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Sem duvida, a Moda faz parte de todos os fatoedmania
gue apareceram na nossa civilizagcédo, provavelnoemieo
nascimento do capitalismo: o novo €, de um modo
completamente institucional, um valor que se comides, na
nossa sociedade, o novo de Moda parece ter umaduncg
antropoldgica bem definida, que se deve a sua acloide:
simultaneamente imprevisivel e sistematico, regeilar
desconhecido, aleatorio e estruturado, ele unasacamente o
inteligivel — sem o qual os homens ndo poderiararvive o
imprevisivel ligado ao mito da vida.

* Roland BARTHESSistema da Modalisboa: Edi¢cdes 70, 1967, p. 333.



Resumo

Este trabalho propde uma analise comparativa ackradois momentos da moda no
vestuario. O primeiro deles refere-se as teoriasiokmicas que inicialmente
compreenderam o fendmeno da moda como uma hiesasgubdlica entre classes que
ditam e classes que copiam moda. Esta perspectpleca a moda, desde o seu
surgimento no Ocidente até meados do século XXeddrglo momento trata-se das
modas plurais do tempo presente, que se acreditapodem mais ser explicadas por
esta primeira perspectiva tedrica. Hoje se veniigaupos variados de moda, em uma
existéncia plural que, no que se refere a criag@n@vacdo, ndo reproduz 0 movimento
que se observava até os anos 1950. A investigagsmb evidenciar regularidades e
singularidades entre os diferentes contextos deanmmd vestuario, aqui abordados,
examinando até que ponto a proposta analiticaetarljuia simbolica explica as modas
contemporaneas. Com este intuito, foi ainda reddizama pesquisa empirica junto a
consumidora popular da cidade de Belo Horizonfaesentando, estas consumidoras,
um grupo de moda dentro da pluralidade dos tempd®g. A pesquisa foi feita para
levantar suas percepcdes sobre os significadoaisaelacionados ao uso de roupas,
bem como seu comportamento e suas motivagdes adsl@tconsumo em relacdo aos
elementos do vestuario.

Abstract

This work proposes a comparative analysis concgrtivo moments of fashion in
clothing. The first one refers to the sociologittedories that initially comprehended the
phenomenon of fashion as a symbolic hierarchy batvedasses that dictate and classes
that copy fashion. This perspective explained fashisince its appearance in the
western world until mid-20th century. The secomdeticoncerns to the fashion plural
contemporary, which can no longer be explainedutpincthis perspective. Today there
are various groups of fashion, in a plural existeti@t, when it comes to creation and
renovation, does not reproduce the movement obdenvatii the 1950s. The
investigation aimed to highlight regularities amagsilarities between different contexts
of fashion in clothes, mentioned here, by examinimgl what point the analytical
proposal of symbolic hierarchy explains the fashiohtoday. Also, with this intention,
an empirical research was done with the populairfe® consumers in the city of Belo
Horizonte, representing, these consumers, a grotgsbion within the plurality of the
present time. The research was done to purchasemation about their perceptions of
social meanings related to the use of clothingwalfi as their behaviour and their
motivations of the acts of consumption of elemeaftslothing.
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1) Introducéao

A motivacao que originou o presente trabalho écdatinuidade e aprofundar a
pesquisa preliminar que resultou na dissertacdmestradol desta autora. O tema
escolhido naquela pesquisa, assim como neste hgbafere-se a moda no vestuario.
Entre teoricos e leigos a moda no vestuario orereefe ao fenbmeno que altera, de
tempos em tempos, os modos de vestir, bem comdepsertos de composicao do
vestuario; ora refere-se as tendéncias dominaoesrientam o modo de vestir vigente

em determinada época.

Em se tratando destas tendéncias orientadorasngjpoctamento, elas podem se
manifestar de maneira abrangente ou em menor esp8cbre a primeira referéncia,
de uma tendéncia abrangente, um unico grupo prodigomoda influencia todo o
restante da sociedade. Esta é a moda entendidaeensestido classico, a moda
produzida pelas elites — cuja origem remonta o temi@s sociedades de corte na
Europa. Tais modas, quando imitadas pelas clast&®ores, sobretudo pela burguesia
(classe imediatamente abaixo na hierarquia sos&ljeciclavam em novos modos,
elaborados por novas orientacbes, para que pudesserinuar a distinguir

socialmente, através do vestuario, a classe de siaibolico superior.

As tendéncias que ditam modos de vestir e se esgrascialmente também

podem se manifestar em um nivel de influéncia dewomeespectro, onde estas

1 DULCI, Luciana C.Moda e cinema no Brasil dos anos 1950: Eliana e @& “mocinha” nas
chanchadas cariocas Dissertacdo de mestrado apresentada ao ProgramBod-Graduagcdo em
Sociologia da FAFICH/UFMG. Belo Horizonte, 2004.



tendéncias orientam modos de vestir especificagujmos de estilos, em uma existéncia
plural de grupos e estilos de vida diferenciadaga B uma visdo que se adéqua ao
tempo presente. Deixa-se de considerar a exist@lecepenas uma moda (de elite) —
oriunda da pretensao de distingcdo de uma classal sobre outras que, teoricamente,
se situam abaixo desta em uma hierarquia simbélipara se ter a manifestacdo de
varias modas, de variados estilos de vestir, deampturais. Modas que ndo existem
em uma hierarquia de poder social. Modas que existse manifestam diferentemente

porque a pluralidade social contemporanea perrhitaip manifestacoes da diferenca.

A pesquisa realizada por esta autora durante aanesénfoca ainda a moda de
elite — o fendbmeno de moda que explicou as altemag®s modos de vestir desde a
sociedade de corte até os anos 1950. Dos anosal®@3 dias atuais, inicio do século
XXI, alteracBes politicas, econémicas e sociaigawe transformando as sociedades
ocidentais, influenciando decorréncias -culturaise gmcluem o vestuario. Esta
pesquisadora evolui entdo de um estudo historiam iguestiga a teoria de moda
hierarquica e suas relagbes com a cultura de nessainema, para um estudo que
pretende discutir até onde esta teoria classichcax@s modas da contemporaneidade.
Tém-se ainda residuos de manifestacdo da modachiema@ ou as modas de hoje tém
uma configuragao diferenciada da moda de eliteSt&xima continuacao de elementos
gue constituiam a moda classica, no tempo corr€fwet sdo estas modas plurais em

termos de regularidades e descontinuidades enéicefagnoda classica?

O campo da cultura e a esfera do simbdlico sdogcesparivilegiados para se
pensar o tempo presente e oferecem vastas patmile para se conhecer e refletir
sobre o social. As discussOes recentes sobre araxule massa e a globalizacao

moderna trouxeram novas perspectivas de analise @aiebate contemporéaneo e



incluiram ainda os temas hibridismo cultural e comsmo na pauta destas discussoes.
Um tempo que se organiza sob uma ética que pasakrzar, progressivamente, a
troca de informacdo cultural entre espacos e temgiteyentes, bem como a

“mercantilizacédo descartavel” dos bens culturais.

No momento historico entendido como globalizacdangada, capitalismo
tardio ou pos-modernismo — dependendo da referée@ica utilizada — a percepcéo da
aceleracdo do tempo e das alteracdes constantesislelementos constitutivos, deixam
um sentimento de que tudo se torna rapidamenteletbse, portanto, facilmente
permutavel. O tempo presente, das sociedades glaflas, incorpora outra dimensao
na composicado das identidades, associando elememtosais ao carater de produto
mercadoldgico. O consumismo € hoje um elemento fitape de reflexdo dentro da

cultura, demarcando espacos de identidade, perientd e até inclusao social.

Um dos aspectos culturais mais importantes de sasenadr na
comtemporaneidade é a emergéncia de uma maioagi@eisocial das pluralidades.
Seja esta dentro de um mesmo grupo social ou @nla formacdes sociais distintas
em tempo e / ou espago. Em lugar da negacdo detaspe valores diferentes das
referéncias primarias de certo grupo social, agaeegociacdo e a articulagdo de
elementos antes pensados como antagbnicos ou ditrics2. Neste tempo de
hibridismo, é deixada de lado a idéia de uma Uvéczdade politica ou social, pois nao
se pode mais falar em uma hierarquia fixa de valerefeitos politicos e sociais3. As
teorias totalizantes, antes tidas como centraiseralmente produzidas na Europa
Ocidental e Estados Unidos — ndo sao suficientaa gaplicar e entender o

funcionamento de uma série vasta de outras culgjrasenos ainda, o fendbmeno do

2 FEATHERSTONE, MikeCultura de Consumo e Pés ModernismoSao Paulo, Studio Nobel, 1995.
3 BHABHA, Homi K. O local da cultura. Belo Horizonte, Ed. UFMG, 1998, p. 54.



hibridismo cultural, onde valores, signos e prodigao revestidos de novos sentidos e

significados.

Por este mesmo fendmeno, de quebra das metasvamrgiretensamente
explicativas de toda sociedade, verifica-se aindbssolucdo de hierarquias de valor
simbdlico em relacdo aos produtos culturais, aftgemente classificados como alta
cultura e cultura de massa. Neste novo contexto,oténesmo valor cultural um filme
realizado por Francois Truffault (importante cirtaasancés e um dos fundadores do
movimento danouvelle vaguele um produzido por Steven Spielberg, na industria
cinematografica hollywoodiana; a musica classicavidia-Lobos ou a do grupo de
heavy metaBepultura. Inclusive, ganham espacos equivaleteestudos académicos,
em vista de serem referéncias igualmente relevarte® manifestacdo cultural das

sociedades que as produziram.

Outro fator que ndo poderia deixar de aparecemagassdes analiticas do tempo
presente € a presenca de um consumismo de aspeutodutos culturais, de maneira
mais intensa e diversa do consumo observado emotemigrior — a modernidade.
Atualmente os aspectos utilitarios de cada prodém superados, de longe, por seu
valor simbdlico, suscitando mais do que a necedsidbie consumo destes produtos,
provocando entdo, o que vem a ser o “consumismstederodutasNesse sentido, o
consumismo contemporaneo entraria como importalet@mento de composicao das
identidades e como meio de acesso a sociedadegsges e organizacdes, incluindo
pessoas em lugares sociais, através da posse meneds e simbolos culturais

produzidos e orientados para 0 consumo.

Este trabalho apresenta, em sua organizacdo dpitbiloa, primeiramente no

capitulo 2, seguinte a introducdo, a proposta deuseestudo comparativo sobre a
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moda no vestuario. As teorias que inicialmente ism@m este fendbmeno social,
propondo uma hierarquia simbdlica entre classesdgam e classes que copiam moda
e a proposta analitica do tempo presente, que ade mais ser explicado por esta
teoria hierarquica. Hoje existem grupos variadomdda, em uma existéncia plural que

nao reproduz a hierarquia estatica de outros tempos

Ainda no segundo capitulo apresenta-se o conceitmata na sociedade e o
conceito de moda no vestuario. Este ultimo passseraa referéncia mais utilizada
dentro do conceito geral de moda e € o conceifi@aadd na presente tese. Tem-se ainda
uma discussao teorica sobre acdo e estrutura,edebaente na sociologia e que se
aplica a moda no vestuario, a medida que se quesétg que ponto a moda € criacao
individual e autbnoma dos sujeitos e quando elasteitura em padrdes e regras a

serem seguidas socialmente.

O terceiro capitulo apresenta um panorama dasipaisdeorias sociolégicas do
modelo classico das hierarquias. A moda que temmicioi de sua manifestacdo
associado as sociedades de corte na Europa, pagsalademergéncia das sociedades
burguesas-industriais e servindo para analisarnénfieno de moda até meados do
século XX. Suas principais categorias explicats@s a imitacdo e a separacdo e estas

idéias privilegiam a perspectiva economicista dereinciacao entre as classes.

O quarto capitulo aborda o tempo presente e alggmestdes pertinentes a ele
que ajudam a entender a transformacdo de uma nedeaduica, com a imposi¢cao de
um modo de vestir de uma classe sobre outra patampo de modas plurais. Questdes

estas que envolvem a producéo cultural, a cultenaassa e 0 consumismo.
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O quinto capitulo apresenta a pesquisa de campiaage como ilustracdo de
uma das modas plurais do tempo presente. Foranzadat entrevistas semi-
estruturadas com consumidoras de lojas de roupasveiaida Parana, no Centro da
cidade de Belo Horizonte. Esta Avenida € assocamaomércio popular desde a

fundacao da cidade e reune um elevado numeroaldéajoupas.

As percepcdes das consumidoras foram observadaalgmmas inferéncias
analiticas que buscaram verificar a permanéncialel®mentos constitutivos da moda
hierarquica, bem como averiguar elementos difeagios nas modas plurais de hoje tais
como: 1) os principais elementos que propulsionanmoeimento que confere existéncia
ao fendbmeno da moda, bem como a sua reconstitigdonal; 2) a perspectiva
economicista de diferenciacdo entre os usuarioeaa no vestuario; 3) a manutencao
ou nao de uma hierarquizacéo neste campo de poadedlEo e 0 processo de difusdo
da moda junto a sociedade partindo das elites eticaé e/ou de um grupo de difusédo
de gosto como o dos estilistas; 4) o critério ddaigdo em seus dois significados —
reciproca entre as pessoas de um mesmo grupo de ourd vistas a propiciar a uniao
deste grupo, mas também a imitacdo entre gruposod@, com o intuito de obtencéo
de prestigio por equiparagdo a algum deles; 5paraedo social que o estilo de vestir

de algum grupo imp&e aos outros que nao o detém.

Estes cinco primeiros elementos listados, de cumdie tedrico, foram avaliados
juntamente com os objetivos orientados para a [Es@mpirica, a saber: 6) levantar as
percepc¢des das consumidoras de roupas das clagséarps acerca do significado que
a roupa assume para elas; 7) analisar os habitosrdpra relativos ao vestuario, no

intuito de levantar as motivacdes dos atos de ecoasde roupas e outros artigos do

12



vestuario; 8) verificar os significados sociaiaogbnados ao uso de roupas; 9) verificar

a projecao de sonhos de consumo ligados ao vestuari

13



2) Um estudo comparativo sobre a moda no vestuarioa teoria

socioldgica hierarquica e as modas plurais na comtgoraneidade

2.1 Conceituando moda no vestuario

Este trabalho orienta-se para uma abordagem cathzgrapresentando uma
analise acerca de dois momentos da moda no vestdarmoda é uma manifestacao
cultural conhecida, sobretudo no ocidente, a pdatiséculo XIX. Este fendmeno social
tem importancia como um dos principais campos dedespara a compreensdo de
mecanismos de expressdao modernos, no plano simbditvolve um conjunto de
categorias e praticas que o definem, como també&msgeitos que da moda fazem uso,

atraveés das escolhas realizadas por estes na dgagpds sua apresentacao pessoal.

Conforme o dicionario contemporaneo da lingua porsa Caldas Aulete4,

moda é

O uso geralmente adotado de vestir ou de fazeggeiacoisa e que
varia segundo o gosto, o capricho ou a vontade;emanfantasia.
“Estar em moda” é estar em voga, ser geralmentdous®or-se a
moda” é fazer com que a opinido geral aceite odgsaelguma coisa
como moda. “A moda” é: segundo o uso ultimament@duzido ou

geralmente adotado. “Passar de moda”: deixar dersedo, deixar

de estar no gosto do dia, cair em desuso. Dastitati“dar a moda”
guer dizer ser o primeiro a servir de modelo.

A moda é um fendmeno social que expressa valotégps, morais, culturais —

em usos, habitos e costumes — e abarca, portarfmugr manifestagdo material que

4 GARCIA, Hamilcar de; NASCENTES, Antenor. Caldadete:Dicionario contemporéneo da lingua
portuguesa Rio de Janeiro: Delta, 1958, p. 307.
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represente tais valores, crencas e costumes. Eptasentacdo pode ser vista na
arquitetura, no mobiliario, nos aderecos decorafivea musica, ha danca, nas artes
plasticas, na linguagem, no cinema, na fotografas religides, nas ideologias, na

literatura, no esporte, no turismo, nas técnicas et

Com o termo “moda” entende-se especificamenteefidreno social
da mudanca ciclica dos costumes e dos habitosestathas e dos
gostos, coletivamente validado e tornado quasegatdrio”. Em
relacdo & moda, o termo “costume”, na acepc¢ao @eitthconstante e
permanente que determina o comportamento, a cqgnautgodo de
ser” de uma comunidade, de um grupo social, rea@teonceito de
sistema, de estrutura, ou seja, um conjunto deovaelementos
relacionados entre si. Considerados isoladamexnseclementos estao
privados de valor; no entanto, assumem um sigaificdo momento
em que séo ligados por um conjunto de normas, glageoletivas.
Nesse sentido, o costume é essencialmente um feoddwe carater
axiolégico, isto €, refere-se a uma escala de esliieais aos quais os
membros de um determinado contexto histérico-soeiatultural
tendem a assemelhar-se ao méaximo. Ora, quando igtpgoelo
novo, pelo recente, pelo requinte, pela elegartcia @ a renovacao
das formas tornam-se um valor, quando a mutabd#idhas feitios e
dos ornamentos ndo constitui mais uma excecgéo,smdsrna uma
regra estavel, um habito e uma norma coletivac-ésum costume —
entdo se pode falar em moda. Desse ponto de aist@da € sempre
um fenbmeno de costume. Portanto, pode-se dizererigée moda
quando o amor pelo novo se torna um principio eost um habito,
uma exigéncia cultural.5

Se a moda é entdo um uso geralmente disseminaidinsete e adotado como
modelo, tem-se ainda que “modelo é paradigma, fod®eal. Objeto que serve para a
construcdo ou criagao de outros. Qualquer coigaessoa que se toma como inspiracao
ou ideal a ser imitado ou copiado”6. Embora possdesta a referéncia na moda, a um
uso disseminado socialmente, em determinado pefi@lorico e espacial, de todas
estas representagdes acima citadas, habituouaaaass fendbmeno social da moda ao

vestuario e ao conjunto de elementos que o compde.

5 CALANCA, Daniela.Historia social da moda Trad. Renata Ambrésio. Sdo Paulo: Editora SENAC,
2008, pp. 11-12.
6 JAPIASSU, HiltonDicionario basico de filosofia 4. ed. Rio de Janeiro: Zahar, 2006, p. 190.
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Todavia, ainda que estejam envolvidos diversos tasibida vida
coletiva, historicamente, 0 modo de proceder daarmexprimiu-se
mais claramente na esfera das roupas e do modestle getores que
podem ser considerados, por sua vez, como o tdagmovidades
mais espetaculares. Ainda hoje sédo esses, porcanésia, 0S campos
da moda. Na maior parte dos estudos tedricos érikiss relativos a
moda e ao costume, o vestuario é considerado conto ge partida e
objeto central de investigagdo, no qual sdo visj\d forma unitéria,
0s tracos mais significativos da tematica. Entrevias de acesso a
compreensdo da moda e de sua histéria, 0 modo gl tem um
papel preeminente. Como objeto de pesquisa, dedadatawlumentéria
€ um fendmeno completo porque além de propiciar disocurso
histérico, econémico, etnolégico e tecnoldgico, lém tem valéncia
de linguagem, na acepc¢do de sistema de comunicestéog, um
sistema de signos por meio do qual os seres hundtiogiam a sua
posicdo no mundo e a sua relacdo com ele.7

Pode-se dizer que a moda, esse fendbmeno simbaoiesegexpressa socialmente
no vestuario, segue uma estrutura mais geral emcsogosicdo. Trata-se de uma
representacdo social, que se manifesta a pariiteleesses e motivacdes individuais —
permeados pela multiplicidade de fatores que comp@s subjetividades destes
individuos, mas também apresenta regularidadeais@n suas manifestacfes. A partir
deste ponto, a presente tese referir-se-4 semptmoda” como expressdo do

“vestuario” e demais componentes deste na compmdg@aparéncia pessoal.

O vestuario, utilizado como interface entre o cdnpmano e 0 meio
natural e cultural, tem mdaltiplas fungbes cujag@ms sdo complexas,
nao podendo ser reduzido unicamente a sua funimadal Seus
aspectos praticos e simbdlicos s&o indissociaveisyltando da
elaboragdo cultural da qual fazem parte a linguagbstrata e a
confeccdo de objetos. Integrando as teorias deiéRuBfarthes e

Bourdieu, podemos considera-lo também como umaantedorma

de expressdo, ou seja, uma linguagem visual queteéea® mesmo
tempo ao individuo e a sociedade que o produzist@do das formas
vestimentares revela as condi¢cdes econbmicas erdsedmentos

tecnologicos, os modos de producdo, os sistemapedsamento,

organizacao social e as representacdes simbolcasaedade e dos
individuos8.

7 CALEFATO, P.apudCALANCA, D. Historia social da moda..., p. 16.
8 NACIF, Maria Cristina VolpiO vestuario como principio de leitura do mundoArtigo apresentado
no XXIV Simpdésio Nacional de Histéria — ANPUH, SBeopoldo/RS, 2007.
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2.2 Andlise diacronica na moda: a teoria classicaad hierarquias versuso tempo
presente das pluralidades

Especificamente, a reflexdo que ora se encamirgtante realizar uma analise
diacronica, através da comparacdo de dois momémstdricos de manifestacdo da
moda. O contexto que serve como base comparatiyarasente trabalho é bastante
abrangente, pois engloba desde o periodo primairaondnifestacdo da moda que,
segundo os estudiosos, data das sociedades decooof@ias, passando pelo século
XIX — século que inicia o fenbmeno das mudanca®rsig (a cada dez anos,
aproximadamente, sendo, portanto, mais espacadgsiedas identificadas no século
XX) — até a moda que se manifesta em meados déosExu Acredita-se que até este
momento da histdria, a moda ainda acontecia emoooidade com a estrutura e as
categorias estabelecidas pelos principais teédoofendémeno, nos estudos publicados

desde o final do século XIX até pelo menos a dédadanqiienta do século XX.

No tempo presente, inicio do século XXI, o outromrmeato histérico que se
aborda na sequéncia, para se realizar a compaEg@ebe-se que muitos aspectos da
moda anterior se perpetuam. Porém, como é pos#ivee presumir, considerando-se
momentos temporais distintos, a influéncia de efdose externos ao fendmeno
interferem em como este se apresenta. Como dindi#& as mudancgas que possam se
verificar ao longo do tempo, como resultado de urmocgsso historico, ndo séo

endogenas. As sociedades e seus sistemas mudanfiygncias externas.

9 BENDIX, Reinhard.Construcdo Nacional e Cidadania.Sao Paulo: EDUSP, 1996, parte Il -
“Reavaliacdo dos Conceitos de Tradicdo e Moderaiiad
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Em vista de serem manifestacbes temporais de unmmondenémeno, a
articulacdo entre estes dois contextos de moda @s&rannecessaria, e portanto,
comparavel, considerando-se, a priori, que existegularidades entre eles. Muitos
aspectos de sua caracterizacdo tendem a se répetioda contemporanea sO assim
acontece porque existe um modelo anterior de nsaf@o — que também a orienta —

ainda que se perceba singularidades no mesmo felde® tempo posterior.

Como entdo deve se processar a comparacdo desiges nuonentos?
Primeiramente, o conhecimento prévio da estrut@sich de manifestacdo da moda
estabelece que dois contextos deste mesmo fenos@mmbjetos que podem ser
comparados, mesmo que eles se mostrem diferentesitens tantos aspectos. Este € o
ponto. Fabio Wanderley Reis argumenta que “a log&ral da andlise comparativa ndo
€ de maneira nenhuma comprometida pelo fato dehqupeculiaridades”10. Ainda
segundo este autor, para captar adequadamente haqde especifico, o aspecto
relacional de cada caso, faz-se necessério proaememparacdo. Aquilo que se trata de
estabelecer é, de certa maneira, justamente qéaisessas peculiaridades. Mas é
imperioso reconhecer que o estabelecimento de @daisas peculiaridades envolve
inevitavelmente o estabelecimento de quais saooasumalidades. Assim sendo, o

especifico ndo é sendo a contra face do genéricoll.

Importante comentar sobre a retomada da preocupdgstdrica e a
consideracdo do tempo como uma categoria chavealaesociall2. Ressalta-se aqui

a relevancia de se perceber que os fatos e praceseaidos na histéria estdo ligados

10 REIS, Fabio WanderleyAnalise Historico-Comparada: uma alternativa para o estudo do
desenvolvimento®Porto Alegre: Instituto Goethe, 1985, p. 4.

11 REIS, Fabio Wanderlepnalise Histérico-Comparada..., p. 4.

12 MENICUCCI, Telma.“Sociologia Histérica Comparativa: questdes metoddigicas. Locus -
Revista de Historia, Juiz de Fora, vol. 41n4998, pp. 21-22.
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uns aos outros no correr do tempo. Ndo deveriamcaesiderados como simples
agregados mecanicos, eventos autbnomos, sem cenezfm O resto dos

acontecimentos sociais. O tempo e 0 espaco emujge 8ma estrutura ou processo
influem em seu carater, em como ele se apreseatamesma maneira que as
transformacdes que sofrer também estarao rela@srademporalidade e ao lugar em

gue 0S processos ocorrem.

Os diferentes contextos de moda, por exemplo, @sii@onectados uns com 0s
outros porque devem ser pensados como um prodasdem ocorrer mudancas de uma
estrutura social para outra, mas para percebertwdagscomparativamente dois
momentos de expressdo social da moda, ndo se fenasao “ponto de partida”, o
primeiro contexto na marca do tempo e em seguittantexto “de chegada”, ou o mais
contemporaneo. E relevante se considerar a promEsteealizar uma analise dos
processos envolvidos na mudanca ou ainda entendes momento seguinte, que neste
caso corresponde a moda do tempo presente, éduarteesmo processo que gerou a
moda em sua primeira manifestacdo na histéria, tgoéém abarca os contextos

intermediarios entre estes dois momentos aquiifaemos.

Sartoril13 afirma que a principal finalidade da canag&o € o controle. E esta a
razdo mais forte ao se optar por este método des@nBlesta confrontacdo de dois
contextos de moda, utiliza-se parametros e cagjodm o intuito mesmo de verificar
se uma generalizacdo tragcada — provida de podeicatiyp, expressando uma
regularidade — corresponde aos casos citados al&ieressalta ainda que comparar €

necessario para se fazer ciéncia. A comparacaoefeeam melhor conhecimento sobre

13 SARTORI, Giovanni. "Comparaciéon y Método Compacd. In: G. Sartori e Leonardo Morlino
(orgs.).La Comparacién en las Ciencias SocialeMadrid: Alianza, 1994, pp. 30-32.
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um objeto. Esta é uma chave para “compreender,icarple interpretar os
fendbmenos’14. “O controle comparado se refere ateges generalizantes, a leis

(quase-leis) a respeito das quais o problema slagexcecdes”15.

(...) comparar implica assimilar e diferenciar esasslimites. Se duas
entidades sdo iguais em tudo, em todas as suaderésticas, € como
se fossem a mesma coisa e tudo termina ai. (.cpraparacdes que
sensatamente nos interessam se levam a cabo atittades que
possuem atributos em parte compartilhados (sinsijarem parte nao
compartilhados (e declarados ndo comparaveis)16.

Na comparacdo que se vai proceder neste textopigscdntextos de moda
evidenciam elementos que sao similares na maite pas aspectos relacionados. Fato
este que favorece a delimitacéo de regularidadieis para se pensar em um fenédmeno
de moda, ou como em geral se configura essa miag#escultural. A idéia entéo é, na
primeira parte do trabalho, relacionar tais cat@goanaliticas, ou os aspectos que
aproximam tais contextos, partindo das concepclssicas do fendmeno, inclusive
pela crenca de qué, independentemente do contesttrito em que se apresente, a
moda tem um padrdo de funcionamento regular quaracteriza e pelo qual se

reconhece a sua incidéncia.

Segue-se entao, ao final da primeira parte doltrapguando as similitudes e as
regularidades pertinentes ao fendmeno serdo desalocar as diferencas percebidas,
assim como também tracar hipOteses para a ocaré@eitais diferencas, ja no
momento presente da manifestacdo da moda no \estuastas diferencas e

singularidades da moda na contemporaneidade faamtdo, verificadas no decorrer

14 RAGIN apud SARTORI..., p. 30.

15 SARTORI, Giovanni. "Comparacion y Método Compimed. In: Giovanni Sartori e Leonardo
Morlino (orgs.).La Comparacion en las Ciencias SocialeMadrid: Alianza, 1994, pp. 40-41.

16 SARTORI, Giovanni. "Comparacion y Método Compiacd..., pp. 34-35.
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da realizacdo da pesquisa de campo, apresentadesranto posterior deste texto, no

capitulo 5.

2.3 A moda entre a acdo e a estrutura na teorizac&ociologica e cultural

Uma das tensdes tedricas mais debatidas na sdeid@ag relacdo entre acao e
estrutura. Essa tensao teodrica se aplica tambémeflagdes sobre a esfera cultural e
acaba por chegar a moda no vestuario. Desde osesuttéssicos, a sociologia se
preocupa em compreender a relacdo que se da sragdes praticadas pelos individuos
e as estruturas que possam ou nao existir, maisenws sistematizadas, na sociedade
em que foram socializados. Assim, diferentes tedrigensaram sobre a natureza da
acdo humana e sua relacéo com as instituicbessdesse debate dividiu, por um bom
tempo, 0 pensamento sociolégico em duas perspsdaficatomicas: a objetivista e a

subjetivista.

Na perspectiva objetivista, a idéia central € demgmia das estruturas sociais
sobre a acéo individual, ressaltando, inclusivejuadidades restritivas e condicionantes
das estruturas. Nestas teorias ha uma inclinac@msiderar um dualismo entre sujeito
e objeto social. A “estrutura” social apresenta&@mo “externa” a acdo humana, uma

fonte de restricdo a livre iniciativa do sujeita@pendentemente constituidol7. Essa

linha de pensamento retoma os classicos Karl M&mie Durkheim, passando ainda

17 GIDDENS, AnthonyA constituicdo da sociedadeS&o Paulo: Martins Fontes, 1989, p. 13.
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pelo funcionalismo e estruturalismo. A perspecBuajetivista engloba os teoricos da
sociologia interpretativa, desde Max Weber, passapelos interacionistas e
etnometododlogos e praticamente desconsideram octomaimento das acdes humanas

pela atuacao de influéncias estruturais externas.

A moda no vestuario poderia parecer a uma leitlgtigista como uma
imposicdo de tendéncias, cores e modelagens angdunas, principalmente aos que
sdo chamados d&ashion victims— as pessoas que estdo mais sujeitas a serem
comparadas com “vitimas”, seguidoras fiéis, emcBmaaos modismos. Em outro olhar,
mais subjetivista, a(s) moda(s) do vestuario exma)i sendo produzida(s) a todo o
tempo pelos individuos, como um resultado das agte¥s nos espacos sociais. Os
atores sociais/individuos sdo ativos na construg@ionoda — como uma instituicdo
social — interagindo com ela e transformando-a sempe for percebida a necessidade.
As escolhas e praticas individuais, relacionadageatuario, ndo seriam decorréncia de
ditames da moda, como normas comportamentais. #s0ag possuem a capacidade da
reflexividade e utilizam-se de procedimentos inetgtivos para lidarem com as
significacbes do vestuario e as representacfesoboad que estes mesmos atores

corporificam, de acordo com suas preferéncias iddars.

N&o obstante, o fenbmeno da moda no vestuario od® ger percebido nem so6
por uma perspectiva objetivista ou apenas pelaréeisubjetivista. As tendéncias e
sugestdes de usos no vestuario — vinculadas paigstas, produtores, midias,
formadores de opinido ou membros de seu grupo dengemento — ndo sao uma
imposigcdo externa ao individuo. Assim também, atividuos ndo transitam pelo

espaco social criando “modas” de maneira totalmiediependente de uma consciéncia
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coletiva, ja que estas modas séo criadas a partodvivio com outros individuos. O
fendbmeno da moda no vestuario € um fendmeno seciglortanto, s6é pode ser
percebido em uma relacdo de complementaridade astr&iacdes individuais e as
sugestdes instituidas de modo social. Dai a pediaédo pensamento de Anthony
Giddens e Pierre Bourdieu, que contribuiram no t@ebantemporaneo desta questéo,
pois orientam suas teorias sobre o0 espaco sociaineaposicao intermediaria entre a

percepcao subijetivista da relacdo acao/estrutanaeespectiva objetivista.

A proposta teorica destes dois autores, ainda diietds na forma como sao
construidas, ttm em comum o fato de proporem aracfe da dicotomia acao-
estrutura, bem como objetividade-subjetividade. eBerg que entre as acdes dos
agentes sociais e as estruturas criadas, mantidaarsformadas na sociedade, existe
uma relacao dialética e ndo de condicionamentd diats estruturas sobre as acdes —
perspectiva objetivista — ou de autonomia absollstaagente social em relacdo as

estruturas que existem nas sociedades — perspsuahyjativista.

Da mesma maneira que os individuos tém autononma garem os modos e
usos que lhes aprazem no universo do vestuaries @sesmos modos e usos Sao
apresentados e representados no espaco sociadelapoe se relaciona com as posicoes
gue estes individuos estdo ocupando na sociedaderiente disso, outros individuos
podem se inspirar neste primeiro modo de vesigndo uma aproximacao identitaria
por afinidade de estilo de vida, crencas, valorastedes, bem como podem escolher se
diferenciar dos primeiros por apresentar uma peézepe mundo diferente. Assim vao

criando uma estruturacdo dos modos de reproduc@oétieas sociais, seguidas pelos
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individuos, mas que foram construidas e, ocasiarakn reelaboradas, por estes

mesmos individuos.

O argumento de Anthony Giddens, em sua teoria tdatescaol8, é de que, na
vida social, pressupfem-se a relacdo entre a acé do individuo e as propriedades
das coletividades. Giddens resiste a uma perspaatiformitaria, pois, para este autor,
nao se postulam necessidades universais nem paodesisidades, nem para os atores
sociais, sendo portanto, incorretas as teoriagiyisgs ou funcionalistas. A sociedade
€ produzida e reproduzida pelos proprios agenteigaisoSao0 eles os responsaveis por
construir, manter ou transformar suas propriasunstancias historicas, bem como as

formas estruturadas que se apresentem na sociedade.

Em continuidade com a teoria da estruturacdo, eddbopor este autor, critica
também é feita a posicdo subjetivista dos interésias e etnometoddlogos. Estas
correntes tedricas concentram-se na producdo da sogdal, desinteressando-se por
regularidades sociais e enfatizando a associa¢éoseca entre acdo e comunicacao,
considerando especialmente os aspectos discursi@osonduta. Giddens aceita a
conversacdo e a negociagdo de significado, caistatas proeminentes das praticas
sociais, enfatizadas pelos teoricos da acdo. Contudnalise que propde vai além da
consideragdo dos modos de conduta, comunicacdane decorrem as interacbes
sociais avaliadas apenas pelos sujeitos das dgdemncepcdo de acdo na teoria da
estruturagao resiste as polaridades do deterministabe da liberdade total, ao mesmo

passo que preserva todas as possibilidades eag® @sis extremos”19.

18 Ver GIDDENS, AnthonyA constituicdo da sociedadeSao Paulo: Martins Fontes, 1989.
19 COHEN, Ira J. “Teoria da estruturacdo e préa@as’. In: TURNER, Jonathan e GIDDENS, Anthony
(org.) Teoria social hoje.Sdo Paulo: Ed. UNESP, 1999, p. 411.

24



Seu pensamento considera a acédo individual e géreldesta com as estruturas
ou sistemas sociais. Mesmo que se verifiqguem radaties nas condutas dos agentes
sociais, para Giddens é claro que: em qualquer mimmbistérico, em qualquer
sequéncia de conduta de qualquer agente, esteigpteieatuado de maneira diferente
daquela como atuou. Com esta idéia, Giddens ndengi® negar que grande parte da
vida social consiste em regularidades de condwtatiyes, mas pretende se posicionar
em relacdo a estas regularidades, que nunca semadutos de uma ordem de
uniformidades trans-histéricas. Inclusive, obsedease diferentes civilizacbes e
sociedades, a variabilidade das praticas pareces mpanunciada do que suas
similaridades. O conceito de acao s6 pode ser adagqente percebido pelos diferentes
modos de atividades historicamente especificos, jooias as praticas e circunstancias
estdo sujeitas a mudanca20. A teoria da estruturse@pre considera que 0s agentes
sociais detém a capacidade de agir de um modceditedo que fazem. Os atores tém
certa autonomia sobre as regras, os padrées sdaiis que ndo ha nenhuma garantia
de que os agentes irdo reproduzir regularidadesodéuta do modo como o fizeram

anteriormente.

Em outra frente de argumentacdo, Giddens consi@erainvestigacoes
garfinkelianas21 sobre a responsabilidade raciodal acdo como altamente
significativas para uma compreensdo da condutaalsoassim como também as
pesquisas de Goffman em torno da apresentacaoeseepacdo dos sujeitos sociais em
cenarios especificos e como esta apresentacdolas@oma com a linguagem e a

gesticulacéo corporal. Erving Goffman expressasamobra, uma preocupacdo com a

20 Citado por COHEN, Ira J. “Teoria da estruturaggwaxis social”...., pp. 410-417.
21 GARFINKEL, Harold Stuties in Ethnomethodoly Englewood Cliffs, New Jersey, Prentice-Hall,
Inc., 1967.
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ordenacdo temporal e espacial da atividade soPiata Giddens, € importante a
contribuicdo de Goffman na exploracdo das relagigse consciéncia discursiva e

consciéncia pratica nos contextos de encontros. NE&s poderia-se reduzir a

compreensao das praticas sociais por elas messi@s. &itores se aproximam de um
interesse pela reproducdo de regularidades daggzaociais, quando dizem das
expectativas padronizadas acerca do carater eot@eqliéncias da acdo social, mas
nao desenvolvem a relacdo da acéo individual cofarasas de estruturacéo coletivas.
O entendimento destas teorias é de que as acOempadias sdo criadas e mantidas
pelos atores sociais durante o curso dessas mexrdas.O problema apontado por

muitos criticos dos interacionistas € que as a®lis encontros sociais, feitas pelos
interacionistas, pressupdem a existéncia de ageraggados, em vez de investigar as

origens da motivacdo humana22.

Importante para a teoria da estruturacdo € comsidas praticas sociais
ordenadas no espacgo e no tempo. Nao a experiénes do ator individual ou a
existéncia de qualquer forma de totalidade sodda. influéncia da hermenéutica,
Giddens concorda que a continuidade de praticasupre reflexividade, como “algo
assentado na monitoragdo continua da acdo queesshsenanos exibem, esperando o
mesmo dos outros”23. Ainda que o fundamento daguitées pareca solidificado no
inconsciente dos agentes sociais, isso ndo coffiestemente a operacdo de forgas
sociais autbnomas, permitindo, portanto, a existéohe reflexividade e de alteracdo nas
“regras” de instituicdes muito tradicionais. Potrodado, também n&o impede que as
relacdes sociais e as préticas que lhes conferatid@econstituidas e reconstituidas

pelos agentes sociais, sejam reificadas na vidalsé@s regras e 0s recursos esbocados

22 GIDDENS, AnthonyA constituicdo da sociedade., p. 56.
23 GIDDENS, AnthonyA constituicdo da sociedadeSao Paulo: Martins Fontes, 1989, pp. 2-3.
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na producdo e na reproducdo da acao social sdmesmo tempo, os meios de

reproducéo do sistema recursivamente organizatiogesdualidade da estrutura24.

Ao analisar relagdes sociais tem-se de reconhaotw & padronizacdo destas
relacdes no tempo-espaco, envolvendo a reprodgfcaticas localizadas, quanto uma
dimensado paradigmatica, envolvendo uma ordem Vidaa'modos de estruturacédo”
recursivamente implicados em tal reproducédo. Auasta sO existe como presenca
espaco-temporal, em suas exemplificacdes de pp&aaais reproduzidas e com tracos
orientadores da conduta de agentes humanos quedat@olos de capacidade
cognoscitiva. As praticas sociais que possuem matensdo espaco-temporal séo

designadas como instituicdes.

Giddens, em oposicdo a Garfinkel, da grande éndaséormas de conduta
persistentemente repetidas, considerando aindaapecidades cognitivas humanas.
Aproximando-se de Goffman, a teoria da estruturagisidera também os aspectos da
contextualidade que sao estabelecidos nos gestogenidais. Para Giddens, a dualidade

da estrutura implica em que:

Desprezar a reproducdo de regularidades na ptatica impossivel
determinar como as propriedades estruturais ratstsdo geradas e
mantidas; inversamente, desprezar as propriedastagueais torna
impossivel determinar as circunstancias que ostegeaquerem pra
reproduzir tais regularidades25.

O argumento de Giddens vai a mesma direcdo do dedi®o. Para ambos os
autores, as relacdes sociais remetem a estrututaaraticas nos sistemas sociais.
Elas sdo concebidas como reproducéo recursivardasigidades e formas estruturais

da praxis social, sendo estruturadas por meio egsas incrustadas nas praticas de

24 GIDDENS, AnthonyA constituicdo da sociedade., p. 15.
25 Citado por COHEN, Ira J. “Teoria da estruturaggwaxis social”...., p. 418.
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interacdo, em conformidade ao posicionamento ddisiduos no espaco social, com

suas categorias e vinculos simbdlicos.

Para exemplificar a exposicéo dialética que orienfgensamento de Anthony

Giddens, na questéo que envolve a relacéo entoecagsirutura, seguem estas linhas:

Todos os membros competentes da sociedade sao aimems
talentosos nas realizacBes praticas de atividadewmis e habeis
“socidlogos”. O conhecimento que eles possuem n&ecéndario
para a padronizacdo persistente da vida social, faraparte dela.
Importante enfatizar isso, para evitar os erroguth@ionalismo e do
estruturalismo, que procuram as origens das acdeslviadas na
estruturacdo de praticas sociais em fenémenos gses eagentes
ignoram. E igualmente importante evitar cair-seeqaivoco oposto
das abordagens hermenéuticas e de varias vers@esamaenologia,
que tendem a considerar a sociedade como a crilédtica de
sujeitos humanos. A estrutura ndo tem existénaiependente do
conhecimento que o0s agentes possuem a respeiteedazgm em sua
atividade cotidiana. Os agentes humanos semprensabgue estao
fazendo no nivel da consciéncia discursiva, solinadgforma de
descrica26.

Na teorizacdo de Bourdieu sobre a relacéo entie egftrutura ele se refere

a um estruturalismo construtivista ou um constisiiv estruturalista;

Por estruturalismo ou estruturalista, quero dizee @xistem, no
proprio mundo social e ndo apenas nos sistemasOkiod —
linguagem, mito etc. — estruturas objetivas, indepeates da
consciéncia e da vontade dos agentes, as quatagapes de orientar
ou coagir suas praticas e representagfes. Porrutdrismo, quero
dizer que ha, de um lado, uma génese social dosemss de
percepcéo, pensamento e acdo que sdo constitdtvgse chamo de
habituse, de outro, das estruturas sociais, em particd@aue chamo
de campos e grupos, e particularmente, do questenca chamar de
classes sociady .

Bourdieu acredita entdo ter superado a dicotonti@ enperspectiva objetivista,

onde o conhecimento cientifico e, portanto, o ahieanto das acbes sociais, SO €

26 GIDDENS, AnthonyA constituicdo da sociedade., pp. 21-22.
27 BOURDIEU, Pierre. “Espaco social e poder sintwjli Coisas Ditas.Sdo Paulo: Brasiliense, 1990,
p. 149.

28



obtido mediante uma ruptura com as estruturasigieexes — chamadas “pré-nocdes”
em Durkheim e “ideologia” em Marx — e a perspectisabjetivista, onde o
conhecimento das acfes sociais vem a partir de “aorestrucdo das construcdes”,
parecendo estar em continuidade com o senso cormusuperacdo da oposicao
artificial, para o autor, entre estruturas e regmta;oes, se explica pela relacéo dialética
que existe entre elas. As representacdes subjatui®s agentes tém como fundamento
as estruturas objetivas da sociedade, que pesabéramas interacdes. Por outro lado,
estas mesmas representacdes subjetivas vao codetestruturas de comportamento
na sociedade, em sentido afirmativo, para mantegsasituras ja existentes, ou em
sentido de oposicdo, quando o proposito € transifiotais construcdes obijetivistas na

sociedade.

O espaco social tende a funcionar como um espagodico, um espaco de
classes ou grupos divididos por diferentes estilesvida e estatutos, originados
justamente nas diferencas daituse estilos de vida dos agentes sociais. Os agentes,
as proprias pessoas que compdem os estilos deseidajtoclassificam, quando fazem
opcdes em adquirir ou portar bens (incluindo oud#) que, conforme seu gosto —
adquirido através de esquemas de percepcdo ecgaaken uma experiéncia de vida
determinada por uma condi¢do especifica de umggmsio mundo social — diz da sua
posicdo no mundo social. As estratégias de apegsEmtde si estdo nesta direcao,
servem como autoclassificacdo, a medida que asrigsdpessoas manipulam sua

imagem e sua posi¢ao no espaco social28.

Na visdo de Bourdieu, no interior da divisdo dessts esta babitus
— sistema de praticas e propriedades que organer@pcdo do

28 BOURDIEU, Pierre. “Espaco social e poder simtmli, pp. 159-160.
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mundo social, apresentando configuragdes diferentes, ddea
condicbes de existéncia distintas, em um sistemapaoscdes
diferenciadasHabitus é simultaneamente um sistema de producédo de
praticas e um sistema de apreciacdo de praticabjetos. “A
identidade social é definida e se afirma na difga&nja que
diferencas séo signos distintivos que independenintincdo de
distinguir. Ohabitusapreende as diferencas de condi¢cbes nas posi¢des
sociais, sendo o esquema gerador dos estilos deAsdafinidades de
estilo aparecem nos integrantes de cada grupccylarti através de
preferéncias sistematicas e inclinagbes do gostobens quaisquer
que constituam sua existéncia especifica. Se atiddele social
condicionada peldhabitus separa e distingue as pessoas, em sua
dimensao oposta ela também aproxima e reune. “iidafles de
habitusvividas como simpatia ou antipatia estdo na origentodas

as formas de cooptacdo — amizades, amores, casamassociacoes
etc.”29.

Para Bourdieu, as interacfes que se dao entreemsesgsociais, escondem as
estruturas que se concretizam nelas, por iSso nsfiwapenas como se mostram aos
observadores. As relacdes que se estabelecemosnéigentes sociais se dao entre as
posicdes que estes ocupam nas distribuicdes dasoscque operam o universo social.
Estes recursos, que estruturam 0 espaco social,ca@rterizados como capital
econdmico, em suas diferentes manifestacdes eatapitural. Agentes que ocupam
posicdes semelhantes neste universo social, asimotypor unhabitus estilo de vida e
concentracdo de capital simbdlico, estdo dispastosondicdes semelhantes, tendem a
ter interesses e se comportar de maneira semelhanoiduzindo, portanto, praticas
semelhantes. “As disposi¢cdes adquiridas na posicépada implicam um ajustamento

a esta posicao, o que Goffman chamavsetse of one’s plai39.

De acordo com Bourdieu, o problema da visdo swigédi e em certo sentido

inclusive dos interacionistas, € desconsiderar no@pgsicdo das suas idéias que as

29 Citado por DULCI,Luciana C.Moda e cinema no Brasil dos anos 1950: Eliana e ipa
“mocinha” nas chanchadas cariocas Dissertagdo de mestrado apresentada no Progranfads-
graduacdo em Sociologia da FAFICH/UFMG. Belo Hamizg 2004, a partir do texto BOURDIEU,
Pierre."Gostos de classe e estilos de vida”. In: ORTIZnd&e (Org).Pierre Bourdieu: Sociologia.Sao
Paulo: Atica , 1983, pp. 83-84.

30 BOURDIEU, Pierre. “Espaco social e poder sindmjli.., p. 155.
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diferencas sociais existentes entre as classesnsg@iientemente, entre os agentes
sociais, e que se expressam nas interacdes, Bstiibas Nos corpos, na linguagem e na
relacdo com o tempo e isto sdo aspectos estrutdeajsratica social e nédo criacao

auténoma do individuo, onde as estruturas se neazas interacdes. Por outro lado, a
visdo objetivista tende a reduzir a interpretacas dcbes como condicionamentos
provindos da estrutura. “A sociologia deve incluma sociologia da percepcao do

mundo social, isto €, uma sociologia da construg@visdes de mundo, que também
contribuem para a construcédo desse mundo”31. Qaesym uma apreensao ativa do
mundo, constroem sua visdo de mundo, mas essawgiwsté operada sob coacdes
estruturais. Chabitus,isto €, as estruturas mentais através das quaisapteendem o

mundo social, sdo em esséncia produto da integigiz das estruturas do mundo social.

Dai que, para este autor, as percepcfes de murslagbntes sociais sao
diferentes, conforme as posi¢cdes que estes ocupaspaco social. Contudo, o mundo
nao se apresenta como um caos que vai se constreimdum vazio social, como um
empreendimento individual. Também nédo é totalmesteuturado, em formacdes de
estruturas estruturantes capazes de impor a tgeibosperceptivo os principios de sua
propria construcdo. Essas estruturas cognitivasséialmente estruturadas, tém uma
génese social, sendo mais do que um empreendinieditddual, € também um
empreendimento coletivo. As propriedades atribuidas agentes e instituicoes
apresentam-se em combinacdes que exprimem as aésides dos campos simbdlicos,
assim como os esquemas de percepcao e aprecia@pdduais, especialmente os que
estdo inscritos na linguagem. Os agentes interagpeespaco social, tendo por objetivo

principal a luta politica que se da dentro dos a@njsta € uma disputa que utiliza

31 BOURDIEU, Pierre. “Espaco social e poder sindmili.., p. 157.
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como elementos os que compdem o sistema de préecaada habitus especifico e é
este sistema de praticas que vai se estruturanae ggdes dos proprios individuos, que
estrutura suas proximas interacbes, em concord@ociao esquema de percepcdes
relativo a sua posi¢cdo no espaco social, pdislmtussignifica as estruturas mentais

através das quais as pessoas apreendem o mundbess@b, em esséncia, produto da

interiorizacdo das estruturas do mundo social.

O conceito de campo, utilizado por Pierre Bourdé&umportante pra se pensar
tanto a sua teoria sobre o espaco social, o lua&uldura neste espaco, assim como a
moda no vestuario que para este autor também deveoncebida como um “campo”.
Por campo Bourdieu entende que sédo “espacos eafttots de posicdes, cujas
propriedades dependem das posicoes nestes esppgdendo ser analisadas
independentemente das caracteristicas de seus néesipague em parte sao
determinadas por elas”’32. Campo é um conceito guete a um espaco de jogo, onde
existem relacfes objetivas entre individuos etirigies que competem por um mesmo
objeto, em geral envolvendo questbes relacionad&sanhecimento e distingdo em
referéncia a estrutura de distribuicdo do capgpeeifico. Para que um campo funcione
€ necessario que existam objetos de disputa egsepsmntas pra disputar o jogo. Essas
pessoas sao dotadas de hebitusespecifico, como o conjunto de crengas e refeénci
gue possibilitem o conhecimento e reconhecimentoleia que funcionam em cada
campo, norteando, portanto, o0 jogo disputado e lgstas que sdo considerados
especiais nessas disputas. As propriedades deceagiao podem ser mantidas e/ou
alteradas pelos agentes que ja fazem parte defgodem ser propulsionadas pelos

agentes entrantes.

32 BOURDIEU, Pierre. “Algumas propriedades dos castipQuestdes de SociologiaRio de Janeiro:
Marco Zero, 1983, p. 89.
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Nesse sentido, todas as estratégias de manifesthgcdan grupo, de suas
caracteristicas, bem como as estratégias de afmedende si, tratadas com muita
atencédo, sobretudo por Goffman, sdo destinadasigpuofa ndo apenas a imagem de si,
mas sobretudo, a sua posicdo no espaco socialsEndo é tratado nem pelos

interacionistas, nem pelos ethometoddlogos.

Em termos mais concretos, a legitimacdo da ordeomlsodo é
produto, como alguns acreditam, de uma acdo dadbenente
orientada de propaganda ou de imposi¢cdo simbdearesulta do
fato de que os agentes aplicam as estruturasv@geto mundo social
estruturas de percepcdo e apreciacdo que sdo motesn dessas
estruturas objetivas e tendem por isso a percebemumdo como
evidente33

Poderia-se concluir a teoria dialética sobre o imamento do espaco social,
exposta por Bourdieu, citando uma frase célebrePdscal, que ele reescreve em
Raisons Pratiques’O mundo me compreende e me engloba como um poras eu o
compreendd34. Esse ponto é um ponto de vista, apreendido a migtium ponto
situado no espago social, por uma perspectivaidafiem sua forma e seu conteudo,
pela posicdo objetiva ocupada pelos agentes soeiaigie definem, entdo, suas

representacoes.

33 Pierre BURDIEU. “Espaco social e poder simbdlico”..., p. 163. )
34 PASCAL citado por BORDIEU, PierrRaisons Pratiques — sur la théorie de lactiarParis: Edtions
du Seuil, 1994, pp. 28.
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3) Teoria classica sobre moda: da sociedade de @ora sociedade
burguesa - a relagcdo da moda com a manifestacao g&atus, aspectos

pecuniarios e o consumo

3.1 Introduzindo o modelo tedrico de manifestacdoadmoda no vestuario

O fenébmeno social da moda no vestuario € entendidojncipio, como uma
imitacdo reciproca entre as pessoas, de suas eaetisn mas também de
comportamentos e atitudes, compondo uma generatizdgs praticas relacionadas a
moda em vigor. Esta imitacdo se da com vistas mm@ver uma integracdo, um laco
sociativo entre pessoas com valores, crencas iegg&emelhantes, existindo também a
possibilidade de agrupar os que intencionam coesest identificar. Desta imitacao
sociativa originam-se grupos de estilo na moda,ujliegam o vestuario como veiculo
material da expressado ideoldgica de sua visdo dedonie posicdo social. As
semelhancas que integram os membros de grupoekfichcao servem tambéem para

separar e distinguir os que dela nédo fazem parte.

A moda se constitui em um movimento social ondsteri modelos e modos de
vestir a serem imitados e, quando estes modeld#wsalem sobremaneira, igualando
mais do que representando as distingdes, ha ummeato de transformacdo na moda.
Portanto, a hegemonia de um habito vestimentaa sefim do fenbmeno da moda, ja
gue as roupas nao mais serviriam como signos tivetsnentre pessoas e grupos — de

pertencas diversas — no espaco social. Ademaisapéao-se especificamente na relacédo
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moda/consumo, correlacdo necessaria para pensadamo tempo presente, um estado
de homogeneizacdo dos modos vestimentares, rejariogiratos de consumo, ja que as
pessoas deixariam de necessitar adquirir novoseel@s do vestuario para seguirem a
moda. O movimento de renovacdo da moda € entapaaitice segue reestruturando-se
periodicamente e produzindo novas tendéncias eataelaos padrdes de vestuario
anteriormente adotados, com a finalidade de seepep provocando sempre esse
movimento: paradigmas orientadores da moda no &éstsdo substituidos, de tempos

em tempos, por novos padrdes, em um movimento gpéedas tendéncias anteriores
para incorporar as novas tendéncias criadas. A roadecteriza-se essencialmente por
um movimento constante de incorporacdo de novosdpadie influéncia em relacéo

aos tradicionais. Se existe apenas a tradicaoakisrnes, habitos e modos, ndo se tem

moda.

As primeiras teorizacdes sobre o fendmeno da meldaionam duas categorias
importantes para entender a existéncia de modissepsiracéo e imitacdo. Ainda que
varios outros autores relacionados ao estudo dansothretudo a do vestuério, tenham
indicado este par de categorias para defini-lansaie de Georg Simmel35 sobre a
moda é considerado referéncia obrigatéria no cadgs ciéncias sociais. Para este
autor, a separacéo seria uma das funcbes da mao@asegmentar grupos de estilo de
vida ou destatus pecuniario distintos, através de manifestacfesdigagbde valores,
crencgas ou poder econdmico inerentes a tal grdpmaado-o socialmente, ao mesmo
tempo que separando-o dos que nao dispbe ou desfrigste estilo de vida. Ja a

imitacdo na moda corresponderia ao desejo manifdst® classes consideradas

35 SIMMEL, Georg. “La Mode”Philosophie de la modernité Paris: Payot, 1989; SIMMEL, Georg.
“Da psicologia da moda: um estudo sociologico” BUFZA, J. & OELZE, B. (orgs.)Simmel e a
modernidade.Brasilia: Ed. UnB, 1998.
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inferiores na hierarquia social, em relacdo aosatest superiores, de equiparacao e
reconhecimento. Na origem do movimento da modan®éa de sua regeneracao,
quando esta busca depor um padréo antigo paratiastana nova forma de vestir, esta
a pressao dos seguidores e imitadores das modaésnt®pas tentativas das primeiras,
de reproducdo das modas legitimadas no grupo damein@omo mecanismo de

ascencao social.

Acrescenta-se ao conceito de imitacdo, o sentidonubeetismo interno que
pode-se verificar em classes sociais ou grupos adtogcomo funcdo sociativa e
unificadora de seus elementos constitutivos. Adagdid mutua dos modos de vestir, dos
comportamentos e de atitudes entre os membros dgupo social, colaboram com a
unidade e a identidade deste grupo de pertencatd@shumanos imitados tém uma
caracteristica decisiva que favorece a aproximagére as pessoas que se imitam
mutuamente, funcionando a imitacdo como um lac@sea. “Aquilo que é imitado &
sempre uma idéia ou um querer, uma opiniao ou sfyKi®, em que se exprime uma
certa dose de crenca e de desejo”36. Complementraduncao sociativa do grupo, a

unidade destas manifestacées servem ao reconhécimeterno da identidade deste

grupo.

36 TARDE, Gabriel deAs leis da imitacdo Porto: Rés Editora, 1969, p. 172.
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No entendimento do fendbmeno da moda, a perspeetbemomicista37 de
diferenciacéo foi uma referéncia que conduziu dendopredominante o pensamento
historico ou sociolégico que refletiu sobre o tenNesta perspectiva, o grupo
hierarquicamente superior estatus econdmico buscaria se diferenciar dos outros
estratos sociais, através da posse de bens nmmtesaensivos, incluindo suas
vestimentas. Por isso a utilizacdo de tecidos firdes bordados, de ornamentos
requintados, joias e sapatos sofisticados. O ebjdinal do uso de um vestuario
refinado é servir como significacdo de um modo @k \especial, superior, a que
poucos privilegiados podem desfrutar e dai a natass de distingdo dos outros em

posicao social considerada inferior.

Norbert Elias e Fernand Braudel38 identificam emmBicdes sociais anteriores
a emergéncia da sociedade capitalista industoahocé o exemplo do Antigo Regime
na Europa, o uso de vestimentas com o intuito denséo social39 e o objetivo de
obter prestigio junto as classes privilegiadas, trdmnindo, o uso de roupas
identificAveis a um estrato superior e distintivessas sociedades, como signos de

pertencimento a estes estratos. A tensdo exiségrite estratos sociais é responsavel

37 A exemplo dos trabalhos de ThorsteigBMEN. A Teoria da Classe OciosaOs Pensadores.
KRAHENBUHL, Olivia (trad.). Sdo Paulo: Abril Cultat 1980; Werner @VBART. Lujo y
Capitalismo. Trad. del aleman por Luis Isabal. Madrid: Revi#aOccidente, 1965; Edmond&.0T. A
barreira e o nivel: retrato da burguesia francesa a passagem do séculolrad. Estela dos Santos
Abreu e Maria da Silva Cravo. Campinas: Papiru891%eorg $8/MEL. “La mode”, inPhilosophie de

la modernité. Paris: Payot, 1989, todos estes realizados eritnalado século XIX e inicio do século XX
e mais recentemente, de meados ao final do séxil@Xtrabalhos de HEINZ, Peter. “La moda como
fenémeno social’Curso de SociologiaEditorial Universitaria de Buenos Aires, 1965; DANR José
Carlos.Moda, Luxo e Economia S&o Paulo: Ed. Babel Cultural, 1988; CAMPBELL,li@0A ética
romantica e o espirito do consumismo moderndrio de Janeiro: Roxo, 2001 e LIPOVETSKY, Gilles.
O império do efémero: a moda e seu destino nas sed¢ades modernasSao Paulo: Companhia das
Letras, 1999.

38 ELIAS, NorbertA sociedade de corteRio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2001; FeriBanDEL. “O
supérfluo e o costumeiro: o habitat, o vestuaroneoda”.Civilizacdo material, economia e capitalismo,
séculos XV-XVIII. Vol. .1As Estruturas do Cotidiano: o Possivel e o Imposel. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 1995.

39 Uso do vestuario como meio de obtencdo de giestiequiparacdo social a uma classe superior e
mesmo o objetivo de chegar até esta classe emsdiscsocial.
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por uma interdependéncia entre eles, pois a diiirgd existe partindo de um
estamento em relacdo a outro. Esta tenséo se stardgfteavés do desejo de equiparacao
social, que inevitavelmente acomete os estrato®-s@ondmicos menos favorecidos
em relacdo a respeitabilidade que percebem comeniteeaos estratos privilegiados. A
respeitabilidade que os individuos identificadomeaorivilegiados gozam frente aos
seus circulos sociais, € percebida como dependemie,grande proporcdo, da

composicao de sua aparéncia pessoal e de suane/sis.

Na mesma linha de analise de Elias, Bourdieu analiee a existéncia e a
permanéncia de um campo como a moda, sO € vialeelepesténcia de uma tensao
permanente, associando as classes em uma relaggwiopa pela busca incessante da
distincdo de uma em relacédo a outra. A condicduegira para a entrada no campo € o
reconhecimento da disputa e da existéncia de usiggmhierarquica privilegiada neste
campo, que desfruta das “benesses” inerentes asiioagao distintiva. O motor do
campo da moda é a luta permanente que provocali@as” em suas orientagdes,
reestruturando-a constantemente, mas sem abalgm As contestacdes de modas s6
podem vigorar até o ponto de mudéa-la e nunca déudda40. As revolugbes pro-moda
ou as contra-modas — expressdes ideoldgicas, naafde vestir, marginais a moda
legitimada — ndo deixam de reafirmar o carateratmidacédo na producdo simbdlica da

moda e a tendéncia a gerar uma hierarquizacao cesieo de poder simbdlico.

A tensdo que provoca uma integracdo entre os gmp®Rimejam a distin¢ao,

explica a rapidez das trocas de modas e a depeadkneelocidade em que se estende

40 BOURDIEU, Pierre. “Alta costura e alta culturg”p.155. Ver também BOURDIEU, Pierre et
DELSALT, Yvette.Le couturier et sa griffe: contribuition & une théaie de la magie.Actes de la
recherche en Sciences Sociales, n. 1, pp. 7-36, 197
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seu processo de difusdo. Pode-se dizer que opi@ponderante do fenbmeno da moda
€ 0 acordo tacito entre os membros que constiteers grupos de representacdo social,
que implica em uma imitacdo reciproca de elememsigticos relacionados a
apresentacao pessoal. Existem sempre formadoregimiéo na moda, que orientam e
ditam tendéncias em relacdo aos modos de vestgua pares. Por meio destas
tendéncias indicativas na moda, os membros de ndietmio grupo de expresséo
cultural podem colher elementos de identificacaduanijpara reconhecimento externo,
ao mesmo tempo que sdo estes modos especificosstie 05 responsaveis por uma
unido interna do grupo. As roupas sdo entdo comslds signos de separacdo entre
grupos que representam valores e estilos de vigeedies e que, portanto, ocupam
posicdes sociais distintas. A identidade sociabliperada em cada grupo e vivida
segundo a sua visdo de mundo distingue pessoasrigmgas diferentes, mas reldne e

associa pessoas que se entendem por principias.igua

3.1.1 As contra-modas na teoria classica da moda mestuario

Partindo dessa caracterizagdo sumaria do fenébmaeiol&gico da moda no
vestuario, é passivel constatar, nas sociedaddsrais contemporaneas, a existéncia
da formacdo de grupos de identificacdo por meioindidgacdo mutua de habitos
vestimentares entre seus membros. As semelhaneastggram os membros de grupos

de identificacdo podem se manifestar positiva @atieamente. A moda legitima seria
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a afirmacao positiva de tendéncias observaveisongasicdo do vestuario, de forma
central na sociedade. As manifestacdes divergenteges propositos sdo as referidas
contra-modas. Estas se afirmam socialmente pekcéeglo seu contrario, a moda que
vigora como dominante. Contudo, ndo deixam de afirenlegitimar as manifestacdes
dominantes da moda, ao afirmarem-se como movimeoihdrario. A contra-moda,
neste sentido, reproduz esquemas sociativos estiagdio de forma analoga a moda
central. As contra-modas devem ser pensadas comdfaoctdo” das modas centrais,
por funcdo de seu mecanismo de funcionamento mternsimultaneamente, por
representar valores de grupos que coexistem nge@spaial com o “grupo” que dita a

moda estabelecida.

A perspectiva tedrica que se encontra por tras rdoepso acima exposto,
orienta debates também em outros campos que nd&o d& moda, constituindo-se
mesmo em uma categoria de analise socioldgica.irfafdo de uma idéia sugere,
ainda que ndo intencionalmente, a afirma¢do decsewario. Isso porque, ao negar a
idéia contraria do argumento que se quer propexjitevelmente se faz conhecer esse

“negativo” e acaba exercendo a funcéo de ressaltaforca social.

As contra-modas, por atuarem em suas manifestag@asestuario de forma
analoga ao comportamento da moda dominante, caracteuma faccdo do fenébmeno
da moda, agindo conforme os preceitos instituidestenfenbmeno simbdélico, nao
obstante configurem grupos de manifestacdes opastEndéncias da moda central. Os
sociologos Gabriel de Tarde e Georg Simmel41 farem¢do ao movimento contrario

a moda, em ensaios datados do final do século XIXiao do XX. A “recusa da

41 TARDE, Gabriel deAs leis da imitacdo Porto: Rés Editora, 1969; SIMMEL, Geoffa mode”, in
Philosophie de la modernitéParis: Payot, 1989.
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moda”, nas palavras de Simmel, ou a “contra-imaagé® vestuario, para Tarde, dizem
da correspondéncia da manifestacdo do negativoask,nda manifestacéo legitima da

moda.

Conforme Tarde, a medida que pessoas estdo emtacantana presenca de
outras em uma sociedade, mas optam por ndo se dampegundo as “orientacdes
dominantes”, a atitude alternativa incorporadaggsas pessoas ou grupos se constitui
em uma contra-imitacdo. Esta contra-imitacdo € umlacdo anti-social, ja que
conhecem o outro lado, as outras influéncias, asm®uormas de se manifestar.
Diferente seria se a “ndo-imitacao” ocorresse @ar maver contato social entre pessoas
ou grupos diferentes, que ndo se encontram eme$jsigp coincidente. Neste caso
nao ha manifestacdo de oposicao a outra visdo ddanapenas nao se conhece outra.
Esta seria a condicdo verificada, sobretudo enmepais Oriente, em tempo anterior ao
advento das sociedades modernas, que mantiverapefmmenos alguns séculos, as
mesmas formas de se conceber as roupas, variandaipsimos detalhes ou tecidos, e

perpetuando as linhas centrais de orientacdo rfacg@o destas indumentarias4?2.

As pessoas que se opdem a moda, negando para @aes@u grupo as
influéncias da moda, rendendo-se entdo as tendémoatrarias a esta sdo, para
Simmel, equivalentes aos “escravos da moda” — gsideres fiéis das tendéncias nos
modos de vestir. Assim se considera porque asdafitde negar a maneira como se
processa a moda, porém reproduzindo em formas igsdpr consideradas por
proponentes alheios a moda dominante, como genuiaagerdade se constituem em

manifestacdes orientadas pelas mesmas regrasmoadaainstitui. Os grupos de contra-

42 Ver Fernand BAUDEL. “O habitat, o vestuario a modaCivilizacdo material, economia e
capitalismo, séculos XV-XVIII. Vol. 1As Estruturas do Cotidiano: o Possivel e o Imposslr Séo
Paulo: Martins Fontes, 1995, pp. 281-285.
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moda buscam, através do vestuario que portam,emasigno de integracéo entre seus
iguais e de distincdo em relacdo aos outros quisetam por idéias divergentes as
suas crencas ou visdo de mundo. Dessa forma, tivobjle singularizacdo frente a uma
tendéncia social abrangente acontece em nivel yma® tendéncias, formas, tecidos,
cores e ornamentos considerados distintos da pgdiwode moda dominante. Contudo,
a maneira como 0s grupos de contra-modas se oagarieproduz um mecanismo

idéntico aos modos de constituicdo da moda entadsiderada legitima.

3.2 A moda na sociedade de corte

A sociedade de corte pode ser considerada umadigarsocial43 fundamental
como modelo de orientacédo na formacao do estifinar@ento das maneiras, bem como
outras convencfes peculiares as sociedades modédmascidente, incluindo a
importancia do vestuario como um sistema simbdleomanifestacdo de posicdes
sociais, como nos faz crer a perspectiva de NoEl&$44. A construgdo da sociedade
aristocratica de corte foi responsavel por civilizsucar as condutas da classe superior,

principalmente em relacdo a moderacdo do compontaneecontrole dos instintos.

“A pressdo da vida na corte, a disputa pelo fawpdncipe ou do
“grande”, e depois em termos mais gerais, a netaside distinguir-
se dos outros e de lutar por oportunidades atral&smeios

43 Conceito fundamental de Norbert Elias, no oabfiguration, que em sua obr@ que é sociologia
aparece definido como: uma formacgao social ondedisiduos estdo ligados entre si por um modo
especifico de dependéncias reciprocas e cuja nggodsupde um equilibrio mével de tensdes (apud
Roger GIARTIER, “Preféacio” in: Norbert EIAS, A sociedade de corteRio de Janeiro: Jorge Zahar Ed.,
2001, p.13)

44 ELIAS, Norbert.A sociedade de corteRio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2001.
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relativamente pacificos45 (como a intriga e a diloia), impuseram
uma tutela dos afetos, uma autodisciplina e umcautoole, uma
racionalidade distintiva de corte (.46

Em tempo ulterior, nos séculos que se seguem addsrsociedades de corte, as
elites ndo parecem se pautar por normas muitoedifes. Pode-se dizer até que as
diferencas devem-se mais as particularidades resiceio tempo e a forma como cada
sociedade conduziu sua evolucdo civilizatéria e oveas diferencas intrinsecas de

contelido4?.

Através do entendimento da légica do prestigiompada por elementos tais
como as habitacdes, a etiqueta e as vestimentasingpam a funcdo de sinalizar para a
posicdo social dos individuos na corte, tem-se wamitho explicativo para a
compreensao da importancia atribuida & composig@pdréncia pessoal como simbolo
de status dos individuos, nas sociedades contemporaneasultAra& mundana dos
cortesaos, principalmente na Franca, nos séculdseXXVIIl, e todos os elementos a
ela relacionados, influenciaram e muito a cultuva dirculos de elite, nas formacdes

sociais posteriores48.

As oposicdes de que a corte sempre foi vitima pdeplas camadas burguesas,
seja no Antigo Regime, quando coexistiram comoatstrdiferentes de uma mesma
sociedade, seja em momento ulterior, nas sociedadeguesas, quando as elites
aristocraticas se misturam as classes burguesasariente pela valorizagdo social do

dinheiro e das atividades comerciais no sistemaatigpa de producdo — por vezes

45 “Pacifica” em relacdo a sociedade medieval,ctanaada por grande numero de guerras. A classe
superior na Idade Média era guerreira, de habiides, em contraposi¢cdo a nobreza cortesd, com sua
polidez e civilidade. (Norbert tBas, O Processo Civilizador Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed.,
1990/1993, vol. 2, p.18)

46 Norbert EIAS. O Processo Civilizador,.vol.2, p. 18.

47 Norbert EIAS. O Processo Civilizador,.vol.2, pp.18-19.

48 Norbert EIAS, A sociedade de corte.p. 97.
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pode parecer encobertar a importancia desta figaragontudo, em uma analise mais
atenta, essa figuracdo evidencia a dependéncigroeai destas classes, em um
movimento social que se mantém e se perpetua pior adeeum equilibrio tenso entre
elas, caracterizando valores sociais ainda endwdsra em sociedades

contemporaneas49.

Inclusive o refinamento do gosto, o valor sociava@wvido na construcdo de
habitacdes grandiosas, 0 comportamento em sociedgi® por regras de etiqueta, o
rigor na preparacao da aparéncia pessoal e outibatas como estes, tdo exaltados
pelas elites de tempos subseqientes, foram prim@pge condicionadas pela forma
como estas se deram nas sociedades de corte. Assdn, outros pensadores, como
Thorstein Veblen, discorreram sobre a utilizacdduwo e do dispéndio conspicuo50,

como meios de auto-afirmacéo social.

O estudo dessa formacéao social do Antigo Regim&unapa, € de grande valia
no entendimento do processo que mostra como asdesntaurguesas acabam por
desenvolver formas semelhantes as dos cortesdobtele prestigio em seus circulos
sociais, a despeito das criticas e manifestacfepacao ao estilo demasiado oneroso
de vida dos nobres, na sociedade de corte. Pod&ésdizer que a “tensao social”
existente entre nobres e burgueses constituirararétec cortesdo, reforcando-o, e

estimulando, em parte, o0 interesse perpétuo desieogem distinguir-se dos que

49 Norbert EIAS, A sociedade de corte.p.62.
50 Conceito inaugurado por ThorsteilEBLEN em sua obraA Teoria da Classe Ociosa(VEBLEN,
Thorten Col. “Os Pensadores”. Trad. Olivia Krahenbuihl. Baalo: Abril Cultural, 1980.)
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considerava inferiores. Em contrapartida, despartadesejo, por parte da burguesia,

de equiparacao em “classe” e refinamento51.

A légica do prestigio, tratada por Elias, na soaikdde corte, se destacava pelas
habitacdes dos nobres e pelas demonstracdes detatitps circulos da alta sociedade.
“O statusde cada um dentro da sociedade de corte era dedeilon em primeiro lugar,
pelo statusde sua casa”. Dentre as caracteristicas apreaadalsabitacoes das cortes,
as areas externas e patios tinham importanciadenasia na hierarquia de valor que era
dada ao rei e aos cortesdos. Nao sO os palaciesiaevser suntuosos, mas também
deviam ser grandiosos os patios das mansodes, gkxem Palacio de Versalhes, na
Franca. A magnitude de uma habitacéo dizia quakedea quem nela morava. A funcéo
primaria que tém as casas, servir de abrigo e gifotas intempéries, é superada pela
dimenséao ideal e simbdlica, de ser um indicadqradécao social, como era de praxe na

corte, em se tratando de bens materiais ou nao52.

Preceitos de boa conduta social, a etiqueta tinha tuncdo simbdlica de
suprema relevancia na estrutura aristocratica ciadade de corte. Quanto mais rigidas
as regras de etiqueta, mais garantida estava &ndistmantida entre a nobreza e as
classes inferiores a ela. Vale a pena ressaltaa gu@ortancia atribuida ao cerimonial e
as normas de comportamento e etiqueta na cortepodem ser subestimadas ao
sentido pejorativo de “excesso de formalidadesioolidades”. A etiqueta era parte da
identidade da aristocracia de corte, era uma falenaanté-la coesa e oferecer indicios
de reconhecimento aos seus semelhantes. Estereadivio para a existéncia de tais

regras. A razdo que orientava tais procediment@®ria ndo era objetiva, com fungdes

51 ELIAS, NorbertO Processo Civilizador,.vol. 2, p.250.
52 ELIAS, NorbertA sociedade de corte.pp. 99-107.
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pragmaticas. Com efeito, a polidez associada a dooaluta social era mais uma
estratégia na busca dtatuse poder, além da funcéo de identificacdo grupal npeio
das quais se reconheciam como integrantes de usraargasta. Outra funcéo atribuida
a etiqueta seria orientar o rei nas nomeacdegudestioficiais e em favores concedidos
aos nobres devotos. Os cerimoniais, onde os coges@®dmpanhavam ou simplesmente
assistiam a atividades rotineiras da vida do @ma se banhar ou se vestir, também
tinham a funcdo acima descrita. Mesmo que fossetadiamtes, como, de fato,
costumavam serem 0S cerimoniais, era uma grandea hpara 0s cortesdos a

participacdo nestes eventos53.

Os nobres da corte se distinguiam das camadas dsagjuprincipalmente pelo
fato destas serem movidas por @thosecondémico; tendo o dinheiro e a posse de
capital, bem como as funcdes profissionais, comoddmentos da existéncia e
orientacdo de suas vidas. A perda de prestigioderpsempre se constituiram em
problema para os que almejam estar no rol doslggiados e, na cultura da alta
sociedade de corte, essa era uma questao cructhtiAcdo social da nobreza, a sua
honra e o reconhecimento desta pelos pares sofaaiam parte de sua identidade.
Melhor dizendo, era a principal parcela da identdae um nobre, fundava a sua
existéncia, era a sua realidade de vida. A ameageea de posi¢cado na hierarquia da
sociedade de corte fazia com que o sentido dewdas deixasse de existir. Todos 0s
tipos de acordos eram firmados na tentativa dertesvéal situacdo. Caso nenhuma
estratégia de resgate do prestigio junto ao raiata surtisse efeito, o cortesao preferia

morrer a ter sua condi¢éo de vida aproximada, $emed & de um plebeu54.

53 ELIAS, NorbertA sociedade de corte.pp.104-18.
54 ELIAS, NorbertA sociedade de corte.pp.111-2.
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Para se manter na classe alta da corte absokrtésfaeciso estar atualizado com
as normas do refinamento e bom gosto. Permitiages®s suaves, maneiras delicadas,
linguajar adequado e contencdo dos impulsos. Stxmmbém conveniente a
demonstracdo de altivez e distancia aos probleriesoa e total autocontrole em
relacdo as paixdes e reais intencdes nas interaQdess. Talvez a palavra que melhor
exprima o estilo de vida cortesdo € provenientefrdncés: blase, que quer dizer
justamente auséncia de vigor das emocdes, indgarensensibilidade. Se um nobre
demonstrasse modos mais atenciosos para com tesyvsensibilidade em relacdo a
situacOes dificeis pelas quais estivessem passand@o contrario, manifestassem
contentamento excessivo para algum ocorrido ddieoi, estes eram indicios de
decadéncia, de que a respeitabilidade de tal regiezya ameacada5b5. Artificios como
estes eram fundamentais na conquista de prestgial € favores junto ao rei. Todo o
comportamento que fugisse as normas aceitas petaizosocial polida, era rejeitada e

dada por inferior, causava repugnancia, pois “elaia burguesia”56.

O controle dos impulsos e a reserva de emocdes ierpasicoes da moral dos
membros da corte e se dirigiam aos seus iguaimeéia aos inferiores. Quem quisesse
permanecer na alta categoria social, ou para axjgele almejavam estar entre estes,
aconselhava-se seguir rigorosamente as normaslidezda corte. A diplomacia era
apreciada, pois nunca se sabia ao certo até quaseo prestigio estava garantido e de
quem precisaria para resgatar as boas relacbess$eon necessidade da prudéncia

durante os encontros sociais. O prestigio, na ,ctuteionava de forma instavel e,

55 ELIAS, NorbertA sociedade de corte.pp. 20-21.
56 ELIAS, Norbert.O Processo Civilizador,.vol. 2, p. 249.
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portanto, ndo convinha arriscar a posicao vigeminifestando acdes orientadas por

anseios intimos.

O individuo era valorizado por sua adequacao apogque constituia e ndo de
forma isolada57. Era preciso incorporar as distgdli impostas pelas maneiras
aristocraticas, demonstrar a civilidade que tinhlca sociedade&m relacdo ao tempo
anterior, das sociedades feudais, onde eram bemrasticos os modos. O decoro e as
honrarias ndo eram oferecidos a quem n&do se pertasso convinha. E desta época a
origem da expressdo “um homexomme il faut Para manter o prestigio adquirido
junto a opinido publica — e esta de fato tinha @pep de relevancia nas cortes — seria
necessaria uma submissdo das identidades as ndenw@ste. Existia uma orientacao
da forma de ser, de se apresentar, que nao podidesente. “Uma pessoa precisa usar
determinados materiais e determinados sapatogs®raover-se de uma maneira muito
bem determinada, caracteristica de quem pertenseci@dade de corte. Mesmo o
sorriso tem a sua forma definida pelos costume®de”’58. Ao que indica esta citacao,
0 poder coercitivo da corte determinava praticameéatio nos modos dos cortesaos:
gestos, andar, forma de se trajar, calcar, boagima@mo convivio social e controle das

manifestagdes singulares.

Este é o carater paradoxal da sociedade de catgesioridade social se afirma
pela submissdo politica e simbdlica. “Apenas agddaa sujeicdo as formalidades
coercitivas da etiqueta de corte, a aristocraciatimaa a distancia que a separava da
sua concorrente, a burguesia’59. A arte da obs&oyacomo artificio coercitivo,

também caracterizava 0s costumes cortesdos. Esteégiavam uns aos outros, com o

57 ELIAS, NorbertA sociedade de corte., p. 124.
58 ELIAS, NorbertA sociedade de corte., p. 234.
59 ELIAS, NorbertA sociedade de corte..p. 21.
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objetivo de reprimir as liberdades individuais éfamar o seguimento da etiqueta de
corte. Tal habito era cultivado entre os membrosaaeza, ja que a ascensao de um

nobre aos olhos do monarca devia-se, geralmentiea@imio emstatusde outro60.

Outro ponto de distincdo entre nobreza e burgussia a logica diferente das
racionalidades em cada um desses estratos. A ngddedas emocdes preservava o
cortesdo de trunfos para seus concorrentes. Exgd@ginixonadas eram inconvenientes
por serem incontrolaveis. O comportamento podiaifstgr tudo sobre o seu éxito, ou
o fracasso social. J& os burgueses manifestavam semtimentos de maneira mais
espontanea. Muitos dos escritores romanticos dds&¥ 11l tinham sua origem social
burguesa, influenciando a “emancipacdo do sentwheptoibida na corte. Como o
meio de obtencdo do prestigio nestas camadas ¢eripowente, na sociedade
capitalista-burguesa era o dinheiro — passiveludatificacdo —, nao seria dificil apurar
e hierarquizar o valor social dos individuos, asme tempo em que demonstracdes

mais livres das emocdes nédo prejudicavam o objevafirmacéo social6l.

As injuncdes da corte impunham restricbes as n&aifées livres das fungdes
corporais. Preceitos de conduta para a realizag&duwhcoes naturais eram difundidos
amplamente, com o intuito de controla-las. Era ntigada a habituacdo aos
desconfortos corporais, mesmo porque, nesta fownag&ial especifica, ndo era
definida a distincdo entre a vida publica e a plivaNa sociedade contemporanea,
temas relativos as necessidades fisiologicas, sdadbs exclusivamente no espacgo
privado e orientados pelas préprias familias. Neieslade de corte, pela auséncia

relativa de uma esfera privada (separada da egfigidica), era pratica habitual

60 ELIAS, NorbertA sociedade de corte..p.121.
61 ELIAS, NorbertA sociedade de corte., p. 126-31.
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discorrer sobre as funcdes naturais na esferagayltinde a prépria corte era imputada
a responsabilidade de prescrever normas. “Dadateadé@pendéncia especifica e
permanente das muitas pessoas que viviam na oamtepressao era exercida de cima
no sentido de um controle mais rigoroso dos impubsopor conseguinte, para maior

auto-dominio”62.

Na aristocracia da sociedade de corte, a possagitalcera um meio, claro que
muito importante, para se alcancar um objetivo @fipe: manter a condi¢céo
previamente conquistada de privilégio perante @sunobres. A obtencdo do dinheiro
nao era um fim em si, como vé-se nas sociedadestimls e burguesas. A posse e a
renda proporcionada pelo dinheiro tinham valia remumencdo de um estilo de vida
0cioso, pois 0s nobres nado tinham outra fonte degmtos que ndo a renda da qual
viviam. Jamais trabalhavam em fun¢des ou negécon®cse entendem nas sociedades
industriais e burguesas. Viviam a custa do reijtamdo em torno deste e disputando
posi¢cdes de honra com os outros nobres. Sempitsujdragilidade inerente aos lacos
de total dependéncia dos afetos do rei. De nada teal dinheiro e ndo pertencer a
nobreza. “O ethos hierarquizado dos cortesdos nao € nenhathros econémico
disfarcado, mas algo constitutivamente distintastitxsob a aura do prestigio, ou seja,

existir como membro da corte, é o objetivo finadsbes pessoas’63.

62 ELIAS, NorbertO Processo Civilizador,.vol. 1, pp. 141-2.
63 ELIAS, NorbertA sociedade de corte.p. 116-9.
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3.3 A moda nas sociedades burguesas-industriais

O movimento da moda é entdo principalmente ideatiidb ao desejo
de prestigio e esforco de imitacdo das classesasédis classes
trabalhadoras, sempre mais desprovidas de recyssosmais que
almejem reproduzir os modos de vida da classe atadente
superior, se véem frustradas, visto que as evidénda falta de
requinte e luxo, inclusive quando se conseguelégégacia, indicam
sua posicdo social. As diferencas de casta e de sap qualquer
aparato de luxo com que as pessoas de apresenttam s
imediatamente aos olhos do espect@dor

Estes esfor¢cos servem, no maximo, para impressisnguais, de sua
classe. As elites, no outro extremo, empenham-gegopara ostentar
simbolos de status e distingdo, pois estes janténsecos a situacao
que vivenciam, seja pelo prestigio de nascimentpeala posse de
riqueza®b.

Em ambas as figuracbes, seja na sociedade de amje,nas formacoes
profissionais burguesas, a busca pela valorizagésoal, por meio de prestigio junto ao
grupo social de que ja faz parte ou que desejanmat, sempre existiu. Para se alcancar
este proposito, a busca dmtussocial, ambas desenvolveram formas de controlar o
comportamento em publico, bem como de realizarctdés” de perdas e ganhos, em
decorréncia de cada acgéo. A diferenca se da, sdbrena realidade de vida deles. A
sociedade de corte era regida pela “convencao Isecipela competicdo por
prestigio”’66. A exigéncia que o prestigio sociaht em suas vidas dependia das
maneiras determinadas por regras civiizadas de podamento, expostas

anteriormente nestexto.

64 BAUDELAIRE, CharlesA modernidade de Baudelaire Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1988, p. 204.
65 DULCI, Luciana C.Moda e cinema no Brasil dos anos 1950: Eliana e g@¢ “mocinha” nas
chanchadas cariocasFAFICH/UFMG, de 2004, pp. 18-19.

66 ELIAS, NorbertA sociedade de cortgp. 129.
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Nas sociedades burguesas, mesmo herdando de aani@ fhhormas para uma
boa conduta em sociedade, o prestigio social aradw, essencialmente, das condicdes
financeiras das familias e das possibilidades dehajadinheiro. “Era portanto a
profissdo que determinava em primeiro lugar o cataptento dos individuos e sua
relacdo mduatua, era nela que residia o centro dasrc@es exercidas pelas

interdependéncias sociais sobre os homens singui@ife

N&o seria demasiado observar, que também naségsisaide distincdo social
perante os estratos inferiores, as elites burgsesasam influenciadas pelas cortes. As
vantagens de existir uma estratificacdo social,tetadas por Johann Wolfgang von
Goethe, naomanceOs Sofrimentos do Jovem Werther68racteristico do inicio do
romantismo e que trata sobretudo de questbes @atiedm a classe burguesa no século
XVIII, na Alemanha. Norbert Elias cita passagensamnance, onde Werther confessa
os beneficios com os quais é agraciado por serwrgués, vantagem reconhecida em
relacdo aos estratos inferiores, a0 mesmo temposququeixa da arrogancia dos
cortesdos e da dificuldade em penetrar nos altosulgs. A esta dualidade,
particularmente inerente aos estratos médios, Edasuma declaragdo precisa dos
desejos reconditos dos burgueses: “As portas delslxem permanecer fechadas. As

gue ficam acima tém que estar abertas” 69.

Com a evolugcéo da forma de organizagdo econdmicaodi@dade para um
modo mais racional, principalmente no século XIXlepois no século XX, tempos de

obrigagéo geral do trabalho e das fungdes profiagso verifica-se uma separacdo mais

67 ELIAS, NorbertA sociedade de corte..pp.109-12 e 129.

68GOETHE, Johann Wolfgang Vofds Sofrimentos do Jovem Werther Sdo PauloMartins Fontes:
2007.

69 ELIAS, NorbertO Processo Civilizador,.vol. 1, p. 337.
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nitida entre a vida publica e a vida privada. Esgeiedade profissional-burguesa
reserva ao espaco privado o trato do intimo e asodstracbfes dos sentimentos
pessoais. As relacdes profissionais ndo sdo peavqaat afetos e o interesse pelas
pessoas, na esfera publica, € materialmente dwpliéis relacdes profissionais
burguesas caracterizam-se progressivamente pelaedade: ndo se deveria
despender tempo com pessoas que ndo oferecesseonmjamles vantajosas em termos

materiais.

Na sociedade do século XIX, as habitacdes e asasod® conduta continuam
sendo padrdes de reconhecimento socialsadesdiferenciado perante a grande massa
de excluidos. Elementos ja presentes na compod&@tentidade dos cortesaos, na luta
pelo prestigio social, tornam-se proeminentes coradeento do crescimento das
cidades e o aumento das populacbes urbanas. Tendompliado 0s espacos de
convivio social, fica mais dificil o controle, pparte dos circulos aristocraticos, de
todos 0s seus membros e de sua origem social. Mgamgue ndo ha mais uma
instituicdo reguladora como a corte, para ditaraggle comportamento adequado. As
expressodes de posicao social se pautam, em moitonpdos de requinte difundidos
pelos cortesdos, mas isso acontece de maneiraflmdes sem coercdo. Faz parte do
processo civilizador a interiorizacdo das proibs&c@ da polidez no trato social. O
autocontrole ja esta mais difundido entre os aitasli que tém alguma autonomia nas
definicbes pessoais de seus comportamentos. Eetrairena entdo, as manifestacbes
de gosto e estilo na composicao das aparénciasgiesAs vestimentas, assim como a
moda que orienta seu uso, sdo partes essenciaigpdassao dos estilos de vida e da

origem social de seus portadores.
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Thorsten Veblen70 apresenta um argumento na mesiha seguida pela
analise de Norbert Elias, sobre a importancia dstuwéio como evidenciador da
situacdo pecuniaria — e consequentemente de saaidage de consumo — de alguém
aos olhos de observadores, pelo simples fato de ®sinpre a mostra71. Nos encontros
sociais, antes mesmo de perceber a boa educagéimamento do gosto individual ou
de ter conhecimento dos bens materiais de algu@moca sua casa, nota-se
primeiramente os trajes do seu interlocutor. Atsasléstes saberemos de sua posicéo
social, seu estilo de vida e, para 0s observadoegs atentos, € possivel até especular
sobre sua situacdo pecuniaria. Nessa sociedaddarpbr Veblen, da segunda metade
do século XIX, a posicdo social era orientada pstaacdo pecuniaria. Dai a

importancia de signos relacionados as posses @atdas pessoas.

Em analogia a importancia dada as habitacfes medsae de corte, 0 vestuario
vem a ser a maior expressao da situacdo pecunmarisgciedade industrial-burguesa.
Se a funcdo basica de servir de abrigo as intepgppérisuperada pelos “hotéis” e
“palacios”72 da corte, aqui também os trajes seraam objetivo mais nobre, que nao
apenas cobrir as “vergonhas” ou agasalhar. A vestimtem a funcdo de contentar as
exigéncias do espirito. E para satisfazer uma sitzte estética ligada ao vestuério, é
apropriado o dispéndio em artigos supérfluos ecppalmente, ostentatorios. “A lei do
dispéndio conspicuo orienta o consumo do vestuafi@s, como em outras coisas,

indiretamente, mediante a formacao das regras sto gada decéncia”73.

70 Vale lembrar que a ob¥a Teoria da Classe Ociosaescrita por Thorsten Veblen é datada em sua
primeira edigdo de 1899, sendo, portanto, antarimira de Norbert Eliag, Sociedade de Corteescrita

em 1935, embora este tenha escrito sobre um peafdddor ao tratado por Veblen.

71 VEBLEN, ThorsteinA teoria da classe ociosa, p.157.

72 No original hotels” e “palais” in Norbert ELIAS.A sociedadele corte...

73 73 VEBLEN, ThorsteinA teoria da classe ociosa, p. 160.
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Nas modernas comunidades civilizadas, a respaitatié € adquirida por meio
da comparacao pecuniaria entre os individuos74.p@mmgao essa, ndo explicitamente
declarada, mas facilmente percebida pelo grautdaaalocado aos citadinos. Sob esta
perspectiva, tem mais valor o que ostenta um medadh refinado, preferencialmente

associado a um potencial consumidor digno de aldogm pecuniario.

Thorstein Veblen expde um novo tipo de comportamdos citadinos que seria
a propensao ao consumo. O consumo s6 vem a sed@@ao um fendmeno de amplo
impacto social com o advento das cidades e a p#éodugustrial. Veblen discorre
particularmente sobre o consumo conspicuo, qua sema forma de rivalizar outrem
em distincdo e respeitabilidade social, justamemi@ posse de bens materiais de

valor75.

O consumo conspicuo se caracteriza pelo intuitétacsin de provar a forca
pecuniaria de quem o realiza. A capacidade de ddspeecursos em artigos de luxo
e/ou supérfluos, com a funcdo da emulagéo, deizara¢é se mostrar superior a outra
classe. Na fase considerada copazifica na industria(com trabalho assalariado e
pagamento em dinheiro), o consumo supérfluo de Imeastém uma importancia
consideravel como evidenciador de riqueza. Prifipate pelo desenvolvimento
econdmico e aumento de tamanho das comunidadetages| onde o individuo esta
exposto a observacdo de muitas pessoas que naeceamla fundo sua vida cotidiana e

a melhor maneira de impressiona-los é demonstramalcapacidade de pagar.

O vestuario vem a ser a maior expressao do disp@&adispicuo, pois os trajes

estdo sempre em evidéncia e, a primeira vistagcantia situacdo pecuniaria de quem o

74 VEBLEN, ThorsteinA teoria da classe ociosa, p. 62.
75 VEBLEN, ThorsteinA teoria da classe ociosa, p. 48.
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porta. O valor comercial dos bens usados no véstsao decorrentes da moda vigente
e do prestigio atribuido a esses bens conforme estabelecido e o padrdo adotado no
tocante ao gosto e a respeitabilidade. O vestbarato, que custa pouco, € considerado
ordinario, indigno. Sao consideradas belas as €£qgisaporcionalmente ao seu preco
caro e a valorizacdo ainda é maior quando oriumdaraducéo artesanal. E indigno o

fato de existir uma vestimenta que imita a consid@rcara, bela, legitimada. Muito

mais pelo ato da imitacdo que por sua baixa quddican design, tecido, ornamentos

etc.

No século XIX, o vestuario tem ainda a funcdo dmado visivel a todos a
relacdo de seu usuario com o labor produtivo. Quamdisuario traja um vestuario
elegante, este indica ndo apenas o dispéndio, amlséin o 6cio conspicuo. Este
vestuario demonstra que quem o usa € apto a consamvalor relativamente alto e
que consome sem produzir. Contrario de uma veste twxidos rdsticos, sujos,
amassados ou até rasgados, que declaram trabaltiotipo — entendendo-se aqui o

“trabalho bracal”.

O vestuério feminino vai mais longe do que o masouto sentido de mostrar a
abstencédo do trabalho. Ainda no século XIX as miah@savam enormes saias (para
evidenciar o dispéndio de tecido), ancas de meja¢ @s impossibilitava de andar
rapido, sentar desajeitadamente e, claro, trabalbapatos de saltos altos (para um
andar lento), chapéus enormes que precisavam ‘geilibeados” ao andar e,
principalmente o uso do colete — era tdo apertamldranco das mulheres que as

enfragquecia e muitas vezes provocava doencas glianpdevar a morte. Contudo, a
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reputacdo dessas mulheres era justamente realgalda aparéncia de fraqueza,

dependéncia, languidez.

As caracteristicas acima, referentes ao vestuanonino, ressaltam elementos
que indicam a incapacidade para o trabalho dasaredgh A razdo mais forte desta
evidéncia é a situacdo econdémica da mulher no g@assaa classe ociosa — que tinha
como atribuicdo consumir ostensivamente para ewidena respeitavel situacao
pecuniaria dos homens aos quais estavam submeSidaitar a situacdo econdmica das
mulheres, naquela época, eram a dos criados edste®rque trajavam indumentarias
excessivamente ornamentadas, como indicativo ddefp@mento” ao amo que 0sS

mantinha e, no caso dos sacerdotes, indicacacad@daivicaria.

Entendendo a motivacdo do consumo conspicuo, paraefacil compreender
a importancia historica dada as vestimentas osth® requintadas. A volubilidade
inerente a moda reafirma o habito de gastos dispswsl no vestuario76. Portanto, a
utilizagé@o da roupa como manifestacéo de posi¢éialsemdo nivel pecuniério, costume
ja conhecido na sociedade de corte, € acrescidgarassao do padrao de consumo do
individuo, na sociedade burguesa. E vélido lemipara pratica do consumo conspicuo
€ conhecida por evidenciar o acumulo de rendagrtarto, indicar um padrédo de vida

nobre, segundo a ética econdmica burguesa.

Faz parte dos preceitos da moda nunca corresptotdénente aos anseios da
forma humana. Os trajes de moda nunca alcancanfeacge e adequabilidade, sejam
considerados os critérios estéticos, de confortopoporcdo. Isso é necessario

exatamente para justificar que novas modas exis@nsentimento de aceitacdo e

76 VEBLEN, ThorsteinA teoria da classe ociosa, p.164.
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valorizacdo da moda vigente deve-se em parte alad®] mas também a expectativa
gerada de que o ultimo movimento da moda trara anadjuste ao estilo vigente na
época. Os formadores de opinido e de gosto paestaario, ou os criadores de modas,
tém um papel importante na orientacdo do sensdicesté&Seja para consagrar a
novidade dalernier-cri, seja para rejeita-lo quando for considerddmodés ndo mais

aceitavel como representacado dos estilos em voga.

Importante notar a persisténcia socioldgica dagpe@o de Veblen para um
comportamento que foi se tornando usual e notaveledida que a sociedade avancou
em seu processo civilizador, sendo pertinente as&anlo XX. Veblen refere-se a
preocupacado em discriminar o observador convenieaieo avaliador de estilo. O
objetivo de trajar artigos requintados, a inteng@®er e parecer elegante é entdo usada
para impressionar essencialmente aqueles de seuoprivel social. Ndo mais se
intencionaria atingir a admiracéo das classesiores. Essa elitizacdo do gosto faz com
que o vestuario dispendioso e excessivo percaagpayt ja que seu uso indicaria o

“desejo indevido de atingir e impressionar as $gidades deseducadas do vulgo™77.

A chave de andlise que associa Veblen a Elias,aireda outro pensador que
também se ocupou de pensar a questdo das modampattincia do vestuario como
manifestacdo cultural: Georg Simmel. J& se ateptoa a semelhanca dos elementos
fundantes da sociologia de Elias com a de Simmetifamente a concepc¢éo do social
e tudo que, em decorréncia, deriva dessa quesiam diz Leopoldo Waizbort78. Em
ambos os autores o estudo da esfera microssodaldtas relacdes entre os homens, é

o preferido. Decorre disto a abordagem de quesifie® etiqueta social, cerimonial e

77 VEBLEN, ThorsteinA teoria da classe ociosa, p.175-6.
78 Leopoldo WAIZBORT, Elias e Simmélin: Federico NEIBURGe Leopoldo WAIZBORT(orgs.).
Dossié Norbert Elias 2 ed. Sdo Paulo: EDUSP, 2001.
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moda, dentre outras. Se a sociedade € formadacpejanto das interacfes entre os
homens, como acreditam Elias e Simmel, é impreB@hdsaber de seus
entrelacamentos e interdependéncias, bem comoedaées existentes intragrupo e

intergrupos.

Na linha de raciocinio que ligaria Elias a Simmeak&m pares de categorias,
desenvolvidos por este udltimo autor, que auxiliamompreensdo do comportamento
dos nobres na sociedade de corte, como também wgsedses; sejam estes como
formadores da classe média, no periodo que Elsizaeseu estudo sobre a Sociedade

de Corte, ou mesmo como a nova elite, nas modsowadades burguesas.

3.4 Categorias explicativas da teoria classica deoaia

Em sua obraA Sociedade de Cortd\orbert Elias ressalta as habitagdes, a
etiqueta e o cerimonial como as principais formasdistingdo e honra entre os
diferentes estamentos sociais. Analogamente aguelras, na teoria de moda de
Georg Simmel, a roupa se mostra como essencial sguema simbodlico da
estratificacdo social, pois as modas de uma formdeooutra sdo sempre modas de

classe79.

A moda significa, por um lado, o pertencimento etagdo aqueles
gue estdo na mesma situacao, a unidade a detemiiradlo social

79 Georg SIMMEL. La modé in; Philosophie de la modernitéParis: Payot, 1989, pp.165-203.
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e, ao mesmo tempo, o distanciamento do grupo egaelaos que se
situam abaixo socialmente, a caracterizacdo dengaefazem parte
destes grupos inferior@8.

Essa passagem ilustra a funcédo dupla da moda caivador de pertencimento
e separacdo. Ao mesmo tempo que a moda em viganoheeza servia para a
identificacdo interna dos membros desta castajassmmultaneamente a outro fim: a
distingdo em relagdo aos estratos inferiores. [d&edade de corte, estes estratos eram
0S gue nao possuiam titulos ou ndo pertenciamaintaélo rei. De forma semelhante,
0s estamentos médios, compostos pelos promissarer ciantes, porém sem titulos de
honra, tinham 0 mesmo comportamento: esmeravanax-£®mposicao dos trajes para
manterem-se afastados da alusdo a massa de tddrath@ ndo escondiam o fato de

espelharem-se nas modas da nobreza, com o ineuadglirir maior reputacao.

A prética da imitacdo existe como pratica dos estaos inferiores em relacao
aos superiores, na tentativa de igualarem-se epeitabilidade estatus mas também
existe como pratica intragrupo, para reconhecimdateeus membros. Todos precisam
copiar um mesmo estilo, uma imitagdo reciproca dadanem voga, para ter
reconhecimento, ser como 0S outros e assim permialigado ao seu estamento social.
Através da moda o grupo marca sua coesao intéanto quanto sua diferenca em
relacdo ao que esta exteriormente a ele. Por ¢tadm a moda sempre significou a
“oferta” dos artigos disponiveis para a manifestad@s estilos individuais. A moda néo
exige fidelidade incondicional. Dela tira-se eletosnque compdem a individualidade
de cada um. Essa caracteristica satisfaz a um aspecto que é a necessidade de

diferenciacéo individual. Por outro lado, a diferiegdo também € buscada em sua

80 Georg SIMMEL. La modé in: Philosophie de la modernitéParis: Payot, 1989, p.169.

60



esfera de relacdes, dentro do circulo a que pertdh@i o desejo de ser diferente &

proximo ao sentido de se sentir especial e mostrsoutros a sua singularidade81.

Nas sociedades contemporaneas, os simbolos degeerato a grupos tém se
diversificado, por isso 0 espaco conquistado peddanTambém o valor crescente da
posse de capital, aglutinador dos semelhantestandiador dos diferentes, tem sido
cada vez mais presente, seja como valor social,reepuniverso da moda. Incentiva a
reproducdo do movimento da moda e, por meio dournasinfluencia a composicao
dos estilos. Por mais que novos elementos preseatesociedades contemporaneas
interfram no movimento da moda, aumentando a w#dole das mudancas e
caracterizando um fendbmeno cada vez mais efémdoumcao primeira da moda € a de
ser comunicadora, espécie de veiculo para a deragastde estilos de vidastatus

social.

O argumento que inicia o ensaio de Simmel sobe:moérmeno da moda82 e que,
segundo o autor, permeia todas as outras esferadadlhumana, é o carater dualista do
ser humano. A necessidade que se tem de conterapfmctos socializantes e
universais, complementarmente a aspectos que pripeia distingdo individual,
particularizacé@o e singularizacdo do individuontieeao grupo social a que ele pertence.
A dicotomia que orienta as formas de expressao hapencontra na forma social da
moda uma representacao singular, satisfazendo evesse em se identificar com
tendéncias social e genericamente legitimadas peiadores de modas, mas permite
também a coexisténcia das singularidades e dasonadidades individuais. A

preservacao das possibilidades de manifestar asr@didades individuais atende a um

81 Georg SIMMEL. La modé in: Philosophie de la modernitéParis: Payot, 1989, pp. 173-176.
82 Georg SIMMEL. La modé in: Philosophie de la modernitéParis: Payot, 1989, pp.165-166.
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anseio, apontado como inerente a natureza humaabsegja, um sentimento de ser

especial, peculiar e distinto dos outros.

O dinheiro, como representante da economia moaethAds sociedades
modernas, sugere uma ambiglidade de sentido esegpaedo, que lembra em muito a
contradicdo dicotdbmica das faces da moda no véstuato porque, tanto o dinheiro,
como a moda, seguem as mesmas tendéncias, apaetdesantraditorias, da cultura
moderna83, onde percebemos uma orientacdo a walidade, permeando interesses
comuns entre os individuos, ao lado da autonondi@idual e liberdade pessoal. Apés
a criacdo da moeda nas relacbes de troca, os dodwideixam de se vincular
pessoalmente as transacfes financeiras, quandonlweirdi confere as relacbes
econdmicas uma impessoalidade e, portanto, prizdeidos agentes envolvidos84. O
carater facultado ao dinheiro, de equivalénciaocd®d os valores, é uma parte de sua
dualidade que permite, por outro lado, a liberddeleacdo das pessoas, possibilidade
esta, devida a caracteristica universal do dinhejiee impede sua associacdo a

qualidades e personalidades especificas.

Outro aspecto tratado por Simmel, em relacdo dwedim na cultura moderna, é
a sua qualidade universalizante. Esta caracteriptide ser paralelamente relacionada
ao aspecto igualitario da moda, condicdo que psigna a unidade e identificagdo do
individuo na generalidade de seu grupo social. &aecda concepcdo simmeliana, a

tendéncia a imitacdo é um dos elementos constamtesampo da moda85. A

reproducdo de modelos difundidos e legitimados peiada vigente satisfaz no

83 “O dinheiro na cultura moderriain: SOUZA, J. & OELZE, B. (orgs.pimmel e a modernidade
Brasilia: Ed. UnB, 1998, pp. 24-25.

84 “A critica do mundo moderno em Georg Sinigniet SOUZA, J. & OELZE, B. (orgs.pimmel e a
modernidade Brasilia: Ed. UnB, 1998, pp.12-13.

85 “ Georg SIMMEL. L.a modé in: Philosophie de la modernitéParis: Payot, 1989, pp.167-169.
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individuo, a sua necessidade de aceitacdo so@guii®lo a direcdo sugerida pelos
movimentos da moda, nos aproximamos de um sentimelet conforto, pela

desobrigacéo da criacao solitaria, sem orientagagrupo, de indumentarias originais e
artesanalmente concebidas, possibilitando aindanhecimento por parte dos

semelhantes e coeréncia com os ditames da moda.

A separacao e a diferenciacdo compdem a outradfaoeoda, que por principio,
€ sempre uma moda de classe. Correntemente, €8ta0sentos superiores que iniciam
cada movimento da moda, por pretender uma distiggéceevidencie sua posicao social
e respeitabilidade pecuniaria86, ao mesmo tempogem demonstre unidade e
proximidade ao seu grupo de origem. Os estamentesadres, por adotarem os modos
dos estamentos superiores como referéncias ideagstdos de vida espelham-se nas
vestimentas apresentadas por estes e copiam sedslogjocom o0 intuito de se
assemelhar, pelo menos superficialmente, aos pomeQuando se verifica uma
aproximacédo da totalidade deste fendmeno, que segiaaldade generalizada na moda
— que por fim, nunca se verifica — 0S estratos @S reagem a este movimento,
abandonando a moda que por ora vigorava e criaodasnrmodas a serem seguidas.
Assim, um novo ciclo se inicia na moda, onde s&njuaificados os costumes antigos
do vestuario, entdo considerados ultrapassadasvaddes sdo agregadas as producdes

no modo de vestir.

A valorizagdo da mudanca, que caracteriza a efdad®i nos dominios da
moda, vem ao encontro de uma das caracteristicas pr@eminentes da sociedade

moderna, aonde a cultura baseada no dinheiro vedo $gogressivamente disseminada

86 Terminologia utilizada por Thorstein VeblenWEBLEN, Thorstein A Teoria da Classe OciosaOs
Pensadores. KRAHENBUHL, Olivia (trad.). Sdo Padlbril Cultural, 1980.
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como um dos fundamentalismos deste tempo. Perecbersa progressiva
desvalorizacéo do lado qualitativo de qualquer kbmpme,passa a ter seu valor facilmente
quantificavel e expresso em dinheiro87. Acreditale o dinheiro tem o valor
equivalente a qualquer bem, pode provocar inquetagia busca de se conseguir
(mais) dinheiro, como meio de se obter o bem aldegja consequiente insatisfacdo no
momento da constatacdo de que o meio (o dinheno);erta instancia visto como um
fim em si mesmo, néo poderia suprir o individuosdas necessidades associadas aos

bens materiais, os verdadeiros e definitivos fimse obter o dinheiro.

A perspectiva de Simmel faz-se contemporanea e aiod dias de hoje nota-se
essa inquietacao e insatisfacdo, tdo fortemetrgetadas nos tempos atuais e tdo bem
expressas pela efemeridade das mudancas da medeealjmentam o ciclo da cultura
monetaria e do consumo propugnado por esta. Outtivanque poderia explicar em
parte a variabilidade constante da moda, tambénelaeiona a cultura monetaria na
sociedade moderna, com sua “subordinacédo cresdestesalores qualitativos pelos
valores quantitativos”’88. A moda nunca consegudpde, satisfazer qualitativamente
0s anseios de seus usuarios no vestuario. E posat&fazer estes desejos de maneira
definitiva, a moda se recicla novamente. Um exendgeo € que em grande parte das
modas, se prima pela ostentacdo de tecidos e fonmaisas vezes causadores de
desconfortos corporais, visando atender mais aag@aolpecuniaria e aos estimulos da
sexualidade — fatores que propulsionariam 0 constindo que propriamente a

gualidade, em conforto, das vestimentas.

87 “O dinheiro na cultura moderriain: SOUZA, J. & OELZE, B. (orgs.pimmel e a modernidade
Brasilia: Ed. UnB, 1998, pp. 28-31.

88 “O dinheiro na cultura moderriain: SOUZA, J. & OELZE, B. (orgs.pimmel e a modernidade
Brasilia: Ed. UnB, 1998, p.31.

64



Uma cultura moderna onde, em ritmo acelerado, g&mas e mais coisas que
podem ser adquiridas por meio do dinheiro, verfieauma tendéncia a um consumo
exacerbado, principalmente de artigos supérfluogemovaveis. A moda entra
novamente como expressao de tal cultura pecunipga,permitir que o uso de
vestimentas dispendiosas, e, portanto distintiaaguiridas por meio do dinheiro,
sirvam para acentuar as diferencas entre clasgégneiadas, entre outros elementos,

pelo poder aquisitivo.

Satisfazendo a dualidade da natureza humana, & quala representa, de um
lado, a igualdade social e a socializacéo, contmmdpol 0 pertencimento em relacao a
um grupo social de individuos que estdo em uma me#macao pecuniaria, déatus
ou estilo de vida. Em contraposicdo, o relativdasisiamento do grupo buscado por
seus elementos, realiza a funcdo de distincaoithdhl; para que este ndo seja apenas
um exemplo insignificante de toda uma tendénciare 1sn elemento que segue as
regras da moda, mas se faz particular em detalleesdele dispde. Desta forma, o lado
da moda que proporciona o encontro do individuo cogrupo, satisfaz sua forma
social, ao mesmo tempo em que a busca da sincqadarid individualidade na moda,

satisfaz a formacao de seu conteido89.

Simmel se detém mais detalhadamente sobre a fornea centeddo nas
interagdes presentes em uma sociedade, em seu‘'8odmbilidade — um exemplo de

sociologia pura ou form&d0:

89 “Da psicologia da moda: um estudo sociolégida: SOUZA, J. & OELZE, B. (orgs.pimmel e a
modernidade Brasilia: Ed. UnB, 1998, p. 164.

90 “Sociabilidade — um exemplo de sociologia pura omé&’, in: MORAIS F°, Evaristo (org.)Simmel.
S&o Paulo: Atica, 1983, pp. 165-181.
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Tudo que esté presente nos individuos (que sadadissdoncretos e
imediatos de qualquer realidade histérica) sobredode impulso,
interesse, propdésito, inclinacdo, estado psiquitoyimento — tudo
que esta presente neles de maneira a engendraediarrmfluéncias
sobre outros, ou que receba tais influéncias, desigmo conteudo,
como matéria, por assim dizer, da sociacdo. Emesinms, essas
matérias com as quais a vida € preenchida, as agée#g que a
impulsionam, ndo sdo sociais (...) a sociacdo @rradf (realizada de
incontaveis maneiras diferentes) pela qual os iddos se agrupam
em unidades que satisfazem seus interéxkes

Quando ndo h& desejo de identificacdo a um grupo,necessidade de
diferenciacéo, é porque o padrdo de vestuario ddatahegemonico, ndo existindo o
interesse em se criar modas. As modas s existamdqupelo menos um grupo, ou
estrato social tem a intencdo de distinguir-seiqdairmente de outro e apenas este se
mantém na vanguarda das criagcfes. Se porventwa pagsassem a adotar oS mesmos

elementos do vestuario, estes deixariam de regeragma moda.

Simmel utiliza, entdo, dois pares de categoriaa pastrar o que provavelmente
S840 0S conceitos centrais que permeiam a exist@eianodismos: “separacédo” e
“imitacdo” e “aprovacao” e “inveja’92. A separag@dostra a moda como distingdo de
classe ou estamentos sociais, partindo das derapbss de poder pecuniario e
capacidade para o consumo de artigos supérfluospertliosos. Atitude esta que
afirma a unidade existente entre os elementos coempes de seu estamento e 0s
distingue dos que nao podem dispor deste estiloidie A imitacdo, fazendo par de
idéia com a separacdo, vem para ilustrar o ansaiofesto pelas classes inferiores, de

pertencer a um estamento superior. Portanto, @nifise tentativas de reproducéo, por

91 “Sociabilidade — um exemplo de sociologia pura omé&l’, in: MORAIS F°, Evaristo (org.)Simmel.
S&o Paulo: Atica, 1983, p. 166.

92 “Da psicologia da moda: um estudo sociolégjda: SOUZA, J. & OELZE, B. (orgs.pimmel e a
modernidade Brasilia: Ed. UnB, 1998, pp.163-165.
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parte desta classe, das modas adotadas pelo®®superiores, mesmo que por vezes,

sem conseguir manter o mesmo requinte e qualidaglenddas originais.

A concretizacdo das aspiracdes sociais torna-svebsia modernidade, com a
disposicéo do dinheiro como figura central e viabdora de todas as aquisicbes para o
seu possuidor, facilitando o desfrute de prazerasenmais e tendo a moda como
dispositivo auxiliar nas aspiracdes sociais e iddizis93. A separacdo e a imitacao
também podem ser associadas as atitudes individizmspessoas em relacdo aos
elementos que compdem o0 seu vestuario. Se poestas se guiam pelas tendéncias
disseminadas na moda, na composicdo central devegimentas, o fazem com o
desejo de ndo despertar estranhamento e serenheeatss como membros daquela
sociedade e especificamente do grupo social conabedps se identificam em estilo de
vida — na sociedade moderna € mais amplamente rda@tsaima identificacdo por
estilo de vida do que ja fora em outra época, quasdencialmente o era por situacao

financeira ou antes ainda, por titulos de nobrgzerncimento a aristocracia.

Em contrapartida, ha um interesse latente em nadgusdar por demais, em
mostrar a singularidade de sua personalidade, ake raotivacdes e valores. Este outro
aspecto, o da particularizacdo, envolvido na pradudo vestuario, permite as mais
variadas combinacdes de cores, 0 uso ou ndo deqgdidijuterias, a preferéncia por
ouro ou prata, por sapatos baixos ou de saltos, @tw tecidos armados ou esvoacantes
etc. A abrangéncia de possibilidades na composigiestilos pessoais também é
utilizada em conformidade com as ocasides sodwns. dias de hoje, sdo ainda mais

amplas as possibilidades, principalmente no vdstud&minino, grandemente

93 “O dinheiro na cultura moderriain: SOUZA, J. & OELZE, B. (orgs.Bimmel e a modernidade.
Brasilia: Ed. UnB, 1998, p.35.
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influenciado por mudancas e evolu¢gbes nos costuaeslongo da historia,

essencialmente no século XX. Neste século, fenésnemmo as duas guerras mundiais,
a disseminacao dos esportes e a crescente pred@mgalher na vida publica, assim
como no mercado de trabalho, muito influenciarancacater da moda no tempo

presente.

A outra dualidade apresentada por Simmel se candgtaprovacao e inveja94.
A aprovacéo € a legitimacao, por todos os elematdosociedade, de uma norma que
dever ser idealmente seguida e propagada na cagépodd vestuario. Esta norma se
compde de tipos de tecidos, como eles sao cortadogrimento das pecas de roupas,
se existird excessos de tecidos ou se serdo rowgiasascéticas, tipos de ornamentos e
acessorios (que tém sua producao fortemente adeenqela moda) e outros preceitos,
que sofrem grande variabilidade — dependendo painiente do contexto historico em
que estdo inseridos e das implicacdes deste namdode se apresentar. Por meio da
aprovacao de tais tendéncias € que a moda serlagitidesperta o sentimento de segui-
la. As pessoas que podem portar vestimentas “ha lilos Ultimos suspiros da moda”
acabam por se sentirem especiais, privilegiadasstanidam, mesmo que nao
intencionalmente, a inveja de quem nao pode faz&émtem um prazer enorme em
encantar os outros e se destacar visualmente,izZimedb-se em uma posicao que

inferioriza seus admiradores.

A inveja é assentida pelos invejados que, estinoglgebla vaidade, necessitam
de outros para admira-los. Entdo, a inveja propodsio movimento de perpetuagédo da
moda, na medida em que este sentimento impele ssog® que, a principio ndo

poderiam dispor de trajes da ultima moda, a mirastin 0s modelos vestidos pelos

94 “La modé, in: SIMMEL, Georg. Philosophie de la modernitéParis: Payot, 1989, pp.179-181.
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primeiros seguidores desta. A inveja produzidat@igrtrajes, parafraseando a digressao
sobre o adorno, de Simmel95, ndo significa outisaceendo o desejo que 0 invejoso
tem, de conseguir para si, 0 mesmo acatamentoegiapiio que tem seu objeto de
devocao. Ele deseja possuir justamente estes, tpajissacredita que tais valores sociais
se relacionam a esta forma de vestir. A roupa € fomaa de ornamento, portanto sua
funcdo acarreta reacdes nos outros de maneirasiamaladorno. A magnitude da roupa
converte seu portador no centro das atencdes dolaisocial a que ele pertence.
Portanto, o encanto e a admiracdo que as ornanjestasejam elas roupas ou adornos,
prestam a seu portador, “se nutrem em um solo $ngradual. Seu valor estético, que
€ um valor para os demais, se converte pela atittade, em simbolo de estimacao

geral, e encaixa dentro do sistema geral de vatoreiais”96.

Na interacdo social que constitui a moda, os gdmsseus ditames s&o na
verdade guiados pelas influéncias que julgam déterdi7. Se eles orientam as formas
da moda que outros seguidores do movimento dewatéatar, também por estes sao
guiados. Os ordenadores ndo fazem mais que seguanonho tracado para os
ordenados. Embora os seguidores de modas, deipadaniclusive os pertencentes as
camadas inferiores, parecam ser os unicos infladnsj na verdade os lideres estédo
igualmente expostos a estas sugestdes e sob asasésinéncias sofridas pelos
liderados98. E quanto mais sugestionado for o oridd modas, maior a influéncia que

exercera sob seus seguidores. Isto em parte seappl estarem, ambas as categorias,

95 “Digresion sobre el adorrip in: SIMMEL, Georg. Sociologia. Estudios sobre las formas de
socializacién Madrid: Alianza, 1986, vol.1, cap. 5, p. 387.

96 Idem, pp. 390-391.

97 “Da psicologia da moda: um estudo sociolégida: SOUZA, J. & OELZE, B. (orgs.pimmel e a
modernidade Brasilia: Ed. UnB, 1998, pp.165-166.

98 “Superordenaco e subordina¢am: MORAIS F°, Evaristo (org.)Simmel. Sdo Paulo: Atica, 1983,
pp. 111-112.
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sugestionadas sob uma unidade, um principio idpsd, 0s orientam na busca por
estarem sintonizados com as tendéncias das modateracédo e a troca de influéncias
que faz existir entre 0 ordenador e o subordinada teciprocidade, € a responsavel

por haver tal devocéo pela moda.

Os antagonismos da moda, mencionados acima, ajesarater aparentemente
conflitante, ndo sdo incompativeis. A moda € untandode sociacdo, que nao se
diferencia significativamente de outras formas mteracéo social99. Dessa forma, a
moda sO existe como uma forma de interacdo, deag@mi A indiferenca entre as
classes sociais, em relacdo a elementos comporgmt@saréncia e do vestuario seria
fatal para a manutencdo desta forma de interagds, j@ ndo haveria sociacdao. A
discordancia produz uma cooperacao unificadora, maetém as partes ligadas, sob
uma mesma unidade idealizadora. Poderiamos meg®ioglie estes antagonismos sao
conscientemente cultivados, para garantir condig@esobrevivéncia ao fenbmeno da

moda.

Voltando a questdo da influéncia dos elementos ores, que seriam 0s
ditadores e propulsores de modas, suas persoredideind exercem isoladamente suas
influéncias naquela relacdo. Mesmo porque as infia& sé sdo absorvidas e
consideradas pelos entes que imitam as modas, sedadentificacdo com o modelo
idealmente representado pelas vanguardas de modi@eacao de té-la, que justifique
a legitimacdo de sua influéncia. Esse tipo de &eldagmbém se aproxima de outra

funcdo sociativa tratada por Simmel, que é a caggEt00; mais propriamente a

99 Sociagdo e interagdo social sdo conceitos emgposgpor Simmel e estdo mais profundamente
discutidos no texto:A natureza sociologica do conflitan: MORAIS F°, Evaristo (org.)Simmel. Sao
Paulo: Atica, 1983, pp.122-134.

100 “A competical in: MORAIS F°, Evaristo (org.)Simmel. Sdo Paulo: Atica, 1983, pp. 138-141.
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competicdo entre classes. As classes menos faslaseeconomicamente pdem para si
uma intencdo de rivalidade em relacdo as elites, Im@cam aproximar-se destas e
ajustar-se a elas. As pessoas de posicdes satisediarias e superiores, conforme
seus interesses, buscam formas de se aproximamsde axcluir outros. Os artificios
usados para atingir essas intencdes, sao provesidataquisicdo de bens de consumo,
utilizados como auxiliares na apresentacdo corpamaé serdo contundentemente
responsaveis pela apreensdo da imagem dessas fpassna representantes de
determinados grupos de estilo de vidastatussocial. Esta caracteristica indica um
forte laco sociativo, pois as elites sentem-setecidhs, mesmo que se mostrem
incomodadas, com a inveja que despertam. E um ¢léa@lor que as favorece e no seu
intimo, as elites sabem que as reproducdes estandpre aquém de suas propulsdes, o
gue ndo as ameacaria. Ao contrario, apenas refovgamaer que tém em ditar modas e
se manterem afastadas de modos de vida infergggsem estilo ou em possibilidades

aquisitivas.

As modas terdo sempre um carater transitorio. Aefielade e a valorizagdo do
presente fazem parte do mundo da moda. Cada motieu|zet se apresenta como se
quisesse durar eternamentel01. Aparece com ta flexpressao que d4 a impressao
gue vivera para sempre. Porém, passado algum teanmogda atual perde o charme e
novas imposicoes serdao entdo valorizadas. Inicia@s um movimento da moda,
desqualificando as tendéncias deste momento emdargiroxima novidade, assim
como a ultima moda cedeu lugar para esta. Novéérios materiais decidirdo qual
género serad agradavel na proxima estacdo da moik,epta se orienta por uma

formacao estética, mas também por uma formacadetoa, que como toda estrutura

101 “La modé, in: SIMMEL, Georg.Philosophie de la modernitéParis: Payot, 1989, pp. 198-199.
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econbmica, tende a aproveitar seus recursos danfelima possivel. A moda acontece
em um movimento circular, sempre recorrendo as $oamas anteriores102. As
determinacdes que por ora ela incorpora, advindasntidancas e reformulacdes dos
costumes que precediam esta ordem, mesclam o wave ¢radicional, mesmo porque
as transformacdes ndo devem ser tamanhas que ggrestionamentos sobre sua

forma.

Simmel atentou para o desenvolvimento das grandimdes modernas e
discorreu sobre o importante significado que tg@ara o estilo de vida moderno, do
crescente contato corriqueiro e passageiro entpessoas, principalmente durante os
trajetos que percorrem e/ou através dos meios dmirtoacdo publicos. Acusou o
destaque que o sentido da visdo e as coisas quenpser vistas, tém nas grandes
cidades modernas, ja que a maior parte das relag@tas acontece no plano da
superficialidade. Em uma comparacdo com o sentdaudlicdo, Simmel salienta que
nos recordamos melhor o ouvido do que o visto,enagleral, as palavras se perdem na
memoéria, em formas que ndo reconstituem sua foltesisdo de um objeto é
relativamente mais estavel e perene; através daieelpemos a esséncia plastica e
permanente do homem, enquanto 0 que ouvimos aaabseptornar uma expressao
transitoria, que surge e desaparecel03. A aparéasa pessoas € entdo mais
considerada socialmente, motivo de preocupacas gefgrias, pois vem a ser a forma
mais direta de comunicagédo, a forma primeira eetaby definitiva em contatos sociais

efémeros.

102 “La modé, in: SIMMEL, Georg.Philosophie de la modernitéParis: Payot, 1989, p. 199.
103 “Digresién sobre la sociologia de los sentijas: SIMMEL, Georg.Sociologia. Estudios sobre las
formas de socializacionMadrid: Alianza, 1986, Vol. 2, cap. 9, pp. 681-683
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A perspectiva de Simmel sobre a moda concluiriaesesaio da seguinte forma:
se por um lado a moda pode se associar a formasrpas de manifestacdo do eu, por
meio da inferiorizacdo de terceiros, ou mesmo comusiva fomentadora de um
comportamento consumista, Simmel enaltece a fimadidsocial da moda, como uma
forma de interac&o singuldtla proporciona ao ser humano um esquema graggisaho
ele pode, sem nenhum equivoco, atestar sua retagéoo universal, através de sua
sujeicdo ao olhar das normas vigentes em seu tennpais especificamente a situacao
social de seu circulo mais proximo de relacdes.ilpbe-se uma imitacdo reciproca
entre seus membros, até mesmo pela intencdo dmaestn-se a agradarem-se

visualmente.

O fenbmeno da moda permite que os individuos ollpama seus aspectos
interiores e essenciais, podendo fazer suas psopsaolhas de detalhes pessoais e
exercendo a liberdade dos aspectos igualizantesgpa néo se fizesse escravizar pelas
regras impostas, principalmente, por estar nedeaag® possibilidade de se mostrar
como alguém singular, de influéncias originaisasejelas éticas ou estéticas104. A
certo tempo, 0s trajes se acoplam a personalidadgessoas que os vestem buscam de
tal forma uma identificagcdo com as roupas, quasgsassam a ser uma expressao do
eu, igualmente importante e consideravel como qigose diz através da comunicacao
verbal, ja que o corpo tem uma linguagem proprialevante nas interacdes sociais.
Uma sensivel citagdo sobre o adorno — e considerangupa como uma forma de

ornamentacdo — ilustra a finalidade singular deftguras estéticas:

Para as grandes aspiragcbes da alma e da sociedade,se
compenetram e se influenciam reciprocamente — gdevedo eu pelo
feito de existir para os demais e elevacao daéndg para os demais

104 “La modé, in: SIMMEL, Georg. Philosophie de la modernitéParis: Payot, 1989, pp. 192-193.
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pelo feito de acentuar-se e ampliar-se a si mesraood 0 adorno
uma sintese propria na forma do estéticol105

105 ‘Digresion sobre el adorrip in: SIMMEL, Georg. Sociologia. Estudios sobre las formas de
socializacién Madrid: Alianza, 1986, Vol.1, cap. 5, pp. 393.
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4) Sociedade contemporanea, consumo de massa e aslas plurais

4.1 O tempo presente

Mike Featherstone, em seu tex@oglobalizacdo da complexidadexpde duas
principais concepc¢des sobre o pos-modernismo, sgegueguns analistas, que
caracterizam o tempo presente. Uma das vertenteslygeo tempo presente como pos-
moderno, em um processo cultural que, tendo uksgu a modernidade, tende a
inviabilizar o projeto moderno de “submeter a vedeial & ordem e ao progresso”. A
outra perspectiva, na qual o proprio autor se inglercebe o pés-modernismo como
uma dimensdo cultural associada aos desenvolvimentta sociedade
contemporaneal06. Nesta ultima vertente, o temgsepte € retratado como portador
de tendéncias globalizadoras intrinsecas, que papam, nos Ultimos tempos, o
aumento do fluxo de informacbes, imagens, pesso&sda&s as coisas em geral.
Contudo, para Featherstone, esse fenbmeno nédo levouma uniformidade
internacional, homogeneizando todo o mundo. O k&l e a complexidade cultural se
mantém e, em alguns casos, sao até reforcadosoetraosicdo a esta tendéncia

globalizante.

A extensdo da competicdo em escala mundial, no eneodtemporaneo, da
origem a uma crescente desregulacdo e desorgamizadgdmodo que as nacgles e

coletividades vao se enfraquecendo cada vez mhis sopacto da expansao do fluxo

106 FEATHERSTONE, Mike.A globalizacdo da complexidade: pés-modernismo e ltura de
consuma RBCS, n. 32, ano 11, outubro de 1996, p. 109.

75



de dinheiro, mercadorias, tecnologias, informagb@sagens. Atentar para a metafora
dos fluxos, neste momento em que vivemos, de diapi@ globalizado, é de grande
importancia, pois esses fluxos sdo entendidos cdongas de descentramento,
deslocamento no espaco e desmaterializacéo, prowho\ee fragmentacao cultural e a
transposicao dos valores. Desta maneira, a gleigdlize com ela, o pds-modernismo,
seriam uma consequéncia da modernidade, que teéacerbacdo da sociedade de

massas.

Para o autor, no pos-modernismo estédo associagete®iportadores de signos,
hierarquias simbodlicas, estetizacdo da vida cot&didragmentacdo das hierarquias
simbdlicas e uma cultura de consumismo que vai di@gsprodutos, passando a incluir,
com importancia igual ou superior aos produtos,smgos. Importante ressaltar,
contudo, que o periodo identificado por varios egocomo gerador do pos-
modernismo — ultimos 50 anos do século XX — talseja estreito demais, visto que
varias destas caracteristicas identificadas comsnpmilernas — “volatilidade dos
signos”, “fragmentacao cultural’, “confuséo dasnitigades” e “estetizacdo da vida
cotidiana”, podem ser encontrados na historia desdascimento dos mercados e das

cidades.

Featherstone acredita que a cultura pés-modernantite uma sensacdo de
perturbacao e fragmentacéo cultural, decorrentendedescentramento desta cultura em
relacdo ao que era na modernidade. A modernidageessa uma ordenacao e
coeréncia, em um projeto universalizante que n#&tesmais no tempo em que vivemos
— e que, portanto, parece ter uma urgéncia de d@stgn. Esse processo de

fragmentacdo e colapso cultural das hierarquiab@ioas tem sua origem mais na
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consciéncia de uma modificacdo do valor do podubdlico e do capital cultural do
Ocidente, do que na passagem para uma nova etapsstdda, que seria a “pos-
modernidade”107. A énfase na fragmentacdo e naesismo cultural se apresenta,
entdo, em contraposicdo as no¢des de identidadltueacimobilizadas, como estruturas

imutaveis nas sociedades.

O poés-modernismo acaba com a certeza de uma oghsttadrica
central, segura, vista como mais elevada e maiscada em termos
reais e simbolicos, como € o projeto da moderniddae centros
ocidentais, para trazer uma mistura consciente rddicbes e
cruzamentos de fronteiras, trazendo influénciascdkuras antes
vistas como marginais, de fronteira, para o cetdroultura complexa
global, valorizando e respeitando a cultura pddrce local. Desta
forma, as concep¢Bes antes consideradas dominaétassendo
guestionadas e muitos pressupostos universaisgedia ®stos como
decorrentes de um tempo e um lugar limitados108.

Para Featherstone, “ndo se deve compreender o @adsAniEMO apenas como
uma mudanca localizada numa época, ou como umaatapa do capitalismo”109. O
tempo em que vivemos ndo rompeu totalmente com wlilegp de forcas e as
interdependéncias que vinculam as pessoas na nmbaiden Contudo, 0 processo de
globalizacéo tem ajudado a corroer a suposta idedg e unidade dos Estados-Nacao.
O termo pds-modernismo sugere, entdo, uma supeigiodie bens culturais, dificil de
controlar e ordenar, que desestabiliza as hierasqaimbolicas existentes. Com o
desenvolvimento da cultura de consumo de massa&rdamnédo apenas 0 consumo de
bens, mas também o consumo de imagens, signosdéngas. O desenvolvimento e

a difusdo, a partir de 1960, de novas tecnologesainunicacdo, amplia-se ainda as

107 FEATHERSTONE, Mike.A globalizagdo da complexidade: pds-modernismo e ltuwra de
consuma RBCS, n. 32, ano 11, outubro de 1996, p. 113.
108 FEATHERSTONE, Mike. A globalizagdo da complexidade: pds-modernismo e ltuwra de
consuma RBCS, n. 32, ano 11, outubro de 1996, p. 119.
109 FEATHERSTONE, Mike. A globalizacdo da complexidade: pds-modernismo e ltura de
consuma RBCS, n. 32, ano 11, outubro de 1996, p. 107.
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nocbes de tempo-espaco social, com a reducdo demaas fisicas e uma maior

percepcéo da simultaneidade, de ter a experiéea@\bs lugares e novas sensacoes.

O argumento de Mike Featherstone se aproxima dantleony Giddens, que
propde: “se ndo vivemos ainda num universo sodaimpoderno, ja podemos perceber
a emergéncia de modos de vida e formas de org@nizagial que divergem daquelas
criadas pelas instituicdes modernas’110. Giddetende a modernidade com base em
outro modelo explicativo. Este autor utiliza comogie categorias, por ele forjados,
inter-relacionadas para compreender o0 momento at@ue vivemos, denominado por
ele como alta-modernidade ou modernidade radickliz& emergéncia das instituicdes
modernas, caracterizadas pelo dinamismo e por oapeglobalizante, que explicam a
natureza de suas descontinuidades em relacaotasasutadicionais, sdo pensadas por
meio de conceitos como a separacao tempo-espagsencaixe das relacdes sociais —
justamente em funcédo da separacdo de tempo-espaca reflexividade, entendida

como revisao e reflexdo constantes sobre as watecaida social moderna.

O dinamismo e a tendéncia globalizante das ingfieg modernas, ndo apenas
em relagcdo a tecnologia, conectam o local e o Qgloleaforma impensada nas
sociedades tradicionais. Justamente o distanciameatrelacdo tempo-espago e 0
desencaixe — que tem como exemplos as fichas doabd@ os sistemas peritos (ambos
dependentes da confian¢a dos individuos) — enteraticho deslocamento das relagdes

sociais de contextos locais de interacdo e sudruaescao através de extensdes

indefinidas de tempo-espago — promovem encontriscas entre espacos distantes,

110 GIDDENS, AnthonyAs conseqiéncias da modernidadesao Paulo: Editora UNESP, 1991, p. 59.
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aproximando os espacos locais e provocando umnsamitd de simultaneidade de

processos111.

O momento atual ndo € chamado de pos-modernismoGuuiens. Pos-
modernismol112, para este autor, € a reflexdo estedbre a natureza da modernidade;
estilos ou movimentos no interior da literaturdesiplasticas e arquitetura. O tempo
presente, que ainda ndo alcancou a pos-modernidadiydo, tem nitidas diferencas
das condi¢cBes constituintes do projeto de modedeidaois ndo se pode defender com
certeza nenhuma versdo de progresso, com base emdivegdo evolucionaria. A
historia hoje é feita de uma pluralidade de hiagd ndo apenas a visdo ocidental como
Gnica e dominante. Ainda assim, as instituicdesdduntes da modernidade -
promovidas grandemente pelo capitalismo e o sistismastados-nacdo — continuam a
vigorar, com a diferenca que neste momento a mmdeta busca cada vez mais

entender a si mesma.

Em vez de estarmos entrando num periodo de pdskniddde,
estamos alcancando um periodo em que as conseagiédai
modernidade estdo se tornando mais radicalizadasversalizadas
do que antes. Além da modernidade, devo argumeptaiemos
perceber os contornos de uma ordem nova e diferqute é “pos-
moderna”; mas isto € bem diferente do que € atuddrehamado por

muitos de “p6s-modernidadEl 3.

Para Giddens, a modernidade expressa uma épocadagoela sensagdo de
pouca compreensdo e controle sobre a vida so@atosparadoxal em relacdo as
sociedades pré-modernas. As instituicbes moderriasam oportunidades de uma
existéncia segura e gratificante, mas de outro lkaddesenvolvimento das forcas

produtivas trazem um potencial destrutivo sobre @iorambiente e a politica. A

111 GIDDENS, AnthonyAs conseqiiéncias., pp. 29-36.
112 GIDDENS, AnthonyAs conseqiiéncias., pp. 52-56.
113 GIDDENS, AnthonyAs consequiéncias., pp. 12-13.
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tradicdo que antes existia oferecia uma seguraagaalda na fé, embora as condi¢bes
gerais da sociedade pudessem oferecer muitos pefgta situacdo € substituida por
uma confianca nas interacdes sociais modernaspaubjetivo de minorar 0s riscos que

podem ameacar os individuos, que na modernidadeat@idadamente menores do que
nas sociedades pré-modernas, e onde os indiviéoosdansciéncia dos riscos e por isso

se engajam para suportar as consequéncias.

Neste sentido, a modernidade desenvolve sistenssatas que controlam as
vidas dos individuos de alguma maneira, e dos quaisse tém nenhum ou pouco
controle, ja que ndo se detém o conhecimentogotak o funcionamento deles. Dentre
0s sistemas abstratos considerados por Giddensnpseleitar o sistema bancéario, a
informatica, o funcionamento de um avido etc. Pazar uso destes sistemas abstratos
precisamos confiar em especialistas, peritos rgiersas. Entdo Giddens elaborou os
conceitos de fichas simbdlicas e sistemas pefmfios,sdo mecanismos de desencaixe,
pois dependem da confiangca, que substituiu, na mo@ele, os valores da tradigéo.
Desencaixe é o “deslocamento das relagbes so@ai®mtextos locais de interagédo e

sua reestruturacdo atraves de extensoes indefihédiEsnpo-espaco”114.

Sistemas peritos séo “sistemas de exceléncia gonicompeténcia profissional
gue organizam grandes areas dos ambientes mateoalal em que vivemos hoje”115.
Estes podem ser considerados mecanismos de desepcague estdo imbuidos de
codigos e simbolos que agregam e produzem “féandd areas de segurancga,

importantes para a perpetuagao da vida cotidia@a.f@cas reguladoras que ampliam

114 GIDDENS, AnthonyAs conseqtiéncias.,, p. 29.
115 GIDDENS, AnthonyAs conseqtiéncias.,, p. 35.
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as relacbes sociais para além de seu contexto atoedpor fichas-simbdlicas116
Giddens define “meios de intercambio que podenfgerulados” sem ter em vista as
caracteristicas especificas dos individuos ou grupe lidam com eles em qualquer
conjuntura particular’, como os meios de legitintaga politica e o dinheiro. O
dinheiro € um meio de distanciamento tempo-esppgssibilitando a realizacédo de
transacdes entre agentes amplamente separadosmpo & no espago — sendo a
“prostituta universal”’, como diria KarlMarx — um mede troca que relativiza o

conteudo dos bens e servigos substituindo-os pgragréio impessoal.

A natureza dinamica da modernidade e seu escopalglante envolvem entao
principalmente trés fontes caracteristicas, segangerspectiva de Anthony Giddens:
1) a separacdo do tempo/espaco e suas recombin@idesiesencaixe dos sistemas
sociais e a 3) ordenacao e reordenacéao reflexwaeliacdes sociais, afetando as acdes
dos individuos e grupos. O que se poderia dizeresalieoria de ambos os autores a
respeito do momento em que a sociedade hoje satesmcé que grande parte do que é
chamado de condi¢des da pds-modernidade, na vesdadearacteristicas associadas a

prépria modernidade.

A diferenca entre as condigcbes que originaram aemmodhde e o tempo
presente é que varios destes elementos, apontadopoo Featherstone, ora por
Giddens, quais sejam, “volatilidade dos signogagfmentacéo cultural”, “confusdo das
identidades”, “estetizagdo da vida cotidiana”, ‘®@mismo em massa de imagens e
signos”, “separagdo tempo-espaco”, “desencaixe rdts;0es”, “reflexividade” ou
mesmo o0 desenvolvimento de sistemas de confiancaimmempo cada vez mais

instavel, estdo mais radicalizados e, portantdoestndo mais percebidos nas vidas das

116 GIDDENS, AnthonyAs conseqiiéncias., pp. 30-32.
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pessoas. Contudo, tanto Featherstone quanto Giddenacreditam que as condi¢cdes

deste tempo inauguram uma nova forma de ordenarseail.

4.2 Cultura, esfera do simbdlico e a moda como umedseus usOS mais
representativos

Uma tarefa dificil em ciéncias sociais é definidtu@a. Este conceito foi
amplamente trabalhado, sobretudo na sociologia eamtaopologia, por muitos
pensadores, em diferentes perspectivas. Sumadas tas formulacdes sobre cultura
nado € o objetivo deste trabalho. O que se prop&&oed retomar algumas nocdes
conhecidas, desde o sentido de cultura atribuidosppensadores classicos da
sociologia, até o pensamento de autores mais cpot@meos, procurando mostrar
aproximacoes e diferencas de um conceito que n@®egae ser univoco e acaba por
mostrar, na conceituacdo de cada autor, sua igélineneta tedrica para a andlise da
vida social cultural. Com isso pretende-se enquadedaboracdo do vestuario como um
de seus usos mais representativos e que pode isebenacompreendida como um caso

de como se organiza e produz-se a cultura.

A abordagem antropoldgica que considetdtura como sistema simbdlico,
principalmente desenvolvida por Clifford Geertzz djue cultura é um codigo de
simbolos partilhados pelos membros de um grupoooudcgéo social. O homem é o
produtor e o produto desta cultura, que ndo é umptExo de comportamentos

concretos, mas um conjunto de mecanismos de centpdanos, receitas, regras,
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instrucdes, que governam o comportamento humantes E$mbolos e significados
compartilhados pelos atores séo publicos, vém gdedmao se encontram a priori ha

consciéncia das pessoas.

Weberl17 elabora uma teoria que compreende a sol@ea partir do conjunto
das acdes individuais reciprocamente referidasin@siduos praticam acdes sociais
orientando-se pelas acfes dos outros, sendo cagaessolher e agir diferentemente, a
cada nova acdo. Desta forma, as idéias coletivampattilhadas existem como
resultado de muitas acfes individuais direciongoasa um determinado sentido,
estabelecendo relacdes sociais que tém de serdasntontinuamente pelas;des

individuais, no sentido de perpetuar certo sisteatal.

Tem-se em Weber um pensador da cultura que se uyolto
prioritariamente, para a compreensdo dos processoe
singularizaram e demarcaram seu tempo histéricoeg para além
disso, utilizou-se desses processos como paramepasa
estabelecimento das significacdes culturais relatas mais diferentes
épocas e lugares, revelando uma relacdo de paignéo seu tempo.
Esta, porém, ndo se expressa tdo somente no gldmncot em termos
do racionalismo metodoldgico e dos interesses tiliel@smas também
no plano ético, em termos da idéia de que se a@gvephsciéncia das
forcas operantes para se dar conta do destino emsquesta
inserido118.

Culturall9, para Weber, € uma experiéncia congcgmtindividuo, um campo
em que o homem se define, fundamentalmente, comarselor de sentidos ou
intérprete da sua existéncia. Em sua visdo peisgtatda cultura, o autor percebe as

acdes humanas como condutas subjetivamente oresntad certo dominio historico.

117 Ver WEBER, Max. “Conceito da Sociologia e dentdo’ de acdo social”. In: Economia e
Sociedade3. ed. Brasilia: Editora Universidade de Bras2i00.

118 NOBRE, Renarde Freir€ultura e perspectivismo nas visdes de Nietzschele Weber. Teoria e
Sociedade (Revista dos Departamentos de CiénciicBa@ de Sociologia e Antropologia — UFMG) —
Belo Horizonte, 2005. Numero Especial: “O pensame&l® Max Weber e suas interlocu¢des”. Renarde
Freire Nobre (org.), p. 84.

119 NOBRE, Renarde Freir€ultura e perspectivismo nas visdes de Nietzschele Weber.., pp. 68-

89.
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Acdes que recebem sentido sempre por parte dogeagenem relacdo ao contexto
societario especifico e nunca por uma realidade dagdriori. Os individuos criam a
cultura de uma sociedade a partir de suas sulojaties, sendo plenamente capazes de
representar conscientemente valores e fins, fazesdolhas e conferindo sentido as
suas proprias acdes. O mundo exteriormente criagnaéespécie de mundo interior do
sujeito, objetivado como cultura — em suas relacassociacdes, valores, crencas,
interesses etc. — sendo, portanto, contrario a uis@ da cultura universal ou
determinista de praticas sociais, independententmt&mpo histérico e do contexto

situado.

Norbert Elias, em uma chave de analise interpuetatia tradicdo tedrica que o
aproxima de Weber, diferencia, contudo, os conseit culturakultur, no original) e

civilizacao givilisation no original).

O conceito de civilizag&o refere-se a uma grandedade de fatos:
ao nivel da tecnologia, ao tipo de maneiras, aerdedvimento dos
conhecimentos cientificos, as idéias religiosagsecastumes. Pode se
referir ao tipo de habita¢cdes ou a maneira comoensne mulheres
vivem juntos, a forma de puni¢do determinada pstersa judiciario
ou ao modo como sdo preparados os alimentos. Rigmente
falando, nada h&4 que ndo possa ser feito de fonndiZada” ou
“incivilizada”. Dai ser sempre dificil sumariar emgumas palavras
tudo o que se pode descrever como civiliza@&b

Este conceito de civilizacdo, no pensamento desEléa demarcadamente
diferente do sentido de cultura. E um conceito gMpressa a consciéncia que o
Ocidente tem de si mesmo e por isso inclui elensegtee o constituem de maneira
especial como: o nivel de sua tecnologia, a naurde suas maneiras, 0
desenvolvimento de sua cultura cientifica ou vd@donundo. Ja o conceito de cultura,

“alude basicamente a fatos intelectuais, artistécosigiosos e apresenta a tendéncia de

120 ELIAS, NorbertO processo civilizador.Rio de Janeiro: Zahar, 1994. V. 1, p. 23.

84



tracar uma nitida linha diviséria entre fatos degie, por um lado, e fatos politicos,

econdmicos e sociais, por outro”121.

Civilizacdo descreve um processo, ou pelo menaesresailtado. Diz
respeito a algo que esta em movimento constantejemdo-se
incessantemente “para frente”. O conceito alemaokw&ur, no
emprego corrente, implica uma relacdo diferente eoavimento.
Reporta-se a produtos humanos que sdo semelharifésres do
campo”, a obras de artiyros, sistemas religiosos ou filoséficos, nos
guais se expressa a individualidade de um povar@eito dekultur
delimita. Até certo ponto, o conceito de civiliza¢éninimiza as
diferencas nacionais entre os povos: enfatiza oégoemum a todos
0s seres humanos ou — na opinido dos que o0 possdeneria sé-lo.
(...) Em contraste, o conceito alemdao katur da énfase especial a
diferencgas nacionais e a identidade particulardpagl22.

Bernard Valade chama a atencdo para a concepcéaltdea, citada logo
abaixo que, estendida as maneiras de pensar, tie setle agir, as formas de
comportamento, aos modos de realizacdo individeaisoletivos, passou a ser

amplamente considerada por sociélogos, depois 21 19

A cultura geral € a ciéncia da vida, o desenvolnimes a cultura de
todo o ser: é enriquecida tanto por uma meditag&@lnsomo por um
espetaculo de arte, tanto por uma experiénciadg2a@omo por um
trabalho l6gico. Tudo o que é vivo ou humano cbuoirpara ela. A
cultura geral é a preparacdo continua do indivigara se servir de
todos 0s seus conhecimentos concretos e intelechaia se formar e
por em evidéncia a sua personalidade123.

Os desenvolvimentos tedricos associados a tradég@iologica americana
denominada “Interacionismo Simbolico”, concebe a@iestade n&o somente como
formada através de respostas dadas pelos indivielmoseacdo a forcas proprias (e
externas) da sociedade. Esta perspectiva considerau” desenvolvido, onde néo so

essas forcas sociais atuam, mas também as condugasicas, sentimentos e

121 ELIAS, NorbertO processo civilizador...p. 24.

122 Idem, pp. 24-25.

123 GARRIC apud VALADE, Bernard. “Cultura”. In: BAMDN, RaymondTratado de Sociologia Rio
de Janeiro: Zahar, 1995, 507.
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comportamentos de ordem psiquica. As acdes doddudis possuem uma construcao
propria a partir de um processo individual de prietacdo que se da atraveés de sua

avaliacdo sobre as interacfes que participa.

Essa construcdo prépria do individuo analisa osifgigdos e os simbolos
provenientes dos fatores sociais e possui ainda subgetividade que é inerente ao
proprio processo de interpretacdo. Segundo Erviofinanl124, um individuo, ao se
apresentar perante outros, tendera a controlagrasg;6es que estes terdo sobre ele, e
0s outros trardo a baila todas as informacdes §ueogsuem sobre ele, além das
tentativas de obterem outras mais. Os outros tamp@em supor, observando as
caracteristicas do individuo e usando de expeaéramteriores com outros individuos

do mesmo tipo e cenario social, como este indivihra.

Para este autor, qualquer lugar limitado por ba@seestabelecidas socialmente,
sugere a idéia de que a equipe de atores que aitigigam, definem uma situacédo que
sera percebida por outros individuos, analogameenima platéia. Mesmo que exista a
tentativa do observado em tentar manipular a inspesjue ele passa a platéia, muitas
das suas expressdes se manifestam inconscienteragnéen confronto com as
impressdes manipuladas, permitem mais legitimigsta o observador inferir. Nesta
concepcgao, que inclui representar impressées (eidha como ator) e ser personagem
(o individuo tendo uma imagem) vé-se que o “eu”imdividuo, ndo é o “eu” do
individuo em si mesmo, organico, mas um eu de wmna de a¢do, da representacao,

gue é observado pelos outros, e é inerente acetstahento social.

124 GOFFMAN, ErvingA representacdo do eu na vida cotidiana@etropolis: Vozes, 1985.
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Assim, um estabelecimento social deve ser abordsEloforma analitica,
levando em conta as acdes dos que nele estaoigaartio, suas estruturas, questdes
valorativas e culturais; como costumes, gostosdidbes; suas normas e finalidades
proprias. Nesta perspectiva, Goffman aponta comt@atigas de estruturacdo conceitual
a personalidade individual, a interacdo sociake@edade. A cultura desta sociedade &
justamente criada pelas impressfes que 0s at@bsrain sobre os estabelecimentos
(palcos de atuacédo) e as expectativas de comportaresperadas dos atores nestes
mesmos estabelecimentos, constituindo praticaginsamos e idéias que vao sendo
construidos pelos proprios atores, no processotdecao e que, progressivamente, vao

sendo incorporados e modificados, quando o cesaraitera.

Howard Becker125 entende o conceito de cultura comalos recursos usados
pelas pessoas para a coordenacdo das acbes col@&iatravés da cultura que os
individuos conseguem agir juntos, se comunicamepeatilhar conhecimentos sobre 0s
varios assuntos da vida social. Os sujeitos ermdodviem uma acdo coletiva tém
entendimentos comuns sobre idéias e praticas smmiéd convencionadas e por isso
podem agir de maneiras aproximadas, ja que entead#macdo da mesma maneira, se
acertando em um processo de comunicacdo e acdwroesi Nesse sentido, o0s
conceitos de Becker e de Goffman se diferenciametheamento antropoldgico, onde a
cultura aparece como um sistema de padrfes queit@eamexisténcia de grupos

maiores.

Becker critica os pensadores que conceituam cultorao necessariamente

tradicional, de longa duracéo e transmitida pelEsgbes, bem como as perspectivas

125 BECKER, HowardCultura: uma viséo socioldgicaln: . “Doing Things Togheter: Selected
Papers”. Evanston: Northwestern University Pre8861reimpresso d#ale Reviewyerdo de 1982, pp.
513-528.
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que sugerem um enraizamento da cultura nas peidated das pessoas, ou as que
consistem em “valores basicos” compartilhados puor grupo. Para o autor, a sua
definicdo minima de cultura como “entendimentosveocionais que as pessoas usam
para coordenar suas atividades” € suficiente engbrdae para o conceito de cultura.
Desta forma, as pessoas podem organizar e plaswgar vidas diarias, em torno de
padrbes e convencles sugeridos pelas imagensatsiltiadas por elas mesmas e
assim serdo compreendidas umas pelas outras. ®or&s) pessoas criam cultura
continuamente e reinventam novos conceitos sobopiaas a cada nova situacdo que

nao tenha sido prevista anteriormente.

Os modos de vestir, as “modas” e seus costumemfpaete dos usos que sao
parte das relacdes sociais mais elementares dedadeis, ao longo dos tempos e
periodos historicos diferentes. Constituem-se pawds escolhidas e criadas para se
vestir, assim como fazem em outras escolhas de snddovida, como técnicas de
construcdo de habitagcdes ou culinéria, por exen@dmsiderando a moda como um
fendbmeno simbdlico, esta poderia ser definida camaiso social que inclui instru¢des
orientadoras do comportamento humano. Estas iid&suge colocam de fora, da cultura
constituida em direcdo aos atores desta, que E8®raesmos atores, simultaneamente,
os produtores dela — por criarem modos de vestirsgo difundidos socialmente — mas
também produtos constituidos pelas préticas cidt@dotadas, em qualquer campo e

aqui, especificamente, na moda.

A moda no vestuério seria ainda um resultado dd@®sageciprocamente
referidas dos individuos que criam, produzem e uaanmoupas, em ac¢les orientadas

umas em dire¢do as outras, formando uma rede eldeir@ncias mutuas. A idéia é de
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gue a moda nao € um condicionamemfwiori e externo de ditames e orientacdes sobre
0os habitos de vestuario dos individuos. Os indvédariam e usam roupas conforme
suas subjetividades e interpretacdo do mundo envigee, podendo fazer e refazer
suas escolhas, sem estarem sujeitos a nenhum uifpsac/ modas deterministas e

universais.

4.3 Consideracbes sobre a producao cultural na sedade contemporanea e a
cultura do consumismo

O consumismo do tempo presente € um conceito ysadose diferenciar do
consumo das sociedades modernas. Este ultimo,soiw@nmoderno, era um dos meios
de atender a certos tipos de necessidades (inelsapérfluas), adquirindo-se produtos
ou servigos que resolveriam tais precisdes, poo ieheirelacdes de troca entre produtos
ou servigcos e moeda. Retomando Featherstone, mro@mo compreende, além do
consumo dos produtos, também o consumo da imageial sodo valor simbdlico que
tém esses produtos. Essa “intensificacdo” da fmonao se apropria de um produto, do
coONsSuMo ao consumismo, surge a partir das tranaf@®s sociais que fizeram emergir

a cultura e o consumo de massa.

O surgimento da sociedade de massa — sociedadguestam suas decorréncias
culturais genericamente designadas por “culturamdssa”, a cultura produzida e

consumida na sociedade de massa — relaciona-sergé@mia da sociedade capitalista
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industrial, que tem como marcos de seu aparecimanRevolucdo Francesa e a
Revolucao Industrial, bem como, de forma mais ampliesenvolvimento das relacdes

de mercado e a urbanizacao crescente das cidades.

Decorrente deste mesmo processo, no ambito dasestagbes culturais desta
nova ordem social, verifica-se um impulso desenm@ntista nos meios de
comunicacao, primeiramente nos veiculos de trassimisultural escritos, como o0s
livros e os jornais, em parte fruto do aprimoramede técnicas de impressao e
reproducdo. Os meios e técnicas reproduziveis oheimcacao existem desde o século
XV e foram produzidos em quantidade cada vez mmaigr séculos seguintes, mas a
representacdo de um fendmeno de massa, com céaowtag grande escala, amplitude e
variedade de publico, s6 comeca a caracterizao-seculo XIX, na Europa Ocidental e
Estados Unidos, culminando no século XX, em sudigumacdo mais especifica e
atingindo progressivamente o resto do mundo, gralsiente no periodo posterior a

Segunda Grande Guerra.

Os elementos culturais desta ordem social caraatarmn-se, progressivamente,
por uma producdo em nivel industrial de uma gantanea de produtos, ligados
principalmente as formas de lazer, mas também aaaus espeticulos publicos, a
musica, a literatura, ao cinema e, posteriormentelevisdo. A designacdo “produto
cultural”, utilizada amplamente pelos estudiososstale problematica, ja vem
intrinsecamente condicionada por sua existéncisanadindustrial. Produto é o
elemento final de uma cadeia produtiva. Acreditags® houve um decréscimo
paulatino da autonomizacédo cultural e da criac&sanal das obras culturais, sendo

estas substituidas por produtos de fabricacdo fadais menos demorada, menos
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dispendiosa e facilmente reproduzivel, jA& que astoe de ordem é o calculo

econdmico: sdo produzidas para gerarem um maiay tlecque a producao artesanal.

O principio da individualidade sempre foi contradi. Antes de
tudo, nunca se chegou a uma verdadeira indivicagdiz(...) O
individuo, sobre o qual a sociedade se regia, yeréasua mancha;
ele, em sua liberdade aparente, era o produto a@tapecondmico e
social1l26

N&o se pode dizer de sublimacgéo da individualidadde imposicédo de valores

e praticas por agentes totalmente externos e alldsipessoas. As proprias pessoas, no
processo de socializagdo e compartilhamento deosdsibvalores praticas criam estes
mesmos elementos que sdo absorvidos pelas in@&tugpCiais justamente por serem
aceitos pelos individuos. O que se pode dizer é@ndeaproveitamento por parte do
sistema capitalista de producdo destes mesmos Issnbealores e praticas, em
“embalagens” bem concebidas, com o intuito de veerde grande quantidade e para
um publico vasto. Um cuidado maior seria prudemteaiirmar que os produtores da
cultura de massa percebem demandas junto ao paplesdo rapidamente produzidas
em modelos com um objetivo comercial voltado papasamidores incapazes de
entender que estdo sendo manipulados. Os objetssiro@os por este publico mais
provavelmente representam idéias e desejos quen fpraneiramente manifestados

pelos dltimos.

A industria cultural abusa da consideracao contéelas massas para
reiterar, firmar e reforcar a mentalidade destag gla toma como
dada a priori, e imutavel. E excluido tudo pelo mssa atitude
poderia ser transformada. As massas ndo sao aanmedsla ideologia

126 Max HORKHEIMER e Theodor W. AORNO. “A IndUstria Cultural — O lluminismo como Mistifacao
de Massas”. In.IMA, Luiz da Costa (Org.)eoria da Cultura de Massa.3. Ed. Rio de Janeiro: Paz e
Terra, 1982..., p. 190.

91



da industria cultural, ainda que esta Ultima n&sacexistir sem a elas
se adaptal 27

O consumo cultural nas sociedades de massa deperssdo em um processo
dialéticol28 onde o sistema de producdo culturfilencia e molda os desejos de
consumo, criando em certa medida o consumidor desamanas também, a producéo
cultural ndo deixa de ser determinada pelo prapeccado, pelas proprias necessidades
destacadas pelos consumidores. A capacidade deelat@o do consumidor faz com
que este realize suas escolhas mais fielmentea&sidentificacdes, projecdoes e gosto
do que propriamente por um modelo imposto. A idéddgar Morin é que ndo ha um
fluxo unilateral de informacfes partindo dos mealesdifusdo de cultura de massa em
relacdo ao consumidor. Existem propostas de consweiculadas pelas formas
simbdlicas da cultura de massa, mas sem impog&ape as escolhas séo facultadas

aos consumidores.

O consumidor de massa pode se apropriar, em sa&liacot das mensagens
comunicativas emitidas pelos meios e produtos @tiude massa. Contudo, essa
apropriacdo se da a partir da identificacdo quedividuo manifesta em relacdo as
idéias, imagens e sons veiculados no cinema, ng&M,industria fonografica etc. em
um processo de adequacdo aos valores e crencasstpiga tenha desenvolvido
anteriormente. O consumo que porventura tais mensaigspirem no espectador, por
meio da difusdo ideoldgica contida nelas, ndo sdedforma imitativa e conformista,
sem discernimento critico do consumidor. Este itleatse com posturas ideologicas

gue transmitam mensagens familiares a suas craneas)o que isso aconteca apds um

127 Theodor W. AORNO. “Industria Cultural”. In: @HN, Gabriel (Org.).Comunicacao e Inddstria
Cultural . 4. Ed. Sdo Paulo: Edusp, 19p58288.

128 Idéia de uma dialética producdo-consumo nareutte massa, entre o sistema de producdo cudtural
as necessidades culturais dos consumidores, peoposEdgar MRIN emCultura de massas no século
XX. V. 2. 9. Ed. Rio de Janeiro: Forense Universit&2D02, pp. 45-47.
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primeiro momento de identificacdo de seu gosto.ré&abformacédo do gosto, Pierre

Bourdieu tem o seguinte pensamento:

O gosto sO existe quando experimentado. Para qgesto seja
formado e escolhas neste campo sejam feitas, a@tadpe precisa
expor-se primeiramente a tais imagens, sons e Eensa
Descobrindo uma coisa que lhe traga prazer, ao gesfio, O
espectador descobre o que deseja e 0 que tinhadeode dizer ou
expressar. Mas que, por ainda nao sabé-lo, ficapadsibilitado de
manifestar-s&29.

Complementarmente, pode-se dizer que o mercadaimithsr na sociedade
contemporanea nao se contenta em depositar sedistggaem prateleiras e esperar a
resposta do consumidor para saber se vai ter bilieis@e ou ndo. Pesquisas de
opinido, atualmente cada vez mais sofisticadas, reabzadas para se avaliar as
necessidades e as expectativas do consumidoryediagosicdo a produtos novos ou a
novos formatos, materiais e “embalagens” de pradydodisponiveis no mercado.
Portanto, se um produto estd sendo oferecido asuowm certamente € porque se
constatou, por meio de informac¢des advindas doigmilcbnsumidor, a sua provavel
aceitacdo. Os meios de comunicacdo de massa catléas e informagbes de seu
publico consumidor, da mesma forma que este seteepos icones da cultura de massa
e/ou aos lideres de opinido — que freqientemené® essociados aos veiculos de
difusdo de informacgdo, ou sdo pessoas proOXimaglaaIrsverso — para se orientarem

em relagdo ao consumo.

A distingdo e os elementos de identificagdo saziatondémicos permanecem,
quais sejam, a diferenciagdo dos produtos de camsenctulturais por meio da

acessibilidade, qualidades materiais intrinsecas, divulgacdo mercadoldgica e,

129 Sobre a formacdo do gosto, ver PierreUBDIEU. “A metamorfose dos gostosQuestdes de
Sociologia.Rio de Janeiro: Marco Zero, 1983, p. 128.
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finalmente, pelas diferencas de grife e preco. €@ique é alto quando um produto
estampa uma grife) pode mesmo, em Ultima instars@ayir como critério para
distinguir produtos quando as qualidades dos na#deséio similares e, a olhos visiveis,

nao seria facil a identificacéo de sua procedémda seu valor simbdlico.

4.4 As modas de hoje e desafios de compreensao edéshomeno no tempo presente

A moda feminina s6 p6de libertar-se do dominio li@@stura em
razdo dos novos valores ligados as sociedadesibbea etapa da
producdo e do consumo de massa. (...) O impulsanag cultura

jovem no decorrer dos anos 1950 e 1960 aceleroifuadd dos

valores hedonistas, contribuiu para dar uma nog@ondmia a

reivindicacdo individualista. (...) Foi essa gataxultural de massa
gue minou o poder supereminente da Alta Costursigaificacdo

imagindaria “jovem” acarretou uma desafeicao pelstuderio de luxo,

assimilado ao mesmo tempo ao mundo “velho”. (.a)nhbmento em
gue se eclipsa o imperativo do vestuario dispendinsias as formas,
todos os estilos, todos os materiais ganham umiémetpade de

moda: o descuidado, o tosco, o rasgado, o desadsturo

desmazalado, o gasto, o desfiado, o esgarcado, eatéo

rigorosamente excluidos, véem-se incorporados nmpea da

modal30

O declinio relativo da alta-costura, dispendiosaace acessivel a poucos, da
lugar ao feady-to-wear, que simplifica e massifica 0 processo de consut@o
vestuario, barateando-o e, consequentemente, aplia escopo de clientes. A alta-
costura se realizava em um processo de feituralisente ao das obras artisticas

artesanais. Os artifices presentes na confeccapet@s eram em numero reduzido,

130 LIPOVETSKY, GillesO império do efémero: a moda e seu destino nas sedades modernas
Sao Paulo: Companhia das Letras, 1999, pp.120-121.
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cada peca de roupa requeria longo tempo para suweafeacuro nos detalhes e
acabamento, individualizacdo das pecas, que costumser finalizadas nos corpos dos
clientes e ainda alto custo dos materias envolyi@gos uma producdo luxuosa e

exclusiva para privilegiados economicamente.

A roupa pronta para vestir, essa que se comprdojess boutiques e grandes
magazines sao padronizadas por tamanhos previameimeos e ndo singularizadas
pelas especificidades dos clientes. Desta maresta,tipo de roupa pode ser adquirido
por classes menos providas economicamente, ja guedoito industrializado tem seu
custo reduzido justamente pela padronizacdo da<riasprimas, modelagens,

acabamentos, padronagens, estamparia etc.

A perda (relativa) de espaco da alta-costural3naccado de moda, com a
entrada da roupa industrializada, retira em parjgaade propriedade dos estilistas e
desta moda aristocratica, como Unica referénciandda a ser seguida por todas as
pessoas da sociedade. O inicio da producdo em massgastuério, de roupas prontas
para vestir, referidas também com@t-a-porter (francés) ouready-to-wear(inglés),
nesse sentido, demarca o principio de um periogtriio que ndo mais se pode
explicar pelo modelo tedrico da moda classicatamiatica, imposta por estilistas e pela
elite que encomendava seus produtos artesanaiddgio em larga escala de roupas
permite que mais classes de pessoas possam adajgitioupas, ja que estas sdo mais
baratas do que as de outrora, produzidas artesam@mCom um maior acesso as

roupas, a partir da industrializacdo da producé&iade observa-se progressivamente,

131 Em Paris — cidade que iniciou a manifestagcddedémeno da moda no vestuario — no fim da
Segunda Guerra Mundial, havia mais de eeaisons de haute coutufeasas de alta-costura). Nos dias
de hoje ndo passam de dez. Informacao obtida sertiisdo de mestrado de Vanessa Alves Justino,
Organizacao e racionalidade: o caso da indistria denoda. Dissertacdo de mestrado apresentada ao
programa de Pds-graduacdo em Sociologia da FAFIEMA. Belo Horizonte, pp.. 77-79.
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maior manifestacao publica, nos espacos de sdadatd, de diferentes valores e estilos

de vida, também pelo vestuario, 0 que antes natema.

Dai a tese de que parte-se de um fenbmeno saogallar, a moda no vestuario
ocidental, como manifestacdo de um campo de higieae poder simbolico, para um
fendbmeno de “modas” plurais, que passam a se nstanif@orogressivamente — com o
auxilio da producdo em massa — em uma simultanstéesgia de diferencas antes

consideradas inconciliaveis.

As manifestacbes de moda atuais evidenciam teraEnailltiplas na
composicdo do vestuario, demostrando, muitas vemdhjéncias abissalmente
contraditorias. S&o elementos oriundos da conttarauurbana de outras décadas,
como oshippies(década de 1960), psinks(década de 1970), da musica de som pesado
como oheavy meta(década de 1980); de culturas néo ocidentais dersgias exoticas
como as africanas, indiana e japonesa e aindacfesdide elementos do vestuario
ocidental consagrados em modas que vigoraram emasodtécadas do século XX,
incluindo as modas dos periodos entre guerras,st@® vestimentas geralmente mais
sébrias e estruturadas ou mesmo a moda vaporosambss 1920. Este século de
grandes transformacdes econémicas e politicas &étanmuito representativo em
termos de moda no vestuéario, pois as mudancas foremsas e traziam realmente
novidades, a cada década, do que era antes produatilizado. O que se verifica hoje,
em uma primeira observacéo exploratéria, é a ctndm de variados grupos de estilo,
com tipos e hébitos vestimentares distintos, emimouitas vezes com influéncias

interpenetradas.

96



Isso sugere também que a difusdo da moda conteng@or@o acontece sempre
de acordo com o modelo conhecido como “Tricle-dgwati seja, proveniente das
classes economicamente mais abastadas em direcélasades menos providas de
recursos. Atualmente, de acordo com Massimo Bdl8@ihia difusdo ou divulgacédo de
um estilo novo na moda pode acontecer horizontadbnem grupos de estilo distintos,
mas em um mesmo padrao de renda; entre grupos adrigs de renda distintos, mas
com estilos de vida similares; por grupos de ceaiitura ou culturas consideradas
como “minorias” etc. Todas essas possibilidadesatetroem a idéia de uma imitacao
entre classes hierarquicamente dispostas por $atorgoritariamente econdmicos,
sobretudo como indicado nas analises mais ecorgtascideste fendémeno, que
apresentam uma imitacdo sempre oriunda das classess abastadas em direcdo as
mais abastadas. O objetivo de obtencdo de distipgde ainda existir nos dias atuais,
mas provavelmente estas classes ndo séo percebitdasclasses especiais e, portanto,
principais orientadoras de estilo no vestuario,napeas mais providas em recursos
financeiros. A moda contemporanea sugere uma ¥algio de outras classes, onde
questdes culturais parecem interferir, até mais, desejo de imitacdo, do que

propriamente o fator econdémico.

Por outro lado, a moda contemporéanea faz partendecantexto social que
abriga mais largamente discussbes sobre a globatizaue progressivamente parece
buscar pela homogeneizacdo em aspectos diversopadoS8es de comportamento e
atitude no vestuario. Influéncias das modas vefas em grupos de expressao distintos
e alternativos ao grupo de moda anteriormente tith@ecomo dominante, sdo

absorvidas paulatinamente por esta moda socialntegitenada, central na sociedade.

132 Massimo BALDINIA invencao da moda: as teorias, os estilistas, astiria. Lisboa: Edi¢des 70,
2006, pp. 61-83.
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Tais influéncias vao sendo incorporadas em um mewmim de certa forma lento e
controlado, sem ameacar 0 jogo inerente ao campomdda. Na sociedade
contemporanea, fortemente orientada pelo consumesoomsumo de massa, 0S grupos
de “contra-moda” terminam por ter suas manifestacde moda, a principio
identificadas como singulares e exclusivas incagas no movimento social analogo
(anteriormente) dominante, afirmando-se socialmpatevalores como os de liberdade
individual e singularidade, pelos quais tais grugés reconhecidos. Essa incorporacéo
progressiva das modas alternativas pela moda tei#rda validade das contra-modas
como expressao de valores intrinsecos a sociedsudentporanea, concomitantemente
aos valores de conformacéo as orientacdes “oficiqige impulsionam a formacéo do

movimento dominante na moda.

Mesmo considerando que provavelmente as contrasn@itase manifestam no
sentido de tentar destituir a legitimidade da moeatral e sim de expressar valores
préprios, inerentes a cada grupo especifico, é fimpi® comentar que no campo da
moda, assim como em outros espagos estruturadossd®es, o dominante se defende
dos entrantes para manter sua exclusividade, ewatassim a concorréncia e a
destituicdo de seu posto central133. Esta é umaxqdicacdes para a incorporacao de
elementos da contra-moda na moda considerada da@insbsorver estes elementos,
antes distintivos de um grupo antagonico, enfragaeoiciativa da oposicéo e fortalece
a posicao de dominante da moda central, que pigagsente vai incorporando o

méaximo de elementos possiveis como matéria-prime pa&riacdo de suas tendéncias,

133 BOURDIEU, Pierre. “Algumas propriedades dos camp@&¥iestdes de Sociologidio de Janeiro:
Marco Zero, 1983, p. 89. Ver também BOURDIEU, Rieet DELSALT, Yvettele couturier et sa
griffe: contribuition a une théorie de la magie.Actes de la recherche en Sciences Sociales,pp. I/-
36, 1975.
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0 que no tempo presente representa também atingipablico mais amplo, com a

difusdo da cultura de massa.

A regeneracdo da moda hoje ndo parece ser propadEigoor este movimento
de defesa dos estabelecidos e bem providos ecoawmimnte, no intuito de evitar a
mediocrizacdo dos modos vestimentares por ele®sis@dconsumismo parece ser hoje
a principal mola propulsora de um movimento queessita de regeneracao constante,
justamente para estimular mais vendas, aquisigd@satiutos muito similares em curto

intervalo de tempo e um consumo crescente dosiasyam massa.

O momento presente, que coincide historicamente @dim do século XX e
inicio do século XXI, apresenta uma diferenca eracé® a moda tradicional.
Movimentos outrora marginais a concepcdo dominad& moda convivem
pacificamente com influéncias “tradicionais” da raogue ja foi a Unica dominante,
ocorrendo uma interpenetracdo de influéncias eemdéncias antes tomadas como
opostas. Essa incorporacao de elementos da “comda’ no movimento central da
moda servem a uma disseminacao ainda maior do famdda moda e a estimulacdo de
um tipo especifico de consumo, o consumo de méssaovimento de apropriacdo da
contra-moda pela moda, em parte ocorreria por seEnomeno moderno da moda
inserido em um esquema de producédo industriakrfehte condicionado por seu viés
econbmico. Este aspecto sugere um aproveitameéitdeaformas que se manifestam
contrariamente ao sistema central da moda, revkrten negativo em positivo e

lucrativo empreendimento.

Nao se pode deixar de destacar que, sob 0 poncstdeeconomico, questdes

emergentes no estudo das sociedades como a prépag@agonsumo em tempos do
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capitalismo avancado — o consumismo — sugere umcilitlade” em incorporar
manifestacfes antagdnicas ao sistema, neste mesimma centralmente reconhecido.
Isso se da como forma de banalizar e minorar aseessfes de oposicdo, neste caso
especificamente as modas alternativas de antescbera de estimular ainda mais o
consumo ja intrinsecamente associado a existéneianddismos, transformando
elementos de contestacdo em parte constitutivaeddonfeno de moda, que passa a

incorporar todas as manifestagcdes em uma existpho.

O consumismo € aqui sugerido como a categoria-ghangese pensar a moda no
tempo presente. Esta € uma das principais difeserega relacdo aos contextos
anteriores de manifestacdo de moda. Ainda que suocom tenha estado sempre
presente na relacdo dos individuos com a produedsud apresentacdo pessoal, 0
momento historico compreendido desde o pés-guerrsedulo XX e inicio do XXI, &
fortemente associado ao crescimento da preocupsméologica com a questdo do
consumo134, pelas transformacdes sociais que irmmguma cultura de consumismo

de massa.

Juntamente a transformacgdes socio-econémicas to®siicinglenta anos do
século XX, a moda veio se transformando imensameéDteno se mostrou neste
trabalho, a produgéo académica que se ocupou dampsobre o fendmeno da moda,
sobretudo os primeiros autores, muito contribuineana identificar e descrever tal

fendmeno social, para se pensar em como ele sefestanie seus elementos

134 Ver a exemplo Nestor GarciaNELINI. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais d
globalizagéo.Rio de Janeiro: Ed. UFRJ, 1999; ColimMPBELL. A ética romantica e o espirito do
consumismo modernoRio de Janeiro: Roxo, 2001; JeamUBRILLARD . A sociedade de consumdrio
de Janeiro: Elfos, 1995; GuyeBORD. A sociedade do espetaculdrio de Janeiro: Contraponto, 1997;
Mike FEATHERSTONE Cultura de Consumo e Pds-ModernismoS&o Paulo: Nobel, 1995, ROCHA,
Everardo.A sociedade do sonho: comunicacao, cultura e consanmRio de Janeiro: Mauad, 1995,
dentre outros.
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constitutivos de uma forma mais ampla. Ainda h@emaior parte dos estudos
existentes sobre moda no vestuario tecem explisaz@aalises em relacdo a origem e a
constituicdo de seus elementos, abrangendo o pegieel vai da identificacdo de sua
origem como uma manifestacao social simbdlica dleésIX — até meados do século

XX.

Contudo, cabem aqui alguns questionamentos: talgsas sao ainda pertinentes
para se pensar sobre a moda hoje, em tempo tasaiga sociedade que configurou
sua génese? Os estudos mais recentes sobre et@explcomportamento de moda do
consumidor brasileiro ou neste pais ela se cordigde forma singular, em
conformidade com os padrdes de cultura e consucesl® Estas e outras questbes
relacionadas ao consumo de moda, hoje, talvez n&sam ser respondidas pelas
reflexbes dos primeiros estudos tedricos, que direas sobre a formacdo e a
existéncia de modismos do que como a moda atuadrdegura, que hoje institui uma
correspondéncia cada vez maior com as necessidades espagcos de consumo

contemporaneos.

Em relagdo a categoria “imitacdo” — que tende aexgproca entre individuos,
0s quais dentro de determinado grupo reproduzelitokapraticas e vestimentas — vale
indagar: ainda existem valores comuns que uneno@essn grupos de expressao que
se utilizam da moda como veiculo material? Em &daap aspecto econémico, a moda
€ ainda veiculo de expressdo com fins de reconketimde privilégios e
pertencimentos a classes sociais? Sobre estaspdopsedades anteriores, que se
relacionam em pares de categorias: imitacdo/unidadgeparacao/distincdo, quais

elementos sé@o responsaveis pela unidade socid Agj@pessoas se associam umas as
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outras em grupos de gosto e estilo de vida pernsepdoquais aspectos? Sera ainda
possivel dizer que existe uma hierarquia socigirdpos de moda, orientados sobretudo

pela estratificacdo econémica e seus padrdes da daEsiguais?

Essas sdo algumas das questdes que esbocam lEpiteselacdo a tese de que
efetivamente ainda é importante pensar-se na moa® em fendmeno simbolico e
indicador de pertencas sociais. Mas, talvez, era\das transformacfes dos ultimos
tempos, a unidade destes grupos da sociedad@assh se dar, no tempo presente, pela
atuacdo de categorias mais diversas do que em temjmrior. Exemplo de se
considerar ndo apenas a classe econdmica, em traiEfieacao vertical, mas também
a manifestacdo diferenciada de estilos de videe epissoas do mesmo padréo de
consumo, que ainda se agrupam e se diferenciangrppos profissionais (oficios),

etarios, orientacéo sexual e outros fatores quermpae apresentar culturalmente.

Outra possibilidade, aventada por Gilles Lipovelds, € a de que a
individualizagdo nas sociedades contemporaneascvescendo de tal maneira que a
moda serviria hoje mais as expressodes das indiudaias e particularidades do que ao
sentimento de pertencimento a grupos e classesisoEsta € uma outra hipétese que
se intenciona verificar: a moda atualmente servidpenas a expressdo da
individualidade, desconstruindo o valor de coesaciat que padrbes similares de
comportamento poderiam permitir? Serve hoje a najuknas a satisfacdo de gozos

individuais? Esta é uma visado que foi considerafiguea entre 0s objetivos propostos

desta pesquisa: verificar se de fato tem-se perdidmagmentado a idéia de grupo,

135 LIPOVETSKY, Gilles.O império do efémero: a moda e seu destino nas setades modernas
Sao Paulo: Companhia das Letras, 1999.
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pensando sobre as caracteristicas especificascoalate brasileira nesta questéo e,

especificamente, testando esta perspectiva emHeelaonte.

Este estudo propés-se, entéo, verificar, em unegtmcontemporaneo de moda
— e especificamente apresentando uma pesquisaadglino centro do comércio
popular da cidade de Belo Horizonte — as reguldadajue se mantém no fendbmeno da
moda, independentemente do contexto enfocado, lweno @ncontrar as diferencas
existentes entre contextos distintos e em que @adsge propriedades. O levantamento
de dados em campo, tentou conhecer a percepcaooda pelas pessoas “nao
académicas”, mais propriamente o comportamentoomsucnidora de baixa renda,
constituindo uma linha importante para possibilaiggumas inferéncias originais em

relacdo aos trabalhos que tém sido desenvolvidsia tematica.

O estudo de campo realizado concentrou-se na p@&@eaa moda, por meio do
consumo de vestuario, através de seus consumidpr@sAo 0s reais propulsores para a
existéncia de modismos. Os estilistas e costureioselementos importantes dentro da
cadeia produtiva da moda, mas sdo de alguma fddeee$s para a disseminacdo de
gosto, ou seja, pessoas que percebem o0s desejoe$ae 0s aproveitam na criagao de
tendéncias de moda, ndo constituindo por outro, ladelo chave do estudo aqui
apresentado. O usuario e consumidor de moda é quiatd € responsavel pela
perpetuacdo de modismos, e neste sentido oferesgbihdades mais amplas de
analise. Foi entdo realizado um levantamento, juntmulheres da cidade de Belo
Horizonte, consumidoras de baixa renda, buscandpotiftar expectativas, desejos,
pretensdes, crencas, valores, habitos, padréesmdpoctamento, praticas sociais etc.,

em relagdo ao consumo de vestuario e moda. A pisirinformacdes obtidas, foram

103



verificadas questdes relativas ao comportamentaata, bem como a sua relacdo com

0 consumo estimulado por esta, em uma leitura diarmontemporanea.

Buscou-se investigar, entdo, novas questdes rakatis a moda contemporanea
e como este fendbmeno de expressdo social se canfigyje, na cultura brasileira,
sobretudo utilizando-se, como parametro de anaseyencas e os valores percebidos
junto as consumidoras de moda das classes popelarédelo Horizonte. Articula-se,
entdo, uma reflexdo sobre a relacdo desta modiacatuao consumo — tema recorrente
em reflexdes recentes, em vista de qué o consumémercebido como um dos

fundamentalismos do tempo presente.

O que se esta buscando, entdo, com o estudo cdimpaéaa possibilidade de
confirmar um modelo de representacdo para a maga,dgve ser geral em alguns
aspectos, pelo menos, independentemente do contestodado. Contudo,
particularidades desta manifestacdo podem servauses, variando conforme o tempo
e 0 lugar e s6 mesmo apdés se proceder a compaeag@#® o0s periodos: as

singularidades ficam evidenciadas em comparac@oragnalidades percebidas.
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5) A cultura do consumismo e a percepcao das modas tioje junto a

consumidoras populares de Belo Horizonte

5.1 O comércio no centro da cidade pesquisada — Bellorizonte

A pesquisa de campo realizada neste trabalho, dosttacdo da percepcéo das
consumidoras de roupas das classes populares ddiBezonte, foi idealizada para se
pesquisar as transeuntes da Avenida Parana, umaalasmportantes do centro da
cidade. Esta Avenida esta presente no imagindsddrizontinos como uma avenida
de comércio essencialmente popular. O plano urtiemide Aardo Reis, que inaugurou
em 1897 uma cidade de espacos controlados por amo pacional, incluiu a previséo
de um bairro comercial. Este bairro foi pensadoapse instalar na Esplanada da
Lagoinha, em frente a Estacdo de trem, aproveitandeovimento dos passageiros
nesta regido. O centro de Belo Horizonte foi ocopatdo como atividade propulsora,

justamente o comércio.

Da Praca da Estacdo (hoje Rui Barbosa) partiriavanila do

Comércio, que terminaria numa outra praca juntsnduturo teatro —
mas onde se construiu o primeiro mercado muniaphbje estd a
rodoviaria. Nesta Ultima praca, iniciava-se a ppak avenida —
Afonso Pena —, que atravessaria quase toda a Ca&pit8airro do

Comércio” contava com algumas vias principais: AdanAfonso

pena, com 4.000 metros de extensdo; a rua dossCaet&enida do
Comércio, que depois passou a se chamar avenitiasS2uimont; rua
Guarani, avenida Parana e rua Curitiba.136

136 Belo Horizonte e o comércio: 100 anos de histéri&undacdo Jodo Pinheiro. Centro de Estudos
Historicos e Culturais. Belo Horizonte, 1997, p. 41
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Originalmente, a regido pensada para o Bairro doéCao foi idealizada para
ser usufruida pela populacédo em geral. Contudsefanstalando nesta regido, proxima
a antiga Avenida do Comércio — hoje Avenida Samasiont — 0 comércio mais
popular, desde os primérdios das atividades coaisrdia Capital. O comércio mais
qualificado, os servicos e as atividades do Essadimstalam do outro lado da Afonso

Pena, na Rua da Bahia, Rua Guajajaras e Avenid@adadbe (atual Jodo Pinheiro)137.

A regido de comércio mais popular inicialmente é@paca pelo comércio
atacadista, de todos os géneros e, depois dod880so0 comércio atacadista vai sendo
substituido pelo varejista, principalmente pelam altisto dos imdveis do Centro ja
nestes anos. Depois de 1970, com o maior adensachemiutras areas comerciais mais
nobres como a Savassi e, sobretudo depois daag&tadosshoppings centeysnos
anos 1980, o comércio no centro fica voltado paasegmentos de menos poder

aquisitivo.

A Avenida Parana foi entdo escolhida por ter untecentracdo grande de lojas
voltadas para o vestuario em geral e também pdreggientada principalmente por um
publico oriundo das classes populares. Existemrsiigetipos de lojas nesta avenida,
como lojas de ferragens, lanchonetes, padaria,lgapelojas de roupas, sapatarias,
utensilios domésticos e outros, como motéis. Cantnd parte da Avenida que se
localiza entre a Avenida Amazonas e a Rua Caet@s lado da Praca Rio Branco,
também conhecida como Praga da Rodoviaria — existemero consideravel de lojas
de roupas. Estas sdo pequenas, médias ou grandgzimes e ainda existem as

especializadas em artigos feitos em te(aams.

137Belo Horizonte e o comércio: 100 anos de historig.p. 51.
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5.2 Delineamentos metodologicos da pesquisa de camp

Primeiramente, por diversos dias, foi realizada obyservacédo ndo participante,
nesta Avenida, para se confirmar a presenca egédéneia assidua de mulheres das
classes populares, em categorizacdo que diz mhbirs soestilo de vida do que uma
preocupacao especifica com a estratificacdo ecaadsucial. Durante esta parte da
pesquisa de campo, quando foi realizada uma olggervgo-participante exploratoria,
foi percebido que a Avenida Parana tem um fluxastante de transeuntes, pela manha,
a tarde e no periodo do inicio da noite. As logt&@ sempre cheias, nos trés turnos. A
maior parte dos frequentadores da Avenida Paramarséheres. Isso € perceptivel
observando-se dentro das lojas e também se obderwatransito de homens. Estes
parecem utilizar a Avenida mais como passagem d@oppriamente como um destino

de compras.

A proposta desta pesquisa foi a de realizar emstayvisemi-estruturadas com
mulheres que estivessem entrando ou saindo dasdejartigos de vestuario, tais como:
CeA, Skala, Monax, Maisa e outras menores, tamkgivienida Parana Os gerentes
das lojas ndo permitiram que a pesquisadora ficdeago das lojas. O argumento
utilizado era o de néo distrair a atencdo das mexgaselacdo as compras, prejudicando
0S negécios nestas lojas. Da parte da pesquisadsi@,impedimento ndo causou

transtornos ou maiores dificuldades para a redzaga pesquisa de campo. A
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vantagem de entrevistar as consumidoras na entvadaaida das lojas foi a de
diferenciar esta pesquisa como uma pesquisa acza@&mao como uma pesquisa de
verificacdo de preferéncias mercadologicas, encdadan por alguma firma

concorrente daquelas lojas, como eventualmenteaipot@ensar as entrevistadas.

A abordagem metodologica escolhida foi a amostragdeatoria e por
conveniéncia. No momento em que estao realizanopias, algumas mulheres estao
dispostas a responder as entrevistas, outras est&oapressadas e ndo se dispbem a
esta tarefa. Sendo assim, a pesquisadora considenmaior facilidade e produtividade
para a realizacdo das entrevistas, 0 momento eragjo@ensumidoras estavam visitando
a Avenida Parana, nos momentos anterior e posteniealizacdo das compras. Com a
devida apresentacéo e presenca fisica da pesgusamlcampo, fica mais facil obter o
aceite das provaveis informantes do que em métpa@®nvolvam visitas a residéncia

ou ao trabalho das mesmas.

Foram realizados 2 (dois) pré-testes e 18 (dezeiitrlpvistas com mulheres de
idade variavel entre 17 e 43 anos. Para mantegilo gientitario das informantes, elas
serdo citadas apenas por seus pré-nomes e idetdidia@inda pela idade e profissao /
ocupacado. As entrevistadas: Adriana, 28 anos —esyagda doméstica; Adrielli, 17 anos
— dona de casa; Antonina, 43 anos — manicure; ur@b anos — balconista de
farmacia; Camila, 20 anos — caixa de loja de rodgas$ninas no Bairro Centro; Carla,
28 anos — técnica em radiologia; Eliana, 40 anogerdedora de loja de roupas
femininas no Bairro Centro; Joseane, 24 anos —istantie Pet Shop; Katia, 43 anos —
telefonista aposentada; Liliane, 18 anos — vendederSex Shop no Centro; Luciane,

27 anos — empregada doméstica; Mariana, 22 anosndedora de loja de roupas
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femininas no Bairro Savassi; Olga, 41 anos — anxgidministrativa, Renata, 18 —
vendedora de loja de roupas juvenis no Centro; i) anos — atendente de padaria;
Rose, 28 anos — secretaria de academia de gindStéfani, 17 anos — vendedora de

loja de maquiagem no Centro; Suzana, 22 anos -tetae.

O roteiro utilizado para a realizacdo das entrasgjstjue segue anexado a este
trabalho, envolveu questdes que buscavam verititeayés da observacdo dos habitos
de compra em relacdo ao vestuario, a percepcamuificado das roupas e de outros
complementos do vestuario na vida das entrevistasizss motivacdes para este
consumo especifico; preocupacdes sociais de a@ei@gertencimento a grupos ou
intencdo de insercdo social; como o0 vestuario ferernestas relacdes sociais; a
projecéo de sonhos ligados ao uso de roupas e, aierificar se 0 consumo de roupas e
a preocupacdo com o vestuario mantém raizes owtses elementos de ordem néo
necessariamente econémica tém lugar na manifesticdendmeno social da moda

contemporanea.

Nesta pesquisa de campo, adotou-se ainda a téoeicaloldgica da saturacgéo.
Nela o pesquisador interrompe o trabalho de campadp as entrevistas comecam a se
repetir em grande parte do conteldo. Para a anddéisee conteddo, optou-se por
apresentar ao leitor algumas freqiéncias em relagdaparecimento dos temas nas
falas das entrevistadas ainda que o numero tot@&nttevistas ndo seja exaustivo —
como em geral acontece nas pesquisas quantitatRekatar a frequéncia do
aparecimento dos temas principais envolvidos ngyies ¢ uma forma de associar

pontos convergentes, em categorias analiticas tamies para se pensar o fenbmeno
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social da moda e mesmo para conhecer a forca derdeada percepcdo dentro dos

depoimentos colhidos em campo.

5.3 As percepcdes das consumidoras — algumas infeci&as analiticas

Em relacdo a frequéncia na aquisicdo de roupas @apadprio vestuario
(questdo 1 do roteiro de entrevista),13 das entrevistadas compram roupas
semanalmente ou quinzenalmente, sendo que 10 dafmsyaram comprar
semanalmente e sabiam dizer qual roupa e por qaavona tinham comprado, na
altima semana. Enquanto uma parte significativaademesmas entrevistadas relata
compra-las apenas quando percebe a necessida@dégraparte delas costuma associar
todo novo evento social a compra de novas rouparmumo de roupas associa-se,
entdo, as necessidades sociais de cada novo ewgmo.criam também modas

especificas para as situa¢des sociais planejadas.

“Hoje. (risos). Comprei um macaquinho, sandaliauda. Natal
chegando, né? Ai todo mundo quer ficar bem vest{dsos)”.
Joseane, 24 anos, banhista de Pet Shop

“Tem bastante tempo que eu ndo compro roupa, potgoe pouco
tempo teve meu casamento.. mas era assim, todanaemu
comprava uma blusa, sempre que tem um churrasoo,alguma
coisa pra gente ir, né? Ai vai 14 e compra uma iblig diferente,
uma calca diferente. Toda vez que aparece um dpispe a gente
vai fazer diferente, eu sempre vou e compro nem Sgj@ uma
blusinha diferente.’Suzana, 22 anos, cabeleireira.
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“N&o tenho uma data certa ndo [para comprar roupadp vezes eu
vou numa festa, ai eu preciso ou nem € por isso,ted@ uma data

programada. Quando eu gostcEliana, 40 anos, vendedora de loja
de roupas de festa no centro.

“Ah, eu sou viciada em comprar roupa! Compro rodupda semana.

Eu saio muito e cada fim de semana é uma routéfani, 17 anos,
vendedora de loja de maquiagem no Centro.

5.4 Lugares onde compram suas roupas e acessoriaswstuario

A maioria das entrevistadas compra suas roupa®ss@ws de vestuario nas
lojas do centro da cidade de Belo Horizofapeestado 4 do roteiro de entrevista)Elas
vao principalmente as lojas de departamentos, gsamddeias de magazines como
CeA, Riachuelo, Marisa e Renner. Também frequertamnidades da “Feira Shop” —
um tipo de aglomerado de barracas que vendem srtig@®rsos, como uma feira,
porém em lugar fechado e coberto — além de oudjas inenores do centro, que nao se
caracterizam por serem confeccbes mas, em gekendedoras de outras marcas,

sempre com precos populares.

“As minhas roupas ultimamente eu tenho compradaaCe A ou na
Marisa e costumo comprar bastante na mao de saeoldDs
acessorios eu compro nessas lojinhas de bijutegae tem no
centro.” Adriana, 28 anos, empregada domeéstica

“Num tem uma loja especifica pra comprar. Ah, qualguma, a
Marisa, a Skala... Eu olho, a que eu gostar eu gorhpAdrielli, 17
anos, dona de casa.

“Costumo comprar em lojas de shopping, quando é walga de
marca da “Vide Bula”, que eu gosto muito, mas maaspromocao,
porque grife tem que ser na promoc¢ao. Alguma ceisaFeira Shop
gue me agrade. Riachuelo.Ahtonina, 43 anos, manicure.
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“Na CeA, na Monax, séo lojas assim, aqui do centrinseane, 24
anos, banhista de pet shop.

“Costumo comprar na CeA, Marisa, aqui no centrosass lojinhas
popular ai mesmo...Luciane, 27 anos, empregada doméstica.

“No shopping Oiapoque as vezes tem umas roupas deasmprar,
CeA, Riachuelo, eu gosto muito de compra&téfani, 17 anos,
vendedora de loja de maquiagem do Centro.

“90%... ndo, 50% das roupas que eu compro é nagFshop. Depois
essas lojas mesmo assim, loja grande, na CeA eproobastante.
Vario muito. Eu ndo tenho um lugar certo ndo, m@%5do que eu
compro € na Feira Shop. E quando eu vejo uma rowpédoja e 0
pano é desses mais caros ai eu peco pra minhaamée Quando é
malha e pano mais barato ndo compensa comprar o gafazer, ai
eu compro mesmo, entendel®izana, 22 anos, cabeleireira.

As entrevistadas compram roupas principalmente erdr@, porque o preco das
pecas € inferior aos precos cobrados nas lojasatisds comerciaisfiopping centejs
e bairros mais nobres da cidade de Belo Horizadwetudo, a despeito de aprovarem
0os baixos precos das lojas onde elas compram, hecem que a qualidade dos
produtos é inferior ao das lojas dos centros comisre@ de outros bairros menos
populares. Falam também que a roupa que é vendidantro é muito “massificada” e

“a cada esquina outra pessoa estara se vestindm\cma”.

“Tem muito pano inferior e rapidamente fica feiache de bolinha...
usa pouco, uns 2 meses e ja ndo da pra usar. B @oisa também
que eu ndo gosto de comprar na Feira Shop € quermoma blusa,
VOU a esquina e vejo uma menina com uma blusazigina a minha.

Entdo isso € o pior, 0o aspecto mais negativBLizana, 22 anos,
cabeleireira.

“Eu compro nesses lugares por causa de modelos vipg€ so6
encontra la e pela beleza. Tem roupas caras quesdadéo bonitas,
do jeito que vocé quer e tem as roupas mais emacgué VOcé
consegue andar bonita da mesma forma. Os ponta§voessséo a
diversidade, né, pra vocé poder escolheiStéfani, 17 anos,
vendedora de loja de maquiagem do Centro.

“Em geral compro na cidade mesmo que 0 preco é maisconta.
Variedade de preco que tem e variedades de pradamibém. Ponto
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negativo € que as vezes a roupa muito barata aesgmnando. A
gente as vezes tras um barato que n&o dura muitendeu? As vezes
isso acontece também. As vezes a gente acha quelat@é bom e
ndo é.”Rose, 28 anos, secretaria de academia de ginastica.

“Eu gosto de comprar na Feira-Shop. Ponto posit&/gporque tem
mais variedade de roupa, né? E também o jeito gugosto de vestir.
Ponto negativo s6 o prego, que € um pouco mais gaeoem outros
lugares, essas outras no centro (risos). Mas etogie 14, entendeu?
La tem um preco acessiveRenata, 18 anos, vendedora de loja de
roupas juvenis no Centro.

“Eu gosto da qualidade das roupas, eu acho a quaé boa,
principalmente as da CeA. As roupas da CeA sadentes pra mim.
Eu gosto muito das roupas da CeA. [ponto negatindgl
atendimento. Nao gosto do atendimento da loja. #8seu falo assim
mesmo, principalmente na CeAAtriana, 28, empregada doméstica.
“Depende da loja que eu veja que vale a pena comp¥do sou
muito de escolher loja ndo. Lojas aqui no centrosme Nao vou
muito longe. E frequiento Minas Shopping, Shoppindade. Sai
muito mais em conta comprar no centro do que n@Ehg ou em

outros bairros mais nobres. As vezes o materigyaidade da roupa
€ inferior.” Rosana, 20 anos, atendente de padaria.

5.5 Estilos de vestir e escolhas no vestuario

Existe certa variacdo nas escolhas relatadas pétamantes, do seu modo de
vestir, embora a semelhan¢ga na forma de comporstudmo seja um importante
elemento de unido dessas pessoas em um grupo aeiaparenta valores proximos. A
calca jeans aparece em 11 das respostas como adpegastuario mais usada. O
complemento para esta calga sdo blusas de malldagcdb”. Por este “basica” elas
entendem de “facil uso, simples”. Como variagdocdlta jeans, algumas citaram

bermuda e saia, mas poucas. Vestido também foiopowencionado para 0 uso
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cotidiano e mais como um tipo de roupa que eldgzam para ir a festas. De modo
geral destacam que tém um estilo de se vestir fesnpasico’(questdes 2, 13, 14 do

roteiro de entrevista).

A analise mais provavel para que essas mocas Sentegrm na mesma
inclinacdo de gosto e no mesmo discurso sobrerpefeum estilo de vestir “basico”,
€ que elas ndo querem chamar atencédo para sug@omdaterial / sdécio-econdmica.
Pecas de roupas basicas sao usadas por todassesclssim comojeans peca do
vestuario que ficou conhecida como “coringa” e ‘tomador” de classes. Mesmo
porque os fornecedores dom jeanssao poucos sendo, portanto, 0S mesmos, para as
diversas confecc¢des, variando entdo as modelalgeagiens e finalizacdo de detalhes.

Usando roupas basicas e “coringas”, a inclusd@bkpode ser favorecida pela imagem.

“Jeans mesmo e blusa, uma camisa normal. Blusa atgguinha ou
sem manga, de preferéncia de alcinha. Essa é abilosmal pra
mim.” Adriana, 28 anos, empregada doméstica

“Eu gosto de usar mais roupa basica, do dia a d@ar neutra, que
da pra usar de dia e de noiteEliana, 40 anos, vendedora de loja de
roupas de festa no Centro.

“Estilo mais simples, uma calca jeans, uma camis&aupa mais
simples, calca jeans, vestido simples, nada muigerado. A noite e
durante o dia. Roupa mais simples... coisa muitquehnéo, pra que
eu possa usar depois’Olga, 41 anos, auxiliar administrativa.

“Eu gosto de vestir roupa mais basica, ndo sou meicandalosa
ndo. Jeans e uma blusa bonita. Isso mesr@arhila, 20 anos, caixa
de loja de roupas no Centro.

“Roupa do dia-a-dia mesmo, que € o0 que eu mais Qafga jeans,
blusa de malha, camisetaRenata, 18 anos, vendedora de loja de
roupas juvenis no Centro.

“Calca jeans. Esporte, né? Calca jeans, camisetgsimsnais malha,
né? O que eu mais gosto € calca jeans e bermuda.jeGuzana, 22
anos, cabeleireira.

“Eu sou bem basica mesmo. Eu ndo gosto muito dparale festa
ndo. Foi s6 pro casamento mesmo. Eu gosto de wégig] camiseta,

114



entendeu? Eu gosto de usar basico. Ndo sou muitmuwta coisa
ndo, sabeAntonina, 43 anos, manicure.

“Jeans, saia, bermuda, camisetalurélia, 26 anos, balconista de farmacia.

As entrevistadas demonstram preocupacdo em pamedsre-vestidas, dentro
do que elas entendem por isso, 0 que geralmentdvenes conceitos de conforto e de
“estarem sentindo-se bem com elas mesmas”, compo celas. Quando questionadas
sobre “seu estilo pessoal”, afirmam novamente eal@omo simplicidade, harmonia
com 0 corpo, com o gosto pessoal, com o jeito de sever. As informantes valorizam
0 bem estar de um vestuario que combine com @ efgivida delas, com o corpo delas,
com a percepc¢do de beleza delas. Isto € mais iampertio que seguir padrées ditados
por outros grupos, por outras modas que nao |lhesspmnda em visdo de mundo, o

que evidencia um exemplo das modas plurais de hoje.

“Ah, ser bem vestida é vocé sentir bem com a ragavocé ta, que
vocé acha que ta bonita, bacana, é isso. Pra missa@” Liliane, 18
anos, vendedora de sex shop no Centro.

“E colocar uma roupa e me sentir bem. Ai eu vou saiou me sentir
bem, ndo vou me sentir escandalosa, assim, badegéora, pedaco
da bunda de fora... me sentir bem comigo mesmantEmente. Isso
gue eu acho me vestir bemAdriana, 28 anos, empregada
doméstica.

“Vocé estd bem do jeito que vocé tiver vestindon @ roupa que
vocé estiver, se sentir bemAurélia, 26 anos, balconista de
farméacia.

“Ah, as pessoas que andam por exemplo com muigssagos, com
roupas extravagantes, elas tém o estilo delas. &gibreu que sou
uma pessoa mais neutra, que ja gosto de uma cass lmasica, eu

entendo por estilo isso, uma coisa que te cai lterdeixa bem, sem
estar muito enfeitada igual arvore de Natal, né®itonina, 43 anos,

manicure.
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“Estilo é um tipo de roupa que combina com a pes#savezes Vocé
vai vestir uma roupa que ndo combina com voégiana, 40 anos,
vendedora de loja de roupas de festas no Centro.

“Creio eu que cada um tem o seu, é a forma que gpcémo voceé &,
0 que vocé usa, o jeito que vocé é... é dificieviatar sobre o estilo
de cada pessoa, alguma coisa assim... estilo g, é vestir o que
vocé quer, vocé acha legal, vocé acha bacana. Néique a outra
pessoa tem, porque cada um tem o seu, entdo seéevoaeseu estilo,
vocé tem as suas coisasStéfani, 17 anos, vendedora de loja de
maquiagem no Centro.

“O que vocé se sente bem, o que te deixa confdrténde te

incomode e se adapte a vocé. Nao adianta vocé wes# coisa que
nao tem nada a ver com o seu cor@arla, 28 anos, técnica em
radiologia.

“Estilo eu acho que é pessoal. Eu tenho meu jeitser e de vestir
que eu acho que muita gente até critique, né? élieacho que isso €
pessoal, né? E o meu estil&katia, 43 anos, telefonista aposentada.

“Eu tenho meu préprio estilo. Eu sou muito de IEa. posso querer
sair com uma micro-roupa Como eu posso querer tema vestida.
N&o vou pela cabeca de ninguém, isso pra mim nurtacé o meu
jeito. Saio de casa do jeito que eu quero sair. Jeito que eu vou
estar bem, mesmo que os outros digam que eu esulésse jeito
ndo esta legal... mas eu t6 gostando, € 0 meu )it jeito € 0 meu
estilo.” Rosana, 20 anos, atendente de padaria.

“Uai, estilo é tudo, € a moda, é 0 que vocé veste,que vocé €, é 0
gue vocé aparenta ser pra todo mundo, principalmentue vocé é,
né?”. Mariana, 22 anos, vendedora de loja de roupas n¥&ssi.

“Eu acho que estilo € uma coisa que cada um tefh Logicamente a
moda influencia muito no estilo das pessoas, magka que o estilo

€ uma caracteristica da pessoa, é o jeito defduzana, 22 anos,
cabeleireira.
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5.5.1 Elementos que mais valorizam nas roupas

Continuando na mesma linha de andlise, sobre ulo sishples de ser e vestir,
guando perguntadas sobre os principais elementiognciadores na hora de comprar
roupas, 11 das entrevistadas disseram ser o pregosamportante. Em segundo lugar,
aparecem empatados o conforto e a beleza. A malasi@&ntrevistadas demonstrou ser
mais importante para elas, pessoalmente, o fatestleeem “sentindo-se bem com a
roupa” do que a roupa “estar na moda”. A preocupazEm a moda apareceu em
apenas 3 respostas (dentre o universo de 18 raspasin 3 perguntas relacionadas aos
aspectos que elas valorizam e as influenciam n&iega de elementos do vestuario

(questdes 3, 9, 10 do roteiro de entrevista).

“Ah, eu valorizo mais.... (pensa) o modelo, sewelieficar bem em
mim eu né&o olho o prego néo, olho o modelo, sealécar bem em
mim.” Adriana, 28 anos, empregada doméstica.

“Primeiramente eu gosto daquilo que me cai bem, mpgevista bem,
com certeza, né? Ela tem que ser bonita e me agmatodos os
sentidos. E hoje em dia tem a questdo de precoéiarnbé? A gente
ndo ta podendo gastar muito. (risosphtonina, 43 anos, manicure.

“Conforto e preco. Nao sou muito ligada em mod@édrla, 28 anos,
técnica em radiologia.

“Tudo. Preco, beleza, moda, qualidade. Olho tudan@s importante
€ 0 preco e depois o confortoJoseane, 24 anos, banhista de Pet
Shop.

“Preco, moda, conforto... se hum ficar bem em minnem levo e
avalio muito preco."Rosana, 20 anos, atendente de padaria.

“Beleza e preco. Sempre. (risos) Uma muito bonitauéra mais

barata eu vou na mais barata. Preco é mais impdetatio que a
beleza.’Mariana, 22 anos, vendedora de loja na Savassi.
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“Preco e conforto. Beleza também conta, né€liana, 40 anos,
vendedora de loja de roupas de festa no centro.

“Uma: é porque ta na moda, todo mundo ta usandaaoque eu

tenho que ter. Além se ela é bonita € porque todiodm ta usando,
né? Eu preciso de ter essa roupddliane), 18 anos, vendedora de
sex shop no Centro.

“Pra uma roupa me impressionar mesmo é porque ataudo bonita
e porque ela estd na moda. Ah, se uma roupa estaenoda... ndo
qgue eu goste de ser igual a todo mundo, mas sdaaruea esta no
auge, aquele estilo de roupa esta no auge, ai hotgue compratr...
(risos). Me impressiona muito quando ela € bonitain certeza.”
Stéfani, 17 anos, vendedora de loja de maquiagenCeatro.

5.5.2 Elementos influenciadores para a aquisicao @etigos do vestuario

Os elementos que mais direcionam as compras @g@sudo vestuario, entre as
entrevistadas, € o desejo de estar “bem vestidagtOprio prazer em comprar e a

“necessidade” de ter roupas para os diversos eventuais.

“Primeiro porque eu gosto de comprar. Comprar pamn@a mulher é
tudo. Segundo porque eu gosto de me vestir bemaeuwosto de
ficar sempre na mesmice. Eu gosto de estar semydanmdo.” Kétia,
43 anos, telefonista aposentada.

“Eu tenho muita necessidade de ter roupa todo dias o que mais
me motiva comprar roupa, eu gosto de estar bemeappada, sabe?
sempre bem vestida. Vaidad®&fariana, 22 anos, vendedora de loja
de roupas na Savassi.

“Eu sempre olho uma roupa que dé pra eu sair tadgadia quanto
de noite. Ah, essa roupa déa pra eu sair do sergigopra uma festa?
Eu gosto de coisa béasica. Quando eu vou comprgreeso assim: eu
fui naquele lugar e vi aquelas pessoas e elas javinaen com essa
roupa, entdo eu vou comprar outra. Mas no momesteampra eu
penso no que meu marido vai achar. E o Unico qfleeincia pra
mim.” Eliana, 40 anos, vendedora de loja de roupas dedeso
Centro.

118



“[pensa muito] se € confortdvel mesmo e se daquadiversificar.
Eu gosto sempre de estar mudandéurélia, 26 anos, balconista de
farméacia.

“Muito é da qualidade. Se o preco é bom, ai eu qomglas tem que
ser de marca, eu gosto de usar de marca e temaua moda. Se
todo mundo t4 usando eu também tenho que usar. émarque ta
na moda, todo mundo t4 usando e outra que eu tquader. Além se
ela é bonita é porque todo mundo t4 usando, népreciso ter essa
roupal!” Liliane, 18 anos, vendedora de sex shop no Centro.

Na hora de adquirir uma roupa, a “moda”’ parece sgtoimportante para 11
mocas entrevistadas, na hora de adquirir uma rédupraoda” a que elas se referem é a
moda criada nas elites econbmicas e reproduzida dessiles de moda. Elas
demonstram nao se preocuparem com as tendéncrasdiacriada no topo da cadeia
produtiva deste fenbmeno social e veiculada peiasipais midias. A moda € algumas
vezes referenciada pelas entrevistadas, mas jacgpeomo uma orientacdo diluida, que
incorpora apenas o0s elementos mais simples e féeeiserem aplicados em um
cotidiano de muitas horas de trabalho, que inclamgporte coletivo e baixa renda.
Muito distante daglamour proposto nos desfiles mostrados pelos produteasatias
voltadas as classes de alto poder aquisitivo. Ainagdo para saberem “o que esta na
moda” vem principalmente das atrizes das telenev&asileiras e das proprias roupas
gue as consumidoras vém nas vitrines das lgasstdes 12, 16, 17 do roteiro de

entrevista).

“Tem gente que gosta de andar na moda, compracasas que

estdo na estacdo. Eu uso na estacgéo, fora da estecdfio moda pra
mim, eu ndo importo com moda naddriana, 28 anos, empregada
domeéstica.

“Moda? Eu ndo sou muito de seguir moda ndo. Eursais de seguir
aquilo que eu esteja me sentindo bem. E moda enezdik aquilo que
esta se usando muito e que as vezes nem semprtoé&eel, é bom,
é bonito. As vezes tem coisa que estd na moda prgugim nio é
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bonito por eu ser pequena, entendeu? E tem cosagzZes que nao
esta na moda e me cai befmtonina, 43 anos, manicure.

“Moda é quando todo mundo ta usando. A cor que todmdo ta
usando e eu ja ndo encaixo muito nisdbliana, 40 anos, vendedora
de loja de roupas de festa no Centro.

Quem faz a moda € a propria pessoa. Eu ndo gostsedesegdcio sai
um trem na televisdo, ai vem a moda, ai todo mandwpra. N&do. Eu
mesma faco a minha moda. T4 na moda o qué? Esskioede
“conga” [tipo de calgado esportivo] té tudo na modke novo. N&o,
“se tiver tem que usar mesmo, mas hum € porqua taoda que tem
gue usar.”Joseane, 24 anos, banhista de pet shop.

“Moda € aquilo que vocé mesmo faz, porque eu ngo sioda, eu
sigo 0 meu estilo.Katia, 43 anos, telefonista aposentada.

“Moda? Eu acho que cada um tem a sua. E aquilo spi@ncaixa
com seu perfil, com a sua personalidade... pra mimoda é isso.
N&o € seguir um estilo s6. E seguir o seu estilsya forma de se
vestir, de ser...’Rose, 28 anos, secretaria de academia de ginastica.

5.6 Importancia do vestuario para as consumidoras

Em relacdo a importancia que as roupas e a condwosig vestuario tém em
suas vidas, fica bem evidente e expressivo, endgrparte das respostas, que é imensa
a importancia atribuida as roupas, por elas. A aoéigmportante para arrumar um
emprego, para manter o namorado, para estar coragaéncia nas festas e eventos
sociais que frequientam, por representar a persiaciglie a identidade delas, aumentar a
auto-estima e influenciar a impressao que os ouéws delas. Em muitas respostas
aparece a preocupacao em ser notada pelos outroardegra positiva, onde a roupa é

elemento essencial para que isso aconteca.
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“Ah, eu gosto das roupas. Tem muita importancih,. num sei... eu
gosto das roupas, as roupas sdo muito importantasnim. Elas me
ajudam muito... por exemplo, agora, essa entre\gse eu fiz, se eu
nao tivesse me vestido bem, talvez eu nédo tinh@egoido a
oportunidade de ta entrando no servico onde eutkathalhar. Entdo
a roupa me ajuda a conseguir aquilo que eu quevsdriana, 28
anos, empregada domeéstica.

“Lbgico, ela te deixa bem, a auto-estima, entendEl& valoriza a
sua auto-estima. Se vocé estd bem maquiada, penteach uma
roupa que cai bem, nossa, vocé fica super bemckao que a roupa €
um pouquinho do nosso cartdo de visitakhtonina, 43 anos,
manicure.

“Eu coloco como se fosse roupa em primeiro lugar gésto muito de
roupa, eu gosto muito de ter variedade, ndo usareama sempre, eu
saio muito também.Aurélia, 26 anos, balconista de farmacia.

“A roupa mostra a personalidade da pessoa, o jgite ela €, sabe?
O jeito de ser, de viver..Kétia, 43 anos, telefonista aposentada.

“A roupa é tudo, porque é o que vocé veste, a Suarémcia.”
Mariana, 22 anos, vendedora de loja de roupas na&ssi.

“Muita importancia. (risos) A roupa e os dente éal (risos) Cabelo
€ tudo numa pessoa. (risos) A auto estima muddar bem vestida é
muito bom.”Joseane, 24 anos, banhista de pet shop.

“Ah, pra mim é a coisa essencial do dia. Se euamlama roupa que
no dia eu ndo gostar dela eu ndo me sinto bem dodia se a roupa
ndo tiver do jeito que eu quero. Troco um tantovelees até ficar do
jeito que eu quero. Olho o tempo que esta fazersdo,esta
confortavel, pra onde que eu vou... assim, se eutrabalhar ndo

pode ficar colocando salto, esses negdcios asdReriata, 18 anos,
vendedora de loja de roupas juvenis no Centro.

[as roupas] “Ah, vamos dizer, 30% da minha vida. &ho muito
importante.”Rosana, 20 anos, atendente de padaria.

“Eu acho que na verdade a roupa fala um pouquinha d
personalidade da gente. Eu acho que a gente estarsgnsentindo
bem vestida, pra gente eu acho que a auto-estimgedte vai estar
bem com isso também. Acho que... € um pouco dthege gente
mesmo, 0 que a gente vestRdse, 28 anos, secretaria de academia
de ginastica.

“Pra mim se vocé esta bem vestido, né, é a apaaéuaigente, é a
aparéncia que manda muito, entdo vocé tem que sstapre bem
vestido. Essa € a importancia que tem pra mim. $sqee quando te
olha, todo ser humano é assim, eu creio, que quattdopra vocé ja
olha como estd vestido... 0 seu estilo de roupadaanuito na sua
personalidade Stéfani, 17 anos, vendedora de loja de maquiagem
no Centro.
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“Eu creio que muda um pouquinho o visual da geataparéncia. E
as vezes influencia no que os outros pensam da’gedtga, 41,
Auxiliar Administrativa.

“Acho que roupa valoriza muito a pessoa. Eu falei@s como vocé
Vvé a pessoa, Vocé vé a roupa que ela esta e canéglgn assim que
tipo de pessoa que ela é através da roupa. Isseemfia muito no
seu carater, eu acho, a roupaSuzana, 22 anos, cabelereira.

“Se for pra agradar meu namorado sim, entendeusb) Logico que
eu vou querer me vestir bem pra ele. Quando ewglstuma roupa,
principalmente dependendo se for uma roupa que nssuorado
goste, por esse motivo ai eu visto ela mais. Perfalar; ‘ficou

bonito, ficou legal em vocé’, ai sim. Aquelas gigeraim falar nada
disso eu quase nem us@ddtriana, 28 anos, empregada doméstica.

“O objetivo de me sentir mais bonita, pras pessolmar melhor...
Tem muita gente que diz: “ah, num reparo”, mas mgente, todo
mundo repara como vocé t4, a forma como vocé estida. Se vocé
repete a blusa amanhd a pessoa repara que é a bilasalia
anterior.” Stefan, 17 anos, vendedora de loja de maquiagem no
Centro.

“N&o... na verdade quando eu vou comprar a roupgenso no meu
noivo, né, meu marido... (risos). O que que eiaehar.”

Eu busco através das roupas que eu tento demonstnapouco de
mim, entendeu? O gque eu sou, 0 meu jeito de gendru?”"Suzana,
22 anos, cabelereira.

“Me sentir bem vestindo ela e ser notada pelas asitpessoas.”
Adrielli, 17 anos, dona de casa.

“Ah, pra compor o visual, né? A gente que é muljesta de arrasar,

de chegar bonita na fita’Eliana, 40 anos, vendedora de loja de
roupas no Centro.
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5.6.1 Grande prazer em comprar roupas — sentido deda

Percebe-se ainda o grande prazer que as informi#&mesom o ato de comprar
e, especificamente, roupas. Nesse sentindo € coamxlifil38 sugere, hd uma
alteracdo no modo de ser do cidaddo contemporg@ueotroca progressivamente uma
participacdo politica por uma participacdo comosaamdor. E a participagdo como
consumidor (a) confere sentido a vida dessas pgs€oaonsumo passa a preencher o
sentido de vida pelo ato em si, como também petweficios percebidos que os
produtos ou servigos consumidos trardo para o ocodsu. Nas questdes 8 e 11 do
roteiro de entrevista as entrevistadas relataranmtirsm-se especiais e importantes
comprando roupas. Sentem que o ato de comprar gdus modificacbes positivas
para suas vidas.

“Ah, eu sou viciada em comprar roupa! Compro rodupda semana.

Eu saio muito e cada fim de semana € uma roufaéfani, 17 anos,
vendedora de loja de maquiagem do Shopping Oiapoque

“Ah, eu adoro comprar roupa, me sinto feliz commtamoupa, adoro
comprar. (risos) Eu me sinto mais bonita compranelo,me sinto
melhor.” Renata, 18 anos, vendedora de loja de roupas juvaro
Centro.

“Ah, eu gosto de comprar roupa. Acho que o que ais rgosto de
comprar € roupa. Num é nem pra andar na moda, ruagosto de
comprar roupa. Busco assim t& me vestindo bekdriana, 28 anos,
empregada doméstica.

“Semana passada. Um vestido, porque eu gostei délé, Adrielli,
17 anos, dona de casa.

138 CANCLINI, Nestor GConsumidores e CidadaoRio de Janeiro, Ed. UFRJ, 1999.
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“Semana passada. Porque eu vi na loja e gostei. &ra short.”
Camila, 20 anos, caixa de loja de roupas no Centro.

“Tem 4 dias. Comprei na “Planet Girls”, no Shoppirigel Rey.
Foram calcas jeans e blusas. Sé pra acrescentammeburélia, 26
anos, balconista de farméacia.

“Todo més eu compro, num tem como, sabe? Quasedtaddassim:
guando eu passo na loja e vejo, ai da vontade dgar e se tiver

com dinheiro eu compro!'Liliane, 18, vendedora de sex shop no
Centro.

z

“Na verdade é o vicio (risos)! Eu adoro comprar pas e pra
resumir mesmo é porque eu gosto, é uma coisa aasho,que é de
todo ser humano, que faz falta, vocé tem que t@asrapcoes... gosto
de me sentir bem e eu quando estou comprando meensathor. Ah,
sei |14, parece que alguma coisa ajuda... (risogtéfani, 17 anos,
vendedora de loja de maquiagem no Centro.

5.6.2 Preocupac0es sociais e impressdes que as asyprovocam aos outros

As entrevistadas preocupam-se em usar roupasrtigsrpara lugares e eventos
sociais diferentes e dizem saber que as roupaarodostes impressdes nos outros. Este
€ um dos aspectos que caracterizam as modas phlgaisoje. Ha uma grande
diversidade de estilos de roupa orientados paraditerentes eventos sociais.
Diversidade consideravelmente maior do que no tedgmoda hierarquica, aspecto
que estimula, inclusive, o consumismo no vestudlém da preocupac¢do social em
diversificar as roupas para os diferentes event@®eaepetir essas roupas muitas vezes
— 0 que também impulsiona o consumismo — as estaglds consideram as roupas um
elemento essencial no julgamento que a sociedadiefas.

“Escolho. Por exemplo, igual a um casamento, ai tpre ser um
vestido, né? Se for uma festinha comum na casdgdéra ai vai um
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jeans, um vestidinho mais simples, florido ou enidm bermuda e
uma camisa, ténis, ou entdo rasteirinha [modelsaedalia feminina
baixinha, sem salto, que arrasta no chao]. Assimaeho.” Adriana,
28 anos, empregada domestica.

“Sim, escolho. Tipo num casamento: longo com satm uma roupa
mais brilhante e pra trabalhar uma roupa mais espdrJoseane, 24,
banhista de pet shop.

“Escolho. Eu acho que tem roupa que ndo da pra woeén todos 0s
lugares, entdo eu procuro comprar mais as que euusar cCom mais
freqUéncia, que nao vai ficar 14 no guarda-roupagun. Para ir num
barzinho, por exemplo, eu gosto de short, de jedmsimas blusinhas
mais comportadinhas assim... s6 isso mesn@atila, 20 anos,
caixa de loja de roupas no Centro.

“Tipo quando eu vou em “boite”: € um salto basicona calca jeans
e uma blusa mais light (uma camiseta bem vestiaia, blusa menos
estampada). Agora quando eu vou em um casament®é [dn
vestidinho mais neutro, depende muito do lugareugou.” Liliane,
18 anos, vendedora de loja de sex shop no Centro.

“Escolho. Nesse final de ano, por exemplo, ja egtensando no
Natal, o vestido que eu vou usar, 0 que eu vou nsaReveilldn,
roupa pra praia, sabe, eu estou pensando nissob&ampenso o que
eu vou usar num barzinho, por exemplo eu pensaiadago mundo
ta usando, né? Tipo assim, a moda, né? (risdgldriana, 22 anos,
vendedora de loja de roupas na Savassi.

“Sim. Sempre eu tenho uma roupa pra ir numa “bajtafna roupa
pra ir na festinha de casa, roupa pra ir num casatoe. Pra boite e
festinha sempre uma roupa bem a vontade, que rre hiie a noite
inteira para dancar. Eu sei que vou suar, entdo e ser uma
roupa bem confortavel e fresquinh&osana, 20 anos, atendente de
padaria.

“Sim. Olha, na verdade eu ndo saio muito, mas eumaito a igreja,

Templo do Avivamento que chama. Tipo Quadrangulgandos

assim, é evangélica. Ai eu uso roupa mais sociah galca social,

um sapato social também, ndo sei explicar diraitestidos também...
pro dia- a- dia roupa mais casual mesmo, cal¢ca $eazamiseta e
tal.” Rose, 28 anos, secretaria de academia de ginastica.

“Também. Isso sim. Pra cada lugar uma roupa queg@sto de estar
vestindo. Eu combino com o ambiente. Olha, eu vaitoma
barzinhos, entdo eu uso, eu mesmo ja falei, ewbgusis do jeans,
entdo eu uso mais calca jeans, uma batinha demeguando... mas o
certo € mais umas roupas mais tradicionais, com@esso falar...
calca, uma blusa bacana... salto também, adoresbg)”. Stéfani, 17
anos, vendedora de loja de maquiagem no Centro.
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“Sim, com certeza. Geralmente eu vou em muita fdstdamilia,
churrasco, um passeio num lugar diferente... n&twoo muito ir em
lugar de roupa chique tipo ‘boate’ Suzana, 22 anos, cabelereira.

“Geralmente eu visto no dia-a-dia por eu estar bemmigo. Ndo tem
esse negdécio de que eu vou vestir pra fulano Nas tem sempre
uma separacgdo. Tem roupa que eu gosto de ta maisaialho, que
€ 0 meu uniforme, um preto basico. Mas pra um bheu gosto de
estar arrumada mais pra noite, mas sem muito brifho que eu to te
falando, o basico.’Antonina, 43 anos, manicure.

“E, depende de onde eu vou. Se eu vou num casam@@mao posso
ir de jeans e muito menos de vestido, vamos sundar,social, né?
N&o vou poder ir de bermuda, né? Entdo eu pensqueoos outros
vao olhar nessa parte”Adriana, 28 anos, empregada doméstica.

“Com certeza. Eu n8o quero passar uma coisa assimitom
chamativa, eu ndo gosto que ninguém fiqgue me regdaralemais,
mas uma coisa que eu me sinto bem, sahk®&eane, 24 anos,
banhista de pet shop.

“Néao, eu penso se eu estou confortavel com elaus® bem, sabe?
Se a roupa me engordou, essas coisas de mulhex? sab eu vou
num barzinho num vou assim com uma roupa tdo caftéa
humildezinha, tem que ser bem arrumadinhafariana, 22,
vendedora de loja de roupa na Savassi.

“Sim, porque a pessoa te avalia hoje pela roupae§éa bem vestida,
se estd mal vestida. Onde vocé vai, com quem \&célepende da
roupa que vocé t4. Tem certos ambientes e certagasque nao
combinam e eu acho que influencia muitdXbsana, 20 anos,
atendente de padaria.

“As vezes. Depende da roupa que eu estou vestaleu td com uma
roupa qgue nao tem muito a ver comigo, acho queun@encupo com
0 que as pessoas vao pensar, mas normalmente teuovigie estou
confortavel, que eu me sinta confortdveRbse, 28 anos, secretaria
de academia de ginastica.

“Muuuito, muito mesmo. Nossa, na hora que eu estyaprando eu
ja penso. A gente sempre pensa se as pessoas stao, gomo é que
vai ficar... eu penso sim.Stéfani, 17 anos, vendedora de loja de
maquiagem no Centro..

“Me sentir bem vestindo ela e ser notada pelas asutpessoas.”
Adrielli, 17 anos, dona de casa.
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5.7 Projecao de sonhos ligadas as roupas e ao vasiu

a glamourizacdo do corpo (...) desencadeia enorisgémtio de
tempo e dinheiro, devido a preocupacdo de se paete aos olhos
alheios. Nessa sociedade em que beleza, fama ezaigsao
consideradas valores fundamentais, sobra a beleamo c
possibilidade, ja que riqueza e fama estdo restataum circulo
hermético. 139

Sobre a projecdo de sonhos ligada ao uso e/oumonde roupagquestao 6),0
que se pode verificar € principalmente uma percepdr parte das informantes, de que
as roupas as deixam mais bonitas e elas se sgmeiamto, mais especiais. Avaliando
respostas dadas também em outras questdes, peecahee elas gastam tempo e
dinheiro com a producéo de seu préprio vestuaptaeejam adquirir pecas de roupas

gue elas entendam que as deixem mais bonitaslamsaibs outros.

“Ah, eu gostaria de comprar... tem um monte ddides, tem uns
vestidos tdo bonitos que da pra usar normalmerden precisa ser
pra festa, né? Vestidos, por exemplo e tem umgasahmbém que
sado muito caras que eu penso em comprar. Calcasjed® marca
boa, igual eu vi, agorinha mesmo ali, uma da... cé@ngue fala, num
€ marca brasileira, I6gico que ndo... eu ndo vobesadizer aqui, mas
ela é 185 (reais) e € linda, deve vestir super demdo como é que
eu vou comprar? Como é que € o0 nhome da marcavirCdlein, uma
coisa assim... essas roupas assim, eu penso enriagga mim, eu
adoro jeans|[o que essa roupa vai mudar na sua vidd] acho que
vai ficar bonito, essa cal¢ca que eu vi, que eu rairali, ela ia ficar
muito bem em mim. Eu ia me vestir bem, eu ia fimmn com a
roupa.” Adriana, 28 anos, empregada domeéstica

“Ah, com certeza. Amo couro. Amo, amo de paixaorcal eu
pretendo logo, logo, comprar um casaco de courama walca de
couro (risos) s isso. Eu gosto muito de roupa tryua na minha
cidade tem muito rodeio e quando eu vejo aquelatheres de
chapéu com blazer de couro aquilo me deixa entsida. Por eu

139 BETTO, FreiA mosca azul Rio de Janeiro: Rocco, 2006, p. 103.
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ser pequena também eu fico um pouco tristezinha, amada vou
achar uma grife que me encaixe no meu padramtbnina, 43 anos,
manicure.

“Quando eu emagrecer eu devo ter mais ou meno8Qinvestidos me
esperando (risos) e sonho também com camisetirtbatar usar
jeans que eu nao consigo... mas isso sO depoiegueEmagrecer.”
Kétia, 43 anos, telefonista aposentada.

“Tem... (risos) tem uma calca que eu vi essa semari®lanet Girl”
[loja de roupas femininas], que eu estou doida adene ainda néo
comprei (risos) porque nesse dia que eu fui no BepSing, eu num
tinha nem o cartdo, nem o dinheiro pra compfaorque vocé quer
comprar esta calga?porque ela é maravilhosa, todo mundo esta
usando e estd na modaliliane, 18 vendedora de sex shop do
Centro.

“Tem. Nem tudo eu penso e compro. Eu penso assiwestido, por
exemplo, vestido de festa, vestido moderno, assiis ¢aro, vestido
chique, sandalia..[por qué?] muda o estilo, muda muita coisa né?”
Luciane, 27 anos, empregada doméstica.

“Hummm, vestido de festa mesmo, tem uns que a génte tem
vontade, mas o prec¢o é impossivel, assim, foradiagdo... entdo...
de repente seria um sonho um vestido de R$20000@xemplo, que
sdo bonitos, né? Tem muitos vestidos assiRdse, 28 anos,
secretaria de academia de ginastica.

“Nao, eu ndo sonho com nenhuma roupa, s6 sou nooiduMIsta,

fico querendo todas as roupadVlariana, 22 anos, vendedora de loja
de roupas na Savassi.

5.8 As percepcoOes de “MODA” para as entrevistadas

Acredita-se que hoje o fator econdmico ndo é pré@@mte para iniciar o
movimento da moda ou mesmo para caracterizar aeclase difunde, que lidera a
producdo de moda. Inclusive a idéia de uma hieizgéo neste campo de poder

simbdlico pode ser discutida e relativizada, bema@a existéncia de apenas um centro
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produtor de moda. Aborda-se aqui a tese da pladdidno tempo presente e a
existéncia, portanto, de modas plurais. Se em tesmperior a moda apresentava uma
clara hierarquia simbdlica, onde no topo se enawain as classes mais abastadas e
difusoras de moda, hoje o processo ndo transcoemeseariamente assim. Nas
entrevistas obtidas em campo, quando as mocas foeaguntadas sobre como sabem
que uma roupa ou tendéncia de compor o vestuardones moda ou fora de moda,
nenhuma delas féz referéncia a ver (moda) ou aer@mais (fora de moda) aquele tipo
de roupa sendo usada por pessoas ricas ou haggaslociais. As referéncias apontadas
sao proximas a elas. Principalmente as vitrinaslajas que frequentam no centro da
cidade, o que esta sendo vendido nas lojas, asgsegse transitam nas ruas, as atrizes
das novelas de televisdo, as imagens exibidas epagandas e, em pouquissimos

casos, acompanham revistas.

“Consumismo”.Carla, 28 anos, técnica em radiologia.

“Tudo que se usa nos dias de hojdlariana, 22, vendedora de loja
de roupas na Savassi.

“Moda, moda... vamos supor: agora esta voltandmada de calca
mais alta, antes era calca de cintura baixa... entécé ta na moda,
guer dizer, estar de acordo com a sociedade, doedéi sociedade.
De uma forma ou outra isso influencia muito nasspas, o jeito que
VOCé t4, o estilo que vocé ta... entdo a moda vewaka atingindo a
todos. Todo mundo pegaStéfani, 17 anos, vendedora de loja de
maquiagem no Centro.

“Quando € um modelo novo, que sai na loja, quemapaganda

daquilo e tal, entdo ta na moda e todo mundo coraegsar, entdo é
um estilo de moda pra mim aquiloluciane, 27 anos, empregada
doméstica.

“Quando todo mundo estd usando. A maioria pelo memeg, ta
usando.”Rose, 28 anos, secretaria de academia de ginastica.

“Pra mim moda é tudo que esta l4, é tudo que veBdda vendendo é

porgue € moda, que todo mundo tem que usar. Pra énisso.”
Liliane, 18 anos, vendedora de sex shop no Centro.
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“Moda é uma coisa que todo mundo usa, todo mundtage é isso”.
Adrielli, 17 anos, dona de casa.

A difuséo e a origem das modas contemporaneas padentecer em direcoes
diferentes da sugerida pelo modelo “Tricle downdr{mdo das elites em direcdo as
classes menos abastadas em recursos econdmicgjodd se dar, por exemplo, em
uma influéncia horizontal de um grupo de estilaia@ ainda que ambos tenham poder
de consumo semelhantes ou através da figura delidemanca de moda e estilo que
pode estar no cotidiano das pessoas ou difundiganmeios de comunicacdo de
massal40. Na pesquisa de campo deste trabalhtevesde e as atrizes das novelas

brasileiras apareceram como os principais infliedaries no langamento de “modas”.

“Igual em novela, televisdo, alguém... lancam, wmd, jeito de vestir
entdo todo mundo copia&urélia, 26 anos, balconista de farmacia

“Imoda €] o que todo mundo usa. Apareceu na tedavis o que todo
mundo usa. Principalmente novela. Modelo [profissio modelo]
nem tanto, porque elas usam umas roupas assim.ggie. vocé nao
vé sempre na rua. Agora as atrizes si@dmila, 20 anos, caixa de
loja no Centro

“Moda é um estilo que a midia ou uma pessoa que ®estis 14 na
frente das roupas coloca, tenta colocar o estila gue todo mundo
use aquele estilo. Por exemplo, calca alta. Comeéveabe que a
calca alta estd na moda ou ndo? Vocé vé na teleyisad rua, na
revista... tudo te mostra se estd na moda ou n&ozana, 22 anos,
cabeleireira.

“Através de televisdo, que o lado mais comunicatiue tem e
também nas lojas que voceé vai, vocé vé que jdtestoque daquelas
roupas antigas e ja pde as roupas novas. Novelarn&ior auge que
influencia assim a moda.Stéfani, 17 anos, vendedora de loja de
maquiagem no Centro.

140 Ver também referéncia a lideranca de moda de amiz do cinema brasileiro para as mogas das
classes médias e populares da sociedade dos aéb®sd Brasil in DULCI, Luciana QModa e cinema

no Brasil dos anos 1950: Eliana e o tipo “mocinha’has chanchadas cariocasDissertacao de
mestrado apresentada no Programa de Pés-graduacdociologia da FAFICH/UFMG. Belo Horizonte,
2004.

130



“Quando tem muita gente usando, muitas vitrines exposicao,
muitas horas parecendo na televisdo, nas propagamigaempresas,
lojas.” Rosana, 20 anos, atendente de padaria.

“Ah, através de vitrines, novelas, néKatia, 43 anos, telefonista
aposentada.

5.8.1 As percepcdes do que esta “fora de moda” (gigo 17)

“Porque vem outra moda e apaga aquelas coisasexeluindo e com
o tempo elas vao saindo das lojas, da televisacé y@ ndo vé mais
ninguém na rua com aquele estilo... e ai se voa@g&m assim que
num ta na moda, vocé até estranha... (riso§téfani, 17 anos,
vendedora de loja de maquiagem no Shopping Oiapoque

“Uma das primeiras coisas que a gente vé é na isey né? As
novelas assim... ai se eu ndo estou mais vendel@®asfio, nem nas
ruas...” Suzana, 22 anos, cabeleireira.

“Geralmente quando baixa o preco, quando sai daingt quando
comeca a ndo aparecer mais. Ai ta fora de moésana, 20 anos,
atendente de padaria.

“Quando vocé para de ver. Quando vocé vé pouquésipessoas
usando, ai eu acho que ndo estd mais na moda r@arhila, 20
anos, caixa de loja de roupas do Centro.

“Porque todo mundo para de usar’Adrielli, 17 anos, dona de casa.

“Aquelas coisas fora de nocdo’Carla, 28 anos, técnica em
radiologia.

“As cores, quando param de usar, ai ja sairam deanhoEliana, 40
anos, vendedora de loja de roupas de festa no @entr

“Quando ndo tem mais ninguém usandoAurélia, 26 anos,
balconista de farmacia.

“Ah, quando vocé usa e todo mundo te olha e tecatit Kétia, 43
anos, telefonista aposentada.
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“Eu acho que € uma coisa que vocé ndo vé muitasopssusando
mais. Ai de repente é uma coisa que esta fora diaindRose, 28
anos, secretaria de academia de ginastica.

“Nossa, gque coisa cafona, parece da época da mal@” (risos)
Mariana, 22 anos, vendedora de loja de roupas na&ssi.

O fator econdmico ja € responsavel, contudo, paratardo na transicdo de
tendéncias do vestuario utilizadas pelas classpslg@s. Justamente por serem estas
classes menos providas em recursos materiais, gs®80s sujeitas as oscilacdes e
alternancias, como acontece nas modas de elite,igpéem duas colecdes de
tendéncias ao vestuario por ano. A maioria das enethdestas classes continua usando
as roupas que adquiriram em certo momento, indepdachente destas roupas
continuarem adequadas as modas que elas seguesmmdas consideradas “de elite”
(as modas que sao hoje veiculadas pelas mididdeslesprincipais revistas de moda).
Elas deixam de usar tais roupas principalmente dpuastas ficam velhas ou ndo se

adéguam aos seus corpos, algum tempo depois.

Se a roupa néo fica velha, mas “saiu de moda”,rekEga percepcao que elas
tém deste conceito, elas guardam tais roupas pseieera em outros momentos,
esperando aquela tendéncia de moda voltar ao usal.s® consumo de itens do
vestuario desta classe € principalmente de roupas lmaixa qualidade de tecidos
(apontada pelas proprias consumidoras) e com paquemiacdo de tipos, modelos e
estilos das pecas — o0 que diminui o custo das nsesmquestamente para que nao seja tao
denotativa da condicdo material delas. Por issanagsas comentaram, em varias
respostas, que preferiam utilizar roupas “basicaslis simples, mais versateis, para

serem utilizadas no cotidiano, no trabalho e nosardos de lazer.
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5.9 Nao consideram a influéncia da “MODA” em suasidas

Na questéo 17 do roteiro de entrevista, € feitargynta as entrevistadas, se elas
deixam de usar uma roupa pelo fato destas ndcesstarais na moda — segundo a
percepcdo do que as entrevistadas entendem par “eat moda’. A maioria das
entrevistadas responde que néo consideram a influda moda de elite em suas vidas.
Esta analise evidencia-se quando, em seus depaishaiirmam que ndo deixam de
usar uma roupa quando ela ndo esta mais na “m@iatepoimentos nesta questao
seguem a mesma direcdo de outras questbes, onolesanddora da classe popular
indica uma preocupacdo maior em vestir-se conf@ews estilos pessoais, o0 conforto
da roupa e a versatilidade das mesmas. As roupss,gs entrevistadas, devem ser
usadas no maior nimero de eventos sociais exisiesg¢@do por iSSo a vestimenta
popular, constituida de pecas bésicas, de facil a&ismmbinagdo. As modas que
caracterizam outros grupos sociais nao interessafasa ndo fazem parte de suas
referéncias e desejos sociais. Sao outras modasrodda pluralidade do tempo

presente.

“Nao, acontece que muitas vezes ndo. Ai eu guaidey uso de novo
depois que a moda voltar de novdriana, 28 anos, empregada
doméstica.

“Nao. Eu paro de usar uma roupa se ela t4 velhageda... (risos).”
Adrielli, 17 anos, dona de casa.

“N&o. As vezes. As vezes. Vamos Supor: eu nA0Sasm roxo se a
tendéncia no momento € um verde, entendeu? Entéoueprocurar
acompanhar um pouco sim. Nao com muita obrigacamugta
necessidade ndo. Desde que eu esteja me sentindodme ela, nao
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importa se ela estd na moda ou se ndo esta ndietdnina, 43 anos,
manicure.

“Nao. Se ta me agradando, se eu estou confort&eegu gosto, num
deixo de usar ndo. Por causa de moda n&o. Deixasde quando ja
nao me agrada mais, jA bati demais e ta na horaet®var o0 meu
guarda-roupa.”Carla, 28 anos, técnica de radiologia.

“N&o, porque eu ndo uso coisa assim de moda, madmdo. Eu
gosto de coisa bem basiquinha mesmo. Vestido tie tegdado, eu
ndo tenho nenhum. S6 coisa basica mesnttiana, 40 anos,
vendedora de loja de roupas no Centro.

“N&o, nem sempre. Nem sempre paro. As vezes contisando, ja
comprei e tal, nem sempre deixo aquilo, né2iciane, 27 anos,
empregada doméstica.

“Ah, eu nunca compro roupa assim na moda. Ndo € woisa
importante pra mim.’Olga, 41 anos, auxiliar administrativa

“Até antes porque eu mesmo enjdo. Se estiver naaraadcompro,
uma, duas vezes eu uso e ndo gosto mais de udantdegue eu vejo
os outros usando.’/Renata, 18 anos, vendedora de loja de roupas
juvenis no Centro.

“Nao, continuo usando. O que me faz parar de usaauoupa é eu
ndo gostar mais delaRosana, 20 anos, atendente de padaria.

“Nao, eu ndo penso na moda, penso no meu estoiélia, 26 anos,
balconista de farmacia.

“[demora a responder] Na verdade ndo. Se eu gostoeu me sinto
bem com a peca e tudo, eu uso. Eu ndo me imponoi€so nao.
Tanto € que uma vez eu levei (risos) umas pecdsmmie roupa num
bazar, que eu ndo usava mais, pra vender. E eursemspi as roupas
e tudo e tava usando ainda, s6 que eu queria ren@vwado e trazer
coisas novas e eu levei num bazar pra vender eca wicou pra mim
e falou: ‘olha, na verdade, eu ndo vou poder pagar essas pecas,
porque elas estdo fora de moda’. Gente, eu fiquaionizada, gente,
esta fora de moda? Tudo bem, né? Mas eu usavada aBo e voltei
com as minhas pecas pra casa. Eu ndo vendi. Erams ymecas
sociais, eu usava e tudo, normal, ninguém nuncadeteum toque
assim, nada ndo... (risos)Rose, 28 anos, secretéria de academia de
ginastica
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6) Conclusao: regularidades e singularidades demarodo uma nova
conformacao para as modas de hoje

Em muitos aspectos as modas de hoje, ilustradds esmdo pela pesquisa de
campo realizada na cidade de Belo Horizonte, pameaster regularidades com o
fendbmeno de moda ja anteriormente observado pad&sthistéricos desse campo.
Contudo, algumas diferencas sugerem a possibilidadena conformacao diferenciada
para o fendbmeno das modas plurais. Os elementosgais que foram observados para

se demarcar comunalidades e diferencas, como mg@augerido, sdo:

1) principais elementos que propulsionam o movimente confere existéncia
ao fendbmeno da moda, bem como a sua reconstitigdonal; 2) a perspectiva
economicista de diferenciacdo entre os usuarioeaa no vestuario; 3) a manutencao
ou nao de uma hierarquizacéo neste campo de poadedlEo e o processo de difusdo
da moda junto a sociedade partindo das elites eticaé e/ou de um grupo de difusédo
de gosto como o dos estilistas; 4) o critério ddaigdo em seus dois significados —
reciproca entre as pessoas de um mesmo grupo de ourd vistas a propiciar a uniao
deste grupo, mas também a imitacdo entre gruposod@, com o intuito de obtencao
de prestigio por equiparacao a algum deles; 5paragdo social que o estilo de vestir

de algum grupo imp&e aos outros que nao o detem.

Analisar esses elementos separadamente néao é iafzafézil. Por vezes eles se
intercruzam ou mesmo se dividem em mais de uma@aadde Contudo, o esfor¢co de

sistematiza-los faz-se importante para a visudizae analise dos pontos mais
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relevantes de manifestacdo de um fendmeno como da mo vestuario, por ora

identificados.

A existéncia da moda, 0 movimento que permite a edNstituicdo e,
consequentemente, a sua perpetuacdo, € atribuddaleipuras anteriores a esta,
principalmente a uma tenséo latente, constantee @tsses ou grupos sociais, em
busca de distingcdo. Ao longo dos séculos as vestawvedas civilizacbes foram se
transformando. Porém, os modismos, entendidos ¢ootancas sazonais dos padroes
e tendéncias de composicédo do vestuario, em perietlitivamente breves, so tiveram
lugar na sociedade ocidental depois do advento eeoli;do Industrial e das
transformacdes que se seguiram em relacdo a oagaoizlas cidades modernas e do
trabalho. O vestuario concebido integralmente dmdoartesanal, como sempre foram
tradicionalmente, ndo favorece grandes alterag@esjue estas seriam por demais
dispendiosas, em tempo e recursos. Outro fatoropdepante na criacdo de um
fenbmeno de moda no vestuario moderno, e que mdéesenvolvido em uma outra
oportunidade, sdo as transformagfes que se segueamrganizacdo do trabalho
moderno (tipo, ambiente, jornada de trabalho, @pecdo progressivamente maior da
mulher etc.) desde o século XIX até o tempo presentomo isso afetou e afeta o

vestuario, gerando transformacgdes de tempos enotemp

O fator cultural logo acima exposto sugere que darfanciona como um jogo,
que sempre comportara alteracdes sazonais em fdegfee se perpetue o prestigio e a
distincdo da classe que iniciou 0 processo, porest, originalmente, a classe que
socialmente é reconhecida como de maior valor kegegado. O jogo da moda

existiria, entdo, a partir do preceito de que aaale distingue. Se o vestuério de um
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grupo reduzido de pessoas, socialmente considespiecial e exclusivo, passa a ser
largamente disseminado e imitado pelo restanteodadade, perde seu significado de
raridade, de uma exclusividade distintiva. Nesso@ntdo, um novo modismo surgiria
para conferir ao grupo que iniciou 0 movimento dada o sentimento de portar,

novamente, um traje especial e distintivo.

Essa tensédo latente entre as classes, na busd&spogao social, ja apontada em
Simmel, Veblen, Elias e Bourdieu, diz respeito stlmo a uma intencao de distincdo
das classes pertencentes as elites em relacdo tias oque se localizam
hierarquicamente abaixo em prestigio social. Emsséb, contudo, sO é percebida pelas
classe médias, que buscam reproduzir os modos ® deselite e muitas vezes até
falsifica-los. Pela pesquisa de campo realizaddenestudo, junto as mulheres das
classes populares em Belo Horizonte, o sentimeatemnisao latente ndo parece chegar
as classes populares. Estas mocas ndo buscamumitanodo de vida conhecido como
pertencente as elites. A moda no vestuario, quahéga as lojas populares, chega
transformada em uma versdo mais barata e facilnvemavel. Dai que ja ndo existe
luxo e sofisticacao e sim, simplificacdo das formas poderiam ser observadas nas

modas dos grupos de elite. E uma outra moda.

Importante ressaltar que o movimento de regenerdgdmoda, de tempos em
tempos, ainda se perpetua na contemporaneidadeoda,nconforme os estudos de
grande parte dos pensadores que se ocuparam eestetinha como principal fator
distintivo a perspectiva economicista de diferegioa As classes que iniciavam o
movimento da moda eram sempre as mais abastadescaraos materiais. As classes

portadoras de tais recursos eram imitadas pelasedamenos providas em recursos
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econdmicos (na riqueza dos trajes que portam, ertideeamplo: aderecos, tecidos,
porte de joias, chapéus, sapatos etc.), principabmgelo motivo de que tais recursos,
que essas classes possuiam, traziam a elas rbsjgkitie e insercdo social, em um

nivel distintivo e superior aos outros grupos gecia

Os bens materiais continuam a ser amplamente xattws na sociedade em que
vive-se hoje e as classes detentoras dos principaigsos econdémicos tém ainda
importancia no universo da moda. Mas ndo necessami@ como a classe que da
origem ao movimento de regeneracdo da moda ou oayn@po dominante No processo
de sua difusdo. A difusdo da moda ndo aconteceaapmnforme o modelo “Tricle
down” de hierarquias, ou seja, partindo das claakas e ricas em direcdo as classes
mais pobres e, teoricamente, sem estilo de v€stjue se percebe no tempo presente &
uma profusdo de classes e grupos sociais distertbe si — em relacdo a posse de
recursos econdémicos e estilos de vida — e em numealmente maior do que nos
modelos classicos de estratificacdo social. Estapog expressam suas visdes de

mundo também pelas roupas que vestem e consomem.

Acredita-se que o fator cultural é tdo forte quameronémico para a existéncia
de modismos e sua difusdo, na contemporaneidadéatd® econdémico, aspecto
extremamente importante de ser considerado, fairagealtado por conta das relacdes
sugeridas entre moda e consumo. O progressivo d@aordenconsumo, indicando um
consumismo de elementos do vestuario parece ser dgprincipal fator para a
perpetuacdo dos modismos. Neste caso, o fatorauéipreponderante em termos dos
significados percebidos pelo vestuario, embora ipsgsa ser, em seguida ou

simultaneamente, aproveitado pelas empresas ligagesducdo de moda, ja que estas
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tém como objetivo, sempre, o aumento dos lucroscipalmente advindos de um

consumo crescente.

Em relacéo a categoria da imitacdo, permanece opejpalmente a que indica
uma mimetizacao reciproca, entre as pessoas, titaviesque utilizam como expressao
de sua visdo de mundo e crencas. Nesta categariai-se a reproducdo de
comportamentos e atitudes, compondo uma generatizdgs praticas relacionadas a
moda em vigor para cada grupo de moda. Esta € eguaridade fundamental para a
moda. A moda s é possivel como manifestacdo sd@lindo existe desejo de se
identificar com algum grupo, postura, atitudesoxed, habitos e, consequentemente,
um modo de vestir que caracterize isso, hdo erisida e sim maneiras singulares de

vestir e representar a si proprio.

“Moda, moda... vamos supor: agora esta voltando @ande calca
mais alta, antes era cal¢a de cintura baixa... er@cé ta na moda
quer dizer estar de acordo com a sociedade, doedti sociedade.
porque de uma forma ou outra isso influencia mo#és pessoas, 0
jeito que vocé t4, o estilo que vocé ta... entdnaala vem e acaba
atingindo a todos. todo mundo peddliane, 18 anos, vendedora de
sex shop no Centro.

[0 que é se “vestir bem” pra vocé?] “Ah, uma roupmpinha, ndo
quer dizer que vc tem que estar chique, com umpartipo de festa,
igual tem umas pessoas que usam. Uma roupa adegquadacalca,
uma roupa adequada ao ambiente que vocé esta. V&s ide vocé
colocar uma roupa pelada num lugar publico, nunegal, no clube
ja é legal... entdo uma calca, sabe? Uma roupa addg a cada
lugar que vocé estiver, tipo uma calca, uma blussegpre mais
adequado, né, uma saia, uma coisa assii8téfani, 17 anos,
vendedora de loja de maquiagem no Centro.

Ja a imitacdo que corresponderia ao desejo maniflest classes consideradas
inferiores na hierarquia social, em relacdo aseksuperiores — 0os detentores de maior
prestigio social — de equiparacdo e reconhecimedto,se mantém como a principal

propulsora do consumo de vestuario nas classesgrepuEste aspecto pode existir e se
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manifestar no fendmeno da moda, porém de maneiidued. Conforme dito acima, o
prestigio e o valor social que pessoas de um digiadm grupo possam perceber em
outro ndo necessariamente advém das condi¢cdesestmidOmicas sabidas deste grupo.
Os pertencimentos e as identidades que compdemupssgde moda ndo 0s sdo apenas
por questdes econdmicas. As distincdes podem Eenp@sr esta questdo, mas vém
acompanhadas por uma diferenciacdo de acordo cestilo de vida, idade, profisséo,
sexo, orientacdo sexual, pratica religiosa, formagducacional, dentre varios outros
elementos que poderiam ser citados. Pode-se egltimonar os pertencimentos com a
categoria da separacdo, que é um dos elementogatixols da moda classica:
segmentar grupos de estilo de vida e/oustius pecuniario distintos, através de
manifestacdes publicas de valores, crencas ou pEmErOmMico inerentes a tal grupo.
Dessa maneira, a0 mesmo tempo que se afirmam reeci@ como uma identidade,

distinguem-se dos que nao estdo associados astkiale vida.

Uma outra questdo que cabe ao momento atual éiansrst existéncia de
apenas um grupo produtor de moda. Mesmo este gguym,se encontra no centro
econdmico da producgdo, comercializacdo e divulgggas midias, incorpora varias
tendéncias divergentes entre si, elementos desvau@ias manifestacdes de estilo. As
“modas” que antes poderiam ser pensadas como altexrs, para sobreviver em uma
cultura de consumo de massa, acabaram por aderipoBicas de producéo,
comercializacdo e divulgacdo, que se assemelhavaepreduziam as adotadas pela
antiga “moda central”. Os grupos diversos de matafgio cultural através do vestuério
— sobretudo se pensando aqui na moda alternativgu@cera considerado o centro
principal de moda — foram se constituindo em umegera cuja participagao periférica

também ¢é legitimada. Primeiramente dentro de cadgog por seus elementos
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participantes, adquirindo assim certa centralidgd®nsequentemente, algum poder. O
centro, ele préprio beneficia a legitimacdo das asoalternativas e estas, em contra-
partida, legitimam também uma manifestacdo deoegtie ndo é a sua, pois a negacao
também reconhece, evidencia a existéncia do gaesestontrapondo. Desse processo
caminhou-se de uma moda central-dominante e saianodas para um momento de

manifestacdo de varias modas.

Exemplo do jeans, que originalmente era roupazath para a execucao de
trabalho bracal pesado. Dos anos 1960 até os €ihsjd, no principio do século XXI,
0 jeans, que fora representativo de um grupo sbasthnte afastado das elites ditadoras
de moda, foi progressivamente adotado na modadsrasia central, portanto, oriunda
da elite. Esse tipo de roupa acabou ganhando unwag@o de “roupa coringa”, sendo
utilizada amplamente por grupos diversos em edéloida e sendo entdo a roupa que
mais facilmente “mistura” 0s grupos sociais de paatguisitivo, valores e habitos de
vida diferentes. As informantes da investigacao ieogrealizada nesta pesquisa, em
grande maioria, usam frequentemente o jeans noarést sobretudo calgas. Uma das
andlises aventadas € que esta é a roupa que nfea a atencdo para a sua origem
popular e que, portanto, melhor auxiliaria estagasoem uma inser¢cao social nao
obtida por outros meiosl141 tradicionais de incluys@mo os capitais econdmico e
simbadlico.

“Eu gosto de vestir roupa mais basica, ndo sou meiscandalosa

nao. Jeans e uma blusa bonita. Isso mesr@amila, 20 anos, caixa
de loja no Centro.

141 CANCLINI, Nestor GConsumidores e CidadaosRio de Janeiro, Ed. UFRJ, 1999.
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“Jeans mesmo e blusa, uma camisa normal. blusa atggainha ou
sem manga, de preferéncia de alcinha, “tomara qai@’c Essa é a
blusa normal pra mim”Adriana, 28 anos, empregada doméstica

“Jeans, saia, bermuda, camisetaAurélia, 26 anos, balconista de
farmacia.

“Roupa mais simples, calca jeans, vestido simplesda muito
exagerado. A noite e o durante o diaQlga, 41 anos, auxiliar
administrativa.

“Roupa do dia a dia mesmo, que € 0 que eu mais aaoa jeans,
blusa de malha, camisetaRose, 28 anos, secretaria de academia de
ginastica.

“Jeans e roupas mais coladas. Vestidos normalmeédte sé para
festas, comemoragdes assim mesnttéfani, 17 anos, vendedora de
loja de maquiagem no Centro.

“Calca jeans. Esporte, né? Calga jeans, camisesimgnais malha,
né? O que eu mais gosto € calca jeans e bermuda’je@uzana, 22
anos cabeleireira.

Na pratica, a distincdo e os elementos de ideatific social e econdmicos
permanecem hoje, quais sejam, a diferenciacaorddsijos de consumo e culturais por
meio da acessibilidade, qualidades materiais s#das, de divulgacdo mercadoldgica e,
finalmente, pelas diferencas de grife e preco. €&@i(que é alto quando um produto
estampa uma grife) pode mesmo, em Ultima instarsBayir como critério para
distinguir produtos quando as qualidades dos naédes@io similares e, a olhos visiveis,

nao seria f4cil a identificacdo de sua procedémda seu valor simbolico.

Por fim, pode-se dizer que a questédo central deeedicia 0s contextos de uma
moda ligada as primeiras teorias sobre este fen@raeas modas plurais de hoje, é a
relagcdo do tempo presente com o consumismo. Esteeparientar sobremaneira as
transformagdes recentes da moda e de suas tergléeca um movimento de

regeneracdo que se da principalmente pelas mo@sagtondmicas voltadas a
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reproducdo do consumo e em tempo cada vez menoemumomento anterior. O
consumismo contemporaneo entraria como importalei@ento de composicdo das
identidades e como meio de acesso a sociedadeglges e organizacoes, incluindo
pessoas em lugares sociais, através da posse mheneds e simbolos culturais

produzidos e orientados para o consumo.

A cultura de consumo de massa facilita os meioscalesumo e favorece
justamente que os individuos se voltem para o ¢oasgomo recurso a obtencao de
inclusdo social. Os individuos de uma dada soceedmgcariam o consumo de bens
culturais na tentativa de, por meio da posse déstes, obterem a insercao social. Este
tipo de consumo, na sociedade contemporanea, passaum fendmeno essencial de
inclusdo para os individuos desta sociedade. A saptacdo pessoal e, mais
especificamente, a moda no vestuario, sdo camptsmiente propulsionados pelo
consumo e largamente utilizados pelos individuosplijetivo acima exposto, de obter
melhores condi¢cbes de insercao e participacaolsowtuindo as esferas profissionais

e afetivas.

Essa questdo, como pretendeu ser aqui expostagdindmpenas do consumo
como forma de participacdo social — ja levantada qutro autorl42 de maneira
diferenciada, mas aproximada do que aqui se celoma da imitacdo de préaticas em
busca de valorizacdo social, como diz o conceitoafsumo conspicuo elaborado por
Thorsten Veblen (1980)143. Mais do que isso, a dysr um “consumo inclusivo”

responderia a uma necessidade latente de tratigisanente por espacos publicos e

142 CANCLINI, Nestor GConsumidores e Cidad&os: conflitos multiculturais d globalizacdo 4 Ed.

Rio de Janeiro: Ed. UFRJ, 1999.

143 VEBLEN, ThorsteinA Teoria da Classe OciosaOs Pensadores. Trad. Olivia Krahenbihl. Sdo
Paulo: Abril Cultural, 1980.
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privados e, a partir dai, disputar com mais chadeeganho o mercado de trabalho (e
ser valorizado dentro dele), assim como dar prossegmto ao acesso de outros

elementos considerados importantes a vida social.
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ROTEIRO DE ENTREVISTA SEMI-ESTRUTURADA

OBJETIVO: ANALISE DO COMPORTAMENTO DA CONSUMIDORA D E
MODA NO VESTUARIO

PUBLICO ALVO: CLASSE POPULAR EM BELO HORIZONTE,
FREQUENTADORA DA AV. PARANA.

(PARTE | — perguntas baseadas nas experiéncias erpepcdes das consumidoras)

1) Como foi a ultima vez que vocé comprou uma rou@ROBES) Qual peca?
Quando? Onde? Por qual motivo?

2) O que vocé gosta de vestir, de usSE#ROBES) Como s&o essas pecas? Algum
acessorio?

3) Quando vocé vai comprar uma roupa ou um acessorique vocé valoriza?
(PROBES: preco, modelagem, acabamento, beleza, cortd, qualidade do tecido,

conformidade com a moda, influenciadores diversos*)

3.1) Esses elementos que vocé comenfmpetir os citados pela entrevistada)
influenciam sempre na sua compra de roupas?

4) Em geral, onde vocé compra suas roupas e oattiges do vestuarioexplorar
aspectos positivos e negativos dos locais citados)
(PROBES)Por que nestes lugares? De quanto em quanto tefinpgZéncia)

5) Vocé escolhe suas roupas pensando no lugarvandesa-las{avaliar referéncias
sociais, preocupacdo com a imagem pessoal frentes awtros)

(PROBES) Por exemplo, quais lugares vocé frequenta e qoediproupa vocé pensa
em usar nesses lugares?

6) Tem algum tipo de roupa que vocé planeja compee vocé tem o sonho de ter e
ainda ndo tem7avaliar sonhos, expectativas, projecdes) (PROBESor qual
motivo? como é essa roupa, pra usar onde?)

7) Quando vocé veste uma roupa VOCé pensa na isdprgsie essa roupa e voceé vestida
com ela vao causar nas outras pessoas?

8) Que importancia a roupa tem para vocé? Por qué?
9) Se eu te pedir para resumir (em poucas palawag)e mais influencia a sua compra
de roupas?(*usar como probes a lista do final do roteiro, depossiveis

influenciadores do consumo de vestuario)

10) Quando vocé gosta muito de uma roupa € pormotvo?
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11) O que vocé busca nas roupas?

12) O que é se vestir bem? Como vocé sabe quenalgsid bem vestido?

PERGUNTAS FINAIS (MAIS AMPLAS, CONCEITUAIS)
13) Como vocé define seu estilo?

14) O que é estilo pra vocé?

15) O que é moda pra vocé? O que vocé entende?

16) Como vocé sabe que algo esta na moda?

17) Como vocé sabe que algo ndo estd mais na niese momento vocé deixa de
usar essa roupa?

* POSSIVEIS INFLUENCIADORES NO CONSUMO DE VESTUARO: midia em
geral (TV em geral, programas de TV ligados & mouajelas, revistas de moda,
revistas de moldes, revistas “femininas”, catalod@snoda das lojas, caderno de moda
nos jornais escritos, campanhas publicitarias,s site moda), idolos em qualquer
segmento, mulheres que admiram do seu convivioogkssonsultores de moda ,
estilistas, atrizes de novela, atrizes de cineraesgmalidades do mundo (vivos ou ja
falecidos), cantores famosos, modelos/manequinsnes das lojas, vendedores das
lojas, grupo de amigos, costureira, experiéncigpnmocom Sseu Corpo e o vestuario,
ambiente de lazer, ambiente de trabalho, ambienteilthb religioso.
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