CLAUDIA GOMES DE CASTRO

IMAGENS DA REVOLUCAO CUBANA

Os cartazes de propaganda politica do Estado

socialista

(1960 — 1986)

UFMG
BELO HORIZONTE
2006



CLAUDIA GOMES DE CASTRO

IMAGENS DA REVOLUCAO CUBANA

Os cartazes de propaganda politica do Estado socialista

(1960 — 1986)

Dissertagdo de Mestrado apresentada ao
Programa de Pés-graduacdo em Historia
da Faculdade de Filosofia e Ciéncias
Humanas da Universidade Federal de
Minas Gerais, como requisito parcial
para a obten¢do do titulo de Mestre em

Historia.

Departamento de Histéria.

Linha de Pesquisa: Histéria e Culturas
Politicas.

Orientadora: Profa. Dra. Kditia Gerab

Baggio.

UFMG
BELO HORIZONTE

2006



Dissertagdo apresentada em 10 de novembro de 2006 a Banca Examinadora constituida

pelos seguintes Professores:

Profa. Dra. Katia Gerab Baggio

(orientadora — Departamento de Histéria - UFMG)

Profa. Dra. Maria Helena Rolim Capelato

(Departamento de Histéria — USP)

Profa. Dra. Priscila Carlos Branddao Antunes

(Departamento de Histéria — UFMG)

Profa. Dra. Regina Horta Duarte

(Coordenadora do Programa de P6s Graduacdo em Histéria — UFMG)



“Se as coisas sdo inatingiveis... ora!
Niao é motivo para ndo queré-las...
Que tristes os caminhos, se nio fosse

a magica presenca das estrelas!”

Mirio Quintana

A minha querida Manena,

que me deixou o maior de todos os bens: 0 AMOR.



AGRADECIMENTOS

Desde o processo de selecio do mestrado, no final de 2003, até a conclusdo desta
pesquisa foram muitas as pessoas que preencheram os vazios, académicos e emocionais,
desse percurso...

Agradeco aos colegas de mestrado pela paciéncia com uma “forasteira” que veio parar
na Histéria. Em especial a Luciano Moreira, Daniele Moura e Enrique Luz, que foi
quem me apresentou parte dos cartazes que integram esta pesquisa;

a professora Nuibia Braga e ao César Claudier pelo incentivo e sugestdes valorosas;

a Magda Pinho Tavares pela atenc¢do e solicitude constantes;

aos professores Rodrigo Patto S4 Motta e Helofsa Starling, presentes na banca de
selecdo, por confiarem em meu trabalho;

a banca de qualificacdo do mestrado composta pelos professores Rodrigo Patto S
Motta e Jodo Pinto Furtado;

ao meu sogro José Vander, pelas palavras sempre otimistas; € a minha sogra Diléa
Pires, pelas leituras, releituras e incentivo intelectual;

ao Magela e a Edith por terem me adotado e depositado em mim carinho sincero e
paternal. Jamais me esquecerei das horas dificeis que sobrevivi gragas a vocés;

aos meus irmdos adotivos, César, pela for¢ca e coragem que tem me ensinado; e Ilanio,
pelos abragos carinhosos, palavras reconfortantes e apoio “multimidia”;

aos queridos amigos Ricardo, pela presenca mesmo que distante; e Kénia, por aceitar-
me como sou e emprestar-me o ombro nas horas de desespero;

a minha querida Olivia, por ter preenchido com sua alegria um espago em meu dia a dia;

aos meus irmaos de sangue, Pri e Dad4, pela unido e pelos momentos descontraidos que
nos tornaram ainda mais fraternos;

aos meus amados pais, Bilili e Helenita, por acreditarem em mim e terem me ensinado
que a maior riqueza de um homem é a sua cultura;

ao meu filho, ainda andnimo, que jé faz parte da minha vida e me presenteou com a sua
vinda neste final de percurso;

ao Ju, marido leal e companheiro, por simplesmente existir e ser a minha melhor parte.
Ana bhhobac kthir, embarehh u daiman.

E especialmente a Profa. Dra. Katia Gerab Baggio por ter sido muito mais que uma
orientadora e ter-me demonstrado o verdadeiro significado da palavra MESTRE.



SUMARIO
TOMOI

RESUMO
ABSTRACT

INTRODUCAO

CAPITULO I — Iconografia na propaganda politica: instrumento de poder e
seducdo

1 - Propaganda politica: conceitos e técnicas

2 - A propaganda comunista

3 - O cartaz como meio de propaganda

4 - Cartazes cubanos: uma apresentacao

CAPITULO II - Moldando ciclopes: os cartazes de propaganda politica
direcionados para o publico interno

1 — As datas comemorativas e o processo de construcdo da histéria oficial
1.1 — Espetacularizagdo do episédio de Moncada

1.2 — Girdn, a vitdria ndo podera ser esquecida

1.3 - Comemorar eventos internacionais e sustentar a ideologia

2 — Os mitos e her6is da Revolucdo e a criacdo do “homem novo” cubano
3 — Rumo a lavoura e a doutrinagéo

4 - Educacdo, esporte, cinema, satide, economia e controle social, elementos de
manuten¢do de um regime forte

CAPITULO III — Hecho en Cuba: os cartazes de propaganda politica cubanos dio
a volta ao mundo

1 - O encontro com a América Latina
2 — A questdo africana

3 - Apoio aos paises asidticos

09

29

29

35

44

52

59

60

69

74

79

81

93

102

114

119

131

138



4 — O préximo Oriente Médio

CONSIDERACOES FINAIS

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Tomo 11
1 - ANEXOS DO CAPITULO 11

2 - ANEXOS DO CAPITULO IIT

146

153

157

169

171

182



RESUMO/ ABSTRACT

Este trabalho tem o objetivo de analisar os cartazes de propaganda politica cubanos das
décadas de 1960, 1970 e 1980, buscando compreender a insercdo dessas expressdes
imagéticas na cultura politica socialista cubana constituida apds da vitéria do

movimento revolucionario.

Palavras-chave: Revolucdo Cubana, socialismo, imagem, cartazes, propaganda politica.

This work has the aim of analyzing the Cuban political propaganda posters of the

1960’s, 1970’s and 1980’s, aiming to understand the insertion of those image

expressions in the socialist Cuban political culture constituted after the victory of the

revolutionary movement.

Key words: Cuban Revolution, socialism, image, posters, political propaganda.



INTRODUCAO

“S6 podemos produzir a verdade do interesse se
aceitarmos questionar o interesse pela verdade e se
estivermos dispostos a por em risco a ciéncia e a
respeitabilidade cientifica fazendo da ciéncia o
instrumento do seu préprio por-se-em-causa. E isso
na esperanca de ter acesso a liberdade em relacéo a
liberdade negativa e desmistificadora que a ciéncia
oferece”. Pierre Bourdieu

Muito se questiona sobre a relevancia de um trabalho académico acerca da
Revolugdo Cubana. As fontes bibliogrificas, muitas vezes, dificultam o processo de
pesquisa, visto que estdo permeadas por concepc¢des militantes, ora em prol de uma
ideologia marxista e antiimperialista, ora com uma postura nitidamente anti-castrista.
Criou-se um consenso de que o assunto referente a histéria cubana pés 1959 esgotou-se
nas décadas de 1970 e 1980 permanecendo, até mesmo devido as dificuldades de
pesquisa, preso as obviedades da histéria oficial. No entanto, muitas questdes ainda
permanecem obscuras para o estudioso do tema. E possivel afirmar que houve uma
postura politica homogénea desde 19597 O regime castrista sempre foi um satélite
soviético ou possui caracteristicas proprias? As praticas culturais socialistas, incluindo a
iconografia politica, seguem as mesmas concep¢des ideolégicas ou comportam
elementos proprios? Houve uma uniformizacdo na maneira de se expressar nos paises
socialistas? A cultura politica comunista foi homogénea? Quais os meios que podem
comprovar essas possiveis diferencas?

Pensando nessas indagacdes, percebemos que existem alguns pontos a serem
esclarecidos ou mais bem debatidos. Compreendemos que as posicdes e paixdes
politicas ofuscam sutilezas que poderiam responder a vdarias ddvidas. Durante todos
esses anos, ao se discutir a Revolucdo Cubana ndo se considerou a importincia das

imagens produzidas neste periodo para a constru¢do, manutencdo e, principalmente,
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particularizacdo do regime cubano. Os cartazes de propaganda politica cubanos, a partir
da década de 1960, foram publicados em diversos livros de forma ilustrativa, ou
abordados apenas como elementos artisticos, ou relacionados com cartazes de
propaganda politica em geral. Apds efetuarmos rigorosa busca, ndo encontramos
nenhuma obra ou estudo que se fixasse nas mensagens, explicitas e implicitas, contidas
nesses cartazes € que podem revelar ou comprovar aspectos sutis da cultura politica
vigente em Cuba apds o advento da Revolugdo de 1959. Dessa forma, nos propomos a
estudar os cartazes de propaganda politica cubanos nas décadas de 1960, 1970 e 1980
com o objetivo de compreender, por meio do discurso imagético, particularidades da
cultura politica socialista de Cuba.

Ao destacarmos os cartazes como representagdes da cultura politica socialista
cubana, leia-se oficial, é porque entendemos que cultura politica é o conjunto de
crencgas, ideais, conhecimentos, formas culturais, normas e tradicdes que ddo sentido
especifico a vida politica em determinados contextos, sem nos esquecer que, cOmo
reforca Serge Berstein', a difusdo e transmissdo de culturas politicas sdo feitas a partir
de mudltiplos canais. Dentre aqueles concebidos como media incluimos o cartaz de
propaganda que, seguindo o raciocinio de Berstein, atuaria difundindo temas, modelos,
argumentos e criando uma atmosfera cultural que conduz a aceitacio da mensagem
politica correspondente.

Pensando em uma cultura politica comunista, Marc Lazar a define em duas
dimensdes. A dimensdo teleoldgica provém do projeto revoluciondrio universalista e
compreende a doutrina, a estratégia, a concepcdo do Partido Comunista e uma

hierarquia de organizagdes centralizadas. Nessa dimensdo, o comunismo € sinénimo de

! BERSTEIN, Serge. A cultura politica. In: RIOUX, Jean-Pierre; SIRINELLI, Jean-Francois. Para uma
Historia Cultural. Lisboa: Editorial Estampa, 1998, p. 349-363.
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felicidade, paz e prosperidade resultantes da obediéncia incondicional, da disciplina e
dedicacdo completa associados a exaltacdo da Unido Soviética, do PC, da sua unidade e
de seus lideres. J4 a dimens@o sectdria refere-se a sociedade especifica na qual o projeto
comunista estd inserido. Nela, os Partidos Comunistas se adaptam ao contexto social e
cultural predominantez.

A utilizacdo de representacdes imagéticas como fonte documental nas ci€ncias
humanas ndo é uma pratica recente. Imagens sacras, profanas, politicas, artisticas, em
movimento ou fixas, tém sido trabalhadas por pesquisadores como uma forma especial
de entender as relagdes humanas e sociais. E, por que nio acrescentar, como uma fonte
abrangente para o entendimento de processos histéricos e, conseqiientemente, de
determinadas culturas politicas. Os historiadores, redirecionando seus olhares para a
andlise de imagens, entenderam que estas, ao serem trabalhadas conjuntamente com as
fontes tradicionais, poderiam trazer a tona elementos que, de outra forma, passariam
despercebidos. Logo, poderiam abrir espago para visdes mais amplas do passado e
possibilitar um detalhamento maior de determinados processos. Dessa forma, nas
pesquisas historiograficas, vem sendo freqiiente o estudo do registro de imagens que foi
denominado iconografia, palavra derivada do grego que significa “a imagem registrada
e a representacdo por meio da imagem”3. Essas novas abordagens, devido a sua
perspicdcia, terminaram por transformar as prdticas de pesquisa, conforme elucidam

Bela Feldman-Bianco e Miriam Moreira Leite:

“A utilizagdo de linguagens visuais acentua a necessidade de se redefinir as
relagdes entre pesquisadores e seus objetos e ajuda a dirimir oposi¢des
reducionistas entre subjetividade e objetividade na pesquisa. Em vez da

postura neutra do ‘observador participante’, a pesquisa passa a ser o resultado

2 LAZAR, Marc. Forte et fragile, immuable et changeante... La culture politique comuniste. In:
BERSTEIN, Serge. Les cultures politiques en France. Paris: Editions du Seuil, 1999, p.215-242.
3 PAIVA, Eduardo Franga. Historia e Imagens. 2* ed., Belo Horizonte: Auténtica, 2004, p. 14.
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da interagdo entre pesquisadores, pesquisados, produtos e contextos

histéricos™.

Partindo dessas consideragdes, o presente trabalho adotou como corpus os
cartazes de propaganda politica cubanos, buscando analisa-los como representagdes da
cultura politica dominante na Cuba socialista. Queremos demonstrar como as imagens
desses cartazes podem revelar elementos sobre o contexto politico, social e histérico
desse pais, indicando as permanéncias e transformagdes histéricas implicitas em seu
discurso. Para tanto, analisaremos a mensagem politica e ideoldgica inserida nas
imagens e textos desses cartazes e explanaremos sobre a utilizagdo da memoria histdrica
cubana, seus herdis, mitos e feitos, como meio de persuasdo. Além disso,
demonstraremos como sao feitas as construcdes estéticas desses cartazes politicos.

Desde o inicio, trabalhamos com a hipdtese de que os cartazes constituem uma
representacdo da cultura politica socialista cubana. A forma como foram
confeccionados, as mensagens implicitas e explicitas, o culto aos mitos e o cariter
doutrindrio e educacional nos levaram a crer que representam o contexto histérico no
qual foram criados e nos indicaram as permanéncias e modificacdes operadas no
periodo analisado. Cada imagem, cada palavra, cada simbolo e cor sdo empregados com
objetivos especificos que s6 uma andlise cuidadosa € capaz de apontar.

A selecdo de cartazes a serem estudados origina-se de duas fontes distintas: o
livro jRevolucién! Cuban Poster Art’ e sites da internet. Ao trabalharmos com essas
fontes documentais, estamos cientes de haver adotado um material pré-selecionado por
outrem, ou seja, os nossos critérios de selecio partem de uma triagem feita

anteriormente pelo autor do livro e os organizadores dos sites pesquisados e,

4FELDMAN-BIANCO, Bela; LEITE, Miriam L. Moreira. Desafios da imagem: fotografia, iconografia e
video nas ciéncias sociais. Campinas: Ed. Papirus, 2001, p. 12.
3 CUSHING, Lincoln. jRevolucion! Cuban Poster Art. San Francisco: Chronicle Books, 2003.
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conseqiientemente, de um processo subjetivo do qual ndo temos participacao inicial. No
entanto, as questdes que norteiam o nosso trabalho nasceram do contato com esses
documentos e, por isso, acreditamos que, apesar de nos apoiarmos em uma selecdo feita,
a priori, por terceiros, a pesquisa conserva a sua importancia pelo conteido das andlises
e conclusdes que as interpretagdes das fontes irdo nos proporcionar. Estamos certos de
que uma pesquisa realizada nos acervos cubanos poderia suscitar outras questdes,
todavia o acesso a eles exigiria o respaldo das agéncias e do governo cubano, além de
um maior tempo despendido para a realizagdo dos tramites burocraticos. Por meio dessa
documentacdo disponivel, os objetivos foram propostos e através dela levantamos
nossos questionamentos.

A respeito da obra de Cushing, encontramos os cartazes separados por temas,
autores, titulos e datas em que foram publicados, sem qualquer mencdo a critérios de
ordem e selecdo por parte desse autor. Uma pequena introdugdo histérica abre o livro,
dando mais énfase a relevancia artistica e ideoldgica das imagens nos cartazes. Em
momento algum Cushing se refere a esses cartazes como elementos de uma cultura
politica ou promove andlises a respeito das mensagens implicitas nessas imagens. O
autor, que nasceu em Cuba e foi viver nos Estados Unidos ainda crianga, hd muito
coleciona cartazes de propaganda politica de diversos paises e, devido a essa
circunstancia, acreditamos que o seu critério de relevancia se baseia no impacto e na
admiracdo que algumas dessas imagens cubanas causam em seus espectadores. Isto &,
sua andlise ndo se aprofunda no discurso, no contexto, nas transformagdes e
permanéncias das mensagens politicas, no nivel mais profundo de entendimento de uma
imagem, mas sim na mensagem instantanea que essas imagens passam para qualquer
espectador que se depare com elas. Ao lado de Dan Walsh, ele criou, em 1991, o

Projeto Poster Cubano com o intuito de reunir em um arquivo visual as diversas
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produgdes de cartazes cubanos para a sua preservacdo e exposi¢cdo cultural. Buscou,
entdo, obter nas agé€ncias de propaganda cubanas alguns originais para fazer as
duplicatas e surpreendeu-se ao descobrir que muitos cartazes que circularam pelo
mundo ndo estavam catalogados em suas instituicdes de origem. Algum tempo depois,
uniu-se a Biblioteca Nacional José Marti, em Cuba, participando da montagem de seu
acervo de posteres, que recebeu auxilio tecnoldgico e financeiro da Universidade da
Califérnia em Berkeley. Em troca, a Universidade pdde fazer cépias digitalizadas da
colecdo, que passou a integrar o acervo de sua biblioteca’.

Temos afirmado que as questdes que norteiam nosso trabalho partiram do
contato com a documentagdo; isso significa que, nessa primeira aproximac¢iao nossos
objetivos foram levantados e propostos. Partindo desses primeiros questionamentos e
das hipdteses estabelecidas, passamos a observar quais cartazes poderiam ser
significativos para a andlise de uma determinada cultura politica. Nosso critério de
relevincia se fundamentou, assim, na diversidade de imagens, estilos, métodos e
mensagens, fundamentais para a nossa andlise. Dessa forma, acreditamos que uma
amostragem de 81 cartazes cubanos distribuidos em trés décadas distintas conteria
discursos suficientes para serem caracterizados como elementos de uma determinada
cultura politica. As imagens desses 81 exemplares foram escolhidas, dentre tantas,
buscando evitar a repeticdo exaustiva de temas e mensagens sem deixar de promover
uma comparagdo entre um cartaz e outro de mesmo tema ou mensagem. Da colecdo de
Cushing, elegemos 47 cartazes aos quais adicionamos outros 34 coletados em diversos

enderecos eletrénicos’, que passaram a integrar nossa documentacio com a finalidade

6 Alguns cartazes que compdem o Projeto Poster Cubano podem ser consultados pelo endereco eletrdnico
<www.lib.berkeley.edu>.
7 Os enderecos consultados estdo relacionados na bibliografia final.
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de complementar e enriquecer o nosso estudo. Assim, a escolha dos cartazes teve
relacdo direta com nossos questionamentos iniciais.

A selecdo abrange as décadas de 1960, 1970 e 1980, porque, como nos certifica
o proprio Cushing, foi o periodo de maior producdo de cartazes politicos em Cuba® e,
também, porque acreditamos que um recorte temporal mais extenso poderd assegurar-
nos andlises mais interessantes e conclusdes mais ricas sobre as questdes que aqui
propomos, devido as maiores possibilidades de diversificacdo discursiva em um periodo
mais longo.

Considerando que o critério de selecdo que nos orientou, e que é valido tanto
para a fonte bibliografica como para a internet, ndo se amparou somente nos aspectos
artisticos e ideoldgicos dos cartazes, mas, sobretudo, naquilo que esses mesmos
aspectos podem nos revelar sobre a cultura politica socialista cubana, suas permanéncias
e transformagdes, ao longo de trés décadas, a variedade de temas é um dos fatores que
determinou a triagem final dos posteres consultados. Dividimos os 81 cartazes
selecionados em 2 categorias que se subdividem em 9 subcategorias temdticas conforme

ilustra o grafico quantitativo abaixo:

§ Cushing, Lincoln. Op. cit. p. 7-13.
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Da mesma forma, podemos verificar como os cartazes dessas duas categorias,

propaganda interna e externa, se encontram divididos nas trés décadas estudadas

segundo o grifico a seguir:

16-
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O Década 60
B Década 70
O Década 80
O Ano desconhecido

ropaganda
interna

Imagem, historia e andlise iconografica

Propaganda

A opcdo por utilizar imagens como fontes documentais em trabalhos

historiograficos partiu da percepcio de que as representacdes imagéticas proporcionam
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o levantamento de novas questdes e auxiliam na compreensdo de temas obscuros. Essa
abordagem nio € recente. Peter Burke relata que as pinturas das catacumbas romanas
foram estudadas no século XVII como fontes para a histéria do comego do cristianismo
e, no XIX, para a historia social. O autor entende que toda documentagéo histérica sofre
influéncias intermedidrias, como o0s primeiros historiadores, arquivistas, escribas e
testemunbhas, e, por isso, prefere pensar a idéia de “fonte” como “indicios do passado no

259

presente””. Dentre as inimeras amostras de um passado, as “imagens sdo testemunhas

mudas e € dificil traduzir em palavras o seu testemunho™'’.

Rodrigo Patto S4 Motta assevera que, nas representacdes imagéticas de uma
determinada época, podemos perceber uma simetria de imagens, que ora sio repetidas e
reproduzidas com o tempo, ora vao se alterando e adaptando-se as conjunturas
histdricas. Qutras tantas perdem seu valor e sdo postas de lado porque tornaram-se
ineficientes como meios de comunicagdo. Por isso, o historiador deve trabalhar com este
tipo de fonte sem, no entanto, esquecer “a razdo de ser que reside no estudo da gé€nese e

dinAmica dos fendmenos sociais”'!.

O pesquisador deve estar sensibilizado para
entender, além das imagens, as constancias e os cAmbios do processo social.

Assim, ao observar a dindmica das representacdes imagéticas de determinado
periodo, os historiadores passaram a conceber e a empregar a iconografia, associando-a
a outras formas de registros e informagdes, para o entendimento da historicidade,
transformando-a naquilo que Eduardo Franca Paiva classificou como “verdadeiras

certiddes visuais do acontecido, do passado”lz.

® BURKE, Peter. Testemunha ocular: histéria e imagem. Bauru: EDUSC, 2004, p. 13-16.

' Ibidem, p. 18.

" MOTTA, Rodrigo Patto Sa. Em guarda contra o “perigo vermelho”: o anticomunismo no Brasil
(1917-1964). Sao Paulo: Perspectiva/FAPESP, 2002, p. 25.

"2 PAIVA, Eduardo Franca. Op. cit. p. 13-14.
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Alguns cuidados, no entanto, sdo imprescindiveis na apreciacdo de imagens,
visto que elas ndo podem ser trabalhadas como representacdes exatas da realidade. Em
muitos casos, seus icones comportam discursos idealizados para um grupo social. Em
outros, por meio dos recursos satiricos e dos esteredtipos, o autor pode salientar apenas
seus posicionamentos subjetivos e ideoldgicos. As representagdes imagéticas sdo,
portanto, indicios, tracos do que aconteceu e um pesquisador, por pertencer a uma época
distinta, corre o risco de nao identificar as convenc¢des ou discursos narrativos daquele
objeto. De tal modo, devemos impor limites a nossa interpretacdo para ndo terminar
inventando realidades historicas. Compreendemos que a subjetividade é fator inerente
ao trabalho do historiador, mas ndo podemos confundir a sensibilidade de uma
decodificagdo com ficcdo histérica e, tampouco, idealizar significados para que uma
imagem melhor se encaixe em seu tempo. Enfim, ndo podemos cometer o anacronismo
de analisar elementos do passado com valores do nosso tempo, pois “as leituras, assim
como as versoes histdricas, sdo todas filhas de seu tempo”13 .

Da mesma forma, nao podemos nos esquecer que icones de todos os tipos foram
utilizados como elementos de construcdo de memdrias oficiais e coletivas desde as
épocas mais remotas, uma vez que a imagem pode conter em si a lembranca e o
esquecimento. Nesse sentido, adotamos a concep¢do de Paul Ricoeur pela qual se
distingue rememoragdo, ato individual, de comemoragdo, ato coletivo, para
entendermos que, mais que um simples objeto da histéria, a memdria € uma de suas
matrizes. Para esse autor, uma justa memoria s6 pode ser construida com a ajuda do

historiador que, por meio da histdria critica, deve se opor aos exageros da memoria

. . . 114 . tot 2z
coletiva ou oficial *. Em suma, o pesquisador deve notar que toda memdria é composta

3 PAIVA, Eduardo Francga. Op. cit. p. 33.
14 RICOEUR, Paul. La mémoire, I’histoire, I’oubli. Paris: Seuil, 2003, p. 158-163.
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por esquecimentos, pois ela seleciona o que deve ser lembrado e o que deve permanecer
proscrito.

Podemos inferir, dessa maneira, que tanto as imagens criadas pela midia, como
0s monumentos, as artes pldsticas e o imagindrio coletivo servem de pilares para a
construcdo de uma determinada memdria. Um exemplo disso é o lugar que as imagens
fundacionais ocupam em paises da América Latina e que, de acordo com Hugo
Achugar, possuem a mesma for¢a que a palavra na memoria oficial. Esses icones, em
diferentes nagdes, sdo dotados de caracteristicas bem comuns: homens brancos, letrados
e militares compdem o esteredtipo que consolida a crenga de heroismo de uma classe
dominante militar e que ja foi utilizado em diversas ocasides em muitos desses paises.
Achugar cita José Marti, Simén Bolivar, Tiradentes e Duque de Caxias. Neste sentido, o
processo de monumentalizagdo faz com que determinada memoria adquira sentido e
releviancia para uma coletividade. Logo, o mito é concebido, como promessa e
comunhdo, para preencher um momento e reavivar o desejo de felicidade e o instinto de
poténcia para aquela sociedade”.

Sendo assim, é no segmento das escolhas e das auséncias representativas de
memorias que encontramos as sutilezas de determinadas culturas politicas. As
representacdes imagéticas s@o compostas por vdrios angulos que possibilitam
abordagens diversificadas. Entretanto, adotar uma imagem como fonte historiogréfica
compreende um grande desafio, pois € preciso identificar, entre icones, cores e técnicas,
aspectos que guardam em si os siléncios, implicitos e ideologias deixados como rastros

de um passado. Trata-se de reconhecer que representagdes e acdes estdo intimamente

ligadas e que é impossivel separar uma producdo imagética, esteja ela representando

'> ACHUGAR, Hugo. Derechos de memoria: nacion e independencia en América Latina. Montevideo:
Ed. da FHCE de la Universidad de la Republica, 2003, p. 52-53.
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algo “real” ou “ficticio”, de seu contexto social. E preciso interpreti-la como se
interpreta um texto, porque, muitas vezes, ¢ o aspecto secunddrio, as cenas menos
importantes, um pequeno detalhe ao pé da pagina, que contém as solugdes e as respostas
dos problemas levantados. Além disso, em cada contexto, de acordo com suas
convencdes e costumes, “lé-se” a mesma imagem de forma prépria, proporcionando
entendimentos diversos acerca de um mesmo objeto. Cada simbolo, cada palavra, cada
metafora, podem ter significados diversos em sociedades distintas; em determinados
momentos serdo apropriados historicamente para, em seguida, serem expostos como
objetos de ruptura ou de permanéncia de valores, ideais e costumes. Percebendo essa
dificuldade que um observador podera ter em um tempo diverso do seu, artistas inserem
em suas obras legendas, frases, explicacdes, promovendo uma interacdo entre a
comunicagdo visual e textual por meio daquilo que se convencionou chamar de
iconotextos'®. Esse comportamento comprova que uma imagem, seja ela uma pintura,
um cartaz, uma escultura ou um filme, é pré-concebida com a intencdo de ser legada
para a posteridade, para perpetuar-se no tempo e no espaco. Para Milton José Pinto, os
iconotextos possuem trés funcdes distintas. A fun¢do de énfase é aquela na qual os
textos selecionam os detalhes que devem ser privilegiados na leitura de uma imagem. Ja
a fun¢do de conhecimento é quando a imagem transmite mal uma idéia, seja por causa
de cores ou posicodes, e 0 texto passa a exercer o papel de acrescentar a informagdo
inacessivel ou defeituosa. Por fim, a funcdo de imobilizacdo dos niveis de percepgao
encarrega o texto de estabelecer um ponto de vista para a inteligibilidade da imagem

evitando, assim, a polissemia”.

' Peter Burke usa o termo iconotextos, do historiador da arte Peter Wagner, para nomear os textos que se
combinam com imagens objetivando dar sentido ao discurso. BURKE, Peter, Op. cit. p. 49.

17 PINTO, Milton José. Semiologia e Imagens. In: BRAGA, José Luiz; PORTO, Sérgio Dayrell;
FAUSTO NETO, Antdnio. A encenagdo dos sentidos. Midia, cultura e politica. Rio de Janeiro:
Diadorim, 1995, p. 151.
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Até aqui, muito falamos na relacdo das imagens com a histdria e a memoria, mas
o que entendemos por imagem? A palavra imagem é oriunda do latim imago, que
designa mdscara mortudria usada nos funerais da Antiguidade Romana ou espectro,
alma do morto'®. O termo imagem possui diversas significacdes, no entanto, na opinido
de Martine Joly, o importante é entender que toda imagem “indica algo que, embora
nem sempre remeta ao visivel, toma alguns tracos emprestados do visual e, de qualquer
modo, depende da producdo de um sujeito: imagindria ou concreta, a imagem passa por
alguém que a produz ou reconhece”'’. Assim sendo, a imagem € algo que se liga
analogicamente a uma outra coisa sem, necessariamente, utilizar de regras de
construcdo servindo, inclusive, de intercessdo entre 0 homem e o proprio mundo. Para
compreender melhor uma mensagem imagética é preciso buscar o destinatirio para o
qual ela foi produzida e em que contexto se deu o seu surgimento’.

Dadas essas consideragdes em torno do trabalho com imagens na histéria e
entendendo que todo registro precisa ser, intrinsecamente, localizado e datado, como
proceder a andlise de representacdes iconogréficas? Peter Burke relata que, no que se
refere ao procedimento empregado para analisar imagens, existe um conflito
permanente entre positivistas, que acreditam que a imagem retrata a realidade
exatamente como ela €, sem distor¢des; e estruturalistas, que se atém somente no icone,
desconsiderando o contexto social. Para o autor, essas duas correntes possuem pontos
relevantes, mas também algumas falhas. A vertente estruturalista, por exemplo, é
demasiadamente reducionista. Ela considera os signos apenas como meios de
comunicagdo, simples codigos a serem decifrados, que ndo se relacionam com nenhuma

outra producdo humana e nem comportam ambigiiidades. Em outras palavras, a

'8 JOLY, Martine. Introdugdo & andlise da imagem. Campinas: Papirus, 1999, p. 18.
' Ibidem, p. 13.
Olbidem,. p. 39-54.
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semidtica decifra os signos ponderando um tnico significado, uma unica possibilidade
de andlise que se assenta apenas nas permanéncias e ignora as possiveis transformacdes.
J4a o modelo centrado na iconologia de Erwin Panofsky, peca por tornar o procedimento
de andlise muito especulativo e passivel de distor¢des, visto que, por se tratar de uma
observacdo feita em um tempo distinto daquele no qual o objeto foi criado, oferece o
risco de descobrir nas imagens aspectos 6bvios. Ao mesmo tempo, quando toda imagem
¢é tratada como alegoria, desconsidera-se a diversidade de questdes histdricas para as
quais essas mesmas imagens poderiam ajudar a encontrar respostaszl.

O ideal, seguindo o raciocinio de Burke, seria realizar um amalgama entre essas
tendéncias, retirando o que ha de mais produtivo em ambas. Para tanto, devemos partir
da consideracdo de que as imagens ndo ddo acesso a um mundo social diretamente, mas
sim a visdes contemporaneas daquele mundo. O testemunho dessas imagens necessita
ser colocado em uma série de contextos e torna-se cada vez mais confidvel quando é
analisado de forma conjunta. Ao historiador, cabe ler as entrelinhas e captar os
pequenos e significativos detalhes™.

Amparados por estes arcabougos tedricos, ousamos aceitar o “desafio” proposto
por Peter Burke e ajustaremos a nossa pesquisa 0s pressupostos estruturalistas ou
semidticos e a teoria contextual aos moldes de Erwin Panofsky. Assim, os cartazes de
propaganda cubanos terdo a sua andlise sustentada por duas teorias que se
complementam, enriquecendo o procedimento.

O estruturalismo nos auxiliard no momento da andlise separada de cada signo
dentro dos pdsteres, naquilo que Roland Barthes chamou de “sistema de signos”, que
significa focalizar a atencdo em uma organizagdo interna do objeto a ser estudado

promovendo uma “arqueologia” dos signos existentes nos cartazes. Estes signos, vistos

2! BURKE, Peter. Op. cit. p. 43-52.
22 Ibidem, p. 232-238
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como um subsistema de um todo maior, estimulam uma sensibilidade a oposi¢des ou
inversdes que nos facilita identificar as antiteses presentes em um discurso visual, dado
que este enfoque nos possibilita, também, associar um signo com outro>. Mais um
importante aspecto trabalhado pela teoria semidtica € a atengdo dada aos elementos que
ndo sdo escolhidos, aos quais podemos chamar de “siléncios”, ou implicitos, e que
constituem pecas importantes para o trabalho de andlise.

Devemos entender, também, alguns conceitos fundamentais da teoria
estruturalista e que se relacionam com a interpretacdo da imagem. De acordo com Lucia
Santaella, o sujeito interpretante é um mediador entre o objeto e os sujeitos
interpretantes futuros. Isso porque ndo ha formas de raciocinio ou pensamentos que se
organizam exclusivamente por meio de signos simbdlicos, ou seja, qualquer coisa

necessita de um sujeito para dar sentido e interpretacdo a um objeto ou idéia**. Milton

José Pinto acrescenta:

“Todo objeto significante é produzido num dado contexto histérico, circula
no meio social e é consumido real e simbolicamente... Deve-se levar em
conta as condi¢cdes de produgdo/consumo dos discursos sociais em jogo,
examinando-se as determinacdes responsaveis pelas escolhas, conscientes ou
ndo, feitas por ocasido do engendramento de um discurso ou de um tipo de
discurso, e as determinacdes que regem as restrigdes que organizam sua

5 925
recepgao” .

Tomando por base essa defini¢do, podemos diferenciar os conceitos de icone,
indice e simbolo que serdo muitas vezes empregados no decorrer dessa pesquisa. O
icone € a classe de signo cujo significante mantém uma relacdo de analogia com o que

representa, isto €, ambos t&ém a mesma propriedade, o que ndo significa uma identidade

» Apud BURKE, Peter. Op. cit. p. 217.

2 SANTAELLA, Licia. A teoria geral dos signos: como linguagens significam coisas. Sio Paulo:
Pioneira, 2000, p. 90.

 PINTO, Milton José. Op. cit. p. 146.
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total. Podemos utilizar como exemplo o desenho de uma arvore desde que esse desenho
se pareca com uma darvore. Por sua vez, o indice mantém uma relacdo causal de
contigiiidade fisica com aquilo que representa sem ter uma semelhanca significante com
0 objeto representado e chega mesmo a perder seu cardter de signo se o objeto ndo
existir. Usamos como exemplo a palidez para o cansaco e a fumaca para o fogo.
Finalmente, o simbolo mantém uma relacdo de conven¢do com o seu referente, ou seja,
sua virtude estd na generalidade da lei, regra, hdbito ou convencdo das quais ele é o
portador sendo que a sua funcdo como signo dependera dessas convengdes. Em sintese,
€ no sujeito interpretante que existe a razdo de ser do simbolo. Um exemplo cléssico é a
pomba representando a paz. Assim, podemos concluir que nido existem signos puros,
dado que icone, indice e simbolo se entrecruzam para apresentar-se a seu sujeito
interpretante®.

De acordo com Pierre Bourdieu, a andlise estrutural constitui um utensilio
metodoldgico para apreender a logica especifica de cada uma das formas simbolicas,
visando isolar a estrutura imanente de cada producdo, porquanto € como instrumentos
estruturados e estruturantes de comunicacdo e de conhecimento que os sistemas
simbdlicos cumprem sua funcdo politica de aparelhos de imposicdo ou de legitimacdo
da dominagdo de uma classe sobre a outra’’, contribuindo para o que Max Weber

chamou de “domesticagdo dos dominados™?®,

Todavia, somente esta metodologia nao
nos bastaria, visto que vislumbramos ir além da imagem em si, para chegarmos a uma
melhor compreensdo de um periodo da histdria cubana.

Para tanto, uniremos aos pressupostos estruturalistas a andlise contextual

denominada iconologia e que encontra no pensamento de Erwin Panofsky, pesquisador

* SANTAELLA, Licia. Op. cit. p. 109-132.
2 BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Ed. Bertrand Brasil, 2003, p. 7-16.
8 Apud BOURDIEU, Pierre. Op. cit. p. 11.
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de Histéria da Arte, sua maior expressido. Contudo, cabe-nos ressaltar que aplicaremos
nas andlises dos cartazes um método que Panofsky trabalhou nas artes plasticas, o que
ndo significa que alargaremos o0s nossos objetivos para discutir se o cartaz de
propaganda politica pode ser considerado uma forma de expressdo artistica, visto que o
conceito de arte ¢ demasiadamente abrangente e polémico. Alguns autores, como
Edmund Burke Feldman, pregam que “...a arte pode participar, por meio da educagdo
visual e da persuasdo, do desenvolvimento de atitudes populares que podem liderar,
eventualmente, uma sociedade melhor™®. O préprio Panofsky lembra-nos que as obras
de arte nem sempre sdo criadas para serem apreciadas ou experimentadas esteticamente,
mas que todas elas t€m uma significacdo estética, que ndo quer dizer valor estético,
dirigida para uma finalidade. Para ele, o interesse da idéia pode, muitas vezes, ser
eclipsado ou equilibrado por um interesse na forma®’. Por conseguinte, nio podemos
negar a existéncia de elementos artisticos nos cartazes de propaganda politica, mas
preferimos, para ndo estendermos nossa pesquisa aos dominios da estética e da filosofia
da arte, aplicar aos cartazes o conceito de Prop Art’! de Gary Yanker*?, que sera mais
bem explicitado no primeiro capitulo.

Por enquanto, basta-nos ter em mente que a iconologia de Panofsky pode ser
aplicada a andlise dos cartazes porque, assim como as artes em geral, os cartazes de
propaganda politica utilizam a iconografia como um meio de expressdo. Nesse sentido,

levaremos em consideracdo, nos cartazes de propaganda cubanos, os trés itens que

» FELDMAN, Edmund Burke. Art as image and idea. New Jersey: Ed. Prentice-Hall, 1967, p. 39. A
traducdo de textos em linguas estrangeiras é nossa.

* PANOFSKY, Erwin. Significado nas artes visuais. Sio Paulo: Perspectiva, 1976, p. 47-54.

*' YANKER, Gary. Prop Art — over 1000 contemporary political posters. New York: Ed. Darien House,
1972, p. 17-18.

32 Gary Yanker tem formagdo em Ciéncia Politica pela Georgetown University (Washington/D.C.) e
viajou pela Europa e Africa do Norte estudando os pdsteres de propaganda politica, o que lhe rendeu um
diploma do East European Institute (Suécia). Em 1968 fundou a World Political Parties Institute com o
objetivo de manter contato com partidos politicos do mundo inteiro e, assim, poder dar suporte a sua
colegdo de cartazes politicos. Escreveu vdrios artigos para revistas especializadas em cartazes, como Print
e World Affairs.
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Erwin Panofsky classificou como componentes essenciais de uma obra de arte, que
influem diretamente na metodologia necessaria para realizar andlise critica™.

O primeiro desses componentes € a forma materializada, ou seja, o cartaz como
objeto concreto, composto por cores, linhas, materiais, técnicas etc. Ele pertence ao que
Panofsky denominou como contelido temdtico primdrio ou natural ou mundo dos
motivos artisticos, aquilo que é percebido de imediato em uma obra de arte. A andlise
deste nivel descreverd o que hia de mais ébvio e superficial em um cartaz, aqueles
elementos que ndo escapam da observa¢io de nenhum espectador. E uma espécie de
exame pseudo-formal que Panofsky chamou de descricdo pré-iconogrdfica e que em
nosso trabalho poderd complementar e ser complementado pela andlise de cada signo
separado pelo método estruturalista.

A idéia ou tema é o segundo item e faz parte do conteiido temdtico designado
secunddrio ou convencional. Ele pode ser compreendido como a mensagem mais
explicita do trabalho artistico que, ao ser relacionado com os motivos artisticos, forma
as imagens propriamente ditas. Ao se combinarem, essas imagens vao desenvolvendo o
que Erwin Panofsky chamou de historias e alegorias e integram o campo da
iconografia, no sentido mais estreito da palavra. A andlise desse componente
compreende uma familiaridade com as fontes literarias, temas e conceitos especificos
que, em nosso estudo, serd amparada pelo conhecimento acerca da utilizag@o de cartazes
como propaganda politica no decorrer da histéria, a importancia dessa utilizacdo, a
especificidade dos cartazes cubanos, sua histéria, seu modo de producdo e para quais
fins foram produzidos.

O terceiro elemento é o conteiido ou, simplesmente, aquilo que Panofsky

alcunhou de significado intrinseco. Esse componente se fixa nas entrelinhas de um

¥ No que se refere aos componentes expostos por Erwin Panofsky, consultar: PANOFSKY, Erwin.
Esudios sobre iconologia. 2* ed. Madrid: Alianza Editorial, 1976, p. 13-26.
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objeto artistico e carrega em si as dentncias, os implicitos, as crencas e ideologias
captadas e condensadas em uma forma de expressio artistica. E a parte da obra de arte
que exige uma andlise que o autor classificou de iconografia em um sentido mais
profundo ou iconologia. Neste momento, ocorre o desdobramento e a interpretacao dos
valores simbdlicos, a compreensdo da juncdo das “formas puras’, motivos, imagens,
histérias e alegorias como manifestacdes de principios fundamentais. Por meio de uma
abordagem iconoldgica, identificaremos esses elementos

“...indagando aqueles pressupostos que revelam a atitude bdsica de uma

~ . .. . e 34
nacdo, um periodo, uma classe, uma crenga religiosa ou filoséfica™™".

Concluimos, por meio dessas explanacdes, que a propaganda politica, por
exemplo, assenta suas bases no segundo componente, na idéia ou tema, para convencer,
persuadir seu espectador; entretanto, € no contetido que podemos identificar os aspectos
mais significativos desse procedimento, que nos encaminham para o entendimento de
determinadas culturas politicas. Em suma, nosso procedimento de andlise mesclard a
teoria estruturalista e a teoria contextual, pois entendemos que, para apreendermos o
discurso imagético presente nos cartazes de propaganda politica cubanos, necessitamos
compreender os signos que os compdem e o significado de seu conjunto em um
contexto social, ou seja, € preciso tomar cada parte dessas em relacdo a um todo,
percebendo os elementos mais superficiais, para, em seguida, penetrar nas imagens e
identificar a qual cultura politica eles se inserem.

Antes de passarmos para a andlise documental propriamente dita, acreditamos
ser pertinente conceituar e entender, mais profundamente, de que se trata o nosso objeto
de estudo: o cartaz de propaganda politica cubano. Portanto, delimitaremos em nosso

primeiro capitulo aquilo que chamamos de propaganda politica; a utilizacdo de cartazes

3* PANOFSKY, Erwin. Op. cit. p. 17.
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como meio eficaz de propaganda politica; a maneira como a meméoria € utilizada nesses
cartazes; as influéncias do realismo socialista na produgdo de cartazes cubanos; e, de
modo geral, apresentaremos as principais caracteristicas dos cartazes de propaganda
socialista cubanos, como técnicas, locais de producdo, forma de distribui¢do, enfim,
como funciona, na prética, o trabalho em torno dos cartazes em Cuba.

No segundo capitulo, passaremos para a andlise dos cartazes destinados ao
publico interno. Para isso, utilizaremos os temas como campanhas de trabalho e de
doutrinagdo, exploragdo dos mitos e da memdria nacional, a auséncia de determinados
temas e os tabus que cercam outros, buscando traduzir os implicitos de suas mensagens
e inseri-los em um contexto historico.

O mesmo procedimento serd adotado no terceiro capitulo quando analisaremos
os cartazes dirigidos ao publico externo e suas temadticas mais freqiientes, tais como
imperialismo norte-americano, América Latina, Africa, Asia e Oriente Médio.

No decorrer dos capitulos, cada vez que nos referirmos a um cartaz ele estard
identificado como “cartaz n. x” e estard reproduzido em anexo.

Iniciaremos, entdo, o nosso percurso pelo universo dos cartazes cubanos.
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Capitulo I — Iconografia na propaganda politica: instrumento de poder e seducao

“O que sdo, afinal, os perigos da selva e do campo se
comparados com os choques cotidianos e os conflitos do
mundo civilizado”? Baudelaire

1 — Propaganda politica: conceitos e técnicas

A propaganda politica vem sendo alvo de debates em boa parte do mundo
académico, dado que é percebida como um objeto que contém multiplas possibilidades
que abrem espaco para o entendimento do contexto social, politico e econdémico de
determinada sociedade. Para a nossa abordagem empirica, empregamos o conceito de
que propaganda:

113

. € a difus@o deliberada e sistemdtica de mensagens destinadas a um
determinado auditério e visando a criar uma imagem positiva ou negativa de
determinados  fendmenos  (pessoas, movimentos, acontecimentos,
institui¢des, etc.). A propaganda €, pois, um esfor¢o consciente e sistematico

destinado a influenciar as opinides e acdes de um certo publico ou de uma

sociedade total”’.

Sao muitas as formas e os meios de se fazer propaganda, e a prépria histdria nos
fornece alguns exemplos. Desde a Antiguidade, imagens, simbolos, icones e mitos sdo
criados e utilizados como forma de dominagdo, de demonstrar poder e gerar consenso.
Muitos monumentos foram erigidos para demonstrar a grandeza do Império Romano e o
seu poder onipresente e onisciente. Contudo, a palavra propaganda, com o sentido de
difusdo de idéias, foi empregada pela primeira vez no século XVII quando o Papa
Gregério XV nomeou a Congregacdo para a Propagacdo da Fé em oposicdo a
Reforma. As raizes da acepcdo que conhecemos hoje datam do século XIX e tém
relacdo com os efeitos das Revolucdes Industrial e Francesa, conseqiientemente, com

aumento da populagdo, da urbanizacio, da massificacdo dos meios de comunicagéo e da

35 H. D. Lasswell e N. Leites. “The language of politics”. In: BOBBIO, Norberto; MATTEUCCI, Nicola;
PASQUINO, Gianfranco. Diciondrio de Politica. 12* ed., Brasilia: Edunb, 2004, v.2, 1018-1021.



30

imprensa, e das mudancas das caracteristicas de guerra que passou a envolver toda a
populacdo. Na I Guerra Mundial, a palavra propaganda perdeu seu sentido de
neutralidade e aliou-se ao tom persuasivo a fim de resolver o problema dos tradicionais
métodos de recrutamento, intensificando, assim, sua relagdo com a politica. Mas foi na
Segunda Grande Guerra que a propaganda tornou-se, politicamente, uma arma tao
eficaz quanto a diplomacia, sobretudo, as propagandas nazista e soviética sustentadas
pela cultura de massa e técnicas industriais. O termo adquiriu um sentido pejorativo e
estes estados provaram que imagens organizadas, sejam por meio de filmes, cartazes,
livros ou exposicdes de arte, produzem efeitos maximizados.

Por esses usos no decorrer dos séculos, podemos associar a propaganda politica
com aquilo que Pierre Bourdieu chamou de poder simbolico. O poder simbdlico é
relacdo de cumplicidade, entre os que exercem o poder e os que lhe estdo sujeitos,
originada nas representagdes e sistemas simbodlicos, ou seja, € um poder de construcio
da realidade que tende a estabelecer um sentido imediato do mundo, particularmente do
mundo social, supondo um certo conformismo logico, uma concep¢ao homogénea do
tempo, do espaco, do nimero, da causa, que torna possivel a concordancia entre as
inteligéncias. Esse poder ndo reside nos sistemas simbdlicos em si, mas na relagio entre
os sujeitos, sendo, dessa maneira, uma forma transformada, irreconhecivel,
transfigurada e legitimada das outras formas de poder. Assim, imagens, simbolos,
icones e mitos, adequados a fun¢do politica e aos locais de exibicdo, sdo vistos por
Bourdieu como instrumentos de conhecimento e comunica¢do que tornam possivel o
sentido e a reproducdo da ordem social exigindo cumplicidade por parte das esferas

dominantes e dominadas™.

36 BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Ed. Bertrand Brasil, 2003, p. 7-16.
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De acordo com Maria Helena Capelato, os sentimentos sdo manipulados pelas
propagandas estatais com o objetivo de produzir forte emocdo. A intensificacdo das
emogdes ocorre através dos meios de comunicacdo, contudo, os sinais emotivos sdo
captados e intensificados através de outros instrumentos como a literatura, teatro, artes
plésticas, arquitetura, ritos, dentre outros elementos que podem entrar em multiplas
combinagdes e provocar resultados diversos®’.

Partindo dessas asseveracdes, o cartaz é, dentre os elementos que captam e
intensificam as emogdes, um meio de propaganda que utiliza imagens, de forma
organizada, para exercer o poder simbdlico. A essa “modalidade” do “fazer
propaganda”, convencionou-se chamar Prop Arf°, isto porque, sendo o cartaz um
instrumento de propaganda politica e, conseqiientemente, ideoldgica, a0 mesmo tempo,
emprega elementos artisticos e estéticos para dar vida a sua mensagem e influenciar a
atitude de seu publico. E considerado um meio de propaganda eficiente porque, ao
valer-se de simbolos, desenhos e icones, é capaz de difundir idéias, doutrinas e praticas
de forma rdpida e demandando pouco esforco intelectual, isto é, a imagem € trabalhada
visando a uma compreensdo rdpida do contetido comunicativo sem dar tempo para
posicionamentos criticos. Além disso, uma imagem ‘“fala” aquela parcela das
populacdes que ndo é capaz de ler ou decifrar codigos mais sofisticados, como os que
comportam a retdrica, transmitindo as mensagens ideoldgicas de maneira superficial em
um curto espago de tempo.

Em geral, a propaganda ndo possui técnicas homogéneas, pois, conforme
veremos adiante na propaganda comunista, cada grupo politico pode empregar os

mesmos elementos de persuasdo, simbolos, mitos e a propria criatividade dos artistas,

7 CAPELATO, Maria Helena R. Propaganda politica e controle dos meios de comunicagdo. In:
PANDOLFI, Dulce (org.). Repensando o Estado Novo. Rio de Janeiro: FGV, 1999, p. 168.

*¥ YANKER, Gary. Prop Art — over 1000 contemporary political posters. New York: Ed. Darien House,
1972, p. 17-18.
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com finalidades distintas. No entanto, nos meados da década de 50, quando as teorias
sobre a propaganda politica ampliavam seu espago na comunidade académica, Jean-
Marie Domenach®, admitindo que a propaganda € polimorfa e possui recursos
ilimitados, ressaltou que existiam alguns pontos coincidentes entre as propagandas
estatais e os classificou como leis e técnicas® da propaganda politica. Essas leis serao
de fundamental importincia para entendermos algumas construcdes discursivas nos
cartazes de propaganda cubanos.

A primeira delas é conhecida como Lei da Simplifica¢do ou do Inimigo Unico, e
consiste na tatica de simplificar, em apenas alguns pontos, a doutrina e a argumentacio
de uma ideologia, definindo-os da maneira mais clara, concisa e afirmativa possivel,
valendo-se de alguns elementos simplificadores. Dentre esses, podemos identificar o
slogan, que apela diretamente as paixdes politicas, ao entusiasmo e ao 6dio; as palavras
de ordem, que, possuindo um contetido tatico, resume o objetivo a atingir; e os simbolos
grdficos, bandeiras, insignias, que sdo capazes de carregar em si idéias e sentimentos
que, bem trabalhados, provocam convencimento em massa. Entretanto, na opinido de
Domenach, a forma simplificadora mais elementar € concentrar sobre uma tnica pessoa

as esperancas do campo a que pertencemos ou o 6dio pelo adversario.

“Apreciam os homens enfrentar pessoas visiveis, de preferéncia a forgas
ocultas. Mormente ao persuadi-los de que o verdadeiro inimigo ndo € tal
partido ou tal nagdo, mas o chefe desse partido ou dessa nacdo, ganha-se
duplamente: por um lado, tranqiiilizam-se os adeptos, convencidos de terem
pelo frente ndo massas resolutas como eles, mas uma multiddo mistificada
conduzida por um mau pastor e que o abandona ao se lhes abrirem os olhos;

por outro lado, espera-se dividir o campo do adversario retirando-lhe alguns

3 Jean-Marie Domenach foi, de 1957 a 1976, diretor da revista Esprit, fundada por Emmanuel Mounier.
Engajou-se cedo na Résistance e, apesar de ser frequentemente classificado como um homem de direita,
possufa uma postura politica ndo linear: o combate anticolonialista nos anos 50, a participacdo no PSU
nos anos 60, a critica ao totalitarismo stalinista nos anos 70, a oposicdo a esquerda nos anos 80.

40" As leis citadas deste ponto em diante podem ser consultadas em: DOMENACH, Jean-Marie. A
propaganda politica. Sao Paulo: Ed. Difusao Européia do Livro, 1955, p. 49-81.
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elementos. Atacar-se-4 sempre, conseqiientemente, a individuos ou a

pequenas fracdes, e nunca a massas sociais ou nacionais em conjunto”*'.

Uma outra € a Lei de Ampliacdo e Desfiguracdo, entendida como o processo de
“exagero” em torno de determinado fato ou circunstincia, visando fortalecer a
propaganda em questdo. Para agigantar o sentido de um acontecimento, as informacgdes
importantes nunca sdo divulgadas de forma “bruta”, mas passam por todo um processo
de valorizacdo que, com intuito de desviar dos pequenos detalhes a atencio do piiblico,
pode ser associado a Lei de Orquestracdo. Esta, por sua vez, é a repeticdo incessante
dos principais temas elaborados sob prismas diferentes para ndo se tornarem cansativos,
ou seja, € apresentar os temas mais importantes, diversas vezes, em variados aspectos,
adaptando os tons e as argumentagdes aos diversos publicos.

Em seguida, Domenach cita a Lei de Transfusdo que € o ato de identificar e
explorar os diversos gostos populares, mesmo quando eles se assentam nos aspectos
mais perturbadores e absurdos, a fim de sustentar a logistica de uma campanha com as
reivindicagdes da massa. “Existe, portanto, na alma dos povos, sentimentos conscientes
ou inconscientes que a propaganda apreende e explora™? de forma rdpida e precisa,
criando esteredtipos e conviccdes que sdo utilizados como argumentos para convencer
e, até mesmo, contradizer uma multidao.

A Lei de Unanimidade ou de Contdgio pode ser entendida como uma
demonstracdo de forca que, ao trabalhar o sentimento de exaltacdo e de medo difuso,
impele o individuo a adotar as concepgdes politicas, das quais parece compartilhar uma
maioria, criando um clima de onipresenca e superioridade em relagdo ao adversario.

Trata-se de exibir, ou até mesmo inventar, uma unanimidade em torno de uma questio

*' DOMENACH, Jean-Marie. Op.cit. p. 57.
*2 Ibidem, p. 69.
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com intuito de gerar conformismo e atrair a parcela de indecisos. Para produzir esta
espécie de contdgio, Domenach explica que nada € mais eficaz que uma manifestacio
de massa conjugada a certos elementos, como simbolos, insignias, bandeiras, uniformes,
musica, que causam uma espécie de fascinio, quase religioso, na massa. Outro recurso
utilizado pelos propagandistas € a adesdo de personalidades-piloto, escritores,
intelectuais, artistas e esportistas, uma espécie de condutores da multiddo que
“emprestam” seus nomes e rostos a uma causa e pelos quais o publico se deixa
impressionar43 .

Uma outra técnica € criar uma propaganda que fundamenta sua argumentacio na
oposicdo as teses adversdrias e que ficou mais conhecida como contrapropaganda.
Apesar de seguir as leis supra citadas, possui sete importantes regras secunddrias:
assinalar os temas do adversdrio, de preferéncia isoladamente, para torna-los
combativeis, pois a propaganda adversa € desmontada em seus elementos constitutivos;
encontrar e atacar os pontos fracos do oponente; jamais atacar frontalmente a
propaganda adversdria quando ela for poderosa, é preferivel comecar fazendo
concessdes ao adversdrio para, pouco a pouco, conduzi-lo a conclusdes contrdrias as
suas; desconsiderar e diminuir a importincia do adversdrio, visto que “o argumento

44
I”™; colocar a

pessoal leva mais longe, nessa matéria, que o argumento raciona
propaganda do adversario em contradicio com os fatos valendo-se, preferencialmente,
de provas incontestdveis; ridiculariza-lo, quer imitando seu estilo ou sua argumentacéo;
fazer predominar seu clima de forca por meio da lei de unanimidade.

Por fim, Domenach salienta que uma propaganda sé serd bem sucedida se puder

contar com um “constante esfor¢co de informacdo que versa ndo apenas sobre os fatos

suscetiveis de alimentd-la, mas, também, sobre a situacdo dos setores de opinides

** DOMENACH, Jean-Marie. Op. cit. p. 79.
* Ibidem, p. 83.
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. 45
visados”

, 0 que significa que a opinido publica € “matéria-prima” para uma boa
propaganda politica.

Em sintese, apesar de cada uma ter seu ritmo préprio, a trajetéria de uma
propaganda politica parte da fixagdo em um acontecimento importante, com seu
desenrolar bem trabalhado e programado, e termina em uma apoteose, geralmente uma
passeata ou outra manifestacdo de massa. Como exemplo desse percurso, podemos citar
grande parte das propagandas cubanas dirigidas contra os Estados Unidos: geralmente,
os setores responsaveis ficam atentos a qualquer noticia que envolva as relagdes entre os
dois paises e elegem uma para ser utilizada na propaganda estatal, valendo-se, quase
sempre, das leis de Domenach. O assunto € amplamente debatido em jornais, radios, TV
e semindrios para culminar em um protesto na Praca da Revolucao.

Embora possamos identificar a presenca das leis elucidadas por Domenach em
propagandas do mundo todo, ressalvamos que alguns tipos de propaganda politica se
destacaram pela forma como atuaram em determinados contextos sociais. Assim, em
diferentes épocas e situacdes, vimos surgir, de acordo com a ideologia ou crenga
politica que professavam, classificacdes para propaganda, tais como bélica, religiosa,
imperialista, hitlerista, anarquista, leninista, monarquista, republicana, enfim, existem
tantas designagdes quantas sdo as formas de empregd-la politicamente. Dentre essas,

interessa-nos, sobretudo, aquela denominada propaganda comunista.

2 — A propaganda comunista

Aclamados como grandes tedricos do socialismo, nem Marx, nem Engels,
descreveram com detalhes o papel que as artes e, por suposto, a iconografia teriam na

construcio e manutencdo de um Estado comunista. Em suas obras, ndo especificaram o

*> DOMENACH, Jean-Marie. Op. cit. p. 88.
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que seria e 0 que representaria uma arte revoluciondria, ndo obstante demonstrassem,
em alguns comentirios de pé-de-pigina, uma preferéncia por autores de literatura
realista. Tampouco, esses autores se preocuparam em determinar como seria uma
propaganda comunista e sequer imaginavam a sua importincia na ‘“conquista de
coragdes e mentes”. Essa inquietagdo partiu de seus sucessores e ocasionou posi¢des
conflitantes no marxismo, visto que, dotados de percepcoes distintas acerca do que seria
a representacdo da realidade, os artistas engajados no socialismo divergiam em relacéo,
até mesmo, do que seria o realismo®®. Paralelamente, a propaganda comunista é fruto
das iniciativas de Lenin que, acreditando que o partido era o instrumento de unido entre
a elite intelectual e as massas analfabetas, congregou as formas de expressao artistica a
cultura de massa com o objetivo de educar para a revolugdo. Dessa forma, surgiu uma
técnica que, ao entrecruzar doutrinacdo e lazer, resultava em uma propaganda sutil e
eficaz. Ela ficou conhecida como propaganda agitacional ou agit prop e foi empregada,
logo depois da Revolucdo de Outubro, para difundir discursos ideoldgicos as multiddes
em meio aos festivais, pecas teatrais, musicais, apresentagdes circenses e de dangas47.
Com o intuito de fazer das manifestagdes artisticas uma ponte para a divulgacao
da nova ordem social, os bolcheviques estimularam os debates sobre a fungdo da arte na
nova sociedade e pregaram o pluralismo artistico. Lenin, contudo, estava convencido de
que as diversas formas de expressdo artistica deveriam auxiliar na educacdo
revoluciondria e, em 1918, encorajou a populacdo a destruir todas as imagens do
passado czarista e erigir, em seu lugar, monumentos em homenagem aos

revoluciondrios da histéria*®. Era o despontar de uma estética que, sob o comando de

4 Cf. KONDER, Leandro. Os marxistas e a arte. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 1967, p. 1-14.

*7 Cf. CLARK, Toby. Art and propaganda in twentieth century. New York: Ed. Harry N. Abrams, 1997,
p. 76 e 77. Toby Clark é professor de Histéria da Arte na Winchester School of Art/University of
Southampton, Inglaterra.

4 Ibidem, p. 79.
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Stalin, se tornaria a forma de expressdo artistica do comunismo e que conhecemos como
realismo socialista. A propaganda estatal e, principalmente, os cartazes que a
retratavam também foram inseridos nessa conjuntura. A propdsito, Kafka diria que “a
revolugdo se evapora e fica apenas o lodo de uma nova burocracia”™.

Vittorio Strada acredita que o realismo socialista pode ser dividido em duas
fases. A primeira, que come¢a em 1934 e termina em 1945, caracterizou-se por uma
natureza diplice na qual a doutrina surgia a0 mesmo tempo como instrumento de poder
e como ideal de libertagcdo. Censura ideoldgica e tatica politica mesclavam-se talhando
como “verdadeiro” tudo o que servisse aos interesses da revolugdo. A segunda fase, por
sua vez, rompeu com essa duplicidade e optou pela censura aberta, perseguicdes e
terror. O Partido Comunista assumiu o papel de centro tnico produtor de idéias e os
processos criativos foram moldados aos manuais de Jdanov. Para este, a “ma
qualidade” da cultura ocidental decorria do “misticismo, clericalismo e da pornografia”
caracteristicos do “declinio e da corrup¢do” dominantes no capitalismo.

Oficialmente, o realismo socialista foi anunciado no I Congresso dos Escritores
Soviéticos, em 1934, e se amparou, teoricamente, em uma dibia interpretacio do

113

marxismo e da histéria cultural da Russia. Stalin o resumiu com a seguinte frase: “o

51 P
77", De acordo com Silvia

dever do artista € interpretar, refletir e mudar a realidade
Miskulin, ao se estabelecer esta politica cultural oficial do Estado, muitos artistas,

escritores e intelectuais foram perseguidos e silenciados, dado que as institui¢des

culturais aceitavam apenas as producdes que passavam para a populacdo mensagens de

# Apud KONDER, Leandro. O marxismo na batalha das idéias. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984, p.
75.

50 STRADA, Vittorio. “Do realismo socialista ao zdhanovismo”. IN: HOBSBAWM, Eric. O marxismo na
época da Terceira Internacional: problemas da cultura e da ideologia. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1987,
vol. IX, p. 157-159.

>l CLARK, Toby. Op. cit. p. 85 e 86.
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otimismo em relacdo ao sistema socialista e seu novo modo de vida e conduta social™.
Esse “objetivismo” proclamava, na maioria das vezes, aquilo que seria ideal, exemplar,

doutrindrio, muito diferente da realidade em questao.

“Durante o governo de Stalin, Jdanov dirigiu as institui¢des culturais e
aplicou a politica do realismo socialista, reprimindo fisicamente os escritores
e intelectuais que discordassem desta politica. Como vimos, o ostracismo, a
prisdo e a morte de intelectuais foram praticas comuns nos anos 1930 e 1940
na Unido Soviética, quando a censura e o cerceamento a liberdade de

. o 953
expressao e cria¢@o atingiram seu dpice”™”.

Denis de Moraes aponta como caracteristica do realismo socialista a
expressividade que se ligava ao género figurativo e nao tolerava o abstracionismo e o
subjetivismo. O realismo critico seria interpretado de acordo com os principios do
Partido Comunista que excluia de seu cadnone o expressionismo burgués, pois transmitia
desespero, pessimismo, descrédito nas pessoas e no futuro, “deturpando a vida”. O
importante era cultivar o romantismo revoluciondrio, voltado para a mitificacdo de
herdis positivos e para o trabalho pritico visando uma perspectiva grandiosa54.

A propaganda comunista se amparou nesse ‘“objetivismo” e os cartazes, que
utilizaram elementos artisticos, foram confeccionados de acordo com a padronizacio da
estética oficial. E possivel, portanto, afirmar que quatro principios fundamentaram o
realismo socialista e, conseqiientemente, a produgcdo de cartazes de propaganda. O
primeiro deles, chamado de norodnost, buscava tornar as formas de expressdo artistica
acessiveis as massas, refletindo seus supostos gostos e realidades. Intrinsecamente a ele,
o klassovost objetivava reforcar os interesses de classe em toda espécie de producdo. O

outro principio, ideinost, se baseava na utilizacio de topicos que faziam relagdo com as

2 MISKULIN, Silvia. Cultura ilhada: imprensa e Revolucdo Cubana (1959/1961). Sio Paulo:
FAPESP/Xama, 2003, p. 155-156.

>3 Ibidem, p. 156-157.

>* MORAES, Denis de. O imagindrio vigiado: a imprensa comunista e o realismo socialista no Brasil
(1947-53). Rio de Janeiro: Ed. José Olympio, 1994, p. 124-125.



39

questdes importantes em andamento e estd ligado ao quarto, partiinost, ou partidarismo,
que remetia a um artigo de L&nin de 1905 no qual este refor¢cava a idéia do dever e do
direito histérico do Partido Comunista de dirigir a vida cultural do pais segundo suas
préprias necessidades.

Partindo desses principios e da aplicagdo do modelo de producdo cultural
soviético, Toby Clark revela que, embora tenham existido motivagdes distintas, existem
alguns pontos coincidentes entre o realismo socialista e o programa cultural implantado
na Alemanha nazista. Dentre eles, podemos citar a produgdo de imagens idealizadas de
operdrios e camponeses; a elevacdo e o culto as personalidades dos lideres; o uso de
estilos e linguagens populares; a utilizacdo de técnicas persuasivas, aliadas a métodos
coercitivos e assassinatos em massa; e o direcionamento do discurso politico a uma
audiéncia de massa; todos muito bem trabalhados por meio das técnicas de propaganda.
Contudo, o autor salienta que uma andlise iconogrdfica dos dois regimes permite
identificar importantes diferencas ligadas a ideologia vigente, tais como as diferentes
visdes da natureza, tecnologia, trabalho, histdria e objetivos humanos estruturados pelas
especificas tradicdes culturais e sociais de cada contexto nacional. O esporte, por
exemplo, foi representado pelos soviéticos como um meio de cultivar o trabalho em
equipe, o entusiasmo coletivo, a unido, a perseveranga e determinacio pela vitdria; ja os
nazistas, o percebiam como um meio de incentivar a perfeicdo e beleza individual dos

156

corpos, atributo da supremacia racial””. Maria Helena Capelato acrescenta que:

113

. 0s moveis das paixdes variam conforme o momento histérico (honra,
riqueza, igualdade, liberdade, pétria, nagdo, etc.), e no caso das experiéncias
totalitdrias alguns moéveis sdo comuns (por exemplo, o amor ao chefe, a
pétria/nacdo), e outros, especificos (como o anti-semitismo)... A propaganda
politica € estratégica para o exercicio do poder em qualquer regime, mas

naqueles de tendéncia totalitdria ela adquire for¢a muito maior porque o

> CLARK, Toby. Op. cit. p. 87.
3 Ibidem, p. 73-74.
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Estado, gracas ao monopdlio dos meios de comunicacdo, exerce censura

rigorosa... O poder politico, nesses casos, conjuga o monopdlio da forca

" L rs 95T
fisica e da forca simbdlica™".

Dadas as similitudes e diferencas apresentadas acima, nos concentraremos na
influéncia que o realismo socialista exerceu nas producdes culturais e governamentais
em Cuba. Em um estudo sobre a estética marxista, Leandro Konder afirma que o erro
dos paises comunistas ocidentais foi terem assumido as férmulas da URSS>®. Em Cuba,
conforme veremos mais detalhes posteriormente, essa premissa inclui, apenas, parte do
programa cultural, pois sabemos que o realismo socialista foi adaptado a cultura cubana
e seus cartazes de propaganda continham outras influéncias artisticas, distintamente da
sobriedade soviética.

Entretanto, Silvia Miskulin assevera que, em junho de 1961, no fechamento dos
encontros na Biblioteca Nacional José Marti, Fidel Castro definiu, claramente, os rumos
da politica cultural cubana. Em seu discurso historico, Palabras a los intelectuales,
Castro estabeleceu os direitos e deveres de cada individuo, dos intelectuais e do
governo, e limitou a liberdade de criacdo e manifestacdo. Para ele, haveria espago para
os artistas que se manifestassem conforme a maxima “dentro da Revolugdo, tudo; contra

59

a Revolucdo, nada™”, ou seja, para que a Revolucdo continuasse vitoriosa, até a

vocacdo artistica deveria ser coibida.

“Para Fidel Castro, esta politica cultural ndo significaria que o artista deveria
sacrificar o valor e a qualidade das suas criagdes, mas sim preocupar-se em
produzir para o povo, da mesma maneira que o povo deveria elevar seu nivel
cultural e aproximar-se dos intelectuais. Voltar a sua producdo para os seus

contemporaneos ndo seria renunciar a produzir obras para a posteridade, ter

57 CAPELATO, Maria Helena R. Op. cit. p. 168-169.
58 KONDER, Leandro. Os marxistas e a arte. Rio de Janeiro: Civilizag@o Brasileira, 1967, p. 1-14.
%% Fidel Castro Apud, MISKULIN, Silvia. Op. cit. p. 172.
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um valor histérico ou universal, mas comprometer-se com as necessidades da

Revolugio™®.

Neste sentido, a politica cultural cubana se aproximava da visdo leninista de
educar para a revolugéo. Isso pode ser confirmado pela criagdo da UNEAC, Unido de
Escritores e Artistas de Cuba, em agosto de 1961, com o objetivo de centralizar as
atividades culturais, seguindo os moldes das associagcdes de escritores e artistas da
URSS. Outras semelhangas com o programa soviético e seus principios podem ser
percebidas nas temadticas abordadas pelos cubanos: a metifora de “Davi vencendo
Golias”, uma analogia da luta ideolégica entre Cuba e Estados Unidos, que representa a
confianga no Partido e no sistema revolucionario em detrimento do american way of
life; a glorificagdo do trabalho camponés; a personificagdo dos ideais politicos
comunistas em diretores escolares dedicados, camponeses esfor¢ados, mulheres
operdrias, pratica que na URSS culminou com o conceito de nova pessoa soviética, tdo
bem tipificado pelo Exército Vermelho. Esses elementos se tornaram simbolos da
crenga marxista numa sociedade harmoniosa que almejava desenvolver o individual em
dire¢@o ao universal e que, para isso, abolia temdticas politicamente “irrelevantes” como
amor, moda, erotismo, liberdade, dentre outras. Mesclados a crenga em pessoas “super
poderosas”, responsdveis pela constru¢do do socialismo, os mitos, herdis e a histdria
cubana, reformulados para a conduta revoluciondria, se tornaram um dos principais
temas culturais. Os cartazes de propaganda cubanos sdo uma pequena parte do emprego
dessa memoria nacional pela propaganda estatal.

Sabemos que em diversas ocasides a propaganda politica relaciona-se com um
passado glorioso para convencer as mentes de sua “missdo histérica”. Aquilo que

repercute negativamente ¢é silenciado ou direcionado para o lado adversario. A

5 Fidel Castro Apud, MISKULIN, Silvia. Op. cit. p. 173.
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propaganda comunista, particularmente, se apoiou, muitas vezes, em sentimentos
patridticos e em memorias oficiosas. A destruicdo das imagens do czarismo foi uma
mostra da necessidade do governo revoluciondrio de destruir o passado e construir uma
“nova histdria” para a Russia, fundamentada nas imagens revolucionérias. O mesmo
ocorreu em Cuba, onde os livros de histdria sdo ilustrados com os atos de heroismo dos
guerrilheiros e a culpa de todas as misérias € dirigida ao governo de Fulgéncio Batista e
ao imperialismo yankee. Antonio Gramsci lembrou que “toda nova geracdo que
amesquinha a geracdo que a precedeu € porque também € mesquinha, ndo possui
confianca em si mesma, ainda que assuma pose de gladiador e exiba mania de
grandeza”ﬁl.

A utilizacdo da memoria para a constru¢do e manutencdo do socialismo em
Cuba passou, entdo, por um processo de escolhas ideoldgicas que silenciou, mas ndo
extinguiu, as memorias das coletividades. A propaganda se apoiou em uma memoria
oficial, estatal, inserida em “um campo de batalha onde o presente debate o passado

como modo de construir o futuro”®?

, tornando-se, assim, uma relacdo tensa entre as
diversas memorias pelo poder. Tzvetan Todorov alerta que esse processo proporciona
um perigo iminente: o apagamento da memoria com a institui¢do de uma histéria oficial
que impde um controle a tradi¢éo, aos ditos e ndo-ditos®.

Porém, nao é s6 a propaganda estatal que se apdia na memoria para a
manutencdo do status quo. A memoria oficial, para se tornar um meio convincente,

precisa ser divulgada, conhecida, legitimada, formando com a propaganda uma espécie

de “simbiose social”’. Os cartazes e, também, o sistema educacional se tornaram

61 Apud KONDER, Leandro. O marxismo na batalha das idéias. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984, p.
75.

52 ACHUGAR, Hugo. Derechos de memoria — nacion e independencia en América Latina. Montevideo:
Ed. da FHCE de la Universidad de la Republica, 2003, p. 11.

63 TODOROV, Tzvetan. Les abus de la mémoire. Paris, Arléa:1998, p. 9.
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eficientes ferramentas que auxiliam esse processo de interdependéncia. As escolas,
desde o ensino primdrio até o universitdrio, trabalham com uma metodologia oficial na
qual a histéria do povo cubano estd intrinsecamente ligada aos feitos revoluciondrios. A
historiografia, que trata, de um modo geral, com pessimismo o que ndo estd ligado a
revolucgdo, elegeu trabalhar com a construcdo dos mitos e com uma certa idéia de
liberdade inata ao povo cubano, remontando os prodigios rebeldes a época da
colonizacdo espanhola. O esquecimento ronda a histdria pés-revolugdo, cobrindo com
um véu as perseguicdes aos dissidentes, as prisdes politicas e as violagdes aos direitos
humanos, ou seja, a memoria destes grupos é ignorada por uma grande parcela da
populagdo cubana.

Nos livros de histéria, nos cartazes e monumentos espalhados pelo pais, as
imagens de José Marti, Che Guevara, Camilo Cienfuegos e Fidel Castro sdo as
personificacdes do mito e do heréi em Cuba. Sdo os rostos da memoria oficial e do
exemplo revoluciondrio que tém espaco nas grandes comemoragdes organizadas pela
agenda publica. Ao massificar, incansavelmente, essas imagens e comemoracdes, O
papel da propaganda, e mais precisamente o dos cartazes, € legitimar a memoria oficial
e impedir que seus observadores conhegam outras memorias e sejam os protagonistas da
histéria de sua nacdo. O que sdo os monumentos publicos sendo essa esfera de
lembrancgas e esquecimentos? Ao mesmo tempo em que propagam os mitos em questao,
promovem o esquecimento dos herdis das minorias e anti-herdis (do ponto de vista
oficial).

Nesse aspecto, ao trabalhar os mitos, herdis e a histéria nacional, a propaganda
libera verdadeiros sonhos e 6dios coletivos, captados no fundo de cada um de nés, e que
manipulados, negativamente, se tornam pesadelos para a humanidade. Um lider ou

estadista que consegue fazer a multiddo projetar em si 0s seus anseios, passa a ser o
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defensor de suas paixdes e esperancas, transformando-a em um joguete®. A propaganda
comunista, assim como a nazista, trabalhou intensamente a imagem do lider e, muitas
vezes, o transformou em uma lenda viva. E o que aconteceu com Fidel Castro, figura

constante nas propagandas doutrindrias e cartazes cubanos.

3 — O cartaz como meio de propaganda

O cartaz, como veiculo de comunicacdo ou doutrina¢do, é um instrumento
valioso para a percep¢do de determinada cultura politica, visto que a sua mensagem se
constrdi a partir da solidificagdo de ideais de comportamento e da difusdo de imagens
socialmente compartilhadas valendo-se de mecanismos que, simultaneamente, permitem
convencer, satisfazer e alimentar um anseio coletivo. A esse processo Ernest Dichter®
chamou de estratégia do desejo e € parte daquilo que classificamos como psicologia do
cartaz, um campo que engloba os instrumentos de criacdo, persuasdo, formas de
transmissdo e recep¢do do discurso ideoldgico contido no cartaz. Portanto, as
caracteristicas intrinsecas ao espectador sdo tdo importantes quanto as técnicas
empregadas para confeccionar um cartaz. E preciso conhecer o destinatario para saber
como seduzi-lo. A taxa de atenc@o geral, que é o fator de interesse do receptor pelo
mundo exterior, o seu tempo disponivel para apreensdo e observagdo, e a taxa de
esforco intelectual, derivante de seu nivel cultural, sdo apenas alguns elementos que
devem ser levados em consideragdo. Linearmente, as condi¢des psiquicas de
entendimento, que interferem no modo de vida e nas caracteristicas pessoais, serao

sempre permeadas por fatores econdmicos e sociais que, também, devem ser levados em

% DOMENACH, Jean-Marie. Op. cit. p. 103.
65 Apud MOLES, Abraham. O cartaz. Sdo Paulo: Perspectiva, 1978, p. 13.
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conta, visto que a situagfo sécio-economica de um destinatdrio influenciara o seu nivel
cultural e, conseqiientemente, a sua compreensao do mundo objetivo“.

Contudo, diante dos intimeros avancos tecnoldgicos e audiovisuais, quais os
fatores que tornam o cartaz um veiculo de propaganda politica preferivel aos demais?
Abraham Moles destaca seu cardter de ambiéncia, ou seja, a sua capacidade de ser
afixado no local que puder ser mais bem percebido por multiddes, independente de
regras ou de uma predisposicdo urbanistica, podendo penetrar em locais que outros
meios ndo alcancariam. Além disso, sua concepgdo estética pode aproxima-lo de um
formato poético, com suas frases de impacto e imagens chocantes sugerindo mais do
que realmente exibem, e dotd-lo de funcdo artistico-social®’. Gary Yanker aposta na
durabilidade da imagem que, se ndo for compreendida no primeiro instante, estard ali
para ser observada e apreendida posteriormente. Inclui-se, também, o fato de o cartaz
ser um meio acessivel, intelectual e financeiramente, de facil identificacdo e que
dificilmente produz ambigiiidades ou efeitos contrarios®.

Dessa forma, a mensagem, as imagens e simbolos impressos em um poster
devem ser conhecidos pelo emissor e pelo receptor para ndo resultar em interpretacdes
ambiguas. Os signos sdo mais bem compreendidos se forem apresentados em uma
atmosfera sensual, com a exploracdo de recursos graficos. Partindo de uma sintaxe
visual, Abraham Moles explica que existem dois modos de apreensdo do cartaz que
exigem do emissor e do receptor um conhecimento comum do objeto comunicado. No
primeiro deles, a mensagem €& semdntica ou denotativa e é objetivavel, traduzivel,

expressa de modo claro para o receptor por uma combinagdo de signos conhecidos antes

5 MOLES, Abraham. Op. cit. p. 112-116.
57 Ibidem, p. 55.
% YANKER, Gary. Op. cit. p. 21-25.
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do ato da comunicacio®. No momento da interpretagdo, ela coincide com a fase pré-
iconografica de Panofsky. No outro modo de apreensdo, a mensagem € estética ou
conotativa e é mais subjetiva e pessoal, envolvendo os elementos de percepgao
anuncidveis e armazenados pelo observador. Compreende, na andlise iconogrifica, ao
terceiro nivel de Panofsky70. A relagdo entre o emissor, o cartaz € o receptor pode,

baseada na famosa férmula de comunicacio de Lasswell”, ser assim resumida:

Conhecimentos compartilhados/repertério comum

<ﬁ>

Mensagem ARTISTA ESPECTADOR
a ser construida, |::> l :> Incorporacdo das
objetivada por um mensagens
IDEALIZADOR CARTAZ

Mensagens semantica
e estética

No entanto, a mensagem expressa pelo cartaz possui uma “vida util”, pois chega
o momento em que seu sentido foi inteiramente extraido e precisa ser substituido por
outros elementos que o tornario novamente atrativo. E hora de criar um novo cartaz
que, quase sempre, trabalhard o mesmo discurso por meio de outros mecanismos
estéticos e retdricos.

A eficdcia de uma mensagem politica, portanto, ndo se sustenta apenas com
elementos estéticos. A imagem necessita ser preenchida por argumentos que produziam
uma comunicacdo dindmica e atraiam o observador no primeiro instante. Hitler
acreditava que o apelo discursivo surtia melhores efeitos quando se dirigia a emocdo das
massas, enquanto Lenin preferia apoiar-se na razdo. Na realidade, as férmulas

argumentativas mais eficientes sdo resultantes da juncdo entre racionalidade e

% MOLES, Abrahm. Op. cit. p. 47-53.
¢t PANOFSKY, Erwin. Estiidios sobre iconologia. 2* ed. Madrid: Alianza Editorial, 1976, p. 13-26.
! Quadro nosso a partir de férmula de Lasswell Apud MOLES, Abraham. Op. cit. p. 199.
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emotividade. Moles demonstra, por exemplo, que uma estratégia bem sucedida pode se
apoiar no método das associagdes, no qual um elemento “empresta” ou “oferece” suas
virtudes conotativas ao elemento associado, formando uma metdfora por aproximacdo
que vai produzir um sentimento de intimidade, de conhecimento de causa no receptor.
Ja no método de variacdes, a exaustdo discursiva de um cartaz pode ser sanada ao
apresentar um mesmo tema, de forma variada, dando a entender que sdo coisas distintas,
quando na verdade a mensagem ¢ a mesma. Outros artificios persuasivos encontram-se
no método da teoria funcional da comunicacdo. Sdo aquelas frases de impacto e
imagens chocantes utilizadas para serem absorvidas de forma instantinea e atingirem
psicologicamente o destinatdrio. As frases, mormente, valem-se de recursos que
aprimoram a retdrica do cartaz, tais como: o emprego do verbo no imperativo, criando
no subconsciente do receptor a idéia de dever, de obrigacdo; a convic¢do com a qual é
escrita, provocando segurancga e confianca; as palavras escritas repetidamente em uma
mesma campanha, causando o efeito hipndtico, que vao permanecer na mente apds o
contato visual; o reflexo condicionado, resultado da associacdo de imagens com
determinados assuntos, como ocorre com a dguia que nos remete ao dominio norte-
americano; e a atragdo surrealista, que joga com a originalidade e imprevisibilidade72.
Poderiamos, entdo, resumir o cartaz como a composi¢do de uma ou mais imagens,
geralmente coloridas, contendo um udnico tema acompanhado de um texto condutor de
mais ou menos 20 palavras. Esse tema vai ser portador de um argumento singular,
confeccionado com a finalidade de ser exposto a velocidade da visdo do transeunte e por
ela ser absorvido instantaneamente. No que se refere a a1rgumentage”1073 , ela pode se
amparar no apelo a uma autoridade legitimada; ao lado “doce” de um regime ou

sistema; na fabricacdo da imagem de um lider ideal; no ataque direto, apelando ao

2 MOLES, Abraham. Op. cit. p. 80-88.
* YANKER, Gary. Op. cit. p. 18-20.
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preconceito ou aos interesses especiais; apelos que limitam as alternativas existentes;
exposicdo de falsas causas e efeitos; e os famosos clichés.

Em se tratando dos modos de apresentacdo do cartaz, Gary Yanker classificou,
dentre as variadas possibilidades de design, cinco formatos mais comuns. O retrato,
mais utilizado em campanhas eleitorais, emprega a fotografia de uma pessoa como
representacio de uma causa do partido. Nos paises comunistas é a férmula para
trabalhar o culto aos mitos, herdis e, também, o exemplo e a virtude personificados na
figura dos lideres. Esse formato pode se aliar ao segundo, conhecido como ilustragdo,
objetivando mais possibilidades de expressd@o. O outro é a alegoria ou metdfora,
procedimento muito popular, que se utiliza de imagens ou figuras como representacdes
da luta entre as “boas forgas politicas” e as “mas”, a eterna dicotomia entre o bem e o
mal. O formato conhecido por mensageiro anunciado trabalha com a justaposicido de
simbolos e figuras visando, por meio de uma linguagem sintética, causar efeitos
emblemadticos em segmentos especificos. Um exemplo € a utilizagdo da figura de uma
caveira ao lado de um cigarro a fim de vincular a mensagem de morte aos fumantes. Por
fim, surge a caricatura, utilizada para ridicularizar ou acentuar as expressoes e defeitos
dos 0p0nentes74. Em Cuba, ela foi muito empregada para retratar alguns presidentes
norte-americanos e outros lideres adversdrios.

Independente do formato a ser empregado na confeccio de um pdster, um
elemento que deve receber atencdo especial € a cor. As cores t€m um papel de suma
importancia no conjunto final da mensagem, pois transmitem emogdes, realcam
detalhes, revelam formas que, talvez, passariam despercebidas sem a sua presenga. A
escolha errada de uma cor pode, inclusive, transmitir uma mensagem, ou parte dela,

erroneamente. Yanker cita uma espécie de teoria da cor que se ampara no significado e

™ YANKER, Gary. Op. cit p. 60-65.
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na preferéncia por determinadas cores em contextos politicos especificos. Vemos, a
partir dela, que a cor azul tem sido associada a discursos mais conservadores; o branco
aliado ao preto, se dirige as pessoas mais sofisticadas; o amarelo vai de encontro aos
reformistas; o laranja, coligado ao azul, ou o vermelho ao preto, surgem apresentando
pessoas desconhecidas; e o vermelho sozinho é emblema de sentimentos intensos,
revoluciondrios, sendo a cor adotada pelos Partidos Comunistas de todo o mundo’”.
Paralelamente, Abraham Moles arrazoa sobre o emprego cientifico das cores e as
implicagdes mais visiveis desse uso no olho humano. Destarte, a retina reage mais
rapidamente diante de imagens que obedecem a seguinte ordem: preto sobre branco;
preto sobre amarelo; vermelho sobre branco; verde sobre branco; branco sobre
vermelho; amarelo sobre preto; branco sobre azul; branco sobre verde; vermelho sobre
amarelo; azul sobre branco; branco sobre preto; verde sobre vermelho. Nesse sentido, as
cores produzem ressondncias psicofisiolégicas e, como conseqiiéncia, cerebrais. O
vermelho serd visto como dinamismo, cor criadora de entusiasmo, erotismo e até
violéncia; o laranja é estimulante, atraindo indecisos; o amarelo é mais tonico,
luminoso; o verde opera como tranqiiilizante, repousante; o azul é tido como calmo, um
pouco frio; e o anil permanece na neutralidade, sem valor preciso76.

Quando direcionamos a ateng¢do aos cartazes comunistas em geral, notamos
algumas caracteristicas bem especificas, como a auséncia de apelos comerciais em sua
mensagem e a preferéncia por aqueles assuntos referentes as campanhas de trabalho, a
solidariedade e as comemorac¢des nacionais. Fixando-nos nas técnicas de producio,
podemos observar a simplicidade e objetividade do discurso; a clareza das palavras; o
balango ou equilibrio entre cores e imagens; a énfase em palavras de ordem; a unidade

em torno da ideologia; a atencdo gerenciada para os objetivos do Partido; o design

> YANKER, Gary. Op. cit. p. 68.
" MOLES, Abraham. Op. cit. p. 94-95.
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padronizado; e o estilo do realismo socialista. Intrinsecos a essas caracteristicas, estdo
os modernos meios de apresentagdo e representacdo simbdlica que exibem a mensagem
ideoldgica em forma de cdpsulas e abreviam, assim, vdrias sentengas. Mas para que o
discurso simbdlico produza os efeitos desejados, os simbolos necessitam passar por
alguns estdgios de cogni¢do que compreendem o pré-motivo, ou seja, o conhecimento
prévio do significado daquele simbolo; o motivo, que é o uso recorrente do simbolo em
determinada drea e periodo; e a legitimacdo desse simbolo em certos contextos’ .

Max Gallo ressalta que os cartazes soviéticos apresentam como caracteristicas
préprias um certo exagero de imagens violentas associadas a textos simples e
secunddrios, a exaltacdo do exército vermelho, &nfase nos principios da justica,
revolugio e defesa dos pobres, além da tradicional criagdo dos mitos nacionais’®.

Dentre os diversos emblemas que foram legitimados no imagindrio social
comunista, podemos destacar a foice e o martelo, representando a unido dos
trabalhadores do campo e da cidade; o punho cerrado, como simbolo de forca, de
determinacgdo para a luta; o rifle levantado, simbolizando a revolta armada; as maos em
forma de garra, que significam a usurpacdo, a tomada de algo; as correntes, como
representantes da prisdo e do controle, muito utilizadas para simbolizar a opressdo dos
paises africanos e subdesenvolvidos™.

O préprio Gary Yanker nos apresenta alguns dados que classificam os paises
comunistas e a Palestina como os maiores produtores e distribuidores de cartazes de
propaganda politica em nivel mundial. De acordo com sua pesquisa, os grupos de
libertagdo da Palestina imprimem seus poOsteres no Libano, Egito, Argélia e Jordania,

exportando-os para paises drabes e grupos simpatizantes dos Estados Unidos e de paises

"7 YANKER, Gary. Op. cit. p. 52-60.
"® GALLO, Max. The poster in history. Nova York: W.W. Norton & Company, 2003, p. 210-216.
" YANKER, Gary. Op. cit. p. 57-59.
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da Europa Ocidental. J4 os paises comunistas, se utilizaram de livrarias, partidos
politicos e, principalmente, de suas embaixadas no exterior para realizar a distribuicdo
de seus posteres politicos. As agéncias, também, cadastravam pessoas que compravam
ou recebiam algumas pegas em seu domicilio. Calcula-se que a URSS chegou a produzir
em lingua russa 500.000 pdsteres que incluiam temas internacionais, como a critica ao
envolvimento dos EUA no Vietni. Nao se estipulou o nimero de cartazes exportados
pela China, mas sua producgdo se caracterizou por pecas criadas em mandarim, frances,
inglés e espanholgo. A producdo e distribuicdo cubana serd mais bem explicitada
adiante.

Sinteticamente, Raymond Savignac®' definiu, assim, um cartaz de propaganda:

“O cartaz € essencialmente um desenho sem legenda, o esbogo que substitui
o longo discurso. Seu desenho nio pode ser considerado um fim em si. E tdo
somente um meio, um veiculo, nfo tende a ser a representagcdo exata de uma
figura ou de um objeto. Estd inteiramente sujeito as necessidades da
expressdo ou do inventor. Pode ser deformado até a caricatura, mas deve
sempre conservar a simplicidade esquemadtica sem a qual seria ilegivel. (...) O
cartaz procede como as prostitutas, enfeita o muro, cria a ilusdo, se ndo da
felicidade, pelo menos do conforto e da beatitude. E o optimum levado ao
absurdo. (...) O cartaz é um escandalo visual. Ndo é olhado, § visto. E a lei da
optica que determina sua forma. Sua leitura tem de ser instantdnea. O homem
da rua deve perceber o que ele quer dizer numa fragdo de segundo. Suas

. (o ~ . S p 82
qualidades estéticas sdo secunddrias, para ndo dizer supérfluas™.

8% YANKER, Gary. Op. cit. p. 76 ¢ 77.

$! Raymond Savignac foi um dos pioneiros franceses na criagio do que se convencionou chamar de cartaz
de propaganda. Suas numerosas obras foram produzidas para clientes no mundo todo e se caracterizaram
pelo design simples, direto, bem-humorado e eficaz. Era um especialista que gostava de ver os cartazes
pregados nos muros, um sobre o outro, disputando a atencdo. Faleceu em 2002 aos 93 anos.

82 Apud MOLES, Abraham. Op. cit. p. 195.
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4 — Cartazes cubanos: uma apresentacao

Vimos, inicialmente, que a propaganda politica, seja ela democritica ou
autoritdria, é trabalhada por diversas formas de expressdo, podendo, inclusive, utilizar
elementos artisticos como meio de persuasio. Em seguida, enfatizamos algumas
caracteristicas do realismo socialista pensando em sua ingeréncia na construcdo da
propaganda comunista. Logo, detalhamos a importincia do cartaz como veiculo de
propaganda politica e algumas de suas caracteristicas mais importantes. Finalmente,
relataremos a historia dos cartazes politicos na Cuba pds-revolugdo de 1959 e seus
elementos constitutivos.

Os cartazes de propaganda politica cubanos integram a diversa gama de pdsteres
comunistas que foram concebidos para auxiliar na constru¢do de uma nova sociedade.
Todavia, o cartaz, como meio de propaganda, apareceu em Cuba por meio das primeiras
litografias comerciais, nos meados do século XIX, e se aprimorou com a emergéncia da
industria cinematogréfica na década de 1940. O decénio seguinte ndo trouxe grande
inovacdo nas artes graficas, mas os anos que se seguiram a Revolugdo Cubana
inauguraram uma nova etapa na producdo de pdsteres, sobretudo politicos, na ilha. Os
cartazes socialistas cubanos ganharam legitimidade, como midia, no Primeiro Saldo
Nacional de Cartazes, realizado no dia 26 de julho de 69, em comemoracdo ao 16°
aniversdrio do “Assalto ao Quartel de Moncada™’. Em Cuba, um pais de pequena
extensdo territorial, esses cartazes tornaram-se um meio de propaganda eficaz que
permitia levar o discurso politico revoluciondrio a uma ampla parcela dos habitantes, a

baixos custos de produgio.

83 CUSHING, Lincoln. Revolucion — Cuban Poster Art. San Francisco: Chronicle Books, 2003, p. 8-9.
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Embora Fidel Castro adotasse, oficialmente, a estética do realismo socialista,
Lincoln Cushing84 e Gary Yanker® asseguram que os cartazes cubanos possuem
caracteristicas proprias que os distanciam da ortodoxia cultural russa e chinesa. O
governo revoluciondrio cubano (assim como os outros paises comunistas) utilizou a
censura € os aparatos repressivos para controlar a producdo cultural, mas, a0 mesmo
tempo, pregou uma politica de experimentacdo artistica centrada na variacdo temaética e
adocdo de estilos vanguardistas. Ou seja, as mensagens e suas formas de argumentacio
difundidas pelos pdsteres cubanos seguiam a vertente do realismo socialista soviético,
no entanto, os elementos artisticos empregados para dissemind-las foram resultantes de
uma “ndo padronizacdo” visual na qual os artistas puderam inovar em estilos, cores,
aplicacdes graficas e tematicas.

Consideramos, dessa forma, que o realismo socialista pode ser percebido, na
producido de cartazes cubanos, pelo uso dos mitos e herdis nacionais em seu discurso, na
construcdo da imagem de um lider que representa os anseios da sociedade, na utilizagdo
de simbolos e insignias nacionais, além de todas aquelas formas apelativas explicitadas
anteriormente™. Para John Barnicoat, o que caracteriza a particularidade e a fama do
acervo cubano ¢ essa dualidade, derivada da utilizacdo das técnicas comunistas em sua
mensagem aliada aos estilos ocidentais adquiridos, certamente, da proximidade
geogréfica com os Estados Unidos. Ao contrdrio do que ocorria na China e na Unido
Soviética, que ndo admitiam a influéncia ocidental, os artistas graficos cubanos tiveram
uma maior liberdade de optar por técnicas e estilos de criag5087. O autor relata que é

possivel perceber nos pdsteres cubanos uma infinidade de elementos provenientes de

% CUSHING, Lincoln. Op. cit. p. 13-14.

% YANKER, Gary. Op. cit. p. 47.

8 Cf. as paginas 44 a 49 dessa dissertacao.

8 BARNICOAT, John. Los carteles — su historia y lenguaje. Barcelona: Ed. Gustavo Gili, 1976, p. 247-
252.
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diferentes segmentos artisticos como a arte pop™; a art nouveau™; o design
cinematografico da sociedade de consumo; e algumas concepgdes herdadas de
Picasso’. Acreditamos, entretanto, que, apesar de haver uma liberdade de escolha
estética, essa liberdade € relativa, pois para se falar em liberdade de expressdo ndo
poderia existir uma politica cultural que impusesse qualquer padronizacdo temdtica e
ideoldgica. Além disso, ndo se permitiu a publicacdo de nenhum cartaz que trabalhasse
os elementos artisticos objetivando um discurso contestatério ou contra-revoluciondrio,
ou mesmo a produgdo independente de cartazes oposicionistas. Sobre essa questdo,
Lincoln Cushing relata que aquela tensdo derivada do relacionamento entre o artista
grafico e o cliente ndo foi totalmente suprimida pela inexisténcia de uma visdo
comercial em Cuba. Uma divergéncia na interpretacdo de determinada acdo politica ou
a proibicdo, em certos casos, de que alguns pdsteres fossem assinados, levaram muitos
artistas graficos a entrarem em conflito com as agéncias de propaganda estatais e,
inclusive, ao exilio”'.

Mesmo com a adogdo dessa diversa gama de estilos, os modos de apresentacdo
dos cartazes cubanos, na opinido de Cushing, ndo possuem uma grande variedade de
recursos graficos. Enquanto a maioria dos posteres € composta por ilustracdes, sendo
raro o emprego de fotografias, na impressdao predomina o formato vertical e as técnicas

de silk screen® e offser”. Calcula-se que, de meados dos 60 até o final dos anos 80,

% A arte pop é um movimento artistico que floresceu nos finais dos anos 50 e anos 60, sobretudo nos
Estados Unidos e no Reino Unido, que objetivava promover uma comunicagdo direta com o publico por
meio de signos e simbolos retirados do imagindrio que cerca a cultura de massas e a vida cotidiana. A
defesa do popular traduziu uma atitude artistica contrdria ao hermetismo da arte moderna e, também, a
recusa da separacdo arte/vida. Incorporou, para isso, as histérias em quadrinhos, a publicidade, as
imagens televisivas e cinematogrdficas. BARNICOAT, John. Op. cit. p. 135-161.

% Estilo que procurou romper com a tradi¢io académica e deu extremo valor decorativo e ornamental as
configuracdes lineares que derivavam de formas organicas. BARNICOAT, John. Op. cit. p. 29-48.

% Relativas a influéncia do cubismo como uma linguagem pictérica que retratava o real recorrendo a
abstragdo. BARNICOAT, John. Op. cit. p. 73-93.

I CUSHING, Lincoln. Op. cit. p. 11-12.

%2 Chamado, também, de serigrafia ou estamparia, trata-se de um processo de producdo que emprega
impressao a traco e quatro cores ou policromia. O desenho pode ser feito com tinta opaca (nanquim) em
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foram produzidos cerca de 11.000 pdsteres politicos. Ndo € possivel determinar com
precisdo essa cifra porque as trés maiores agé€ncias de propaganda cubanas ndo se
organizaram para esse fim. Além do mais, existe a producado incalculavel de agéncias
menores, como a Casa de las Américas e o Instituto Cultural para la Amistad entre los
Pueblos, e das pequenas lojas que comecaram a reproduzir e vender cartazes para
turistas depois da crise dos anos 90%*.

Partindo desses dados, destacamos o papel das trés agéncias de propaganda
cubanas mais importantes na producio e distribuicdo dos pdsteres politicos socialistas.
Uma delas é a OSPAAAL, Organizacion de Solidaridad con Asia, Africa y América

Latina, que foi criada no final da Conferéncia Tricontinental, em 1966, para exercer a

113 29

funcdo de “elo” na comunicacdo com os paises subdesenvolvidos desses trés
continentes. Em sua home page”, ela é definida como uma organizacdo, reconhecida
pelas Nacdes Unidas, que se opde a globalizagdo neoliberal, mas € favoravel a uma
globalizacdo entre os povos. No entanto, podemos perceber que os cartazes referentes as
suas campanhas de paz e ajuda humanitéria contém discursos que ultrapassam o sentido

soliddrio e vdo ao encontro de uma propaganda politica externa. A OSPAAAL

funcionou como uma espécie de suporte ideoldgico da efetiva colaboragdo cubana com

material transparente (acetato ou papel vegetal), obtendo-se o "filme" que servird para gravar a tela
(matriz). O processo de gravagdo consiste em transferir a imagem desenhada para uma "tela de nylon”
que recebe uma fina camada de liquido (emulsd@o) sensivel a luz e é posta em uma caixa escura onde serd
exposta a uma luz muito forte. Passado alguns minutos a emulsdo que recebeu a luz seca se adere ao
nylon, e a que ficou protegida pelo desenho € retirada com dgua. O resultado € uma espécie de "peneira”
na qual a parte desenhada estd livre para a passagem da tinta e o restante estd vedado pela emulsdo. A
impressdo se faz através de rodos que "empurram" a tinta da tela de nylon pelos orificios deixados em
aberto e que formam o desenho. Para mais detalhes ver: BELMIRO, Arnaldo. Silk-screen. Rio de Janeiro:
Tecnoprint, 1987.

> Também conhecido como impressdo indireta, é o processo pelo qual a imagem é gravada,
fotomecanicamente, em uma chapa flexivel de zinco ou aluminio para, em seguida, ser transferida para
um cilindro de borracha e, por ultimo, para uma folha de papel. Versitil, esse sistema tem alta qualidade
de impressdo e permite trabalhar em vérios formatos, em preto-e-branco e em cores, utilizando tanto
impressoras planas quanto rotativas. Além disso, o custo desse processo € baixo, o que propicia uma
tiragem maior. Mais detalhes em: CLARK, Nick. Duotones, tritones and quadtones: a complete visual
guide to enhancing two, three and four color images. San Francisco: Chronicle Books, 1997.

** CUSGING, Lincoln. Op. cit. p. Ibidem, p. 12-17.

< www.ospaaal.org>
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movimentos de libertacdo nacional e grupos revoluciondrios nas décadas de 1960 e
1970, que inclufa materiais bélicos, tropas militares, remédios e suplementos
alimentares. A revista Tricontinental’, publicada pela agéncia entre 1966 e 1990,
chegou a 30.000 exemplares e foi distribuida para 87 paises nas linguas inglesa,
espanhola, drabe e francesa. Os posteres confeccionados pela OSPAAAL, que para
serem inseridos na revista possuiam formato pequeno, abordaram assuntos variados,
como a Guerra das Malvinas, aniversdrio da explosdo da bomba de Hiroshima e morte
de Che Guevara. Lincoln Cushing assegura que muitos deles influenciaram na producéo
de cartazes de oposi¢do dentro dos EUA. Esta agéncia, entretanto, ndo possui o nimero
exato de cartazes de seu acervo, mas de acordo com a catalogacdo de Cushing, estipula-
se uma produgdo de 326 posteres distribuidos por 38 paises’”.

Por sua vez, o Instituto Cubano del Arte e Industria Cinematogrdficos, ICAIC,
criado em margo de 1959, se ocupa da producdo de cartazes de filmes cubanos ou
estrangeiros que recebem permissdo para serem exibidos no pais. Entendendo que o
cinema era bem popular em Cuba, esta agéncia assumiu o papel de divulgar os filmes
que pudessem contribuir na doutrinacdo politica, trabalho que era realizado, antes da
Revolugdo, por poucos artistas cubanos ou no exterior. Lincoln Cushing acredita que a
produgéo do ICAIC se aproxima de 2.000 cartazes’".

Finalmente, a propaganda interna fica a cargo da Editora Politica, EP, que existe
desde 1962, quando ainda era chamada de Comissdo de Orientagdo Revoluciondria. Em
1974, seu nome mudou para Departamento de Orientacdo Revoluciondria, € sé assumiu
a atual nomenclatura em 1985. E a agéncia responsavel por condensar a ideologia do

Partido Comunista Cubano em cartazes de grandes dimensdes, que sdo expostos em

% CUSHING, Lincoln. Op. cit. p. 10.
7 Ibidem, p. 10-17
% Ibidem, p. 13.
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pracas, monumentos publicos e ao longo das estradas. Sua temadtica abarca os assuntos
politicos e econdmicos que sdo direcionados ao publico interno. A EP é muito utilizada
por segmentos politicos, como a Federa¢do das Mulheres Cubanas, para divulgar
campanhas e reforcar sentimentos revoluciondrios. Pela estimativa de Cushing, sua
producdo chega ao redor de 8.000 cartazes, cifra que nos leva a concluir que o governo
cubano destinou um maior nimero de posteres para a “educacdo” revoluciondria do
publico interno’”.

Divididos entre as agéncias supra citadas, estdo os artistas graficos cubanos que,
segundo John Barnicoat, podem ser reconhecidos, devido ao trabalho individual do
desenhista, por suas linguagens e modos de expressdo particulares'®. Lincoln Cushing
cita, dentre eles, Eduardo Muifioz Bachs, Félix Beltran, Radl Martinez, Alfrédo
Rostgaard, Alberto Blanco e René Mederos Pazos, que foi especialmente enviado ao
Vietna para confeccionar os cartazes contra a guerra. Algumas mulheres tiveram
destaque na producdo de, aproximadamente, 326 titulos, sendo cerca de 7% da
OSPAAAL e 15% da EP. Neste grupo, estao as artistas Berta Abelenda, Gladys Acosta,
Estela Diaz, Clara Garcia, Daysi Garcia, Jane Norling, Asela Pérez, Elena Serrano,
Eufemia Alvarez, Izabel Carrillo, Cecilia Guerrae e Vivian Lechuga. O talento desses
artistas se sobrepds ao embargo norte-americano e levou-os a expor seus trabalhos em
diversas partes do mundo'’".

Assim, durante as décadas de 1960, 1970 e 1980, os cartazes politicos cubanos
propagaram, na ilha e ao redor do mundo, a Revolugdo Cubana e a ideologia comunista.

Os anos 90 e a faléncia do regime socialista na Unido Soviética trouxeram o Periodo

% CUSHING, Lincoln. Op. cit. p. 13.
1% BARNICOAT, John. Op. cit. p. 250 e 251.
1" CUSHING, Lincoln. Op. cit. p. 11 ¢ 12.
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02 X ok . . .
, que afetou ndo sé a economia e qualidade de vida em

Especial em Tempos de Paz'
Cuba, mas, também, o nimero de pdsteres produzidos. A necessidade de conquistar
novos aliados econémicos, que impunham um abrandamento do discurso comunista,
promoveu o branqueamento de imagens e recursos que antes eram empregados na cor

vermelha. Os cartazes cubanos foram adaptados a nova tendéncia e tornaram-se mais

um souvenir nas lojasm.

192 Programa instituido em 1992 que reforgou o racionamento de alimentos e produtos bésicos e, ao
mesmo tempo, endureceu a politica interna. Por outro lado, houve uma abertura ao capital estrangeiro no
que se refere aos investimentos na ilha.

103 Cushing, Lincoln. Op. cit. p. 19 e 20.
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Capitulo II - Moldando ciclopesm: os cartazes de propaganda politica
direcionados para o publico interno

“O conhecimento da natureza humana € o principio e o
fim da educagdo politica”. Henry Adams

Elucidamos, no primeiro capitulo, como a histéria, os mitos, os herdis e as
referéncias culturais de determinada sociedade podem ser o ponto de partida para uma
propaganda politica. Por sua vez, quando essa propaganda politica € eficaz, ocasiona
aquilo que Pierre Bourdieu chamou de poder simbdlico'”. Destacamos, também, a
importancia do cartaz na geragdo desse poder simbdlico e como meio de propagacdo de
idéias e legitimacdo da memdria oficial. Ressaltamos a existéncia de uma relacdo de
interdependéncia que existe entre a memdria oficial e a propaganda estatal e a
denominamos ‘“simbiose social”’, ou seja, a relacdo simbidtica entre a propaganda
governamental, que se apdia na memoria para disseminar suas idéias, e a memoria, que
se sustenta na propaganda oficial para legitimar-se como memoria coletiva.

Neste capitulo, demonstraremos como o governo cubano usou a memdoria
historica recente do pais e como ela tornou-se uma poderosa aliada da propaganda
comunista. As datas comemorativas e os mitos e herdis trabalhados nos cartazes
cubanos revelam-nos a necessidade de impor uma nova memdria nacional, associada a
Revolugdo de 1959, e o resgate direcionado da memdria que abarca o periodo anterior e
a tentativa de construir novos pardmetros culturais intimamente relacionados com a

conduta e a ideologia politica dominante.

104 . , . L, . . . .
Ciclope ¢ um ser mitoldgico gigante com apenas um olho na testa. O termo, aqui, promove analogia

com a grandeza de um ideal baseado em uma sociedade igualitdria, porém moldado por uma visdo
exclusiva, por uma unicidade de olhar.
195 yer: Cap. I dessa dissertagao, p. 30.
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Entretanto, a propaganda interna ndo se fundamentou somente na memdoria
histérica cubana. Apresentaremos alguns cartazes que se encaixam nos pardmetros do
Realismo Socialista soviético e buscam divulgar as campanhas de trabalho e sadde,
estimular a educacdo e o esporte, além de instigar a economia em alguns setores.
Entendemos que essas pecas de propaganda fazem parte de um processo de doutrinagdo,
que objetiva a constru¢do do Estado comunista cubano e que seus discursos sdo menos
sutis que os trabalhados nos cartazes relativos a meméria. Conforme Maria Helena
Capelatol%, a propaganda muitas vezes opera na ‘“fabricacdo e manipulacdo de
imagindrios coletivos”, promovendo a interiorizagdo de normas e valores, e tem como
referéncia bésica a seducdo das massas. Dai a necessidade de dirigir-se ao publico

interno, fazer-se entender e garantir a pratica politica.

1 — As datas comemorativas e o processo de construcio da histéria oficial

Os cartazes que trabalham a memoria cubana comprovam que os rebeldes de
Sierra Maestra ndo tardaram a pensar a utilizacio da memdria histérica para a
construcdo de uma memodria da Revolugdo, ainda nos anos 60. Isso significa que,
mesmo antes de declarar o carater socialista da Revolu¢do Cubana, em abril de 1961, o
trabalho de formacdo de uma memoria oficial ji estava em andamento por meio de
vérios veiculos de propaganda, como oOrgdos oficiais de imprensa, rddio, literatura e o
proprio sistema educacional, implantado nos primeiros anos do governo revoluciondrio.

O cartaz de propaganda politica surgiu no inicio de uma década na qual as
diretrizes politicas e culturais cubanas convergiam para um epicentro onde a construcéo

de uma memoria oficial, socialista, dentro dos parametros revoluciondrios, serviria de

1% CAPELATO, Maria Helena R. Multidées em Cena. Propaganda Politica no Varguismo e no
Peronismo. Campinas: Papirus, 1998, p.
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base, de sustenticulo para toda uma politica cultural e, porque nao, ideoldgica. De
acordo com Silvia Miskulin, mesmo que as mudancas da politica cultural oficial tenham
sido sancionadas no Congresso Nacional de Educacio e Cultura de 1971, “o fechamento
politico e ideoldgico com relagdo a cultura foi anterior aos anos setenta™'?’.

O cartaz 1, datado de 1963, € uma amostra clara do trabalho de propaganda,
focado em uma memoria nacional recente, que formaré o alicerce ndo s6 da histéria que
o governo revoluciondrio procura glorificar, em detrimento de uma histéria que deverd
ser criticada, mas, também, de uma politica social e econdmica em vias de implantacao.
E um dentre tantos cartazes que irdo divulgar a meméria oficial e, paralelamente,
instituirdo as datas comemorativas do novo calenddrio histérico cubano.

Nitidamente, podemos perceber que esse cartaz ndo nos remete somente a um
jubilo comemorativo, aos moldes das propagandas comunistas do Leste Europeu.
Notamos que a mensagem mais explicita permanece centrada no ideal de comemoragédo
nacional, de uma data que deve ser lembrada e glorificada por toda a nacdo, permitindo,
assim, uma caminhada em direcdo ao comunismo. Festejar o aniversdrio da Revolugdo
Cubana € qualificd-la como importante, marcante € como uma data nacional que passa a
ser parte fundamental da histéria e do novo calenddrio comemorativo cubano.
Observamos, também, que hd uma prioridade em mostrar a consolidag¢do da Revolucdo
Cubana, enfatizando que se comemora seu quarto aniversario e que, deste modo, ela ja é
uma nova realidade social e politica que deve ser lembrada e comemorada todos os
préximos anos. Neste primeiro momento, de maneira clara e objetiva, o cartaz cumpre a

funcdo de propagar as datas que deverdo ser lembradas e que integrardo a vida

comunitdria, podendo ser classificado como um tipico cartaz de propaganda comunista

"7 MISKULIN, Silvia Cezar. Os intelectuais cubanos e a politica cultural da Revolugdo (1961-1975).
Sao Paulo: Departamento de Histéria — FFLCH-USP (Tese de Doutorado), 2005, p. 10.
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que apela para a importincia das comemoracdes em sociedade, em detrimento das
comemoracdes individuais.

Paralelamente, a frase “Con los cinco puntos de Fidel” surge como uma segunda
mensagem, em caixa alta e destacada em preto, ndo tdo discreta, mas parecendo estar
fora desse contexto comemorativo. Neste momento, percebemos a intencdo de associar
um projeto do governo com a data comemorativa e, dessa forma, propagar o que
realmente interessava naquele contexto. O quarto aniversdrio da Revolucdo Cubana foi
comemorado em janeiro de 1963, trés meses apés o desfecho da Crise dos Misseismg,
quando as relacdes entre Cuba e URSS se mostravam bem instdveis e Fidel Castro,
ofendido por ndo ter participado das negociacdes que terminaram com a iminéncia do
conflito entre as duas superpoténcias da época, tentava dificultar ao maximo o didlogo
entre EUA e URSS. De acordo com Luiz Alberto Moniz Bandeira, o lider cubano

. 10!
levantou cinco pontos g

, “‘com fortes aplausos da China”, e recusava a inspecdo em
territério cubano, com o objetivo de atrapalhar Kruchev e fazer-se ouvir nas
negociacdes. O clima, entdo, era de hostilidades e o governo cubano ndo estava em
condicdes de romper frontalmente com a URSS, devido as suas necessidades

econdmicas, e, ainda, precisava buscar o apoio do povo cubano para legitimar as suas

medidas governamentais.

108 A crise dos misseis ocorreu em outubro de 1962 e foi um dos episédios mais desconcertantes da
Guerra Fria. Estados Unidos e Unido Soviética estiveram bem perto de um conflito nuclear apds os
soviéticos enviarem a Cuba, situada a 120 Km do litoral norte-americano, misseis de longo alcance
capazes de transportar ogivas nucleares, alegando ajuda na defesa do territério cubano. As intengdes
politicas desse incidente e o seu desfecho podem ser melhor compreendidos em: BANDEIRA, Luiz
Alberto Moniz. De Marti a Fidel. A Revolu¢cdo Cubana e a América Latina. . Rio de Janeiro: Civiliza¢do
Brasileira, 1998, p. 412-492.

1% Os cinco pontos de Fidel Castro foram os seguintes: 1)suspensio do bloqueio econdmico e de todas as
medidas de pressdo comercial que os EUA impunham a todo mundo contra Cuba; 2)suspensdo de todas
as atividades subversivas, como lancamento e desembarque de armas e explosivos por via aérea ou
maritima, organiza¢do de invasdes mercendrias, infiltragdo de espides e sabotadores, bem como de todas
as acdes fomentadas a partir dos EUA e de alguns paises cimplices; 3)cessagdo dos ataques piratas
realizados desde as bases existentes nos EUA e em Porto Rico; 4)cessag@o das violagdes do espago aéreo
e maritimo de Cuba por avides e navios de guerra norte-americanos; S)retirada da base naval de
Guantdnamo e devolucio do territério cubano ocupado pelos EUA. Ibidem, p. 475.
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Esse cartaz reuniu, em um mesmo espago simboélico, a pauta comemorativa do
governo, apresentando-a como elemento de importante manifestacdo daquele contexto,
mas aproveitou-se da oportunidade para buscar o apoio popular aos cinco pontos
estabelecidos pelo governante. E a pritica do principio da propaganda comunista
chamado de klassovost'".

Mais além, no discurso implicito, essa propaganda buscou fazer uma correlagio
da politica revoluciondria com o projeto de industrializacdo almejado por Ernesto Che
Guevara''', Assim, observamos que, neste cartaz, a parte superior do rifle, arma-
simbolo da revolucdo, na posi¢do vertical, toma a forma de uma chaminé, simbolo que,
de maneira corrente, representa a industrializacdo, os parques industriais. Esse discurso
imagético, bem nas entrelinhas, como coadjuvante da mensagem principal, revela, ainda
nos primérdios do processo revoluciondrio, inicio da década de 60, os planos industriais
do novo governo, o sonho da industrializacdo cubana. Essa imagem nos conta que, da
mesma forma que o rifle e a chaminé estdo insepardveis fisicamente, o processo de
industrializacdo de Cuba e, consequentemente, o fim de sua condi¢do colonial, tdo
almejada desde os tempos de José Marti, concretizar-se-4 ao associar-se ao novo
governo. Rifle e chaminé unidos fisicamente nos dizem, respectivamente, que o governo
revoluciondrio e o processo industrial a ser implementado em Cuba sd3o processos
insepardveis e, mais, que somente lutando pelos ideais cubanos, pelos cinco pontos

apresentados por Fidel, poder-se-4 alcancgar os objetivos s6cio-econdmicos, tais como a

"0 Cf. Cap. 1 dessa dissertagdo p. 38.

""" O propésito de Guevara era diversificar a produgdo do pais, focalizada no agticar, e promover a sua
independéncia econdmica em relacdo as poténcias da Guerra Fria. O sonho industrial cubano almejava o
primeiro lugar na América Latina na producdo per capita de ago, cimento, energia elétrica, tratores,
calcados, tecidos, refino de petréleo (superados apenas pela Venezuela), e o segundo lugar no mundo na
producdo de niquel metdlico. O complicado seria transformar um pais agroexportador em uma grande
poténcia industrial sem recorrer aos financiamentos da URSS e, consequentemente, a uma dependéncia
em relagdo a este pais, ponto na politica internacional que incomodava deveras o ministro Guevara. Sobre
este assunto ver: CASTANEDA, Jorge G. Che Guevara: a vida em vermelho. Sio Paulo: Companhia das
Letras, 1997, p. 191-230.
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industrializacdo. Em um unico cartaz, o aparelho propagandistico do governo
conseguiu reunir trés idéias que seriam de vital importancia para o fortalecimento do
Estado em construcio' ',

O cartaz 2, de 1965, também se refere a uma data do calendirio nacional e
internacional e melhor se encaixa nos modelos de pecas comemorativas de outros paises
comunistas, pois a mensagem conclama a todos os cubanos a comparecerem a Plaza de
la Revolucion para festejarem, ao lado de seu lider e representante maximo, Fidel
Castro, o dia do trabalho. E a presenca do principio norodnost, que busca reunir em
torno da massa seus supostos gostos e realidades'".

A inscricdo “I° de Mayo”, gratada em branco sobre fundo vermelho, cor
simbolo do comunismo, é o primeiro indicio de associacdo da data com o modelo
politico adotado pelos dirigentes da ilha. O 1° de Maio é uma data muito significativa,
visto que sempre foi bem explorada pela propaganda governamental, ndo sé por
governantes comunistas, mas também por democratas, nacionalistas e nazistas como
uma forma de aproximacdo com a massa trabalhadora. E o momento em que o lider
invoca a importincia do trabalho e de se comemorar, em comunidade, em um local
publico, com festejos, a existéncia dos trabalhadores e ressaltar a importancia dessa
classe para o crescimento da nacdo. Nos paises comunistas, os discursos politicos do dia
do trabalho apresentam os trabalhadores como elementos indissocidveis da nag¢dao, como
os principais arquitetos da construcdo dessa nova sociedade e ressaltam o contraponto
com o capitalismo, que se apdia na exploragdo da mao-de-obra do trabalhador e nio

oferece trabalho digno para todos. E o momento de dizer as massas que o trabalho

"2 A sigla CTC presente na parte superior dos cartazes 1 e 2 significa Central de Trabajadores de Cuba.
A CTC foi fundada em 28 de enero de 1939 e apds o triunfo da Revolugdo passou a ter prerrogativa
legislativa. Por direito constitucional, a entidade incorpora atividades como a administragdo dos circulos
sociais dos trabalhadores, por isso a inser¢@o de sua sigla em cartazes que possuem alguna relagdo com o
sindicalismo cubano. Na verdade, os dois cartazes foram produzidos pela Editora Politica com a
participacdo da CTC. Para saber mais sobre a CTC ver: <www.cubasindical.cu>

"3 Cf.a pagina 38 dessa dissertacdo.
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constrdi a “verdadeira nagdo” e que esse mesmo trabalho, em uma sociedade comunista,
€ mais justo e igualitario que nas sociedades capitalistas.

Nesse cartaz, ndo encontramos uma mensagem que glorifica explicitamente o
dia do trabalho e, tampouco, a postura do trabalhador, mas hd a evocacdo da
necessidade de estabelecer uma unido entre seu lider e a massa, expressa na frase
“Todos con Fidel a la Plaza de la Revolucion” e, nesse sentido, aproximamo-nos de um
discurso que clama por apoio, por legitimacdo, associado a imagem de um Fidel Castro
contemplativo, com olhar paternalista, como se estivesse, naquele instante, direcionando
um olhar de protecdo e cuidados para aquela massa. Muito mais que um convite para a
comemoracio, este olhar prega a unido e garante a protecdo estatal aos trabalhadores
que investirem sua mdo-de-obra na construcio do socialismo. Nos meados da década de
60, o lema em Cuba era trabalhar para a constru¢do de uma sociedade mais justa para
todos os cubanos e isso inclufa o trabalho voluntirio e mituo, nio importando a
formacgdo profissional, somente a convicgdo no progresso da nacdo, que sé ocorreria
com a cooperacdo de todos os trabalhadores para reerguer a economia do pais. O lider,
dessa forma, deveria reunir a “sua” massa e fazé-la reafirmar o seu compromisso com a
nacdo. O 1° de maio apresenta-se como uma data propicia para essa reunido e o cartaz
convoca a todos para esse momento de unido e comemoragdo em torno do projeto
comunista.

Adentrando a década de 80, outra data utilizada na propaganda estatal e
considerada como acontecimento essencial da historiografia revoluciondria cubana € o
desembarque dos militantes do iate Granma em Cuba, realizado em 1956 e tido como o

.. . . . . 114 .
inicio do posterior sucesso da luta guerrilheira em Sierra Maestra® . Apés o

"4 De acordo com Vénia Bambirra, a idéia do desembarque foi tomada de Marti e os assaltos aos quartéis
se inspiravam nos movimentos cubanos dos anos 30. A autora caracteriza o movimento como
insurrecionalista, pois todas as operagdes militares programadas tinham como objetivo paralisar o
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desembarque, que deveria ser mantido em segredo, os insurgentes foram surpreendidos
pelas tropas de Batista, resultando na morte de muitos, na perda de armamentos e no
deslocamento dos doze combatentes que escaparam para as imediagdes de Sierra
Maestra, onde conquistaram a simpatia dos camponeses € promoveram a a¢do armada
que findou-se com a entrada triunfal dos barbudos em Havana, em janeiro de 1959.
Assim, verificamos que cada etapa, desde o inicio da luta armada, deve ser
lembrada e revivenciada como acontecimento histérico importante a ser comemorado,
ano apds ano, como expresso no cartaz 3, de 1986. Nao devemos nos esquecer que foi
exatamente neste ano que Mikhail Gorbachev implementou na URSS os processos de
reestruturacdo econdmica, conhecido como perestroika, e transparéncia politica,
denominado glasnost. A democratizacdo da URSS foi recebida em Cuba como uma
traicdo ao socialismo e o governo revoluciondrio retrocedeu na politica de reformas ao
lancar uma campanha, conhecida como “Rectificacion de errores y tendencias
negativas”, para ‘“‘consertar os erros” economicistas do Sistema de Planificacién y
Direccién de la Economia (SPDE)HS, implementado entre 1976 e 1985, considerados
como uma cdpia malograda de tudo que a URSS fazia, e, também, para combater as
tendéncias “negativas” como perestroika e glasnost.''°. De acordo com Carlos César
Almendra, a politica de retificacdo cubana foi decidida no III Congresso do Partido
Comunista Cubano, em 1986, e pregava “um rompimento com o paternalismo russo e
uma maior independéncia em relacdo ao comércio com o Leste Europeu”, voltando-se
para os recursos da economia local, como a producgdo de arroz e a atividade pesqueira.

O Estado cubano assistia a diminui¢do de sua capacidade de oferta de alimentos, a alta

aparelho repressivo e as atividades por meio da greve geral e, sé depois, a tomada do poder. Ver:
BAMBIRRA, Vania. A Revolugdo Cubana — uma reinterpretagcdo. Coimbra: Ed. Centelha, 1975.

'3 Sistema que ajustava a economia dos pafses alinhados a Unido Soviética tracando uma articulagio com
o Conselho de Ajuda Midtua Econdmica.

1 BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Op. cit. p. 609-611.
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~ . Acll7
dos precos, e a especulagdo em torno do Mercado Livre Camponés ', fatores que
representavam um duro golpe na economia. Em 86, o governo fechou o Mercado Livre

Camponeés e tentou negociar com o Clube de Paris''®

. O Clube propds a Cuba adotar um
plano de austeridade econdmica, apresentado aos paises endividados sob a forma de
arrocho salarial e aumento de tarifas, além de acabar com a ditadura do partido tnico.
Diante dessas propostas, Cuba suspendeu o pagamento da divida externa que, mesmo
assim, continuou a crescer e atingiu o montante de US$5,7 bilhdes em 1987'"°,

Nesse contexto conturbado, submersa por reformas indesejaveis, por noticias
que ndo poderiam se propagar na ilha, a propaganda estatal precisava trabalhar as
mentes € manter o apoio popular. A sugestdo de firmeza ideoldgica, politica e de
contraposi¢do as reformas no Leste Europeu estdo implicitas na mensagem do cartaz 3,
“Firme el timon, proa al futuro”. A palavra firme indica a manutengdo da postura
politica do governo, a nio aceitagdo de uma abertura politica clara, como ocorria na
URSS e sugerida pelo Clube de Paris. Em seguida, a palavra timon estd permeada por
referéncias ideoldgicas mais sutis. Além de associar-se com o iate Granma, pois o timon
é o que garante a direcdo de uma embarcacdo, e fazer uma analogia a manutencdo dos
principios revoluciondrios desencadeados com o desembarque de 1956, essa palavra,

durante muitos anos, esteve associada ao lider comunista chinés Mao Tse-tung,

conhecido como “o grande timoneiro”, uma alusdao a sua forma de atuacdo e sua

"7 A l6gica do Mercado Livre Camponés era bem simples e consistia em permitir que os 70 mil
produtores agricolas deixassem de vender ao Estado o excedente de sua produgdo para destind-la a venda
direta a populagdo em feiras livres. Porém, em pouco tempo, a especulag@o alcangou niveis nunca vistos
desde 1959 e muitos agricultores e intermedidrios comegaram a acumular rendas. Ver: ALMENDRA,
Carlos César. “A situagdo econdmica cubana diante da queda do Leste Europeu”. In: COGGIOLA,
Osvaldo (org). Revolugdo Cubana: historia e problemas atuais. Sdo Paulo: Editora Xama, 1998, p. 137.
"8 O Clube de Paris é uma instituicio informal - sem existéncia juridica reconhecida — que retine um
grupo de paises credores, com o propdsito de renegociar a divida governamental de alguns paises em
dificuldades financeiras. Para ter seu débito externo renegociado junto ao Clube de Paris, o pafs deve
aderir a condic¢do essencial de adogdo de um programa de estabilizacdo aprovado pelo Fundo Monetario
Internacional - FMIL Outras informacdes sobre o Clube de Paris podem ser encontradas em
<www.tesouro.fazenda.gov.br>, acessado em 21 de julho de 2006.

"9 ALMENDRA, Carlos César. Op. cit. p. 137-149.
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lideranca firme na conducdo dos rumos da ‘“embarcacdo” chinesa. Entendemos,
portanto, que, de uma forma subentendida, a palavra timdén remete a uma exaltagdo do
comunismo chinés, que esteve na contramdo da vertente soviética e que, diante da
politica de “retificagdo de erros” e “tendéncias negativas”, tdo claramente relacionadas
com a URSS, essa mensagem permite fazer uma analogia com a tentativa de se
identificar mais, naquele momento e contexto histérico, com a postura chinesa de
manuten¢do da ditadura do partido tnico e radicalizag¢do ideolégicalzo.

Voltando a analise da mensagem, a frase proa al futuro sugere que a
manutengdo das politicas econdmicas e sociais e a propria manutencdo do regime
levaria esse barco, chamado Cuba, em direcdo ao futuro. Quando a palavra futuro é
invocada politicamente, ndo conseguimos perceber temores ou acontecimentos
negativos, somente uma alusdo a esperanca de dias melhores, associada a politica
governamental, caracteristica do Realismo Socialista, que pregava o otimismo em
relacdo ao futuro.

A referéncia a comemoracdo do desembarque do Granma estd explicitamente
representada pelos escritos Granma e XXX Aniversario del Desembarco”. Uma
insinuacdo nacionalista aparece nas unicas cores empregadas neste cartaz, azul,
vermelha e branca, que sdo as cores da bandeira cubana que, por sua vez, aparece
hasteada na ponta da embarcacdo, como uma espécie de guia, de abertura dos caminhos.
Ao olhar este cartaz, o espectador, imediatamente, o associa com a data comemorativa e
¢ estimulado a permanecer firme e leal aos ideais revoluciondrios iniciados com o

desembarque do Granma.

120 s . . .
Lembrando que nos anos 80 a China iniciou o processo de abertura comercial que ndo se estendia ao
campo politico.
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1.1 — Espetacularizagdo do episddio de Moncada

Como uma férmula que da frutos positivos na propaganda estatal, o apelo as
datas comemorativas foi conteido relevante nos cartazes de propaganda politica
cubanos nos anos 70 e 80. Uma data que ndo poderia deixar de compor o calendario
histérico revoluciondrio cubano, e que foi tema de indmeros cartazes de propaganda
politica, € o 26 de Julho, dia em que é celebrado o Assalto ao Quartel de Moncada'*',
tido como o marco da luta armada e episddio que originou o Movimento 26 de Julho,
liderado por Fidel Castro.

A tematica estd bem representada nos cartazes 4, 5, 6 e 7, respectivamente de
1970, 1973 e 1983. Por meio dela, podemos identificar a Lei de Orquestragdo,
classificada por Domenach como a repeticdo incessante de determinado assunto sob
prismas diferentes para ndo se tornarem cansativos'>.

O cartaz 4 traz a frase, aparentemente simples, “Viva el XVII aniversario del 26
de julio”, como um convite a comemora¢do do episédio que deu inicio a Revolugao.
Grafada em caixa alta, a frase ovaciona o movimento e nos surpreende por ser
apresentada em caracteres brancos, e ndo vermelhos, dando a entender que os
primdrdios da luta armada em Cuba ndo tinham nenhuma relacio com o comunismo.
Essa mesma postura pode ser percebida no cartaz 6, contudo, os diferentes tons de
vermelho foram utilizados com outros sentidos nessas pecas de propaganda estatal.

Na realidade, esses cartazes ndo podem ser vistos apenas como a tentativa de
construcio da memoria nacional revoluciondria cubana, pois, intimamente, sdo

representacdoes marcantes do relacionamento de amor e 6dio entre URSS e Cuba. A

21 0 assalto ao Quartel de Moncada, ocorrido em 26 de julho de 1953, em Santiago de Cuba, €

considerado o ponto de partida da luta armada contra a ditadura de Fulgéncio Batista. O episédio, que
culminou com a morte de dezenas de insurrectos e a prisdo do proprio Fidel Castro, € tido como o limiar
da Revolucdo Cubana. Ver: BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Op. cit. cap. Ve VL.

122 Sobre as leis da propaganda de Domenach, consultar o Cap. I dessa dissertagdo, p. 32-35.
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década de 70 foi marcada por acordos politicos e econdmicos entre esses dois paises,
construcdes de bases submarinas na Bafa de Cienfuegos, divergéncias em relacdo a
intervengdo nas lutas de libertagdo nacional em paises do Terceiro Mundo. Todavia,
apesar de toda essa falta de consenso politico, o ano de 1972 seria lembrado como o ano
da reconciliacdo, quando Cuba passou a integrar, formalmente, o Consejo de Ayuda
Mutua Economica (CAME)'®. Isso significou a integrag@o oficial no bloco socialista e
o inicio da reprodugdo da ortodoxia soviética em Cuba, com a criagdo da Assembléia
Nacional Popular, o Conselho de Estado e o Conselho de Ministros e, em 1975, o
estabelecimento de um novo Bureau Politico, Secretariado e Comité Central no
Congresso do Partido Comunista de Cuba. A ilha via-se cada dia mais ligada a
burocracia do modelo soviético, cada vez mais dependente de seus financiamentos e os
cartazes de propaganda promoviam um retorno silencioso as raizes do movimento
guerrilheiro, criando um paradoxo ideoldgico entre o inicio da luta armada, mais
nacionalista, e a necessidade de enquadrar-se no comunismo internacional.

Assim, além da entusiasmatica mensagem “Viva el XVII aniversario del 26 de
julio”, o cartaz 4 acrescenta, ao feito comemorativo, um discurso paralelo que promove
a divulgacdo das mudancas que serdo necessdrias na nova sociedade. Esse cartaz
antecipa os acordos e projetos realizados nos meados dos anos 70 e demonstra a
necessidade de uma aproximacgdo cada vez maior com o socialismo real, buscando o
apoio da populagao por meio dessas pecas de propaganda. Deixando de lado a “pureza”
do inicio revoluciondrio, o vermelho passa a ser adotado como a cor predominante na

construcdo desse cartaz. Uma grande estrela vermelha em primeiro plano segue

122 0 CAME, também conhecido como COMECON, foi criado pela URSS, em 1959, com o objetivo de
formar uma unido econdmica com a Tcheco-Eslovdquia, Hungria, Polonia, Roménia e Bulgdria e,
posteriormente, com a Reptblica Democratica Alema e a Albania. O CAME garantiu a Cuba o acesso a
empréstimos adicionais, intensificacdo do comércio com os paises do Leste Europeu, além da Unido
Soviética passar a pagar pelo agticar e niquel cubanos precos mais elevados do que aqueles praticados no
mercado mundial. Ver: BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Op. cit. p. 595 e 596.
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formando, com outras estrelas menores, uma espécie de estrada, de caminho, em direcio
ao segundo plano do cartaz. Nessa direcdo, o vermelho vai adquirindo tonalidades mais
claras até chegar a uma pequena estrela branca ao fundo. As duas pontas da estrela
maior com a ponta da dltima estrelinha formam uma seta que aponta para a direcdo
final.

Observamos que essa imagem pode nos dizer muitas coisas. Para comegar, ao
retratar a sociedade cubana como uma estrela, simbolo do sucesso e das conquistas
maximas, a imagem nos sugere uma sociedade em ascensdo. Implicitamente, o discurso
imagético revela que essa ascensdo devera partir do socialismo em pratica nos anos 70
em Cuba, representado pela grande estrela vermelha, mas que o destino dessa
sociedade, ap6s uma longa caminhada pelas trilhas do socialismo, deverd ser um
amalgama gradativo, como as tonalidades de vermelho, ao “puro”, a ideologia
nacionalista inicial, independente de interferéncias estrangeiras, um retorno as raizes
fixadas no dia 26 de julho de 1953.

O cartaz 5, intitulado “Os martires”, retoma a tematica de Moncada, sem fazer
qualquer referéncia escrita, pois a imagem, por si sO, basta e transmite o que ndo deve
ser esquecido, o que deve ser rememorado e festejado por toda a sociedade. Esse cartaz
adiciona ainda o mito do her6éi andénimo tombado em campo de batalha. Nio ¢é a
primeira vez que o her6i sem nome € glorificado pela propaganda estatal na tentativa de
construcdo de memdrias oficiais. Em diversas nagdes democriticas, podemos ver essa
utilizagdo na constru¢do de monumentos ao soldado desconhecido, ao herdéi que perdeu
a vida por amor a pétria. Nesse poster, os herdis em questdo sdo os combatentes
andnimos tombados em 1953, retratados em vermelho, caidos ao lado de seus rifles e

aos pés de seus carrascos em um chio negro que pode representar tanto o luto como a

morbidez desse espetidculo. Em pé, ao lado desses corpos, o exército de Batista é
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representado na figura de cinco soldados na cor verde, cor simbolo dos exércitos. A
posicdo de muitos combatentes, caidos de costas, e dos soldados com a arma em punho,
mesmo apds todos estarem mortos, sugere-nos que foram atacados covardemente e
sustenta a histdria oficial de que os rebeldes eram a maioria, mas que, por defasagem de
armamento € por apoio norte-americano ao exército nacional, foram massacrados de
maneira cruel e sem chance de defesa. Esse cartaz pode ser considerado um cldssico
exemplo do uso da memoria para formatar a histéria que deverd ser passada adiante ou,
simplesmente, o exemplo de uma imagem que expressa a versdo oficial de um feito
histérico.

O terceiro cartaz que trabalha com a data de aniversario do Assalto ao Quartel de
Moncada é o cartaz 6, de 1983. E interessante observarmos que, desde o ano anterior,
Cuba passava pela crise econdmica que assolou ndo sé a América Latina no inicio da
década de 80, como, também, os paises do bloco socialista. Apesar da elaboracido dos
planos qiiingiienais de 1976-1980 e 1981-1985, parte do Sistema de Planificacién y
Direccién de la Economia (SPDE), fixado pelo COMECOM, Cuba se viu “forcada a
pedir o reescalonamento de sua divida, na esteira de uma aguda reducdo dos créditos
de curto prazo e depdsitos, acompanhada pela alta dos juros e queda dos precos de
agu’car”lM.

Devido a esses percalcos econdmicos, Fidel Castro intensificou, em 1982, a
politica de contrato de joint ventures com empresas estrangeiras, encorajada desde
1977. Iniciava-se, entdo, um periodo de lentas e gradativas transformacgdes no sistema
econdmico cubano, com a elaboragdo de um cédigo de investimentos que concedia aos
capitais estrangeiros isencdo de impostos sobre o uso da terra e materiais importados,

além da repatriacdo dos lucros e da possibilidade de compra de até 49% das empresas

124 BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Op. cit. p. 608 e 609.
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locais. No biénio 82/83, a ilha tinha US$2 bilhdes de dolares em dividas que se
agigantavam rapidamente com a crise da década'®. Como podemos perceber, a abertura
do mercado cubano ao capital estrangeiro nio se deu em uma tnica arrancada, depois da
derrocada da Unido Soviética. O processo comegou no inicio dos anos 80 e o governo,
por meio da propaganda, precisava superar a crise € manter o apoio popular as suas
medidas.

Nesse contexto, o trabalho em torno da memodria histérica, do resgate dos
grandes momentos da Revolugdo, como o episédio de Moncada, desviava a atencdo da
crise e rememorava os grandes feitos da nacdo rebelde. J4 haviam transcorrido 30 anos
daquele acontecimento histérico, e a necessidade de rememorar, de comemorar,
tornava-se cada vez mais imprescindivel para a manutencdo do regime e a Lei de
Ampliagdo e Desfiguragdo auxilia esse trabalho de propaganda'®®.

O cartaz 6, elaborado em um fundo vermelho, ndo traz uma frase com ovagado ao
26 de Julho ou uma convocagio aos festejos da data, como vimos em outras pegas,
apenas a inscricao “26 de Julio, XXX Aniversario del Moncada”, como se fosse um
simples lembrete. Ao analisarmos a grafia dessa frase, deparamo-nos, uma vez mais,
com a cor branca que, conforme ressaltamos anteriormente, indica-nos uma pureza do
movimento anterior a0 governo revolucionario, ligado ao comunismo. Abaixo dessa
frase, aparece a imagem de um bragco, novamente na cor branca, segurando o corpo de
um rifle, negro, que forma, com o seu prolongamento, um segundo bracgo, desta feita, na
cor negra. Esses dois bracos aparecem unidos fisicamente pelas laterais, dando a

entender que o momento € de unido em torno de um ideal, que nasceu com o Moncada e

que nesse periodo, de crise e restricdes, precisa de uma unido comprometida, de

'3 ALMENDRA, Carlos César. Op. cit. p. 135-154.
126 Cf. p- 33 desta dissertag@o.
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engajamento indiferenciado, de homens brancos e negros, em torno da mesma causa, a
revoluciondria, representada pelo rifle dos rebeldes de Sierra Maestra.

Confeccionado no mesmo ano do cartaz anterior, o cartaz 7, apresenta certas
peculiaridades. Ao contrdario dos cartazes 4 e 5, que insinuam, sutilmente, um
desligamento do Assalto ao Quartel de Moncada das idéias comunistas, esse cartaz
fornece indicios de que o lider do Movimento de 26 de Julho, Fidel Castro, ja estava
envolvido com idéias comunistas antes do triunfo da Revolucdo em 1959. De uma
forma peculiar, escapando da temdtica dos cartazes anteriores que era trabalhada
associada ao nacionalismo, esta peca apresenta, em um plano principal, a fotografia do
jovem Fidel Castro no seu julgamento e uma imagem de Lé&nin em trajes ocidentais com
o tradicional gorro russo. A frase pronunciada por Castro no julgamento, e utilizada na
propaganda, “Si, nosotros leemos a Lenin, y quien no lea a Lenin es un ignorante”, soa
como uma confissdo da presenca de ideais comunistas nos primérdios do movimento
armado. Concluimos que, com esta mencdo a Lenin e a utilizacdo dessa frase em uma
propaganda oficial, o governo revoluciondrio visava convencer os cubanos de que as
raizes do movimento revoluciondrio ja estavam permeadas por concepgdes leninistas
antes mesmo da declaracio de seu cardter socialista, apds as agressdes norte-
americanas, €, com isso, manter o bom relacionamento com a URSS e seu apoio

financeiro naquela década de dificuldades econdmicas.

1.2 — Gir6n, a vitéria ndo podera ser esquecida
Nao poderiamos deixar de mencionar, dentre os cartazes que exploram as datas

do calendario oficial, o uso do episédio conhecido como Ataque a Bafa dos Porcos, ou
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Playa Girén'?’. O acontecimento ndo foi uma invasio “oficial” norte-americana, no
entanto recebeu apoio do governo estadunidense e serviu de base para a manutencdo do
discurso de vitéria das milicias cubanas contra os agentes treinados e organizados pela
CIA. A metéafora biblica de Davi vencendo o gigante Golias foi empregada diversas
vezes para ilustrar a vitéria na Bafa dos Porcos, e os cubanos que se alistaram e lutaram
durante a invasdo foram tratados como herdis.

Mesmo sem estar indicada a data de sua confeccdo, o cartaz 8 ¢ um bom
exemplo do apelo a essa temadtica pela propaganda estatal. Nesse cartaz percebemos a
necessidade de estimular a lembranca do acontecimento histérico por meio da palavra,
grafada em cor vermelha e caixa alta, “Gir6n”, indicando que o episddio foi
fundamental para o encaminhamento da Revolu¢do Cubana ao socialismo, mas,
também, de enfatizar a comemoracido do Dia do Miliciano, uma data especifica que
evoca o 16 de abril, um dos dias em que a populacao civil cubana pegou em armas para
defender a Revolugdo, transformando-o em um dia rememorével.

A criagdo de uma data para comemorar o Dia do Miliciano € uma estratégia de
exaltacdo dos valores dos cubanos que, desde outubro de 1959, integravam as Milicias
Nacionais Revoluciondrias, o povo armado idealizado por Che Guevara, e objetivava
gerar possibilidades para uma resisténcia armada em territrio cubano'?®. O ndmero
oficial de 250.000 milicianos, que superava o Exército Rebelde, era, nas palavras do

99129

préprio Fidel Castro, “la garantia definitiva de la Revolucion O governo

'*" Exilados cubanos nos EUA, apoiados pelo governo Kennedy e pela CIA, programaram a invasio de
Cuba pela Baia dos Porcos, local conhecido como Playa Girén, em abril de 1961. Os acontecimentos que
precederam a invasdo, como os ataques aéreos aos aeroportos de Havana, Santiago de Cuba, Cienfuegos e
San Antonio de los Bafios, levaram Fidel Castro, em janeiro de 61, a declarar o cardter socialista de seu
governo. A invasdo foi frustrada em 19 de abril, e o presidente cubano afirmou que Playa Girén foi a
primeira derrota do imperialismo na América Latina, consolidando, assim, o triunfo da Revolucdo
Cubana com o grande apoio da populacdo na resisténcia aos invasores. Ver: BANDEIRA, Luiz Alberto
Moniz. Op. cit. p. 267-294.

'8 Ibidem, p. 209 e 210.

"2 Ibidem, p. 210.
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revoluciondrio necessitava manter o apoio dessas milicias dia apds dia. Glorificar e criar
um dia especial soa como uma demonstracdo da importincia desse segmento da
populacdo cubana e uma forma de cativar e manter vivo o sentimento de amor a nagao.
O miliciano é saudado com uma homenagem nesse cartaz de propaganda, e o rifle em
riste segue como simbolo insepardvel da Revolu¢do e motivo de orgulho para os
cubanos.

O discurso de motivagdo desses “herdis milicianos” permanece no cartaz 9, sem
data de producio, estimulando o sentimento militante sustentado pela fotografia de uma
jovem, levando consigo mantimentos, dentro de uma trincheira. Acima dela uma foto
dos rebeldes de Sierra Maestra dentro de um coracdo. A imagem nos diz que, por ser
jovem, aquele era 0 momento de se alistar e lutar por seu pais, reforcado pela mensagem
“Esta mi hora”. Paralelamente, a empolgacdo visivel no rosto dessa jovem representa a
alegria de estar cumprindo um dever com a pétria que € explicitado na outra frase, “este
mi puesto”. A tentativa de equiparacdo com os herdis da Revolugdo é feita pelo
pronome yo, que estd ao lado da fotografia da jovem, de onde sai uma seta em dire¢do a
fotografia dos rebeldes. Ou seja, toda aquela alegria estampada na expressdo da jovem e
o seu alistamento nas milicias a levariam a ser igualada aqueles que lutaram e libertaram
seu pais das “for¢as mercendrias”.

A propaganda politica baseou-se, também, nos acontecimentos posteriores ao
episddio de Girdn, mas que tinham alguma relacdo com ele. As relagdes entre os EUA e
Cuba pioraram ainda mais depois do fiasco da operagdo anticastrista de abril de 1961.
Exilados cubanos que viviam em Miami passaram a promover vOos clandestinos dos
quais atacavam alvos em territorio cubano e lancavam panfletos de contrapropaganda.
Ap6s constatar que Fidel Castro contava com um grande apoio popular, a CIA, apoiada

pelo presidente Kennedy, langcou a Operacdo Mongoose, com o objetivo de
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desestabilizar o governo revoluciondrio cubano e apoiar as incursdes paramilitares que
destruiam material bélico e incendiavam canaviais '*°.

No entanto, o governo de Fidel Castro ndo poderia permitir que as forcas
inimigas conquistassem a simpatia da populacio e é esse cendrio de guerra ideoldgica
que podemos presenciar no cartaz 10, que foi confeccionado em 1962. Nele podemos
identificar o principio da contrapropaganda elaborada pela imagem na qual um grande
satélite em primeiro plano e um missil, com a sigla do exército norte-americano, foi
abatido em um terreno caracteristicamente tropical. Diante desse missil, um soldado
cubano monta guarda. Enfim, a mensagem escrita nos fornece o elemento de
interpretacdo dessas imagens. “El cielo de Cuba pertenece a Cuba. Luchamos contra las
invasiones del espacio aéreo y naval por aviones y armas de guerra norteamericanos”.
E a representagdo grafica da propaganda que objetiva divulgar a idéia de que o espaco
aéreo e naval cubano continuam ameacados por forgas estrangeiras e que qualquer
tentativa de invasdo serd rechacada com determinacio e coragem por parte do Exército,
lembrado na figura do soldado em guarda. O satélite simboliza o estado de alerta do
governo cubano e o missil derrubado evoca o direito de defesa e sustenta a idéia de que
as agressdes partem do outro lado. Nao podemos nos esquecer de que esse cartaz foi
confeccionado no mesmo ano da Guerra dos Misseis e que, por isso, a imagem do missil
tombado relaciona-se com o conflito e com a questdo da autonomia territorial cubana.

Outra maneira de trabalhar a meméria de Girdén foi associd-la a uma campanha
antiimperialista. O sentimento cubano de combate ao capitalismo sempre esteve

N

relacionado a guerra ideoldgica contra os Estados Unidos. As propagandas politicas

"% A Operagio Mongoose objetivava atingir Cuba economicamente, privando o governo das divisas em
dolar e boicotando suas exportagdes. Também, psicologicamente, com o estabelecimento de 60 esta¢des
de radio na América Latina e trés na Florida destinadas a propaganda anticastrista e a difusdo de falsos
rumores. As operacdes de sabotagem em territério cubano seriam intensificadas com esse planejamento.
BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Op. cit. p. 394.
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cubanas, neste sentido, foram direcionadas ora para o publico externo, como
demonstraremos no préximo capitulo, ora para o publico interno, conforme as proximas
andlises ratificardo.

Direcionado, portanto, para uma investida mdxima e irrestrita contra o
imperialismo representado pelo inimigo norte-americano, o governo cubano denominou
o ano de 1969 de Ano do Esfor¢o Decisivo. Ressaltamos que, neste ano, a URSS
concluiu as negociagdes comerciais com Cuba, que foram brindadas com a participacio
de técnicos e até do embaixador soviético, Aleksandr Soldatov, em um dia de trabalho
voluntdrio na colheita da cana. Nenhum esforco foi tdo decisivo como a visita do
ministro da defesa da URSS, Andrei Grechko que insinuou uma quebra do acordo entre
Kruchev e Kennedy ao propor a construcdo de uma base de submarinos na Bafa de
Cienfuegos com o objetivo de equiparacio estratégica da URSS aos EUA".

Com o intuito de divulgar os objetivos do Ano do Esfor¢o Decisivo e, assim,
atrair ainda mais a simpatia da URSS, o cartaz 11 investiu na relagdo construida pela
prépria propaganda entre Girén e a primeira vitéria contra o imperialismo norte-
americano. A finalidade discursiva é representada pela frase “Girén primera derrota del
imperialismo en América” que, além de reafirmar que a vitéria na Baia dos Porcos foi a
primeira, dentre muitas que virdo, acrescenta que, a partir dali, o imperialismo, na figura
dos Estados Unidos, estava fadado a superag@o. A ilustracdo complementa a idéia ao
apresentar a ponta de uma escopeta perpassando a sigla dos Estados Unidos,
expressando um gesto de supressdo, como se a arma estivesse adentrando o inimigo e
eliminando-o.

Essa relagdo da invasio de Playa Giréon com o inicio da derrocada do

imperialismo na América pode ser constatada, também, no cartaz 12, de 1972. Desta

31 BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Op. cit. p. 588.
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vez a sigla USA é “rasgada” por um mapa da América Latina, gesto entendido como
representativo da derrota dos Estados Unidos. Além disso, observamos que, de dentro
das entranhas da sigla, de seu intimo, surge o elemento responsdvel pelo inicio da
derrocada do imperialismo na América Latina: a resisté€ncia cubana na Baia dos Porcos.

Os dizeres “Giron, XI Aniversario” apenas complementam essa associacao.

1.3 — Comemorar eventos internacionais e sustentar a ideologia

Curiosamente, constatamos que os cartazes cubanos niao exploraram somente as
datas comemorativas dos eventos nacionais para conquistar o seu publico.
Identificamos, também, o uso de uma memdria mais abrangente, dirfamos de uma
histéria mundial, como forma de propaganda ideolégica. Datado de 1975, o cartaz 13
pode servir-nos como exemplo. A mensagem “XXX ANIVERSARIO DE LA DERROTA
DEL YUGO NAZI-FASCISTA. El futuro pertenece por entero al socialismo”, defende a
idéia de que a derrocada do nazi-fascismo na Segunda Guerra Mundial foi obra da acdo
soviética e, conseqiientemente, socialista. Essa premissa pode ser confirmada pela
imagem do soldado que, com a bandeira da URSS em maos, fazendo-a tremular, parece
pronto a cravd-la na cabeca de um Adolf Hitler boquiaberto. O gesto de colocar a
bandeira da URSS na cabega de Hitler, simbolizando a arquitetura do nazismo na
Europa, sugere toda a supremacia da URSS, que foi capaz de destruir o mal nazista
tanto militarmente como ideologicamente.

Paralelamente, existe a mensagem de que a humanidade s6 terd um futuro, livre
da ameaca nazi-fascista, por causa das tropas soviéticas que entraram em guerra para
salvar a humanidade. Por isso, o futuro pertence ao socialismo, porque foi ele o tnico
capaz de por um fim a guerra e € o Unico capaz de dar esperanca a humanidade. Mas

este cartaz ndo foi confeccionado, exclusivamente, para comemorar a derrota nazista na



80

guerra e exaltar o socialismo. Como vimos anteriormente, no inicio da década de 70, as
relacdes entre Cuba e URSS se estreitaram com a entrada de Cuba para o COMECOM e
foi, exatamente, em 1975 que o Partido Comunista Cubano estabeleceu o novo Bureau
Politico, semelhante aos pardmetros soviéticos, assumindo o papel de forca dirigente da
nacdo e indicando, claramente, a reaproximagdo e dependéncia da URSS. O governo
cubano via-se, economicamente, cada vez mais preso a teia do Leste Europeu e tornou-
se necessdrio aproximar-se ainda mais da ideologia dominante na URSS. Silvia
Miskulin esclarece que, com o Primeiro Congresso do PCC, realizado neste ano, “a arte
e a literatura assumiram uma funcdo pedagogica e transformaram-se na maioria dos
casos em veiculo de propaganda do governo, com o objetivo de educar as massas na
construgcdo do socialismo e do homem novo” %, Contudo, sabemos que, no caso dos
cartazes de propaganda politica cubanos, concebidos como uma certa manifestagdo de
arte, essa funcdo pedagdgica esteve presente desde o inicio dos anos 60 e o que ocorreu
apds o estreitamento dos lagos com a URSS foi uma intensificacio desse objetivo
pedagdgico, condicionado, em grande medida, pela situacdo de dependéncia financeira.
Por sua prépria natureza e objetivos, esses cartazes t€ém a particularidade de serem a
principio, diddticos e doutrindrios, diferentemente de outras expressdes artisticas.

Os cartazes de propaganda, especificamente esse cartaz 13, que divulga uma
informacdo unilateral, desconsiderando a participacdo dos outros aliados, como Franca,
Inglaterra e Estados Unidos, na referida guerra, por serem capitalistas, promoveu a
glorificacdo do exército soviético, como o unico salvador da humanidade, e garantiu
uma politica de boas relacdes com a URSS, fundamental para a manuten¢do do

castrismo e dos investimentos do bloco socialista.

2 MISKULIN, Silvia Cezar. Os intelectuais cubanos e a politica cultural da Revolugdo (1961-1975), p.
224.
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Como podemos avaliar, a divulgacdo da memoria e da histéria nacional e
internacional objetiva a construcdo de uma histéria oficial, mas, também, vai ao
encontro da divulgacdo de projetos politicos, econdmicos e ideoldgicos que devem ser
propagados e formar consenso. O periodo de relacdes amistosas com a URSS também
pode ser percebido no cartaz 14, de autor e data desconhecidos. O aniversdrio da
Revolugdo de Outubro, da URSS, € utilizado para tecer uma analogia entre socialismo e
liberdade. A foice e o martelo, simbolos do comunismo, que estdo presentes na bandeira
da URSS, formam uma espécie de ave, simbolo de liberdade. Logo abaixo, a frase “Las
ideas revolucionarias avanzan por el camino que abrio la Revolucion de Octubre” faz
crer que a liberdade e o socialismo possuem uma relagdo direta, que nas sociedades
comunistas os homens s@o livres como os passaros. E mais, a mensagem escrita leva-
nos a acreditar que a Revolucdo Russa foi o inicio de um processo de libertacdo mundial

que serd promovido por consecutivas revolucdes inspiradas nas idéias socialistas.

2 — Os mitos e herdis da Revolucio e a criacdo do “homem novo” cubano

A propaganda estatal cubana, por meio dos cartazes que trabalharam a memdria
oficial, ndo se sustentou somente em datas comemorativas. A constru¢ao dessa memoria
revoluciondria precisou passar também pelo processo de criacdo de mitos e herdis
nacionais. Ao analisar os cartazes que trabalharam essa temadtica, percebemos a

predominancia da Lei de Transfusdol 7

, que se apdia nos sentimentos populares criando
esteredtipos e convicgdes com o intuito de gerar herdis e exemplos para a “nova
histéria”, e a inser¢do do conceito do “homem novo”.

De acordo com Luiz Bernardo Pericés, o Novo Programa do Partido Comunista

da Unido Soviética, de 1961, revela as caracteristicas da futura sociedade comunista que

estaria composta por “um novo homem que ird combinar harmoniosamente saiide

133

Cf. p. 33 desta dissertagdo.



82

espiritual, pureza moral e um fisico perfeito”. Em Cuba, no entanto, a concepc¢io do
“homem novo” esteve pautada pela visdo guevarista, que se ligava as questdes praticas
da Revolug@o Cubana, isto é, o “homem novo” cubano seria dotado de um espirito de
grupo e de uma consciéncia da importancia de cada trabalhador na construcdo do
socialismo no pal’s] . Silvia Miskulin salienta que o projeto de construcdo do “homem
novo” cubano esteve presente nas pdginas do suplemento cultural El Caimdn
Barbudo™”, de janeiro de 1968, que registrou que a func¢do do intelectual “relacionava-
se com a construgcdo do ‘homem novo’ em uma nova sociedade, a comunista, na qual a
divisao entre trabalho intelectual e trabalho manual tenderia ao desaparecimento™°.

Cada um dos cartazes que serdo analisados, a seguir, traz elementos indicativos
de como ser um cidaddo exemplar, revoluciondrio, um “homem novo” que trabalha em
prol da construcdo da sociedade idealizada e comunista. Como podemos conferir, em
muitos casos, a edificacdo desses mitos e herdis, exemplos do “homem novo” cubano,
estd associada a uma data comemorativa, como aquele cartaz que festejou o aniversario
do Assalto ao Quartel de Moncada e se apoiou no mito do combatente herdico e
desconhecido.

O ano de 1968 nos forneceu o cartaz 15 e o cartaz 16 como exemplos de
propaganda que trabalhou com a imagem de homens herdicos e mitoldgicos da
Revolucao Cubana. Esse tipo de propaganda ajuda na constru¢do da histéria a ser
contada e dos mitos a serem glorificados, com o intuito de educar a massa dentro dos

ideais estabelecidos por aqueles que estdo no controle ideoldgico.

134 PERICAS, Luiz Bernardo. “Che Guevara e o Homem Novo”. IN: COGGIOLA, Osvaldo (org).
Revolugdo Cubana: historia e problemas atuais. Sdo Paulo: Editora Xama, 1998, p. 95 -111.

"3 O suplemento literdrio EI Caimdn Barbudo, encarte mensal do jornal Juventud Rebelde, surgiu em
maio de 1966 como uma alternativa para preencher o vazio representado pelo fechamento de Lunes de
Revolucion e de El Puente. MISKULIN, Silvia Cezar. Os intelectuais cubanos e a politica cultural da
Revolugdo (1961-1975), p. 09.

136 Ibidem, p. 167.
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O contexto histérico de 1968 estd marcado pelo Maio de 68"

e pela Primavera
de Praga138, acontecimentos que, segundo Silvia Miskulin, estiveram ausentes da
agenda informativa cubana no decorrer daquele ano. Esse siléncio, essa auséncia de
informagd@o, podem ser constatados nos cartazes estudados que, nesse sentido, sdo
omissos aos processos histéricos contemporaneos a eles e assumem, mais intensamente,
seu cardter de “obras de combate”, desviando a atenc¢do das massas dos acontecimentos
ao redor do mundo e focalizando as suas mensagens imagéticas na constru¢do da
sociedade comunista e do “homem novo” dessa sociedade. Além disso, “o governo
cubano convencionou denominar cada ano da Revolucdo como forma de marcar
temporalmente os principais objetivos da Revolugcdo para cada periodo 139 6 0 ano de
1968 foi o Ano do Guerrilheiro Herdico, por isso a insisténcia nessa temdtica nos
cartazes que analisaremos.

Criado nesse contexto, o cartaz 15 apresenta um panorama de herdis conhecidos

e andénimos como modelos do “homem novo” cubano, o espelho de moral e o ideal

370 movimento conhecido como Maio de 68 advém do periodo marcado pela movimentagdo estudantil
ocorrida em Paris, em 1968. Descontentes com a disciplina rigida, os curriculos escolares e a estrutura
académica conservadora, estudantes de Paris organizaram protestos que levaram a ocupagdo da
Universidade de Nanterre (a oeste de Paris), em 23 de marcgo. Eles contestavam, também, a situacio
social e politica do pais e o governo do general Charles de Gaulle, em virtude do desgaste provocado pela
guerra de independéncia da Argélia. Entre os slogans criados estio E Proibido Proibir, O Poder Estd nas
Ruas e A Imaginagdo no Poder. A decisdo da reitoria de fechar a faculdade, em 3 de maio, fez a Sorbonne
abrir as portas para os alunos de Nanterre. Influenciados pelos estudantes, operarios de Paris realizaram
protestos, ocupando fébricas e organizando passeatas e greves. Em 6 de maio ocorreu o confronto entre
13 mil jovens e a policia que langcou bombas de gds lacrimogéneo, respondidas com pedras pelos jovens.
A principio, o governo francés ficou paralisado, mas, em seguida, a situagdo foi controlada, com violenta
repressdo. No total foram mais de 1,5 mil feridos. O governo de De Gaulle, abalado, sustentou-se no
poder somente até abril de 1969. No entanto, o exemplo de Paris espalhou-se para outros paises onde
jovens e trabalhadores protestaram contra a situagdo do pds-guerra, as guerras e as ocupagdes
imperialistas. Nos Estados Unidos os jovens opuseram-se a Guerra do Vietni e fizeram manifesta¢cdes do
movimento hippie. Nas criticas, de modo geral, existia uma mistura de radicalismo politico e irreveréncia,
que acusava tanto o capitalismo como o socialismo. Para aprofundamento do tema Ver: MATOS, Olgéria
Chain Féres. Tardes de maio. In: Tempo Social — Rev. Sociologia da USP, Sdo Paulo, vol. 10, n.2,
outubro de 1998.

138 A Primavera de Praga foi um movimento que reivindicou um “socialismo com rosto mais humano”,
em agosto de 68 na antiga Tchecoslovdquia. O movimento foi reprimido, duramente, por tanques da
Unido Soviética e saudado, em seus primeiros dias, em Cuba. No entanto, no dia 23 de agosto Fidel
Castro definiu a posi¢do do governo cubano e deu o seu apoio a invasdo soviética a Praga surpreendendo
os cubanos e a intelectualidade de esquerda internacional. Ver: FORNES-BONAVIA DOLZ, Leopoldo
Apud MISKULIN, Silvia. Os intelectuais cubanos e a politica cultural da Revolugdo (1961-1975), p. 186.
9 Ibidem, p. 135.
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revoluciondrio que deve ser imitado por todos aqueles que trabalham a favor da
sociedade comunista. H4 uma predomindncia das cores da bandeira cubana, azul,
vermelho e branco, mescladas com um tom de amarelo que, neste caso, tem a fungédo de
quebrar os tons escuros e dar uma aparéncia suave as imagens. Na parte superior do
cartaz estd a ilustracdo de um camponés, guajiro, segurando a bandeira de Cuba,
simbolizando o amor e lealdade a Patria, ao lado da imagem de Ernesto Guevara, morto
no ano anterior. Essa constru¢cdo imagética nos sugere que o camponés andnimo e o
herdi da Revolucdo estdo lado a lado, ambos sendo fundamentais na solidificagdo do
ideal revoluciondrio e, se todos se apoiarem nesse ideal, serdo capazes de erguer a nacio
como se ergue aquela bandeira.

Logo abaixo, ao lado do ano do cartaz, vemos a ilustracdo de um negro e de um
branco, um esteredtipo do operario que trabalha com boné, representando as diferentes
racas que, com seus semblantes felizes de pessoas que tém uma missdo a cumprir
investem a sua mao-de-obra no trabalho de edificagdo do socialismo. Abaixo dessas

140 ¢ seu namorado, Boris

figuras, estdo as imagens dos rebeldes Haydée Santamaria
Coloma, assassinado na prisdo por Batista, simbolos do amor e da abnegacdo rebelde
pela causa da Revolucdo. A imagem de um Fidel Castro contemplativo, com olhar em
direcdo ao infinito, nos sugere a figura do lider, da pessoa que tem uma visdo do futuro
e que detém confianca em seus atos. Na parte inferior do cartaz, uma ao lado da outra,
estdo as imagens de José Marti, simbolizando o inicio da luta pela independéncia

cubana, ainda no século XIX, e Camilo Cienfuegos, representacao da continuacdo dessa

luta que se transformou em vitoriosa com a Revolugao de 1959. O unico texto presente

"0 Haydée Santamaria foi uma das poucas mulheres que se destacou na luta armada urbana contra a
ditadura de Batista e teve um papel importante no governo revoluciondrio ao dirigir de, 1959 a 1980, a
instituicdo cultural Casa de las Américas. Em 26 de Julho de 1980, data em que se comemora o Assalto
a0 Quartel de Moncada e ocasido na qual o seu noivo foi feito prisioneiro, Haydée suicidou-se, ato que
representou a profunda crise na Revolu¢do e que foi explicado por Fidel Castro em razdo de
conseqii€ncias psicoldgicas das torturas que ela havia sofrido no carcere de Batista. Para consultar a
biografia de Haydée Santamaria ver: < www.rebelion.org>, acessado em 27 de julho de 2006.
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neste cartaz € uma exaltacdo a Revolugdo, na frase “Viva la Revolucion”. Esse cartaz,
portanto, reine, em um mesmo espaco imagético, a idéia de construgdo da histdria
oficial por meio dos herdis e mitos da Revolucdo Cubana, o cidaddo comum,
exemplificando o ideal de “homem novo” da sociedade socialista e a comemoracdo do
Ano do Guerrilheiro Herdico.

Em tonalidades diferentes de verde, cor que simboliza a esperanga, e em formato
retrato foi confeccionado o cartaz 16. Esta peca segue os parametros do cartaz anterior e
reune a intengdo de comemoragdo do ano do guerrilheiro herdico, representado pela
imagem de Camilo Cienfuegos que, a0 mesmo tempo, simboliza o exemplo moral a ser
imitado na constru¢do do “homem novo”. Muitos elementos fizeram de Cienfuegos a
imagem perfeita do mito e her6i de uma histdria oficial e, por isso, seu exemplo
perpassou nao s6 cartazes de propaganda politica como, também, nimeros especiais dos
suplementos culturais cubanos. Dentre suas aptiddes herdicas, Silvia Miskulin narra a
trajetoria de sua vida como guerrilheiro, desde a sua incorporacdo no Movimento 26 de
Julho no México, o desembarque do Granma, a luta, ao lado de Che Guevara, em Sierra

Maestra e as vitérias rumo a parte ocidental da ilha'*!

. Contudo, o fator decisivo para
seu processo de mitificacdo foi sua morte prematura, em novembro de 1959. Camilo
viajou a Camaguey para prender o major Huber Matos, comandante do Exército
Rebelde e governador militar da provincia de Camaguey, que havia participado da
guerrilha e foi considerado conspirador pelo governo revoluciondrio, depois de
renunciar ao seu cargo e discordar das orientagcdes comunistas. No retorno a Havana, o
avido que Camilo embarcara desapareceu, dando margem a indmeras especulagdes,

visto que nem seu corpo, nem os destrocos do avido foram encontrados. Nesse sentido,

o governo de Fidel Castro precisou isentar-se de qualquer culpa e, portanto, a

"I MISKULIN, Silvia. Cultura ilhada: Imprensa e Revolugdo Cubana (1959/1961), p. 131.



86

glorificacdo de Camilo como mito e herdi serviu também para promover essa isengdo. O
discurso imagético desse cartaz salienta ainda a pureza revoluciondria de Camilo,
representada por uma imagem sorridente envolta em flores brancas e estrelas, a imagem
perfeita do “homem novo” cubano: rebelde, corajoso, detentor de uma moral
inquestiondvel e, acima de tudo, feliz com as suas conquistas. A propaganda politica,
neste caso, serviu ndo s6 para a idealizacdo do “homem novo”, mas para ressaltar a
inocéncia do governo cubano no desaparecimento de Camilo Cienfuegos'**?

Ernesto Che Guevara, tratado em Cuba somente por Che ou por Comandante
Guevara, € um mito que, ao lado de José¢ Marti, ¢ um dos mais explorados pela
propaganda estatal cubana. Neste cartaz 17, datado de 1969, vemos a apropriagdo da
famosa fotografia tirada por Alberto Korda, nos primeiros dias da vitdéria da Revolugéo,
que circulou pelo mundo como representacdo do Che rebelde, do Che guerrilheiro, do
grande idealizador e exemplo vivo do “homem novo” cubano e do revoluciondrio
internacional. O rosto de Che Guevara estd envolto em um prisma de cores que partem
de uma estrela no centro da boina em sua cabeca. Essa constru¢do nos sugere que a
mente de Guevara, suas idéias e seus ideais, poderiam partir de um pequeno foco
central, a estrela, e iluminar, com todas as cores, ndo sé o vermelho do comunismo, uma
imensiddo e, porque ndo dizer, a humanidade. A imagem € a retratacdo perfeita do
guerrilheiro, com olhar posto no futuro, e que dedicou a sua vida e a sua morte a causa
socialista.

Além de tratar da constru¢do do mito guevarista, este cartaz ¢ um exemplo da
apropriacdo da morte pela propaganda estatal. Podemos entender que, uma vez mais, a

propaganda tenta, glorificando e mitificando um de seus membros mortos, isentar-se das

acusacgdes de divergéncias entre Fidel Castro e Che Guevara e do abandono final do Che

142 BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Op. cit. p 209.
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na Bolivia em 1967

. Depois de dois anos do assassinato de Che na selva boliviana,
nada seria mais eficaz que uma propaganda oficial, valendo-se da imagem de Che e
exaltando as suas qualidades de herdi, para se livrar da culpa e justificar e enfatizar a
amizade.

Ja o cartaz 18, de acordo com Lincoln Cushing'*, ficou conhecido no mundo
todo com o nome de “Cristo Guerrilheiro”, quando foi, na verdade, uma homenagem
feita a Camilo Torres'*’, o sacerdote, professor de sociologia e guerrilheiro colombiano
morto em fevereiro de 1966. Segundo Silvia Miskulin, o suplemento El Caimdn
Barbudo publicou alguns artigos em homenagem a Torres, incluindo uma mensagem do
sacerdote aos estudantes, na qual os conclamava a aderir a revolugdo latino-americana e
a passar da teoria 2 pritica revolucionaria'*®. Como podemos perceber, os cartazes de
propaganda politica eram amparados por outras formas de propaganda estatal, como
suplementos literdrios, e esse cartaz, especificamente, mitificou Camilo Torres e o
colocou na galeria dos herdis revoluciondrios a serem saudados na historiografia cubana
como exemplos do “homem novo”.

A imagem mostra um homem de barba e cabelos longos, envolto em uma

auréola reluzente, simbolo dos santos do catolicismo e clara indicacdo da beatitude

' A interpretacio de Jorge Castafieda fundamenta-se na culpa de Fidel Castro por ndo tentar resgatar
Che Guevara quando este fracassou na tentativa de criar uma guerrilha que partiria da Bolivia para o resto
do continente. Castafieda baseou-se nos depoimentos de Daniel Alarcén Ramirez, um sobrevivente da
guerrilha boliviana, mais conhecido como Benigno, que lutou ao lado de Guevara e denunciou a
existéncia de acordos entre Castro, Mario Monje (do Partido Comunista Boliviano, contrdrio a guerrilha)
e o Partido Comunista da Unido Soviética, nos quais Fidel Castro estaria comprometido a ndo salvar
Guevara e cortar os incentivos a guerrilha na América Latina. Retomaremos essa discussdo quando
estivermos analisando os cartazes de propaganda politica cubanos referentes a América Latina. Ver:
CASTANEDA, Jorge G. Op. cit. p. 276-450.

14 CUSHING, Lincoln. Op. cit. p. 67.

145 Camilo Torres nasceu em Bogotd, em 1929, e ordenou-se sacerdote em 1954. Estudou na Universidade
de Louvain e, ao retornar a Colombia, em 1959, foi professor de sociologia na Universidade Nacional.
Promoveu a propaganda das lutas populares por meio do jornal Frente Unido, 6rgio da Frente Unida do
Povo, e uniu-se a guerrilha do Ejército de Liberacion Nacional, dirigida por Fibio Vizquez. Morreu em
combate, na Colombia, em fevereiro de 1966. Ver: LOWY Apud MISKULIN, Silvia Os intelectuais
cubanos e a politica cultural da Revolugdo (1961-1975), p. 144.

16 Ibidem, p. 144.
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dessa figura. A barba adquire dois significados distintos, uma analogia com a imagem
de Jesus Cristo e, também, com os guerrilheiros cubanos, conhecidos por “barbudos”,
ou seja, existe uma real intencdo de associar a imagem de Cristo, que trouxe idéias
inovadoras para o seu tempo e contribuiu para mudar o rumo da humanidade, com a
imagem do guerrilheiro. Essa premissa pode ser confirmada pelas suas vestes, copiadas
dos modelos romanos, e pelo fuzil que o homem leva aos ombros como se afirmasse
que, assim como Jesus Cristo foi um revoluciondrio para o seu tempo e trouxe novas
esperancas para humanidade, o rebelde socialista carrega consigo um ideal parecido. Ao
mesmo tempo, este discurso imagético, na figura do homem santificado, promove uma
relacdo direta com a dupla funcdo, sacerdotal e revolucionaria, de Camilo Torres.

Questionamos o porqué de um cartaz de propaganda politica cubana se apossar
do simbolismo da figura do Cristo, dado que, no final dos anos 60, Cuba se aproximava
cada vez mais do dogmatismo soviético e pregava a total separacdo entre Igreja e Estado
e entre escola e Igreja, chegando ao ponto de proibir completamente cultos religiosos e
condenar o catolicismo como forma de alienag@o e desvio ideoldgico. Concluimos que
os apelos de uma propaganda estatal, principalmente quando lhe parece conveniente,
fogem das orientagdes dogméticas e se dirigem ao publico com elementos que vdo ao
encontro da sensibilidade das massas. E a apropriacio da Lei de Transfusdo, que
apreende e explora os sentimentos conscientes e inconscientes dos povos para
transformé-los em propaganda eficaz.

No caso deste cartaz, de 1969, havia a necessidade de sustentacdo da histdria
oficial por meio dos mitos e de relacionar esses mitos com a criacdo do “homem novo”.
Camilo Torres era um exemplo do “homem novo” que o governo revolucionério cubano

queria moldar e ndo havia como desvincular a sua imagem da religido, por isso, o
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discurso imagético religioso foi conveniente nessa representagdo, porque pareceu
oportuno associar uma figura religiosa com o ideal do “homem novo”.

O cartaz 19 e o cartaz 20, ambos da década de 70, sdo amostras de cartazes que
trabalham a constru¢do do herdi, relacionando-o com a comemoracdo de uma data
especifica, neste caso, o Dia Internacional da Mulher, 8 de marco. A Revolugao de 1959
trouxe para Cuba, uma sociedade com valores machistas, a idéia de que a mulher, na
construcdo do Estado comunista, deveria ter os mesmos direitos € a mesma importancia
que o homem. Naquele inicio dos anos 70, havia a necessidade de reunir toda a espécie
de mao-de-obra para alcancar os recordes idealizados nas plantagdes de agtcar e o
governo nao poderia deixar espago para a discriminacdo do trabalho feminino. Todavia,
em nenhum momento conseguimos identificar, na bibliografia consultada a respeito da
Revolug@o Cubana, uma mengdo clara de qual seria a funcdo feminina, o papel da
mulher na construcdo e manuten¢ido do Estado comunista. Sabemos que, nesse tipo de
sociedade, o ideal € uma equiparacdo do trabalho masculino ao feminino e que a mulher
pode ser um exemplo de revoluciondria tal como qualquer homem, conforme j4 nos foi
demonstrado anteriormente no cartaz que destaca Haydée Santamaria como exemplo de
herdi da Revolugao. Por isso, acreditamos que esses dois cartazes sdo importantes, pois,
além de dirigir-se ao publico feminino e conquistar a simpatia dessa parcela da
sociedade, destacando o dia da mulher, eles nos oferecem indicios mais claros de qual
seria o papel da mulher na sociedade cubana socialista.

O cartaz 19 evoca a data comemorativa nos dizeres “Marzo 8... Dia
Internacional de la Mujer”, assim como o cartaz 20, um ano depois, reproduz a mesma
frase em quatro idiomas diferentes, espanhol, inglés, franc€s e russo, dando a entender
que aquela propaganda se dirigiria ao publico interno, mas incluindo os estrangeiros

residentes no pais para algum trabalho de intercAmbio, muito comum aquela época.
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Além disso, busca no exterior o publico feminino, visto que essa é uma data
internacional e reproduzindo-o em quatro idiomas realca a questio do internacionalismo
cubano. As duas pecas complementam-se e apresentam quatro situagdes distintas nas
quais deixam bem claras as fun¢des da mulher na sociedade comunista. Na parte
superior do cartaz 19, observamos uma mulher protegida por um chapéu, com os labios
entreabertos como se estivesse cantarolando, enquanto colhe uma fruta. Logo abaixo,
surge a mulher operdria, com o mesmo semblante tranqiiilo, segurando um fio de linha.
Na parte mais inferior do cartaz, a mulher acalenta uma crianca, sem mudar a expressio
de seu rosto.

Essa seqiiéncia de imagens nos diz que a mulher, na sociedade comunista, é
capaz de adotar vdrias fungdes, como a de camponesa, operaria e mae. Em todas elas, a
mulher parece segurar o “fruto” de suas fungdes sem deixar-se abater, exercendo o seu
papel com zelo e satisfagdo, como deve ser feito por todas as mulheres que se espelham
no modelo do “homem novo”. Sabemos que os dois cartazes foram elaborados pelo
mesmo artista, Heriberto Echeverria, e imaginamos que, um ano depois, ele resolveu
complementar o discurso do cartaz 19 confeccionando o cartaz 20. Neste, a funcdo da
mulher na sociedade comunista termina por ser definida com a indica¢@o de que, além
de camponesa, operdria e mae, a mulher deve ser, acima de tudo, revoluciondria. Essa
assertiva pode ser confirmada pela representacdo da mulher, com o cabelo envolto em
flores e borboletas, simbolizando a delicadeza feminina, segurando um rifle, simbolo da
guerrilha cubana. O discurso imagético nos assegura que cada mulher, com toda sua
“delicadeza natural”, pode ser uma revoluciondria destemida e, por isso, homenageada
todo 8 de marco. Assim, esses dois cartazes, de maneira clara, oferecem-nos a definicio

dos papéis que a mulher deveria exercer na sociedade socialista cubana.
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Finalmente, a exemplificacdo do “homem novo” cubano encontra na figura de
José Marti'* a analogia ideal. Um intelectual, sem qualquer experiéncia em campos de
batalha, Marti teve seu lugar de destaque na histéria cubana por causa de sua
participacdo idealista na Guerra de Independéncia. Considerado como um dos principais
expoentes do pensamento latino-americano do século XIX e personagem de uma
geracdo que se envolveu em debates polémicos em torno das empolgantes doutrinas
transplantadas da Europa, José Marti tornou-se mito e “apdstolo”, apds o advento da
Revolug@o Cubana. Pragas, ruas, escolas, aeroporto, hospitais receberam seu nome, que
passou a ser explorado de forma incessante na criacdo da memoria oficial cubana e na
resolucdo dos embates ideoldgicos do regime castrista. Na frase “Antes de ser marxista,
sou martiano™**, podemos perceber a intengio de Fidel Castro de se declarar marxista,
fato que ocultava nos primdrdios do governo revolucionario, e, a0 mesmo tempo, de
deixar claro que a matriz de suas concepgdes ideoldgicas, desde os tempos do Partido
Ortodoxo, estd no pensamento politico de Marti. Se ndo era explicita a filiacdo
comunista de Castro antes do episddio de Playa Girén, por sua vez, é fato que o lider da
Revolugdo Cubana j4 via um idolo em Marti, antes mesmo de sua prisdo pelo assalto ao
Quartel de Moncada. Com isso, entendemos que existia no governo revoluciondrio um

discurso nacionalista, amparado pela figura de José Marti, e que, muitas vezes, esse

147 José Julidn Marti Pérez nasceu em Havana em 1853 e lutou na Guerra de Independéncia Cubana, no

final do século XIX. Filho de pais espanhdis, tudo indica que sua familia pertencia a um segmento médio
da sociedade, visto que Marti pdde cursar escolas em Cuba e seguir com seus estudos. Comecou a
escrever sobre a questdo da independéncia na ilha, motivo pelo qual foi condenado, primeiramente, a
trabalhos forcados e, depois, ao desterro. Foi na Espanha que Marti se formou em Letras e Filosofia pela
Universidade de Zaragoza e de onde partiu para conhecer a Europa. Dotado de uma cultura perspicaz,
Mart{ abragou a causa da independéncia e escreveu para variados jornais, entre eles o La Nacion, de
Buenos Aires; La América, de Nova York; La Opinion Nacional, de Caracas; La Repiiblica, de Honduras;
El Economista Americano, de Nova York; La Opinion Piiblica, do Uruguay; El Partido Liberal, do
México; e em revistas ilustradas. Morreu em combate em 1895. Ver: CARVALHO, Eugénio Rezende de.
José Marti e o centendrio da independéncia cubana (1898-1998). Vitéria: Anais Eletronicos do III
Encontro da ANPHLAC, 2000.

148 CASTRO, Fidel Apud BETTO, Frei. Fidel e a religido. Sao Paulo: Brasiliense, 1985, pg. 159.
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nacionalismo era conduzido paralelamente ao discurso fundamentado pelo dogmatismo
soviético. Essa assertiva nos aparece ainda mais clara na analise do cartaz 21, de 1983.

A imagem nos apresenta cinco vezes o rosto de Marti, marcado por uma
expressdo séria que denota respeito e moral. Em um tnico momento, a bandeira cubana
aparece ao lado de seu rosto, promovendo uma relacio entre a personalidade de Marti,
firme, decidida, e a nacionalidade cubana. No entanto, ¢ na mensagem escrita que se
sustentam os objetivos dessa peca propagandistica. Conforme elucidamos
anteriormente, no inicio dos anos 80, Cuba passava por uma intensa crise econdmica e
precisava, mais do que nunca, do respaldo popular. A frase “Hacer es la mejor manera
de decir’, de autoria de Marti, conclama a ag@o associada ao pensamento e a discussdo,
ou seja, aquele era o momento de por em pritica todas as premissas idealizadas
anteriormente. A propaganda reproduziu as palavras de um herdi, uma personalidade
respeitada em toda a nagdo, para chamar a acio os construtores da sociedade comunista.

Da mesma forma, o cartaz 22, de 1985, apresenta um Marti sério com uma
estrela sobre sua testa. A estrela representa o brilho préprio do intelectual que empresta
a frase “Ni pueblos, ni hombres respetan a quien no se hace respetar” para mostrar aos
espectadores deste cartaz que aquele momento de mudangas vindas do outro continente
ndo poderia atingir os ‘“verdadeiros revolucionarios”. Era a hora de se inspirar no
heroismo de Marti, em seu amor pela pitria, e fazer-se respeitar e, assim, criar um
consenso nacional em torno da manutengdo das propostas revoluciondrias. Marti,
simbolizando a independéncia de Cuba, refere-se, neste ano, a uma independéncia em
relacdo a URSS e, também aos Estados Unidos, além de garantir a manutencdo dos
ideais da Revolucao Cubana.

Por meio desses 22 cartazes, fomos capazes de identificar como a exploracdo da

memdria nacional, dos mitos e heréis da Revolugdo Cubana e de datas comemorativas
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inseriram, em seus respectivos contextos historicos, concepcdes ideoldgicas, além de
promover a identificacdo de papéis e funcgdes sociais, divulgar os planos e diretrizes
governamentais, estabelecer uma histéria oficial, fundamentada na visao revoluciondéria,
e definir, de maneira clara e precisa, o modelo de “homem novo” da sociedade cubana

comunista.

3 —Rumo a lavoura e a doutrinacdo

Além da utilizagdo da memoria coletiva como meio de propagacio da ideologia
vigente, os cartazes de propaganda politica cubanos empregaram uma forma mais direta
e menos sutil de doutrinagdo. Nesta ultima, € mais perceptivel o tom de defesa e
sacrificio pela coletividade, visto que, para alcangar a plenitude de uma sociedade

comunista, era preciso o sacrificio de todos, incluindo o trabalho voluntario. Eduardo

Mizukami e Marcelo Buzetto relatam que:

“Com o passar do tempo, os revoluciondrios ampliaram o trabalho de
propaganda, de agitacio e de formagdo de novos quadros que se

responsabilizariam pela fiscalizagdo e implementacdo das leis do novo

o 149
governo, principalmente no campo...” ™.

Dessa forma, o cartaz 23, datado de 1961, é um dos primeiros cartazes da
propaganda comunista do governo revoluciondrio cubano direcionado a doutrinagdo da
massa. Amparados pelo discurso imagético, acreditamos que essa peca foi
confeccionada logo apds o sucesso da resisténcia a invasdo a Baia dos Porcos. Vemos,
em primeiro plano, os rostos sorridentes de mulheres, negros e brancos, todos
caracterizados por uma roupagem militar. Em um segundo plano, hd uma massa

erguendo bandeiras, lampides e os proprios bracos. A imagem, apoiada pela mensagem

149 MIZUKAMI, Eduardo de Souza, BUZETTO, Marcelo. “Revolucdo inacabada”. IN: COGGIOLA,
Osvaldo (org). Op.cit. p. 75.
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“Todos a saludar a las brigadas vencedoras”, sugere que essa massa, distribuida por
uma longa estrada, estd retornando para casa apds uma vitoria importante e que deve ser
saudada com alegria por todos. A segunda mensagem, “Cumplimos”’, é um verbo
conjugado na primeira pessoa do plural e complementa esse discurso, levando-nos a
entender que ndo se trata de um processo individual, mas, sim, de um procedimento
sustentado por toda uma massa em unido que forma o “nés”, o coletivo em torno de um
objetivo comum: defender a pétria, defender a Revolugao. Observando, atentamente, o
lado direito da parte inferior desse cartaz, podemos identificar, em letras mindsculas, a
frase “Camparia Nacional de Alfabetizacion” e entender que essas brigadas vencedoras
estdo relacionadas ao projeto governamental de alfabetizacdo, que trataremos mais
adiante. Implicitamente, a mensagem a ser divulgada é a de que todos deverdo unir-se,
formando uma massa homogénea, de cidaddos exemplares, em torno da defesa e da
manuten¢do da Revolugdo Cubana.

Esse apelo a unido e a coletividade permanecera enfatico nos cartazes elaborados
para as campanhas de trabalho e colheita, compreendendo que, para se cumprir os
objetivos econdmicos e sociais planejados pelo governo revoluciondrio, tornou-se
necessdrio cativar e estimular a producio e, conseqiientemente, angariar mao-de-obra
suficiente para os recordes fixados. O direcionamento da propaganda para o sentimento
de exaltacdo, que impele os individuos a adotar concepcdes politicas com as quais
parece compartilhar uma maioria, classifica esses cartazes dentro da Lei de
Unanimidade ou de Contdgio”o.

A plantacdo e a colheita da cana-de-agucar, principal produto cubano desde a
época colonial, receberiam, entdo, uma atencio especial das agé€ncias de propaganda.

De acordo com Alain Touraine, a economia cubana, a partir de 1959, passou por

150 ¢f. p- 33 desta dissertag@o.
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algumas fases distintas em relagdo a producio do agicar. Em um primeiro momento,
houve o sonho industrial e a tentativa de diversificar a economia, com a diminui¢do dos
investimentos no agucar, feito que provocou uma grave crise. O voluntarismo no
trabalho, pregado por Ernesto Che Guevara, visava o crescimento econdmico, nio
sustentado apenas pela produgdo acucareira e associado a uma competi¢ao fraternal, e
firmava-se como caracteristica essencial do “homem novo” cubano. Logo depois,
amparada pelos financiamentos soviéticos e pela entrada no COMECOM, Cuba viu-se
forcada a exercer o seu papel de pais produtor e agroexportador do bloco socialista e,
também, a planificar a sua economia aos moldes soviéticos. Isso significou um retorno a
cultura da cana-de-acticar e a idealizacdo das grandes safras, com objetivos cada vez
mais ambiciosos de plantacdo e colheita. A meta de 10 milhdes de toneladas, fixada
para a safra de 1970, ndo se consumou e o sistema de trabalho voluntirio na colheita
desorganizou outras atividades econdmicas. O passo seguinte seria a padronizagdo da
economia e a aceitacdo do papel de Cuba de pais exportador de agtcar para o Leste
Europeum. Na década de 80, Cuba produzia mais de 7 milhdes de toneladas de agucar
por ano, dos quais a URSS comprava mais de 4 milhdes a precos superfaturadoslsz.

Seja tentando modificar o direcionamento econdmico, seja retornando as origens
da monocultura, o trabalho voluntirio tornou-se essencial nas plantagdes de cana. O
governo necessitava da maior quantidade de mao-de-obra possivel e disponibiliza-la era
o objetivo central dos cartazes de propaganda politica direcionados as campanhas de
producdo. Na concep¢do de Jorge Castafieda, Che Guevara contribuiu para que o
trabalho voluntério fosse um dos principais projetos da Revolu¢do e uma espécie de

escola criadora da consciéncia revoluciondria. Ele enxergava no voluntarismo a

51 Ver: TOURAINE, Alain. Palavra e Sangue: Politica e sociedade na América Latina. Sio Paulo:
Trajetéria Cultural; Campinas: Editora da Unicamp, 1989 p. 395-403.
132 ALMENDRA, Carlos César. Op.cit. p. 141.
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caracteristica fundamental do “homem novo” e, para crid-lo, eram necessarios estimulos
morais e ndo materiais, como apregoava um outro segmento do governo revoluciondrio,
mais identificado com a corrente soviética'. Esses estimulos morais eram
representados por medalhas, bandeiras e diplomas que cumpriam o papel de criar uma
consciéncia do trabalhador na constru¢do do socialismo. Segundo Luiz Bernardo
Pericds, essa seria uma maneira de construir o socialismo por meio do aproveitamento
maximo da mao-de-obra do pafs e do aumento da produtividade, além de servir de
instrumento para a elevacdo da consciéncia dos trabalhadores. O método consistia em
“premiar os melhores trabalhadores e mostrd-los aos outros como exemplo, utilizando-
se, ai, uma intensa campanha publicitdria e propaganda politica G

O cartaz 24 é um dos que tratam essa temdtica de forma peculiar.
Confeccionado em 1970, entendemos que o seu objetivo era “convidar” a populagio a
participar da colheita da cana de 1971. Este convite estd explicitado na mensagem
escrita “y donde estaremos el 2 de enero?En la cafia!”. Vemos que a primeira frase, em
forma de pergunta, parece partir de um final de conversacao, de um didlogo casual no
qual uma pessoa complementa seu discurso perguntando a outra onde estardo no dia 2
de janeiro. A resposta, que elas estardo nas plantacdes de cana, soa como um
acontecimento natural e programado, parte do cotidiano de todos, como uma obrigacdo
rotineira. Sustentando a naturalidade desse discurso, surge a imagem de um canavial, no
qual o agricultor em destaque é ninguém menos que Fidel Castro. A figura do lider
maximo do governo revoluciondrio com chapéu de camponés e trabalhando na colheita
remete ao exemplo que parte de cima e surge como o emprego da regra de propaganda
politica conhecida como personalidade-piloto. Se Fidel Castro, que ocupa o cargo mais

importante no governo revoluciondrio, estd trabalhando na colheita da cana, todos

'3 CASTANEDA, Jorge G. Op. cit. cap. 7, p. 231-275.
'3 PERICAS, Luiz Bernardo. Op.cit. p. 107.
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devem mirar-se em seu exemplo, deixar de lado as suas ocupagdes rotineiras e entregar-
se ao trabalho voluntirio. Esse discurso apresenta o trabalho nas plantagdes de cana
como um dever, uma forma de patriotismo que ndo deve ser ignorada e que é de
fundamental importancia para o crescimento econdmico da nagdo rumo ao comunismo.

Devido ao fracasso da meta estipulada para 1970, Cuba precisava incentivar a
plantacdo e a colheita do agiicar para cumprir seus acordos comerciais com o Leste
Europeu, afinal, retomava-se o lema “Sem acticar ndo ha nac¢do”. Como reforca Carlos
Almendra, muitos setores importantes da economia dependiam diretamente do
desempenho da producdo agucareira, explicacdo plausivel para a vulnerabilidade da
economia cubana. “A producdo de acticar deveria crescer cada vez mais, para gerar
mais divisas ao pais e estas seriam investidas em outros setores. O malogro do
crescimento agucareiro foi o malogro dos investimentos em outros setores”>. O
governo necessitava, assim, de uma propaganda eficiente que garantisse mao-de-obra
voluntdria e barata e assegurasse o sucesso econdmico. Por fim, o cartaz 24 estabelece
essa relacdo comunicativa entre governo e trabalhadores, visando conquistar o maximo
de mao-de-obra para levar as plantacdes de cana.

O discurso de otimizag@o da colheita de acticar continua presente no cartaz 25,
de 1971. Inserido no mesmo contexto histérico do cartaz anterior, essa peca de
propaganda estatal refor¢a a idéia de trabalhar nas plantagdes de cana, independente de
qualquer situagdo e sacrificio. Podemos comprovar essa assertiva pela mensagem escrita
“Cortar hasta la ultima cafia, llueva mucho o llueva poco”. Essa frase aparece com um
tom mais imperativo, como se cortar toda a cana-de-agicar fosse a atividade mais
importante daquele momento e que ndo deveria ser interrompida por qualquer outro

fator, at€ mesmo o climatico. No discurso imagético € predominante a cor vermelha, do

155 ALMENDRA, Carlos César. Op.cit. p. 141.
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comunismo, e alguns pedacos de cana cortados para ilustrar o objetivo da mensagem
escrita. Portanto, a intengfo discursiva desse cartaz € bem clara, é estimular o trabalho,
ignorando qualquer forma de interferéncia que pudesse prejudica-lo.

Entendendo que para Che Guevara o trabalho voluntirio possuia uma relagio
direta com a criacdo do “homem novo” cubano, os cartazes que serdo apresentados a
seguir ndo sé objetivam a constru¢do moral desse cidaddo da nova sociedade como,
também, continuar a incentivar a produg¢do de cana-de-agicar. A propaganda, em
relacio a criagdo do “homem novo”, exerceu a funcio de trabalho ideoldgico,
promovendo a mobilizacdo e o controle popular, que partia sempre das necessidades e
razdes da cupula do governo, como € o caso das super safras'™®.

A campanha por trabalho voluntirio na safra de 1971 permaneceu como tema
principal no cartaz 26, desse mesmo ano. A mensagem “A Camaguey, con la fé y el
valor de los combatientes del Moncada” traz um tom imperativo que indica ao receptor
o caminho que deve ser tomado: a provincia de Camaguey, um dos palcos fixados para
a colheita do agucar. O apelo se sustenta, ainda, no uso da histéria cubana, no episédio
do Assalto ao Quartel de Moncada, com a finalidade de convencer os trabalhadores de
que todo o esforco e suor empregados na colheita os igualariam aos herdis da
Revolugdo, dado que o trabalho e o sacrificio em conjunto sdo também virtudes
daqueles que lutam pela causa socialista e do “homem novo”. A mensagem ¢é reforcada
pela imagem de trabalhadores seguindo, ordenadamente, para o campo com suas
mdquinas e instrumentos de trabalho sob um céu que os cobre com espingardas. Ao
mesmo tempo em que essa representacdo estabelece uma comparagdo entre
instrumentos de trabalho e de luta, coragem para combater e para manter o socialismo; o

céu de espingardas, em variagdes de vermelho, cor simbolo do comunismo, sugere uma

156 ¢y, ANDRADE, Everaldo de Oliveira. “O debate sobre a constru¢do do Estado Socialista”. IN:
COGGIOLA, Osvaldo (org). Op.cit. p. 119.
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protecdo daqueles que morreram em combate, mas continuam ‘“‘velando” pelos que
permanecem na luta pela manutencdo do Estado socialista.

Apesar de alcancar entre 70% e 80% das exportacdes até a década de 907, nem
s6 de cana-de-agicar sobrevivia a economia cubana e outros produtos exigiam do
governo direcionamento da mao-de-obra ativa. Entre eles encontramos o tabaco,
matéria-prima dos famosos charutos cubanos, como o Cohiba, que fizeram a sua fama, e
apareceram em fotografias no mundo todo, nos dedos de Fidel Castro e Ernesto
Guevara. Por serem apreciados como os melhores do mundo, a exportacdo de charutos
atingiu o patamar de 4% nos primeiros anos da década de 90'*®. Mesmo que no inicio
dos anos 70 as metas estivessem estabelecidas para a super safra de agticar, o setor
tabagista ndo podia ser ignorado. A propaganda ndo poderia se voltar, exclusivamente,
para as plantacdes de cana-de-agicar, pois as exportagdes de charutos, igualmente,
precisavam ser mantidas.

Assim, o cartaz 27 tenta, de uma s6 vez, estimular a adesdo de mao-de-obra para
ambas as plantacdes. A imagem nos mostra seis livros empilhados e de suas piginas, em
direcdes contrarias, saem, alternadamente, folhas de tabaco e cana-de-acucar. E para as
plantagdes que devem dirigir-se os jovens estudantes conclamados pela frase “Junto a
los obreros creando riquezas. La escuela al campo”. A escola devera voltar-se para o
campo para, de forma pratica, ajudar a criar riquezas para o pais. Os livros,
representantes do trabalho intelectual, devem estar conciliados com o trabalho manual e
os estudantes, neste momento, devem aproveitar o tempo 0cioso e juntar-se aos obreiros
do socialismo. E neste discurso imagético que salta aos olhos, uma vez mais, o ideal de
“homem novo” cubano. Segundo Luiz Bernardo Pericds, a idéia do trabalho voluntario

de Che Guevara desempenhava, além de funcio ideoldgica, uma funcdo econémica

7 ALMENDRA, Carlos César. Op. cit. p.139.
'8 Ibidem, p. 139.
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muito importante, dado que ele seria “uma ligacdo concreta entre o trabalho intelectual
e o trabalho manual, deveria ser cumprido com prazer, e significaria uma participagdo
consciente, voluntdria dos trabalhadores, afastando-os da alienacdo e acelerando a
transi¢do ao socialismo *1% O cartaz 27 nos diz exatamente isso, que o momento de
unir o trabalho intelectual ao manual era nas planta¢des de cana e tabaco e, dessa
maneira, construir o “homem novo” e a sociedade comunista.

O cartaz 28 é de 1983 e produzir para exportar era uma das metas daquele inicio
de década marcado pela crise econdmica. Apenas a frase “El tabaco espera tu mano
joven” nos orienta para a intencdo discursiva dessa peca propagandistica: o governo
necessitava investir mao-de-obra nas plantacdes de tabaco e, para isso, precisava cativar
e dirigir-se ao publico jovem. Para tanto, valeria programar as férias universitarias e
escolares para o periodo da colheita e direcionar as campanhas publicitdrias para essa
parcela da populacdo. No entanto, essa pratica ndo foi usual apenas na década de 80.
Muito antes da crise o governo cubano investia a propaganda estatal da fungdo de
incentivar a mao-de-obra jovem das universidades a ocupar seu tempo 0Ci0SO nos
campos, cCOmo nos comprovou o cartaz 27.

Inserido no contexto da crise econdmica dos anos 80, o cartaz 29, de 1984
apresenta a imagem de uma jovem sorridente, envolta em folhas de tabaco, com trajes
camponeses. O trabalho voluntdrio, na idealizacdo guevarista, deveria ser realizado com
alegria, com prazer, como a expressdo ilustrativa dessa jovem. A mensagem escrita
sustenta o discurso imagético com a frase “Alegria en los campos de tabaco”, isto &, o
trabalho voluntdrio nos campos de tabaco promove um ambiente alegre e prazeroso,

tipico da sociedade idealizada pelo projeto revolucionario.

'3 PERICAS, Luiz Bernardo. Op. cit. p. 107.
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Tangenciando o trabalho relativo a cana e ao tabaco, o cartaz 30 traz um
discurso otimista em relagdo a outros produtos agricolas cubanos. Mesmo propiciando

uma infima parte das exportacdes da ilha'®

, 0s legumes, frutas e verduras mereceram,
aqui, um certo destaque na propaganda estatal. O ano de sua criagdo, 1983, ndo nos traz
novidades referentes ao contexto histérico da época, mas podemos deduzir que a crise
exigia a diversificacdo da producdo, principalmente para o consumo interno. O discurso
imagético € simples, representacdes dos produtos que poderiam ser cultivados. A
mensagem escrita, todavia, expde as necessidades e os objetivos a serem alcangados
naquele momento.

Apesar da frase extensa “La tierra es fértil... A trabajar por el 100% de
poblacion. Cada campo sembrado...” parecer confusa, ela pode ser desmembrada para
ser entendida em sua totalidade. O primeiro fragmento, “La tierra es fértil...”, tem por
objetivo derrubar o mito de que o solo cubano era pobre para a agricultura, fato que

privilegiaria a plantacdo da cana'®'

. Com essa afirmativa, a propaganda tenta incentivar
um maior esfor¢o para melhorar e diversificar a produgdao. A partir da bibliografia
disponivel sobre o assunto, podemos afirmar que uma das grandes dificuldades do
governo revoluciondrio, desde o inicio do processo, foi manter a populacio bem
alimentada, principalmente apds o embargo norte-americano. Diante dessa perspectiva,
a frase “A trabajar por el 100% de poblacion” perde o véu da obscuridade e nos fornece
um retrato da necessidade governamental de alimentar a populagdo. Ao assumir,

paternalmente, as responsabilidades de manter o povo alimentado, o Estado socialista

cubano precisava criar novas fontes alimentares, sendo que a crise da década de 80 ndo

10 Ver: ALMENDRA, Carlos César. Op. cit. p. 139.
161 ver: BANDEIRA, Antonio Rangel. Sombras no paraiso. Rio de Janeiro: Record, 1994.



102

permitia que muitos alimentos contidos na libreta'®, e essenciais para a alimentacio
humana, chegassem a Cuba. Por fim, “Cada campo sembrado...” reforca a necessidade
de plantar cada pedaco de terra para obter alimentos suficientes para a populacdo. O
povo precisava comer € O governo precisava incentivar o cultivo de produtos
alimenticios para matar a fome de seu povo. A propaganda politica entrou, entdo, em

cena, mas tentando ndo expor a urgéncia e a gravidade da situagdo.

4 — Educacio, esporte, cinema, saude, economia e controle social, elementos de

manutencio de um regime forte

Outros temas ligados as questdes ideoldgicas fizeram parte do universo
imagético dos cartazes de propaganda politica. A cultura, em geral, precisava ser
direcionada para fins especificos, tecendo um paralelo com a politica e a economia.
Segundo Silvia Miskulin, a Revolugdao Cubana deu abertura a um periodo de intensa
producio cultural com o surgimento de publica¢des, editoras, teatros e as campanhas de
alfabetizacdo. Foi nos anos 60 que o governo elaborou as diretrizes das politicas
culturais e passou a exigir o compromisso do artista e do escritor com a nova

sociedade'®.

Portanto, podemos verificar que hd uma relacdio temporal entre a
declaragdo da condicdo de Estado socialista de Cuba e o inicio do controle estatal sobre
as produgdes culturais.

Dessa forma, os cartazes que inseriram seu discurso no ambito da cultura

exerceram a funcdo de meio de controle cultural e, até mesmo, social. Fundamentado

pela crenga marxista de que a escola, juntamente com a religido e a familia, era um

12 De acordo com Antdnio Rangel Bandeira, os produtos disponiveis na libreta eram: 450 gr de frango,
2,5 kg de arroz, 1,5 de batata, 3 de agticar; ¥2 de feijdo, 4 ovos, 250 gr de manteiga 1 sabonete e 1 sabdo,
frutas e legumes a cada 30 dias; dois pares de pegas intimas a cada dois anos. A carne, o rum € outros
itens que constam na libreta, a partir do final dos anos 80, sé existem no mercado negro ou nas
diplotiendas, lojas para turistas. BANDEIRA, Antonio Rangel. Ibidem, p. 240.

' MISKULIN, Silvia. Os intelectuais cubanos e a politica cultural da Revolugdo (1961-1975), p. 25.
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importante aparelho ideolégico de Estado'®

, 0 governo revoluciondrio precisava
exercer o controle doutrindrio desde as idades mais tenras. Além disso, uma das grandes
conquistas da Revolucio Cubana foi conseguir alcancar os 98% de taxa de
alfabetizacdo. Antonio Rangel Bandeira relata que, com o passar dos anos, 0 ensino
tornou-se barato, variando de acordo com a possibilidade dos pais, e obrigatdrio até o
sexto grau. O governo fornecia uniforme e material escolar gratuitamente e as criancas
permaneciam na escola de 8 as 17 horas onde faziam suas refeicdes. No entanto, o
ensino superior foi limitado as pessoas que estivessem em concordancia com o regime
e, mesmo assim, o marxismo-leninismo era matéria obrigatéria para todos os cursos. As
faculdades de sociologia e politica s6 estavam abertas aos estudantes considerados
absolutamente confidveis pelo governo e o proprio Ernesto Guevara idealizou um
espaco educacional onde as criancas pudessem estabelecer um contato com o
conhecimento vocacional ja na escola'®. Foi assim que surgiu o Paldcio Central de
Pioneiros Ernesto Guevara que funciona como uma espécie de centro de doutrinacio
infantil.

Haroldo Dilla Afonso acrescenta que, em 1989, mais da metade da populacdo
possuia graus muito diferentes de educag@o, e o nimero de técnicos e profissionais se
aproximava do meio milhdo de pessoaslﬁﬁ. Compreendemos, a partir desses dados, que
o controle estatal sobre a educacio e as manifestagdes culturais em Cuba foi auxiliado
pela propaganda estatal, visando criar um grande laboratério doutrindrio que, em muitos

casos, ndao encontrou relutancia na sociedade.

164 para aprofundar-se mais no pensamento marxista, Ver: MARX, Karl. Liberdade de imprensa. Porto
Alegre: Editora L&PM, 2001.

' BANDEIRA, Anténio Rangel. Op. cit. p. 310 a 340.

' ALFONSO, Haroldo Dilla. Cuba: significado e importancia das mudangas. In: Politica Externa, Sdo
Paulo, vol. 7, n.2, set.1998, p. 127-146.
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E com essa finalidade que o cartaz 31, de 1971, apresenta, em primeiro plano, o
rosto de um jovem, todo em branco, denotando um olhar pensativo e sonhador. Por essa
imagem, entendemos que a jovem representa a promessa de futuro e o olhar almeja
alcancar esse futuro sendo ttil para o seu pais. Para chegarmos a tal conclusdo, fomos
auxiliados pela mensagem expressa nesse cartaz: “Yo voy a estudiar para maestro”. Por
meio dela, podemos identificar que o objetivo propagandistico do governo era
incentivar que jovens passassem a idealizar, a sonhar e, conseqiientemente, a buscar a
carreira de magistério. O governo tinha de manter o alto nivel de alfabetizados
alcancado pela Campanha de Alfabetizacdo, que fez com que a taxa de 23% de
analfabetismo caisse para 3,9% no final dos anos 60 e fosse saudada pela ONU'®’. Para
tanto, necessitava de mao-de-obra especializada em educagdo e este cartaz confirma o
direcionamento vocacional dos cubanos pretendido pelo Estado. A propaganda, dessa
maneira, persuade jovens a estudar e seguir carreiras que, de tempos em tempos, eram
fixadas como prioridade pelo Estado.

Ainda em relagdo a educacio, temos o cartaz 32, de autor e data desconhecidos.
Nele, vemos dois livros entreabertos esbocando um corpo humano, no qual a cabeca é
uma bola de beisebol e as pernas e os bracos sdo formados pelas capas dos livros. A
suposta mao estd segurando uma pd que, por sua vez, simboliza o trabalho no campo.
Percebemos nessa imagem a repeticdo da tentativa de associar o trabalho intelectual ao
trabalho manual como idealiza¢do do “homem novo” cubano, discutidos no cartaz 27.
A frase “La Educacion Universal junto al Trabajo Universal” apenas reforca esse
discurso imagético. De forma mais implicita estd a idéia de que a educagdo € o corpo da
sociedade, elemento que pde essa sociedade em movimento e, conseqiientemente, em

desenvolvimento. Por sua vez, a cabeca, morada do intelecto, deve voltar-se para a

17 CASTANEDA, Jorge G. Utopia Desarmada: Intrigas, dilemas e promessas da esquerda latino-
americana. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1994, p.
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acdo, seja ela com as praticas esportivas ou com o trabalho manual propriamente dito.
Percebemos, assim, que mesmo divulgando e incentivando a educacio e o processo de
aprendizagem hé outras razdes governamentais guiando a propaganda.

Ao lado da educacdo e da satide, o esporte forma o tripé dos investimentos
sociais cubanos. Antonio Rangel Bandeira relata que, em Cuba, a prética esportiva é
incentivada nas escolas, nos locais de trabalho e nos bairros, que possuem professores
designados para o exercicio fisico de idosos.'®®. A prética esportiva incentivada pelo
governo revoluciondrio é, juntamente com o cinema, uma das formas de lazer
permitidas pelo Estado, pois é consenso que as formas de diversdo sejam monitoradas
pelo governo socialista'®. Os cartazes com temadticas esportivas reforcam a idéia de que
0 “homem novo” da sociedade comunista associa um corpo perfeito a satide espiritual e
pureza moral'”’.

Assim, o cartaz 33 é um modelo de propaganda que buscava incentivar a préitica
esportiva. Ele estd composto por trés figuras humanas, ao fundo, jogando beisebol, o
esporte mais praticado em Cuba. Observando-os, no primeiro plano, estd um homem de
costas, possivelmente de mais idade, posicionado como se fosse o guia dos atletas, o
técnico que coordena e orienta. Na parte superior a frase “Practicar deportes es cultivar
la salud” sustenta a correlag@o entre esportes e homens sauddveis, estabelecendo um
padrdao do homem da nova sociedade.

Ja o cartaz 34, confeccionado em 1969 em comemoragdo ao décimo aniversirio
do Instituto Cubano del Arte e Industria Cinematogrdficas, o ICAIC, € uma amostra da

propaganda que divulga o cinema como forma de lazer oficial. O instituto foi fundado

em mar¢o de 1959 “com o objetivo de promover as propostas da Revolucdo por

' BANDEIRA, Antonio Rangel. Op.cit. p. 296.

19 Ver: BALARI, Eugenio R. Cuba: la revolucion acosada? Ciudad de México: Ed. Fondo de Cultura
Econdémica, 1992, p. 56.

170 PERICAS, Luiz Bernardo. Op. cit. p. 102.
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intermédio de noticidrios e documentdrios que seriam exibidos em todo o pais, visando

S L l71
a conscientizagdo politica”

. Conforme expusemos no primeiro capitulo, o ICAIC
funcionou, também, como uma das grandes agéncias propagandisticas cubanas, ao
produzir cartazes relacionados a cultura cinematogréfica. Entretanto, como nos revela
esta peca, por trds da fachada de divulgagdo de uma data comemorativa, existia uma
inten¢do ideoldgica discursiva.

Em um primeiro momento, nos questionamos se a imagem apresentada ¢ uma
camera cinematografica ou uma metralhadora. Em seguida, percebemos que a intencéo
de seu autor era criar esse paradoxo como forma de representacio da intencionalidade
discursiva a ser propagada. Sendo cimera, ela produz um disparo colorido que comporia
os documentdrios e filmes que, por sua vez, serviriam para a educacdo doutrindria da
populacdo em seus momentos de lazer. Sendo uma metralhadora, simbolo de
combatividade, traz a tona a idéia de que as produg¢des culturais deveriam estar aliadas a
luta pela construcdo do Estado socialista. Do feixe de luz colorido sai uma espécie de
fumaca que nos sugere que dali foi feito um disparo. E uma comparagio que nos diz que
a cultura deve estar associada ao processo revoluciondrio e, portanto, as diretrizes
culturais impostas pelo governo, que os disparos feitos pela metralhadora cultural
devem estar a servigo da Revolucio.

Um outro tema trabalhado pelos cartazes de propaganda politica cubanos foi o
combate a criminalidade, visto que a repressdo ao crime tornou-se intensa apds o
advento da Revolug@o. A execug¢do de muitos presos foi motivo, inclusive, para a ONU

condenar o violento aparato de repressdo ao crime na ilha. O cartaz 35, de 1971, ilustra

como foi feita essa propaganda de combate a criminalidade.

"I MISKULIN, Silvia. Os intelectuais cubanos e a politica cultural da Revolugdo (1961-1975), p. 25.
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Uma maio segurando, firmemente, um facdo é a imagem apresentada. Por si s0,
essa representagdo imagética poderia significar a divulgacio de um filme ou
documentdrio, mas a mensagem textual “El filo a la res; a ti el cuidado” esclarece-nos
que o objetivo principal dessa propaganda é combater a intencdo de assassinatos por
armas brancas. Dessa forma, a faca deve ser guardada para abater o gado, enquanto a
pessoa que 1€ o cartaz deve cuidar de desviar-se de qualquer inten¢do homicida. Porém
nos perguntamos, por que ao fazer uma propaganda contra a criminalidade ndo usaram
uma arma de fogo? A resposta é simples. A populagdo cubana, inserida nos Comités de
Defesa da Revolugdo, sempre foi motivada a armar-se para defender o seu pais. A arma
de fogo, entdo, ndo poderia ser, a0 mesmo tempo, simbolo do revoluciondrio e da luta
armada e objeto de criminalidade. Era preciso associar a pratica de crimes a outros tipos
de armas e desvincular essa atitude anti-revoluciondria dos simbolos instituidos como
representantes da Revolugdo.

Seguindo com a nossa andlise, selecionamos dois cartazes que nos fornecem
exemplos do tipo de propaganda que era direcionado para as campanhas de saide. O
governo castrista dedicou especial atencdo aos problemas sanitdrios, sendo que a
medicina preventiva cubana as doencgas tropicais chegou a ser uma das mais eficientes
das Américas. De acordo com a Organizagdo Mundial de Saude, Cuba ocupa um lugar
de destaque no que se refere as taxa de mortalidade infantil, pois conseguiu erradicar
doencas infantis e promover a imunizagdo contra diversas moléstias'’>.

No cartaz 36, datado de 1970, a imagem apresentada é a parte dianteira de uma
moto com os dizeres “Trabajando por los 10 millones. En plena salud con la atencion

permanente de la Brigada Sanitdria Motorizada”. A moto representa a forma

"2 Em Cuba, as principais causas de morte entre a populagdo, em 2003, corresponderam as enfermidades
cronicas nao transmissiveis, como cardiopatias, tumores malignos e doengas cerebrais. Nesse mesmo ano,
a taxa de mortalidade infantil era de 6.3 por 1.000 criancas nascidas vivas. Para mais informagdes
consultar a pagina da OMS: <www.paho.org>, acessada em 30 de julho de 2006.
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motorizada adotada pelas brigadas que se dirigiam para os campos a fim de realizar os
programas de satide. A Brigada Motorizada era composta por médicos, selecionados
pelo governo, que se responsabilizavam por determinado nimero de habitantes em uma
regido especifica, chegando a alcancar o nimero de um médico para cada 280
habitantes. Sua missdo era atender as familias em um nivel primdério evitando, assim, o
congestionamento em hospitais, que ficariam responsdveis pelo atendimento secundario
de casos mais graves. Os casos que requeressem uma maior especializa¢do eram
encaminhados para os institutos especializados, como o Sanatorio Las Vegas,
responsdvel pelo tratamento e confinamento dos pacientes portadores de HIV'". A
construcdo desses hospitais e clinicas, aliada a campanha de vacinagdo, gerou um alto
custo para o governo' ',

A propaganda governamental funcionou como mais um instrumento para
contribuir com a preven¢do de enfermidades, além das tradicionais campanhas de
imunizacdo. Precaver doengas e epidemias, em um Estado com poucos recursos
financeiros, significa poupar gastos ao governo. Dessa forma, o investimento em pecas
de propaganda de prevencdo a doencas parece-nos a maneira pritica que o governo
encontrou para evitar doencas que eram dificeis de ser combatidas por medicamentos e
economizar gastos com a satide publica. E o que salienta o cartaz 37, de 1970.

O fundo todo negro € o indicio primdrio de que o discurso a ser tratado nesse
cartaz nao € idilico, mas finebre. A mao branca, formando o contraste com o plano de
fundo, estd segurando um cigarro. Da ponta desse cigarro sai uma fumacga em forma de
caveira que d4 o tom da mensagem: o cigarro € venenoso e pode matar. Os dizeres “Se

arriesga? Cancer pulomonar, infarto cardiaco, enfisema pulmonar. Fumar es quemar

'”* BANDEIRA, Antonio Rangel. Op. cit. p. 135.
CASTANEDA, Jorge G. Utopia Desarmada: Intrigas, dilemas e promessas da esquerda latino-
americana. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1994, p. 74.
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salud” complementa o discurso imagético fazendo uma referéncia as doencgas
conseqiientes do tabagismo e transferindo a responsabilidade para o préprio fumante,
com o tom interrogativo da primeira parte. Diminuindo o nimero de fumantes no pais o
governo conseguiria enfraquecer o consumo interno de tabaco, principalmente por parte
dos trabalhadores das fabricas de charutos, e, assim, fazer com que o dinheiro gasto com
o fumo fosse direcionado para outros bens de consumo, além de atenuar os gastos com a
saude publica.

A preocupagdo do governo revoluciondrio com a economia do pais € mais
visivel nos cartazes seguintes. O embargo econdmico imposto pelos Estados Unidos
cercou a vida da sociedade civil de limitagdes nos aspectos alimentares, de vestudrio, de
satide e usufruto de bens de consumo.

Ao lado do discurso de guerra ideoldgica, podemos perceber no cartaz 38, da
década de 70, um apelo a populacdo para economizar recursos. Esse cartaz pode ser
apreciado como uma exemplificagdo da Lei de Simplificacdo ou do Inimigo Unico, ao
transferir para o adversério as responsabilidades de uma situacdo relevante para a vida
social do pais. A mensagem sugere que cada produto economizado serd um golpe nas
pretensdes inimigas de levar a Revolug@o ao fracasso por meio do embargo. Segundo as
inscri¢des, poupar energia, dgua, petréleo e matéria-prima é uma arma poderosa contra
o oponente. A rogativa principal é fundamentada pela analogia estabelecida entre o
manejar bem os recursos assim como os combatentes das For¢as Armadas e milicianas
exercem seu papel de forma eficiente. Por fim, a imagem mostra uma grande gota, que
ao que tudo indica € de petrdleo, amassando o chapéu caracteristico do Tio Sam. Porém,
esse chapéu apresenta algumas peculiaridades, pois além das tradicionais cores da
bandeira norte-americana, a parte inferior esta repleta de sudsticas nazistas. O discurso

imagético indica que os EUA, representados pelo chapéu, ao decretarem o embargo
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contra Cuba, agiram de forma totalitaria e nazista, mas que a populacio cubana, dotada
de ideais dignos e revoluciondrios, podera reverter a situacdo, visto que “Cada recurso
ahorrado es un golpe al enemigo”.

O arrocho econdémico da década de 80 serviu de motivagao para a producio dos
dois cartazes abaixo. O cartaz 39, de 1981, € simples, porém expressa as necessidades
econdmicas do governo naquele momento de crise e dificuldades. A cena mostra a
estrutura de uma casa, edificada em dois andares, com apenas um ambiente iluminado
no qual aparece a imagem de um homem lendo. Acima dela a frase “Solo la necesaria”.
Compreendemos que o cartaz foi criado visando a necessidade de se economizar energia
elétrica, portanto, a ilustracio sugere que ela seja gasta apenas com coisas importantes,
como estudar e ler, deixando de lado gastos supérfluos, tais como programas de TV,
radio, etc. Apesar da energia elétrica cobrir 85% do territério cubano”s, a escassez do
petréleo e de combustiveis domésticos produziram apagdes de oito a doze horas didrias
em Havana, levando o funcionamento de setores produtivos e de servigcos a paralisagdo
quase total de suas atividades'’®. Economizar energia era sindnimo de garantir a
producio e a entrada de divisas no pafs.

No entanto, ndo bastava economizar eletricidade. Era preciso administrar,
também, os recursos naturais capazes de gerar essa energia. Assim, a propaganda
politica voltou-se para uma campanha contra o desperdicio da dgua, um dos substitutos
do petrdleo na geracdo de energia no pais. Mas, assim como o carvao mineral, a dgua é
um bem natural pouco abundante em territorio cubano. A tnica fonte aproveitdvel € um

rio no extremo leste da ilha, com perspectivas de pouca producdo de energia e

"> BANDEIRA, Ant6nio Rangel. Op. cit. p. 201.
176 PERERA PEREZ, Maricela. Vida cotidiana, crise e reajuste cubano nos anos 90. In: Psicologia e
Sociedade, Sao Paulo, vol. 11, n.1, jan/jun 1999, p. 67-79.
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necessidade de alto investimento'’’. Como exemplo dessa campanha, apresentamos o
cartaz 40, de 1983, em que a imagem de uma torneira foi desenhada na posi¢ao inversa
e a gota d’dgua ao invés de sair retorna a ela. Em letras grandes, o verbo poupar
conjugado no imperativo: “Ahorrala”. A ordem era clara, economizar dgua, se possivel,
armazenando-a.

kkosk

Os cartazes de propaganda interna, dessa forma, foram direcionados para
provocar o envolvimento da sociedade cubana com as novas politicas vigentes e, para
tanto, trabalharam muito com o resgate da memoria histérica cubana, a memoria oficial,
para ajudar na constru¢do de uma histéria que atendesse aos interesses do governo
revoluciondrio.

Adentrando nos discursos desses cartazes, presenciamos ndo s6 uma tentativa
maniqueista de fortalecer a ideologia comunista em Cuba, mas, fundamentalmente,
vimos a existéncia de uma utopia fundamentada na constru¢do de uma nova sociedade e
de um “homem novo” cubano. As necessidades governamentais de cada periodo,
retratadas nas campanhas de trabalho, educagdo, satide e cinema, por exemplo,
estiveram casadas com um idealismo que oscilava entre o discurso nacionalista e a
pratica do socialismo real. Dentre as diversas caracteristicas do “homem novo” dessa
sociedade, pudemos destacar o papel da mulher cubana, expresso nesses cartazes. Além
disso, o uso de determinadas cores, de palavras especificas, de certos simbolos,
representou os altos e baixos das relagdes entre Cuba e a Unido Soviética, podendo ser
vistos como representantes dessa conturbada histéria entre os dois paises.

Esse tipo de construcdo discursiva levou-nos, também, a constatar uma relacio

marcante desses cartazes com o realismo socialista, principalmente no que se refere as

7T FEERNANDES, Jorge Ney de Souza. Investimentos estrangeiros em Cuba — razdes e oportunidades. In:
Politica Externa, Sao Paulo, vol. 8, n.4, mar/abr/mai de 2000, p. 52-70.
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mensagens escritas, ao emprego de verbos no imperativo, ao discurso de construcio de
uma sociedade comunista e do “homem novo” cubano.

No entanto, a estética ortodoxa soviética foi amenizada por imagens coloridas e
por experimentagdes visuais. E evidente a predominéncia da arte pop, com seus signos e
simbolos retirados do imagindrio popular e da cultura de massas, e da art nouveau, que
contribuiu com detalhes decorativos e ornamentais a algumas configuracdes lineares.

Os cartazes trabalharam suas imagens empregando, em grande parte, a ilustracio
como recurso grafico. Dentre as pecas analisadas, somente os cartazes 7 e 24 utilizaram
fotografias em sua composicio e apenas uma excegdo, o cartaz 38, foi confeccionado
em formato horizontal.

O grifico a seguir demonstra que, por se tratar de cartazes que trabalharam
tematicas envolvendo questdes econdmicas e sociais dirigidas ao publico interno, houve

a predomindncia de produgdo da Editora Politica.

82%

O Editora Politica
O OSPAAAL
EICAIC

3% 15%

Enfim, os 40 cartazes expostos e analisados neste capitulo sdo demonstragdes de
uma propaganda direta da ideologia comunista e representantes da cultura politica
socialista cubana. Contudo, o que mais nos chamou a atencdo nesses cartazes foi a

criatividade dos artistas cubanos ao mesclar tendéncias do realismo socialista com
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estilos proprios para trabalhar temdticas repetitivas e, muitas vezes, exaustivas.
Percebemos, com isso, a preocupagcdo da propaganda cubana em ndo cansar o
destinatédrio e, para tanto, o uso, em diversos momentos, da Lei de Orquestracdo de
Domenach'”®,

Outros cartazes estabeleceram uma relagcdo com publicos diversos, de paises

muito diferentes. Sdo esses cartazes que analisaremos no préximo capitulo.

178 Cf. p- 33 dessa dissertagdo.
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Capitulo III — Hecho en Cuba: os cartazes de propaganda politica cubanos dao a

volta ao mundo

“A diferenca entre a moral e a politica estd no fato de
que, para a moral, o homem ¢ um fim, enquanto que,
para a politica, ¢ um meio. A moral, portanto, nunca
pode ser politica, e a politica que for moral deixa de ser
politica”. Pio Baroja

Os cartazes de propaganda politica direcionados para o puiblico cubano estio
permeados pelo conceito de poder simbolico e pelo sentido de doutrinagdo e
manutengdo desse poder. Nesse sentido, eles sio compreendidos como tipificacdes da
cultura politica socialista vigente em Cuba.

Contudo, ao deparar-nos com os cartazes que constréem discursos voltados para
publicos externos a essa cultura politica, uma nova questio pode ser levantada: quais os
objetivos de uma propaganda que adota um publico tdo diverso? Sentimos, entdo, que a
propaganda politica cubana ndo tinha apenas a finalidade de fortificar a cultura politica
comunista em Cuba, mas divulgi-la com o propésito de viabilizd-la em outras partes do
mundo. Acreditamos, assim, que o governo revoluciondrio cubano mantinha o “sonho”
de disseminar a Revolugdo Socialista pelo mundo mesmo contra a posi¢do soviética de
nao intervengﬁom.

Percebemos, por meio dos cartazes analisados, que todo esse processo estava
permeado por sentimentos nacionalistas e antiimperialistas mantinha um paralelo com a

caracterizacao dos Estados Unidos, e a sua sociedade capitalista, como inimigos da

liberdade e da justica. Para sustentar esse discurso, a estratégia propagandistica se

179 Neste capitulo, usamos, muitas vezes, como fonte bibliografica, artigos retirados de revistas

académicas internacionais disponiveis na internet devido a falta de material disponivel sobre
determinados assuntos.
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apoiou, muitas vezes, na chamada Lei de Simplificacio ou do Inimigo Unico de
Domenach'™.

Cremos que esse direcionamento é uma conseqii€ncia das relacdes estabelecidas
entre Cuba e Estados Unidos desde o século XIX. Com freqiiéncia, a nacdo tende a se
unir quando o inimigo é externo e, em Cuba, o sentimento anticolonialista,
antiimperialista e nacionalista vinha se fortalecendo desde as guerras de independéncia.
Ao concluir seu processo de libertacdo em relagdo a Espanha, a ilha se encontrou em
uma espécie de nova situacdo colonial por conta da Emenda Platt, imposta pelos

Estados Unidos. Segundo Kétia Baggio,

... a construgdo do Estado socialista em Cuba esteve intrinsecamente ligada a
luta pela ruptura com a dominagéo externa e a defesa da soberania nacional,
apesar do posterior alinhamento e crescente subordinagdo a URSS(...). O
sentimento de defesa da soberania e o orgulho nacional contra as imposi¢des
externas estdo, até hoje, entre os principais sustenticulos do regime

castrista'®!.

Na avaliacdo de Alain Touraine, a evolug@o e estabilizacdo do regime socialista
em Cuba foram dominadas pela consciéncia do conflito inelutdvel com os EUA, ou seja,
a politica castrista foi sustentada por uma légica de guerra internacional'®.

O embate ideoldgico direto com os Estados Unidos, na visao de Silvia Miskulin,
comecou no inicio de 1960, quando o secretirio do Tesouro norte-americano Robert
Anderson aconselhou industrias petroliferas que atuavam na ilha a n@o refinarem o
petréleo que Cuba havia adquirido da URSS. Entre os meses de junho e julho daquele
ano, o governo cubano interveio nas instalagdes da Texaco, Shell e Esso, com o objetivo

de obrigi-las a refinarem o petréleo, o que culminou com a determinacdo de

180 Cf, p- 32 dessa dissertag@o.

'8! BAGGIO, Kitia Gerab. Reflexdes sobre o nacionalismo em perspectiva comparada: as imagens da
nagdo no México, Cuba e Porto Rico. In:Varia Historia. Belo Horizonte, n. 28, dez. 2002, p.50-52.

'82 TOURAINE, Alain. Palavra e sangue: politica e sociedade na América Latina. Sao Paulo: Trajetéria
Cultural; Campinas: Editora da Unicamp, 1989, p. 399.
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Eisenhower de suspender a importacdo de 700 mil toneladas de agicar. Em meio a essas
medidas de retaliagdo, Cuba fechou acordos comerciais com a URSS, China e paises do
Leste Europeu, vendendo a cota boicotada pelos EUA, e expropriou bens e empresas
pertencentes a pessoas fisicas e juridicas norte-americanas, como a United Fruit
Company, Esso, Texaco, companhias de telefone e energia elétrica, além de
nacionalizar bancos, destilarias, fabricas de bebidas e de acgticar. A resposta definitiva
dos EUA veio com o embargo total decretado pelo governo Kennedy, em 1962. A saida
de Cuba foi estreitar os lacos com a URSS, fato que levou a Conferéncia da OEA na
Costa Rica, também em 1962, a condenar a intervengdo da URSS no continente. Por
fim, decidiu-se pela expulsdo de Cuba da OEA na reunido de Punta Del Leste, no
mesmo ano, quando s6 o México se manteve solidario a ilha!®3,

Dessa forma, podemos afirmar que os cartazes de propaganda politica voltados
para o publico internacional estdo permeados pelo discurso de guerra contra o
imperialismo norte-americano e pela intencdo de neutralizar a influéncia dos Estados
Unidos em outros paises e, assim, promover a revolu¢do em outras partes do mundo. Os
primeiros cartazes analisados neste capitulo ndo especificam o seu publico, porém,
fomentam esses pressupostos de forma geral.

Partindo, entfio, para as andlises, o cartaz 41, de 1969, traz como objetivo
principal transmitir a no¢do de que as guerras e a fome sao frutos do imperialismo
norte-americano. Nao podemos deixar de ressaltar que o ano de confec¢do desse cartaz
foi denominado Ano do Esfor¢o Decisivo na Luta contra o Imperialismo. Como se fosse

uma carta de baralho, essa peca pode ser observada de duas posicoes distintas. Em uma

delas, é visivel a metade do corpo de um guerreiro que esboca um sorriso. Esse

'8 MISKULIN, Silvia. Cultura ilhada: imprensa e Revolucdo Cubana (1959/1961). Sio Paulo:
FAPESP/Xama, 2003, cap. 2.
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guerreiro estd inserido em um fundo vermelho que, deste ponto de vista, relaciona-se ao
sangue derramado pelas guerras e pelas lancas, armas brancas e de fogo que o
envolvem. No escudo que o protege estd retratada uma caveira, tradicional simbolo da
morte. Na outra posi¢do, surge a imagem de um homem magro, com aspecto enfermo,
em um fundo verde, que, na simbologia das cores, representa a doenca e estigios pré-
morte. Essa imagem pode ser explicada pela frase “Ir al militarismo y al hambre”
expressa nas linguas espanhola, inglesa, francesa e drabe. Associada a esta mensagem
escrita, a imagem atende aos objetivos de propagar a idéia de que a corrida
armamentista e as guerras promovidas pelos EUA, representadas pelo guerreiro armado,
levariam o mundo a fome e a morte, simbolizadas pelo homem decrépito.

Por sua vez, o cartaz 42 foi confeccionado com a finalidade de divulgar o V
Congresso Latino Americano de Estudantes, realizado no Chile em 1973, antes do golpe
que derrubou o presidente Salvador Allende. Contudo, o discurso alia a temadtica
principal a propaganda antiimperialista ao exibir uma 4guia, simbolo dos EUA, sendo
abatida por trés langas que a atingem no peito e nas asas. Os olhos dessa ave sdo
vermelhos, representando a presencga de inten¢des malignas. O discurso final € o de que
os estudantes latino-americanos, oriundos de vdrios paises, por isso raios provenientes
de direcdes diversas, e reunidos no Congresso, poderiam criar possibilidades para
combater e destruir o imperialismo norte-americano. Essa idéia é reforcada pela frase
“La union antimperialista es la tdctica y la estratégia de la victoria”, que prega a uniao
de todos os paises latino-americanos como tditica na luta contra a hegemonia dos

Estados Unidos.
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Datado de 1977, o cartaz 43 promove uma apropriacio do Homem

. . 184
Vitruviano

, de Leonardo Da Vinci, a fim de relaciond-lo com a propaganda
antiimperialista. O homem presente dentro de um circulo estd acorrentado pelos bragos
e pelas pernas. Podemos considerar que este circulo aprisionando o homem € a analogia
com o capitalismo e, mais precisamente, o capitalismo norte-americano simbolizado
pela dguia que sobrevoa sua cabeca. Assim como nos estudos de Da Vinci, o Homem
Vitruviano pode, também, estar inserido dentro de um quadrado que, nesta
representacdo, é composto pelas palavras fome, repressdo, desemprego e racismo,
repetidamente, nos idiomas espanhol, inglés, francés e drabe. Entendemos que esta é
mais uma referéncia ao capitalismo, visto que as palavras que formam o quadrado sdo,
na concepg¢do da propaganda politica cubana, deriva¢des das politicas capitalistas que
aprisionam e matam o homem. Da mesma forma, a frase “Capitalismo: negacion de los
derechos humanos”, é apresentada nos quatro idiomas supra citados, indicando-nos a
inten¢@o de uma distribui¢do mais ampla desta peca.

Seguindo esta linha, o cartaz 44, de 1983, apresenta um homem maltrapilho
como se estivesse crucificado no cifrao, simbolo do dinheiro. A imagem revela o intento
de relacionar o sacrificio dos trabalhadores com o sacrificio em prol da humanidade de
Jesus Cristo, ou seja, ambos se sacrificaram por uma causa e sofreram as sanc¢des de sua

época. Jesus foi crucificado por subverter a ordem romana que imperava em seu tempo,

e o trabalhador estd crucificado por se submeter 2 ordem capitalista que explora sua

134 0 Homem Vitruviano é um desenho de Leonardo Da Vinci, datado de 1492. Da Vinci confeccionou
esta peca com o objetivo de demonstrar as propor¢des da forma humana, baseando-se em uma célebre
passagem do arquiteto romano Vitruvius. Nessa passagem, Vitruvius expde como a figura humana
deitada de barriga para cima com as maos e pernas abertas poderia ser rodeada tendo o umbigo como
centro do circulo. A cabeca é avaliada como sendo um décimo da altura total e a figura pode também
estar contida dentro de um quadrado. Leonardo estudou intensamente a anatomia humana e foi
incriminado por dissecar mais de trinta cadaveres para estudar e descobrir os segredos do corpo humano
e, por isso, foi um dos primeiros a aprofundar-se nos mistérios do crescimento da crianga no ventre
materno. Apesar de praticar uma ag@o criminosa para o seu tempo, seus registros existem até hoje e
mostram um rigor que impressiona. Ver: <www.brasilescola.com/pedagogia/leonardo-da-vinci.htm>,
acessado em 20 de julho de 2006.
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mao-de-obra e lhe tira tudo. A assertiva pode ser confirmada pela frase “Deuda externa”
em espanhol, inglés e francés, assegurando que a divida externa, conseqiiéncia de
financiamentos de instituicdes capitalistas como o FMI, que tem a sua sigla gravada na
suposta cruz, provoca o sacrificio de homens e mulheres trabalhadores de todo o
sistema. Implicitamente, aparece a sugestdo de que a melhor saida é a recusa do
pagamento da divida. Nao podemos nos esquecer que no ano de confec¢do desse cartaz
a divida externa cubana girava em torno de dois bilhdes de délares'®, fato que nos faz
crer que a propaganda politica necessitava difundir a idéia de que as dificuldades

cubanas estavam diretamente ligadas ao sistema financeiro internacional.

1- O encontro com a América Latina

Em seu livro De Marti a Fidel: a Revolucdo Cubana e a América Latina, Luiz
Alberto Moniz Bandeira relata as tensdes geradas no governo estadunidense ao deparar-
se com uma revolugdo socialista a 120 km de sua costa. Vivenciando a Guerra Fria, os
Estados Unidos tinham que se assegurar de que o socialismo ndo se espalharia pela
América Latina e interferiria em sua drea de influéncia econdmica e ideoldgica. Para
isso, diversas operagdes foram organizadas pela CIA para evitar que a influéncia da
Revolugdo Cubana atingisse setores cada vez mais amplos do continente latino-
americano e provocasse uma explosdo de revolucdes localizadas'™. Portanto, os paises
latino-americanos eram o “tenddo de Aquiles” dos Estados Unidos.

Por sua vez, o governo cubano via a América Latina como o palco para o
despontar da revolucdo socialista devido as suas condigdes de ex-coldnias e
subdesenvolvimento. Baseadas na influéncia cubana, parcelas significativas da esquerda

latino-americana passaram a propor a revolucdo armada, sustentada pela guerra de

185 ALMENDRA, Carlos César. Op. cit. p. 136.
'8 BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Op. cit. p. 217-252.
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guerrilhas'®’. Entretanto, Jorge Castafieda afirma que, ao se aproximar cada vez mais da
URSS, a posicdo de Cuba foi se alterando e, “diante de sua crescente dependéncia de
Moscou, Havana viu-se obrigada a por fim aos seus atritos com os soviéticos, tanto em
matéria de politica econdmica como em assuntos internacionais™'®. O autor chega a
insinuar que, por conta dos acordos com o bloco soviético, Fidel Castro teria
abandonado Ernesto Che Guevara & morte na Bolivia'®.

Todavia, os cartazes que se dirigem ao publico latino-americano nao confirmam,
por completo, a tese de Castafieda. Ao incentivar a producio e distribuir cartazes com
alto teor ideoldgico, o governo cubano exportava a revolugdo e se colocava contra as
ingeréncias soviéticas. De acordo com Silvia Miskulin, o governo revoluciondrio
impulsionou os movimentos guerrilheiros na América Latina fornecendo apoio material
as guerrilhas e campos de treinamento no territério cubano para preparar guerrilheiros
oriundos de diversos paises do continente'”’.

Os cartazes aqui analisados fazem referéncias a diversos paises latino-
americanos, salientam a atitude cubana de interferir na politica interna de outros paises e
confirmam nossas premissas supra relatadas.

Confeccionado em 1964, o cartaz 45 faz uma referéncia a ditadura militar que se
instituiu no Brasil naquele ano e pds na clandestinidade diversas associagdes. Dentre
elas, a Unido Nacional dos Estudantes, tema desta peca da propaganda cubana. Na parte
superior do cartaz, em fundo verde-oliva, cor do exército, estd retratada a imagem de
dois militares com cassetetes em riste, conduzindo um jovem. Em ambos os lados, a

palavra “Protesta” convida o publico a “resistir” a repressdo. E a palavra que indica a

87 MISKULIN, Silvia. Os intelectuais cubanos e a politica cultural da Revolucdo (1961-1975). Sio
Paulo: USP, 2005, p. 141.

'8 CASTANEDA, J orge G. Utopia desarmada: intrigas, dilemas e promessas da esquerda latino-
americana. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1994, p. 77.

'8 CASTANEDA, Jorge G. Che Guevara: a vida em vermelho. So Paulo: Companhia das Letras, 1997,
p. 379-450.

O MISKULIN, Silvia. Os intelectuais cubanos e a politica cultural da Revolugdo (1961-1975), p. 141.
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condenacdo do regime instaurado no Brasil, que atribuiu as reformas pregadas pelo ex-
presidente Jodo Goulart um cariter socializante. Logo abaixo, a mensagem “Unién de
Estudiantes de Brasil (uneb) ilegalizada por la dictadura” e uma pequena imagem da
sede da associacdo indicam a intencdo de solidarizar-se com os estudantes brasileiros e
provocar o repudio a essa agdo em outras partes do continente. O mais interessante, no
entanto, € a tentativa de desvincular as agéncias cubanas desse tipo de propaganda, ao
colocar no pé do cartaz que a publicagdo foi feita pela Unido Internacional dos
Estudantes. Era uma forma de tentar garantir a URSS que Cuba ndo estava se
envolvendo em propaganda ideoldgica em outros paises.

De 1967 data o cartaz 46 que tem por tema principal a Conferéncia da
Organizacion Latinoamericana de Solidaridad (OLAS) realizada em Cuba naquele ano,
sob a organizacdo de Haydée Santamaria, com o objetivo de debater a estratégia
revoluciondria na América Latina, isto €, uma tentativa de organizar uma Internacional
no continente. A conferéncia ocorreu em Havana, entre os dias 31 de julho e 10 de
agosto, e contou com a participacdo de 27 delegacdes e os Partidos Comunistas do
Uruguai, Costa Rica e FEl Salvador'™". Segundo Luiz Alberto Moniz Bandeira, os
incentivos cubanos as guerrilhas e a tentativa de organizar a OLAS néo foi bem vista
por Brejnev, que estava a frente do poder soviético e era contra a expansdo da revolugio
para paises do Terceiro Mundo. Além disso, organiza¢des maoistas e trotskistas de
paises latino-americanos foram proibidas de participar da Conferéncia'®>. O cartaz
fornece a imagem de uma mulher, com caracteristicas fisicas e trajes indigenas,
supostamente andinos, apontando para as montanhas nevadas. A mulher carrega consigo

um rifle, simbolo da luta armada, e traduz a perspectiva da esquerda latino-americana de

I MISKULIN, Silvia. Os intelectuais cubanos e a politica cultural da Revolugdo (1961-1975), p. 138.
192 BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Op. cit. p. 573-574.
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transformar a Cordilheira dos Andes numa Sierra Maestra de propor¢des continentais' .
A imagem retrata o objetivo da OLAS de compor uma estratégia de guerrilha para levar
a revolucdo socialista aos paises da América Latina. A mensagem escrita “Saludamos
Conferencia OLAS” complementa o discurso imagético.

Também de 1967 é o cartaz 47, que utiliza a prisdo de Régis Debray194 na
Bolivia para promover mais uma campanha contra o imperialismo. Em um fundo
avermelhado, a foto de Debray em dois momentos: com expressdo contemplativa,
retratando o intelectual; e subjugada, no entanto altiva, representando o preso politico.
Acima da imagem, a frase “En Bolivia el imperialismo no juzga a Debray, sino el
derecho de los pueblos a conocer la verdad” faz crer que o julgamento do escritor
franc€s ndo compunha um cendrio de justica, mas sim era um atentado contra os povos
que deixariam de conhecer a “verdade” de suas palavras. E qual “verdade” seria essa
nesse contexto histérico? Debray estava na Bolivia para entrevistar o Che que, naquele
momento, alimentava seu sonho de promover a revolug@o socialista na América Latina,
a partir de um pantano boliviano. A “verdade” de Régis Debray estaria relacionada com
as palavras de Guevara e com a repercussao que a entrevista ganharia.

A Guatemala é o alvo da propaganda exposta no cartaz 48. No ano de sua
confeccdo, 1968, os rebeldes guatemaltecos ja tinham perdido o comandante das
Fuerzas Armadas Revolucionarias, Luiz Augusto Turcio Lima. As FAR haviam
nascido em 1962 com o objetivo de unificar as diversas organiza¢des guerrilheiras,
entre elas, o Destacamento 20 de outubro, constituido por membros do Partido

Guatemalteco do Trabalho (Partido Comunista); o Movimento 13 de novembro (dos

19 MISKULIN, Silvia. Os intelectuais cubanos e a politica cultural da Revolugdo (1961-1975), p. 140.
94O escritor francés Régis Debray foi preso na Bolivia, em 1967, apds retornar do acampamento de
Ernesto Che Guevara em Vallegrande. O autor de Revolucion en la Revolucion, que era militante
comunista e acreditava que a guerra de guerrilhas era a alternativa para desencadear a revolu¢do na
América Latina, foi julgado em territério boliviano e condenado a trinta anos de prisdo. Diplomatas
franceses negociaram a sua libertagdo, que s6 ocorreu em 1970. Cf: <www?2.uol.com.br/historiaviva/>,
acessado em 27 de julho de 2006.
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jovens militares) e o Movimento 12 de abril (organizacdo que reunia camponeses,

‘s 195
operdrios e estudantes) .

Assim, em um pais onde os golpes de Estado eram
constantes, a propaganda cubana se uniria ao movimento rebelde liderado pelas FAR.
Esse cartaz apresenta um totem dos indios da América Central empunhando um rifle. O
discurso imagético tenta passar a nocdo de que a luta pela liberdade estd nos primérdios
da histéria da Guatemala, quando os maias ainda dominavam aquela regido, e que, por
isso, 0 povo guatemalteco detinha, como caracteristica “natural”, a rebeldia.

O cartaz 49, de 1970, faz uma referéncia a guerra civil na Republica
Dominicana. Em abril de 1965, uma insurrei¢do popular dirigida pelo coronel Francisco
Caamafo Deno foi derrotada com a intervengdo dos marines norte-americanos, em maio
daquele mesmo ano. Milhares de dominicanos foram mortos em combate com as forgas
americanas e o conflito s6 foi suspenso, definitivamente, em agostol%. Esse cartaz
utiliza-se de um episddio politico de outro pais, de sua memdoria recente, para divulgar a
vis@o ideoldgica cubana. Confeccionado em dupla cor, preto e branco, ele exibe a
imagem de um soldado, com a sigla USA gravada em seu capacete, apontando uma
arma ao mesmo tempo em que um outro rifle dispara dentro de seu corpo. A mensagem
visual sugere que o povo dominicano comportou-se como um povo revoluciondrio, ao
pegar em armas e resistir a invasdo estadunidense.

O golpe militar de Augusto Pinochet no Chile, em 1973, é tratado como
manifestacdo nazista pelo cartaz 50. O Chile da Unidad Popular de Salvador Allende
havia restabelecido relagdes diplomdticas com Cuba em 1971, o mesmo ano que Fidel

Castro visitou e estabeleceu acordos com o pais andino. O caminho democritico rumo

ao socialismo proposto por Allende era visto pelo presidente Richard Nixon como uma

195 MISKULIN, Silvia. Os intelectuais cubanos e a politica cultural da Revolugdo (1961-1975), p. 146.
1% Para mais informacgdes, ver: MOYA PONS, Frank. Breve Historia Contempordnea de Repiiblica
Dominicana. Ciudad de México: Ed. Fondo de Cultura Econémica, 1999.
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ameaca a hegemonia norte-americana e, por meio da CIA, seu governo ajudou a
desestabilizar o governo chileno da UP e a desfechar o golpe de Pinochet. Cuba,
auxiliada pela Reptblica Democritica Alema, URSS e Nicardgua, sustentou a oposi¢cao
contra a ditadura militar chilena e fomentou a luta armada do Partido Comunista
Chileno'’. O apoio “logistico” cubano pode ser observado nesse cartaz. Nele, estd
desenhada a bandeira chilena, da esquerda para a direita, em trés momentos distintos.
Na primeira parte a bandeira fragmentada estd associada a sudstica nazista e, nesse
sentido, promove-se uma comparacio entre a ditadura de Pinochet e o regime nazista de
Adolf Hitler. Em seguida, a bandeira chilena vai se reestruturando enquanto a sudstica
comeca a desfazer-se. Na ultima parte, a bandeira, com suas partes completamente
unidas, permanece e a sudstica desaparece. Abaixo a mensagem, com o0 verbo
empregado no futuro, “Chile vencerd”, escrita em espanhol, inglés, francés e arabe.
Postos lado a lado, os discursos visual e escrito apostam que o Chile derrotard, num
futuro préximo, o regime que o oprime. A bandeira, entdo, simboliza o povo que busca
o Chile unido e a sudstica tem relagdo com o regime que o aprisiona.

Uma campanha de solidariedade com o Peru é o tema do cartaz 51, de 1976.
Esse cartaz trabalha a oposi¢cao ao general Francisco Morales Bermiidez que, em agosto
de 1975, assumiu o lugar do general Juan Velasco Alvarado, o entdo presidente do

98

Gobierno Revolucionario de la Fuerza Armada de Peri'®. Apesar de Bermidez

97 VER: AGGIO, Alberto. Democracia e socialismo: a experiéncia chilena. Sdo Paulo: Annablume,
2002, 2* ed.

% De 1968 a 1975, Juan Velasco Alvarado instituiu no Peru um governo militar que optou pela via
nacionalista. Ainda que se utilizasse de uma linguagem tipicamente socialista e tivesse o apoio de quase
todos os grupos de esquerda, excetuando o Partido Comunista do Peru de vertente maoista, Velasco ndo
se alinhou a Unido Soviética, apenas contou com o manifesto apoio do leste europeu durante a politica de
nacionalizacdo de empresas que afetou os interesses norte-americanos. Os Estados Unidos ficaram em
alerta durante as reformas promovidas por Velasco, entre elas, a reforma agrdria e industrial de cunho
nacionalista. Além disso, as organizacdes sindicais e de camponeses foram convidadas a participar da
burocracia governamental e um considerdvel niimero de intelectuais passaram a apoiar Velasco. Em 9 de
agosto de 1975, o governo do presidente Velasco, gravemente enfermo, foi substituido pelo primeiro-
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declarar que seu objetivo era aprofundar o processo revoluciondrio iniciado por
Velasco, o governo cubano entendia que a ditadura no Peru tinha relagdes com os
Estados Unidos e a propaganda cubana investiu na histéria e resgatou da memoria
peruana Tdpac Amaru, lider da rebelido indigena do século XV, A imagem ¢é
composta por um homem com trajes e caracteristicas indigenas, que pode bem
representar os camponeses do século XX como, também, o proprio Tipac Amaru. A
frase “Campesino, el patron no comerd mds tu pobreza” € atribuida ao lider indigena e,
por intermédio dela, entendemos que o objetivo dessa peca propagandistica era
mobilizar os trabalhadores rurais peruanos — na maioria indigenas e mestigos -,
utilizando de sua prépria memoria histdrica e associando o patrén, que explora e abusa
de sua forca de trabalho, ao governo ditatorial de Bermiidez.

O cartaz 52, de 1978, traz, em um fundo negro, uma corrente arrebentada
simbolizando a libertacdo, com os dizeres “Uruguay, un pueblo en lucha”. Com essa

construcdo discursiva, a propaganda politica cubana voltava-se contra a ditadura militar

ministro da Guerra, general Francisco Morales Bermudez. Cf: PEASE, Franklin. Breve historia
contempordnea del Peri. Ciudad de México: Ed. Fondo de Cultura Econémica, 1995.

199 De acordo com Maria Ligia Prado, “durante o século XVIII, a sociedade colonial no vice-reinado do
Peru experimentou um fenémeno cultural que John Rowe chamou de movimento nacional inca. Esse
movimento, liderado pela nobreza incaica, envolveu o ressurgimento e a reelaboragdo de vdrias tradigdes
incas e tomou forma no teatro, na pintura, nos desenhos e em outras representagdes artisticas”. A rebelido
de Tdpac Amaru, que se iniciou em novembro de 1780, foi uma das conseqii€ncias desse processo. Os
pontos centrais do programa de Tipac Amaru eram, segundo Maria Ligia: “a expulsdo dos espanhdis,
com a aboli¢do de toda a sua organizacdo administrativa; a restituicdo do Império Incaico, que deveria ser
restaurado tendo a frente os descendentes da aristocracia inca; e a introducdo das transformacdes
substantivas na estrutura econdmica; entre elas, a supressdo da mita indigena e a liberdade de comércio. A
revolugdo indigena ultrapassou os objetivos propostos por seu lider e, apés ‘proclamarem’ Tipac Amaru
como rei, os camponeses destruiram as propriedades espanholas e os simbolos de dominacdo sem
distinguir entre peninsulares e criollos”. Depois da morte de Tlpac Amaru, em abril de 1781, a rebelido
renasceu sob o comando de Tupac Catari espalhando-se pelo Alto Peru e aproximando-se de La Paz. Até
1782, os espacos quéchua e aymara estiveram convulsionados e a derrota da rebelido deixou nos criollos
“um verdadeiro terror diante da possibilidade de novas rebelides e nos indios a perda dos titulos de
nobreza incaica”. Além disso, as populacdes indigenas foram proibidas de realizar qualquer tipo de
manifestacdo que pudesse fazer reviver as tradi¢des incas, inclusive de identificarem-se como tais. Cf:
PRADO, Maria Ligia Coelho. Esperanca radical e desencanto conservador na Independéncia da
América Espanhola. Assis: Historia, Ed. UNESP, 2003, v. 22, n. 2, p. 26-27.
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que assolava o Uruguai, desde 1973, e divulgava a idéia de que o povo uruguaio nio
aceitava aquela situacdo de opressdo e lutava para libertar-se do regime ditatorial. Essa
propaganda encontrava no Uruguai um eco para a disseminacdo de idéias
revoluciondrias, principalmente entre os integrantes da guerrilha urbana dos
tupamaros>’', que provocara violentos protestos nas ruas de Montevidéu, e outros
segmentos da esquerda uruguaia. Assim, o cartaz cubano volta a sua atengdo as
ditaduras militares da América Latina e dirige-se ao povo uruguaio buscando criar uma
resisténcia local e, a partir dai, desestabilizar o governo militar que contava com apoio
financeiro e ideoldgico dos Estados Unidos.

Em 1980, ano de confec¢do do cartaz 53, o Haiti passava por mais uma crise
politica e civil. A ex-colonia francesa foi governada, de 1957 a 1971, por Frangois
Duvalier, chamado de Papa Doc. Seu regime foi marcado pela repressdo politica
apoiada por uma milicia paramilitar, os Voluntdrios da Seguranca Nacional, que
semeavam o terror entre os oposicionistas. Em 1964, Duvalier proclamou-se presidente
vitalicio e executou, em 1967, 2000 rebeldes que tentaram provocar um levante popular.
Com sua morte, em 1971, seu filho, Jean Claude Duvalier, o Baby Doc, deu
continuidade a politica de seu pai, antes de iniciar uma timida liberacdo politica. A
repressdo, a extrema pobreza do povo haitiano e o constante €xodo para os Estados
Unidos promoveram um cendrio de incessante guerra civil no paiszoz. E € nesse contexto
histérico que se baseia o cartaz 53. Em primeiro plano, vemos uma crianca negra com a

tristeza estampada em sua expressdo facial. Essa crianca € a representacdo da miséria

200 para conhecer mais sobre a ditadura militar no Uruguai, Cf: CAETANO, Gerardo; RILLA, José Pedro.
Breve historia de la dictadura, 1973-1985. Montevideo: Centro Latinoamericano de Economia
Humana/Ediciones de la Banda Oriental, 1987.

%' 0 nome do movimento uruguaio, Movimento de Libertagio Nacional-Tupamaros, foi inspirado no
lider indigena peruano Tipac Amaru.

292 Sobre a histéria politica do Haiti, ver: WEINSTEIN, Brian; SEGAL, Aaron. Haiti: the failure of
politics. Nova York: Praeger Publishers, 1992.
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que castigava o povo haitiano. Miniaturas de dois soldados arrastando um corpo pelo
chio, ao fundo do cartaz, € a simbologia da repressao policial que marcou aquela época.
O apelo discursivo, fundamentado pelo despertar do sentimento alheio, ¢é
complementado pela frase “Solidaridad com el pueblo de Haiti”.

No ano seguinte, 1981, a propaganda cubana voltou-se para a guerra civil de El
Salvador. Durante a década de 1970, a situag@o politica levou a criacdo de diversas
milicias populares, dentre elas uma fac¢do do Partido Comunista, chamada de Forcas
Populares de Libertacdo Farabundo Marti (FPL). As elei¢des fraudadas de 1972 e o
subseqiiente golpe militar culminaram com a criacdo de outros grupos armados de
esquerda, como o Exército Revoluciondrio do Povo (ERP) e as Forcas Armadas de
Resisténcia Nacional (FARN). Os militares que estavam no poder receberam
armamentos de Israel e dos Estados Unidos e, juntamente com grupos paramilitares
anticomunistas, exterminaram incontdvel nimero de opositores. O ano de 1980 foi
marcado pelo aumento da repressdo estatal, que associou a Frente Democréatica Crista,
composta por membros da Igreja Catdlica, com a esquerda comunista e surpreendeu o
mundo com o estupro e assassinato de religiosas. Apds vdrios acontecimentos dessa
natureza, as forcas guerrilheiras se unificaram e fundaram a Frente Farabundo Marti
para a Libertacdo Nacional, a FMLN, que, no ano de confeccdo do cartaz 54, 1981,
convidou a populacdo a insurrei¢do nacional e deu inicio a guerra civil propriamente
dita®®. A FMLN foi vista pelo governo cubano como exemplo de grupo revoluciondrio
que luta contra os agentes imperialistas e foi saudada nessa peca da propaganda estatal.
Em um fundo avermelhado, podemos presenciar um homem armado que se protege
atrds de um muro onde se vé inscrita a sigla FMLN. Na parte de cima do cartaz, a

inscricdo “El Salvador, el pueblo estd en cada combatiente”, em espanhol, inglés,

203 A respeito da histéria de El Salvador, cf: DUTRENIT, Silvia. El Salvador: una historia breve. Ciudad
de México: Nueva Imagem, 1988.
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francés e arabe, indica a intencdo de relacionar a guerrilha com o apoio popular dos
salvadorenhos e, com isso, passar ao mundo a idéia de que o comunismo estava
promovendo a luta de libertagdo nacional em El Salvador com o respaldo popular.

O cartaz 55, feito por René Azcuy Cardenas em 1983, para a propaganda do
filme cubano Puerto Rico, demonstra que o cinema cubano estava, também, engajado
na propagacdo de ideologias. O filme, dirigido por Fernando Pérez e Jesus Diaz, é um
documentdrio de 79 minutos que fornece uma anélise social e econdomica de Porto Rico,
passando por uma apresentacdo de suas classes sociais e partidos politicos, além de
exibir uma sintese histdrica do pais e os grupos participantes do movimento de
independéncia. De acordo com Katia Baggio, ainda que, oficialmente, Porto Rico seja
denominado, desde 1952, um Estado Livre Associado aos Estados Unidos, o pais
caribenho €, na pritica, uma coldnia norte-americana’™. No cartaz, essa condigdo é
representada pela bandeira norte-americana imobilizando um homem, que simboliza
Porto Rico, em posicdo de sentido, de obediéncia. A bandeira possui uma parte rasgada,
0 que significa a posicdo de luta pela liberdade, ainda que por setores minoritérios.
Tomando a divulgacdo do filme como pretexto, a propaganda cubana utiliza-se do
discurso imagético para convencer os seus espectadores de que o imperialismo norte-
americano quer reduzir o mundo a uma espécie de neocolonialismo e utiliza Porto Rico
como um exemplo de subordinacdo imposta pelos EUA e sua intervencdo capitalista.
Podemos destacar, além disso, o apoio explicito a independéncia do pais vizinho.

Granada, uma pequena ilha do Caribe, esteve muito perto de acompanhar a linha
politica cubana quando Maurice Bishop, um jovem advogado marxista e admirador de

Fidel Castro, foi eleito em 1975. Bishop, que mantinha estreito relacionamento com

204 cf. BAGGIO, Kitia Gerab. A questdo nacional em Porto Rico: o Partido Nacionalista (1922-1954).
Séo Paulo: Annablume/FAPESP, 1998.
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Cuba e URSS, foi deposto e assassinado pelo exército de seu pais em 1983. As revoltas
que se seguiram a morte de Bishop e um grupo de estudantes estadunidenses que
estavam na ilha foram as desculpas encontradas pelo presidente Ronald Reagan para
invadir Granada e livrar-se de um novo enclave socialista a 3.500 quildometros de seu
territério. O exército de Granada recebeu apoio de Cuba para a resisténcia, mas os
Estados Unidos conseguiram impor um governo provisorio e celebrar elei¢des em 1984,
quando Herbert Blaize espantou, definitivamente, o fantasma socialista da ilha
caribenha®”. O cartaz 56, confeccionado no ano das eleicdes granadinas, ataca o
imperialismo norte-americano, ao exibir uma dguia com o logotipo da Forca Aérea dos
EUA e as garras esticadas pairando sob um céu claro e, aparentemente, tranqiiilo. Ao
fundo, uma ilha tropical e a palavra “Grenada”, indicando que os Estados Unidos
estavam estendendo seu poder a um pais independente.

A mesma dguia, com um gesto agressivo, de ataque, ilustra o cartaz 57, de 1985.
Abaixo dela, um grupo de homens, desenhados em vermelho, empunhando rifles, como
se estivessem rumo a uma guerra. O alvo, dessa vez, seriam os sandinistas
nicaragiienses, confirmado pela frase “Alfo a la agresion yanqui a Nicardgua”, em trés
idiomas. A propaganda em favor da Nicardgua se explica pelo fato de Cuba haver
mantido, antes de 1979, uma estreita relacdio com os revoluciondrios da Frente
Sandinista de Libertagdo Nacional, fornecendo-lhes treinamento, assessoramento e
armas, para depor o ditador Anasticio Somoza. Quando os rebeldes chegaram ao poder,
o pais estava destrocado pela guerra e buscou rearticular as bases institucionais por
meio de um projeto de cardter socialista. A similaridade com as reformas cubanas

alertaram os Estados Unidos, que apoiaram e treinaram ex-integrantes da Guarda

25 CF. TORRES, Carlos Alberto. Estado, educacién no formal y socialismo en Cuba, Nicaragua y
Granada. In: Desarrollo Econémico, Buenos Aires, vol. 31, n°124, jan/mar de 1992,
<www.educ.ar/educar/superior/biblioteca_digital>, acessado em 30 de julho de 2006.
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Nacional, os Contra, exilados na Costa Rica e Honduras, para iniciar uma guerra contra
o regime sandinista. O pais mergulhou, novamente, em uma guerra civil e despertou
atos de solidariedade em todo o mundo. O cartaz 57 €, portanto, parte da propaganda
direcionada ao publico internacional que visava acabar com a ajuda norte-americana aos
Contras, ainda mais quando se descobriu, em 1985, o episdio Ird-Contras™".

A invasdo norte-americana do Panama € o tema do cartaz 58, de 1989. Apds a
morte de Omar Torrijos, em 1981, Manuel Noriega, acusado de narcotréfico e de ser um
ex-espido da CIA, assumiu o poder no Panama. Em 1983, o Senado norte-americano
concluiu que o Panamé era um importante centro de trafico de drogas e lavagem de
dinheiro. Mas, o verdadeiro motivo para a intervencdo estadunidense centrava-se no
independentismo de Noriega, que ameagava os interesses dos EUA no canal. Era
preciso controlar a populagdo panamenha antes de terminar o processo de transferéncia
do controle do canal em 2000. Dessa forma, o governo norte-americano comecgou
impondo sancdes que prejudicaram a economia panamenha e levaram a populagdo a
ficar insatisfeita com Noriega, responsabilizando-o pelo embargo e pelas suas
conseqiiéncias sociais. A margem do direito internacional, os Estados Unidos
terminaram por invadir o Panamd, em dezembro de 1989, restaurando o poder de grupos

1277, Assim, o cartaz 58, elaborado no

conservadores e assegurando o controle do Cana
ano da invasdo, mostra a dguia que, desta feita, traz no peito a bandeira norte-americana.
Com o bico aberto ela tenta engolir a bandeira do Panamd que, por sua vez, permanece

hastiada. Essa constru¢cdo imagética estabelece a relacio entre a agressdo dos Estados

Unidos, na figura da 4guia tentando abocanhar o Panam4, e a resisténcia da populacio

2% Em 1985 descobriu-se que a CIA vendia armas ao Ira, contrariando o bloqueio decretado pelas Nagdes
Unidas, e, com o dinheiro obtido, apoiava os Contra nicaragiienses. Cf: GARCIA, Juan Monroy. Los
partidos politicos y la democracia en Nicardgua. In: Coatepec/Universidad Autonoma de México,
Toluca, vol. 3, n. 5, jul/dez de 2003, p. 115-130.

27 SACRANTON, Margaret E. The Noriega years: US-Panama relations, 1981-1990. In: Journal of
Interamerican Studies and World Affairs. Miami, vol. 34, n. 2, 1992, p. 185-189.
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panamenha na simbologia da bandeira resistente. A premissa é confirmada pela frase,
em trés idiomas, “Resistir es vencer”.
Mas a propaganda cubana ndo se limitou ao continente americano e foi buscar

apoio e divulgar sua ideologia em outras partes do globo.

2 — A questdo africana

Os cartazes de propaganda politica cubanos demonstram que a conquista pelas
mentes estendeu-se as antigas coldnias européias do continente africano que, durante as
décadas de 1960, 1970 e 1980, passavam por intermindveis guerras civis ou de
independéncia. O governo cubano enviou tropas, e o proprio Che Guevara, para treinar
guerrilhas no continente africano e, de acordo com Luiz Alberto Moniz Bandeira, na
segunda metade da década de setenta, a presenca militar de Cuba na Africa passou a ser
o principal problema nas relacdes com os Estados Unidos. Nesse sentido, além de atuar
como aliada da URSS na Guerra Fria, Cuba desempenhava um papel mais ativo e
militante nas mais diversas regides do Terceiro Mundo®™®. As pecas da propaganda
cubana aqui analisadas comprovam que o apoio do governo de Fidel Castro foi muito
além da participag¢do militar, mas, sobretudo, pregou a doutrina¢io socialista em paises
em conflito.

A segregacdo racial na Africa do Sul, ou apartheid, foi uma das bandeiras
levantadas pela propaganda cubana, como evidenciam os cartazes 59 e 60, de 1969 e
1972, respectivamente. Os colonizadores de origem inglesa e holandesa entendiam que
essa segregacio poderia manter o dominio sobre a populacio nativa negra, forcando-a a
viver em terras que ocupavam somente 13% do territério sul-africano, enquanto a

minoria branca dominava os 87% restantes. Quando o Partido Nacional, constituido por

2% BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Op. cit. p. 597.
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brancos, assumiu o poder, em 1948, o apartheid passou a atingir a habitacdo, o
emprego, a educacdo, os servigos publicos e até o casamento entre “ragas” diferentes
tornou-se ilegal. O Partido imp6s, também, uma repressdo aos grupos simpatizantes do
comunismo, ao mesmo tempo em que estimulava as divisdes étnicas e enfraquecia a
resisténcia contra o dominio branco. Para lutar contra as injusticas, o Congresso
Nacional Africano (CNA), uma organizacdo negra clandestina que tinha como lider
Nelson Mandela, partiu para a luta armada, que terminou com o massacre de
Shaperville e a condenag@o de Mandela a prisdo perpétua em 1962°%.

Dessa forma, o regime do apartheid na Africa do Sul era visto pelas autoridades
cubanas como uma forma de imperialismo e de agressdo ao comunismo. Nesse sentido,
entendemos que a propaganda estava investindo em um publico propenso a lutar por sua
emancipacdo politica e, qui¢d, adotar o comunismo como ideologia governamental.

No cartaz 59, a imagem apresenta um jovem negro, sem camisa € com um olhar
de revolta. No lugar do coragio, esse jovem traz um mapa da Africa, em cor vermelha,
com um filete, sugerindo sangue, escorrendo de sua ponta. O discurso imagético revela
o sofrimento do negro sul-africano com a segregacdo imposta, expresso pelo sangue.
Paralelamente, sugestiona que a Africa é o coracdo dos negros, terra mae da raca negra
e que, por isso, a dominagdo branca no continente deve ser repelida. Associada a esse
contexto, estd a frase “Contra el Apartheid” em trés idiomas, dando a nitida impressdo

que essa propaganda foi elaborada para circular em vérios paises.

*No dia 21 de margo de 1960, em Joanesburgo, 20 mil negros protestavam contra a lei do passe, que os
obrigava a portar cartdes de identificacdo, especificando os locais por onde eles podiam passar.
No bairro de Shaperville, os manifestantes se depararam com tropas do exército que atiraram sobre a
multiddo, matando 69 pessoas e ferindo outras 186. Essa agdo ficou conhecida como o Massacre de
Shaperville e, em memdria a tragédia, a Organizacdo das Nacdes Unidas instituiu o 21 de mar¢o como o
Dia Internacional de Luta pela Eliminac¢do da Discriminag¢@o Racial. Cf: EVANS, Graham. South Africa
in Remission: The Foreign Policy of an Altered State. In: Journal of Modern African Studies, Lancaster,
vol. 34, n. 2, jun. de 1996, p. 249-269.
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J4 o cartaz 60 faz uma referéncia a obra O Grito, do noruegués Edvard Munch.
Na propaganda, um negro expressa todo o horror de sua situacido esbogando um grito de
dor, revelada pela expressdo facial da ilustragdo. Na parte inferior do cartaz, o tnico
indicio de que se trata de uma propaganda contra o apartheid, a frase, composta em
quatro idiomas, “Jornada de solidaridad con Africa del Sur”.

O internacionalismo cubano foi aplicado, como pritica guerrilheira, no Congo e
em Angola. No caso angolano, Fidel Castro cumpria a promessa feita por Ernesto Che
Guevara a Agostinho Neto de enviar instrutores cubanos para treinar os rebeldes do
Movimento pela Libertacdo de Angola (MPLA), que ndo tinham o apoio bélico da
Unido Soviética’'®. No ano de 1975, apds mais de uma década de lutas anti-coloniais,
Portugal abandonou Angola, sua antiga possessdo africana, e 0o MPLA estava preparado
para formar um novo governo. Devido ao apoio cubano dado ao lider do MPLA,
Agostinho Neto, os Estados Unidos resolveram apoiar outras fac¢des anti-portuguesas
que atendessem aos interesses norte-americanos, a Frente Nacional de Libertacdo de
Angola (FNLA) e a Unido Nacional para a Independéncia Total de Angola (UNITA). A
China, para se contrapor ao socialismo de vertente soviética na regido, passou a treinar
membros da FNLA no Zaire. Por sua vez, o regime do apartheid da Africa do Sul, que
recebia armamentos e assessoramento estadunidenses, aumentava sua influéncia na
UNITA. Assim, antes que a independéncia fosse proclamada em novembro, as forgas
apoiadas pela Africa do Sul e pelos Estados Unidos avancaram para Luanda com o
objetivo de tomar a capital, mas o braco militar do MPLA, com o refor¢co dos
voluntdrios cubanos, derrotou a investida e garantiu a proclamacio da independéncia

por Agostinho Neto'!,

21 BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Op. cit. p. 548.
21T Cf: BIRMINGHAM, David. “Angola”. In: CHABAL, Patrick. A History of Postcolonial Lusophone
Africa. Bloomington: Indiana University Press, 2002, p. 137-184.
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Mas antes que os voluntdrios entrassem em cena, a propaganda cubana tratava
de divulgar a luta angolana do MPLA e buscar apoio a sua causa, como demonstram o
cartaz 61, de 1969, e o cartaz 62, de 1973. No cartaz 61, surge uma figura feminina,
com caracteristicas fisicas e culturais da regido, de seios expostos promovendo uma
associacdo entre maternidade e a pétria angolana. O detalhe deve ser observado na
granada que aparece na fronte dessa figura, estabelecendo uma relagdo discursiva com a
guerra pela libertacdo. Por esse caminho, compreendemos que o discurso
propagandistico divulgava que a populacdo angolana planejava, idealizava, usar
armamentos para buscar a sua independéncia em relacdio a Portugal, motivo
representado pela granada, um artefato de guerra, presente na cabeca da mulher negra.

A caracterizacdo do povo angolano como revoluciondrio aparece no cartaz 62. A
frase “Solidaridad Angola” surge como complementagdo da imagem de uma jovem,
carregando um fuzil nas costas. A associacdo dos jovens com a luta guerrilheira é uma
constante no discurso imagético da propaganda cubana. Nesse caso, a idealizagdo do
revoluciondrio angolano, que busca libertar-se das amarras coloniais, é representada
pela populacdo jovem e guerrilheira que pega em armas pelo seu pais.

A outra intervengdo direta cubana ocorreu na atual Republica Democritica do
Congo (ex-Congo Belga e ex-Zaire), onde o préprio Ernesto Che Guevara esteve, em
1965, treinando o Exército de Libertagdo do Congo (ELC). Para Jorge Castaneda, Che
seguiu para o Congo, juntamente com outros cubanos, sem o apoio de Fidel Castro e,
pelo fato de ser branco, o comandante nio foi aceito nos confrontos armados diretos,
fato que desmotivou Che Guevara e adiantou a sua partida da Africa “com a impressio

: ~ : 5 0212
de que os povos africanos ndo estariam preparados para uma revolu¢do™ ~.

212 CASTANEDA, Jorge G. Che Guevara: a vida em vermelho. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1997,
cap. 9.
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O Congo s6 obteve a independéncia em relacdo a Bélgica em 30 de julho de
1960, quando o primeiro-ministro e lider nacionalista Patrice Lumumba assumiu o
poder. Lumumba havia fundado, em 1958, o Movimento Nacional Congolés, de
orientacdo democratico-socialsita e avessa ao tribalismo, com o objetivo de mobilizar a
populacdo congolesa a pressionar o governo belga a cumprir a promessa de
independéncia. O MNC desejava promover uma transi¢do pacifica de governo e nédo
organizou forcas armadas que pudessem acelerar, dessa forma, a independéncia da
colonia. Mesmo sendo considerado herdéi nacional, Lumumba enfrentou diversas
rebelides e tentativas de secess@o. Apoiados pelos Estados Unidos e por tropas belgas
que entraram no Congo com a justificativa oficial de proteger os civis, o Coronel
Mobutu, chefe do Estado-Maior do Exército de Lumumba, e seus aliados iniciaram uma
onda de repressao, terminando por capturar e assassinar Patrice Lumumba em janeiro de
1961. Finalmente, em 1965, Mobutu articulou um golpe militar e instaurou uma
ditadura de partido tnico que permaneceu até 1997. Considerado um dos mais brutais
da Africa, o regime de Mobutu se fundamentou na repressio politica, corrupgio e culto
a personalidade. Em 1978, os rebeldes da provincia de Katanga tinham iniciado uma
insurreicdo que levou Mobutu a pedir o apoio militar dos Estados Unidos, da Franca e
da Bélgica, numa operag@o que resultou em quase mil mortos. Enquanto os katangueses
apoiavam o MPLA de Angola, Mobutu se aliou aos Estados Unidos e cedeu espago
territorial e tropas para armar e treinar a FNLA e a UNITA, adversdrias do MPLA*". O
apoio dos Estados Unidos ao ditador congolés explica a confec¢do de dois cartazes
cubanos que trabalharam o discurso politico fundamentado pela mitificacdo de

Lumumba e sua associa¢do com o socialismo.

1 Cf: O'BALLANCE, Edgar; HOUNGNIKPO, Mathurin C. The Congo-Zaire Experience, 1960-98. In:
African Studies Review, New Brunswick, vol. 43, n. 3, dez. de 2000, p. 195-196.
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O primeiro deles € o cartaz 63, datado de 1972. Nele podemos perceber o mapa
da Africa adquirir os contornos da cabeca de Lumumba, promovendo a idéia de que
seus ideais libertdrios poderiam ultrapassar as fronteiras do Congo e estender-se por
toda a Africa. Além disso, notamos a inten¢io de relacionar a imagem nacionalista e
libertdria de Patrice Lumumba com a Campanha de Solidariedade ao Congo que,
naquele momento, vivia os primeiros anos da ditadura de Mobutu. E a tentativa de
associar o mito, o heréi da independéncia do Congo, a uma resisténcia ao regime
ditatorial apoiado pelos Estados Unidos.

Essa apropriagdo do mito, e consequentemente da memoria recente congolesa, é
mais visivel no cartaz 64, confeccionado em 1981 em comemorag¢do ao vigésimo
aniversario da morte de Lumumba. Uma vez mais, a imagem do her6i € tomada pela
propaganda estatal cubana com o objetivo de relacionar seus atos com a luta pela
liberdade e, com isso, atacar o regime de Mobutu que entrava em seu décimo sétimo
ano.

As guerras de independéncia no Zimbabwe € a temadtica do cartaz 65, de 1970.
Durante o periodo colonial, o pais foi dividido em duas partes, chamadas de Rodésias,
que se uniram, em 1953, com a Niassalandia para formar a Federagdo da Africa Central.
Quando a Federacdo foi desfeita, em 1963, o Reino Unido negou-se a conceder
autonomia a Rodésia do Sul, mais rica e desenvolvida. Na década de 1960, a guerrilha
ganhou impulso, mas a independéncia s6 foi alcangada em 1980, quando o pais adotou o
nome de Zimbabwe. Nesse mesmo ano ocorreram as eleicdes que foram vencidas pela
Unido Nacional Africana do Zimbabwe, ZANU, de tendéncia comunista, encabecada
pelo lider nacionalista negro Robert Mugabezm, Foi durante o periodo de guerrilha,

portanto, que a propaganda cubana investiu em mais uma jornada de solidariedade com

24y PALMER, Robin. Land Reform in Zimbabwe, 1980-1990. In: African Affairs, Boston, vol. 89, n.
355, abril de 1990, p. 163-181.
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0 Zimbabwe. O pais ainda n@o havia adotado esse nome, mas as agéncias
propagandisticas cubanas sabiam que as guerras de independéncia africanas utilizavam
um discurso nacionalista e africanista e que seus lideres buscavam resgatar o uso de
nomenclaturas do periodo pré-colonial. Dessa forma, optaram por usar o “nome étnico”
do pais e fundamentar o discurso imagético na cultura do Zimbabwe. Como o pais vivia
em um contexto de beligerancia contra o Reino Unido, a imagem mostra um chapéu de
cacador, representando o colonialismo europeu, trespassado por uma langa,
simbolizando a resisténcia africana e a luta pela independéncia.

A guerra de libertacdo de Mogambique, por sua vez, durou cerca de dez anos e a
independéncia, proclamada em 1975, s6 foi possivel como uma seqiiéncia da Revolucdo
dos Cravos em Portugal. A guerrilha contra o exército portugués, lancada em 1964,
recebeu o nome de Luta Armada de Libertacdo Nacional e pertencia a uma organizacio
oriunda de trés movimentos que se concentraram sob o nome de Frente de Libertagdo de
Mocgambique (FRELIMO). Ap6s a independéncia, o pais passou a chamar-se Republica
Popular de Mocambique e seguiu uma politica socialista confirmada no Terceiro
Congresso da FRELIMO de 1977*"*. No ano de elaboracdo dessa peca, 1973,
Moc¢ambique ainda era um pais colonial e a luta armada objetivava a emancipacgdo total.
E esse cendrio que encontramos representado na ilustragdo de um punhal que trespassa
uma mao em forma de garra. O punhal simboliza a guerrilha e a mao-garra ¢ uma forma
de representar o comportamento imperialista de Portugal que, durante anos, alimentou
os conflitos étnicos locais com o intuito de dificultar o surgimento de um sentimento

anti-europeu. O objetivo primordial da luta armada, vencer o exército portugués, é

215 Cf: GREST, J eremy. Urban Management, Local Government Reform and the Democratisation Process
in Mozambique: Maputo City 1975-1990. In: Journal of Southern African Studies, New York, vol. 21, n.
1, marco de 1995, p. 147-164.
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retratado na acdo do punhal fincado na mao-garra, um gesto de ataque e imobilizagdo
que resulta na vitoria almejada.

A Namibia também esteve na pauta da propaganda cubana. Passada a Segunda
Guerra Mundial, a Africa do Sul manifestou seu interesse em anexar o territério
conhecido como Sudoeste Africano e passou a administrd-lo. Em agosto de 1966, o
movimento independentista conhecido como SWAPO (South-West Africa People's
Organisation) lancou a guerrilha contra as forgas ocupantes. A Organizagdo das Nacdes
Unidos proclamou, em 1968, a ilegalidade da ocupacio sul-africana do pais, que passou
a chamar-se Namibia para a comunidade internacional. No entanto, as tropas sul-
africanas s6 desocuparam o territério em 1989, quando Sam Nujouma, lider da
SWAPO, foi eleito presidente. Enquanto isso, os embates com a guerrilha
continuavam®'®. No ano de confec¢io do cartaz 67, 1981, a Namibia ainda lutava por
sua autonomia politica. Em primeiro plano, aparece a imagem de um homem gritando,
com o braco direito erguido e o punho cerrado, simbolizando a resisténcia, como se
estivesse em uma manifestagdo publica. No plano de fundo, todo elaborado em verde,
cor simbolo da Namibia, a representacdo do povo respondendo com o mesmo gesto. No

alto do cartaz, a frase “Namibia, poder para el pueblo.

3 - Apoio aos paises asiaticos

A propaganda cubana foi mais além dos processos de independéncia africanos e
voltou-se para os conflitos ideologicos que marcaram a Guerra Fria, fornecendo um
apoio as politicas soviéticas e ganhando espaco no cenario mundial. O contexto politico

favorecia uma propaganda mais agressiva contra o imperialismo norte-americano,

U6 cf: UyYs, Stanley. Namibia: the socialist dilemma. In: African Affairs, Boston, vol. 81, n. 325, out. de
1982, p. 569-576.
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principalmente no que se referia aos conflitos patrocinados pelos dois grandes blocos da
Guerra e que envolviam a antiga regido da Indochina.

A Indochina, regido localizada entre a Indiae a China, foi coldnia francesa até o
final da Segunda Guerra Mundial e era composta pelo Vietnd, subdividido em Tonquim
e Conchinchina, pelo Laos e pelo reino do Camboja. O processo de descolonizagdo
iniciou-se apds a Segunda Guerra Mundial e foi caracterizado por uma violenta luta
entre o exército francés e o Viet Minh (Liga para a Independéncia do Vietnd), ligado ao
Partido Comunista e apoiado pela China. A Conferéncia de Genebra, em 1954,
reconheceu a independéncia do Laos, Camboja e do Vietnd, dividido em dois pelo
paralelo 17 em Republica Democritica do Vietnd, ao norte, pro soviética, e Republica
do Vietna, ao sul, pr6 Estados Unidos. Um golpe militar e uma violenta politica
repressiva no sul, apoiada pelo exército norte-americano, em 1955, fez com que
surgissem os movimentos de oposi¢ao, destacando-se a Frente de Liberacdo Nacional e
seu braco armado, o exército Vietcong, com respaldo soviético.

A forca do movimento guerrilheiro determinou a entrada dos Estados Unidos no
conflito que ficou conhecido como Guerra do Vietna. Um dos principais momentos da
guerra ocorreu em 1968, quando tropas do norte e dos vietcongs alcangaram Saigon,
capital do Vietna do Sul, impondo importantes derrotas aos norte-americanos. Nesse
contexto, manifestagcdes mundiais pediam o fim da guerra, mas o presidente Nixon, em
1972, preferiu ampliar o conflito ao bombardear o Laos e o Camboja e utilizar armas
quimicas contra a populacao civil. Os guerrilheiros mantiveram-se em luta desgastando
o exército norte-americano e impondo o Acordo de Paris, que forcou a saida dos

Estados Unidos, em 1973, e fez com que o conflito seguisse de forma localizada,
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envolvendo as forcas de resisténcia do Vietnd do Sul, até 1975, quando o governo de
Saigon rendeu-se®'’.

E esse cendrio de Guerra Fria, da luta entre comunismo e capitalismo, que
encontraremos nos cartazes de propaganda cubanos que abordam as questdes da
Indochina. Nesse contexto histérico, os Estados Unidos foram retratados como a face do
“mal”, o nticleo central do imperialismo, representante da “desordem e da guerra”.

O cartaz 68 foi elaborado em 1969, quando os EUA entraram, efetivamente, na
guerra. A mensagem Jornada continental de apoyo a Vietnam, Cambodia y Laos — 15
al 21 de octubre - sugere uma campanha de solidariedade com esses trés paises. Pela
representacdo imagética podemos perceber a posi¢do politica e ideoldgica do governo
cubano nessa questdo. O entdo presidente norte-americano, Richard Nixon, ¢é
apresentado com uma pele azul, que nos remete ao aspecto de enfermidade fisica, e
olhos vermelhos, caracteristica, no imagindrio cristdao, de intengdes diabdlicas e que,
também, reforca a idéia de enfermidade, desta vez, psiquica. O “sorriso maquiavélico” e
a cabega repleta de corpos tombados complementam o discurso por trds da iconografia:
o representante do capitalismo norte-americano € um homem mau e doente, no sentido
mental, que encontra alegria no genocidio de povos que buscam a sua libertagdo; nds
precisamos apoiar o “bem”, ou seja, 0os comunistas que estdo lutando por essa causa.
Sem detalharmos as conseqiiéncias regionais dessa guerra, podemos concluir que, com
esse poster, o governo cubano reforgava a sua posi¢cao de apoio a expansdo da influéncia
soviética na Asia e, sobretudo, liderava a busca de apoio continental, ou seja, lancava-se

como personagem principal na luta ideoldgica comunista no continente americano.

27 Cf. CHOMSKY, Noam; HERMAN, Edward S. Banhos de sangue. Sio Paulo: Difel, 1976; e
RASKIN, Marcus. JFK and the Culture of Violence. In: American Historical Review, Washington, vol.
97, n. 2, abril de 1992, p. 486-499.
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O mesmo Nixon volta a encarnar o mal no cartaz 69, de 1971. Nele vemos um
mapa no qual a regido da Indochina estd destacada em vermelho. O emprego do
vermelho promove uma analogia com os guerrilheiros vietcongues e comunistas que
lutavam contra as tropas invasoras, a0 mesmo tempo em que uma 4guia, simbolo dos
EUA e do capitalismo norte-americano, finca suas garras da regidao. O detalhe, porém,
estd na cabecga de Richard Nixon no lugar da cabec¢a da dguia fazendo clara alusdo aos
interesses do presidente norte-americano de “agarrar” a regidao da Indochina.

O governo do Vietnd do Norte foi saudado no cartaz 70, de 1970. Como
sabemos, nesse ano, a guerra ainda ndo havia terminado e a ingeréncia comunista no
Vietna do Norte levou a propaganda cubana a associar o trabalho agricola vietnamita as
campanhas pela producdo de agicar em Cuba. No alto, a fungfo, ja estudada nos
cartazes de propaganda interna, da mulher na sociedade socialista. Nesse caso, a figura
ilustra uma mulher com tragos orientais que, ao mesmo tempo em que trabalha na
lavoura, carrega em suas costas um fuzil, ou seja, ¢ a mulher que cuida de plantar e
colher, mas ndo deixa de ser guerrilheira. Abaixo dela, a imagem de um camponés
cubano na lavoura de cana que langa seu pensamento ao povo do Vietnd. No pé do
poster as palavras “Como en Vietnam, tenacidad, organizacion, disciplina, heroismo
didrio en el trabajo”. E a tentativa de equiparar duas sociedades distintas, mas que
vivem sob regimes similares e que, por isso, devem adotar os mesmos preceitos para a
construcdo da sociedade comunista.

Mas a propaganda cubana nao se fixou somente no Vietnd. A extensdo do
conflito ao Camboja pode ser visualizada no cartaz 71, de 1974. A independéncia do
Camboja, assim como a do Vietnd, esteve ligada a Guerra da Indochina e ao forte
sentimento nacionalista do Partido Popular Revoluciondrio do Kampuchea, que viria a

transformar-se, em 1966, no Partido Comunista do Kampuchea. Com o surgimento do
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Khmer Vermelho, uma organizagdo comunista com orientagdo radical, uma violenta
rebelido comunista atingiu, dois anos antes, 0 seu auge e envolveu onze das dezoito
provincias administrativas. Em abril de 1975, o Khmer Vermelho, sob a lideranca de
Pol Pot, tomou o poder instalando a Republica Democritica do Kampuchea e um
regime extremamente repressivo. A aproximacdo com a politica chinesa promoveu a
macica evacuagdo da populagdo da capital, em dire¢cdo ao campo. O governo comunista
do Khmer Vermelho alegava como causa dessas providéncias a necessidade de
alimentar a populacio urbana, do que era impedido pelos bombardeios das forcas norte-
americanas, que tornavam qualquer meio de transporte invidvel. A partir de 1979, apds
a invasdo vietnamita e a queda do Khmer Vermelho, o pais passou a ser denominado
Republica Popular do Kampuchea, adotando a base do regime marxista-leninista do
Vietna®'®,

A propaganda expressa no cartaz 71, de 1974, divulga a luta pela independéncia
do Partido Comunista do Kampuchea. O discurso se apdia nas caracteristicas
nacionalistas desse partido, utilizando, para isso, o famoso templo de Angkor, no
Camboja. A imagem mostra uma escultura do templo segurando um rifle, promovendo,
assim, a idéia de que a luta armada tem relagdes com o passado histérico cambojano, ou
seja, que a guerra pela independéncia estd ligada as raizes histdricas nacionais. Ja o
cartaz 72, de 1982, pertence ao periodo de dominio vietnamita e, consequentemente,
das reformas comunistas de vertente distinta do Khmer Vermelho. Assim, a bandeira do
Kampuchea aparece tremulando acima da cabe¢a de uma mulher em trajes tipicos. Ao
lado dela, um homem de punho cerrado esbog¢a um gesto de comemoracgdo. A idéia de

que esses dois personagens tém relacio com o socialismo vigente no pais € representada

218 Cf: FRINGS, Viviane K. Rewriting Cambodian History to 'Adapt' It to a New Political Context: The
Kampuchean People's Revolutionary Party's Historiography (1979-1991). In: Modern Asian Studies,
Nova York, vol. 31, n. 4, out. de 1997, p. 807-846.
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pelo soldado de rosto grave empunhando um rifle. O apoio ao sistema que vigorava no
Camboja estd explicito na frase “Adelante la Republica Popular de Kampuchea” em
quatro idiomas, como se a propaganda tentasse mostrar ao mundo que o regime
socialista do Camboja era vencedor e contava com apoio da populagao local.

Como o objetivo da propaganda cubana era atacar o imperialismo norte-
americano, a questio coreana nio poderia deixar de ser veiculada. Terminada a Segunda
Guerra Mundial, a Coréia foi ocupada por tropas estrangeiras, segundo o acordo de
Potsdan: os soviéticos acima do paralelo 38 e os norte-americanos abaixo. O pretexto
era garantir a liberdade da Coréia, eliminando-se por completo a presenca japonesa. Ao
ocupar a regido norte, os soviéticos pretendiam expandir seu modelo socioeconémico e
politico, enquanto que os EUA pretendiam consolidar sua influéncia em regides
consideradas estratégicas no Extremo Oriente. Assim, constituiram-se dois Estados
auténomos: a Republica Popular Democrética da Coréia, ao norte e socialista, e a
Republica da Coréia, ao sul e capitalista. A Guerra da Coréia iniciou-se em 1950,
quando tropas norte-coreanas dominaram a cidade de Seul, capital da Coréia do Sul.
Dois dias depois, os Estados Unidos enviaram suas tropas para defender a Coréia do Sul
e invadiram o Norte, avangando até a fronteira com a China, com o objetivo de
conquistar toda a Coréia do Norte. No entanto, em novembro, a China entrou na guerra,
em apoio aos norte-coreanos, € foi considerada como agressora pela Nac¢des Unidas.
Mesmo assim, continuou seu avango em direcdo a Seul, a0 mesmo tempo em que 0S
Estados Unidos intensificaram sua presenga militar. Em 1952, temendo um novo
conflito mundial, os EUA adotaram uma politica defensiva, preocupados em preservar a
Coréia do Sul sob sua influéncia, aceitando a separagdo do Norte. Além disso, os gastos
com a guerra e a elevada mortalidade foram determinantes para a assinatura de um

armisticio em julho de 1953. Com a crise do petréleo da década de 1970, a Coréia do
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Norte sucumbiu diante da modernizagdo tecnoldgica e econdmica dos paises capitalistas
e ndo mais conseguiu se reerguer’ .

Nesse cendrio de Guerra Fria, a propaganda cubana entrou com o apoio a Coréia
do Norte, como demonstra o cartaz 73, de 1973. Nele, vemos a bandeira da Coréia do
Norte e, estendida no chdo, uma dguia com o logotipo do exército norte-americano. O
corpo da 4guia € trespassado diversas vezes por raios vermelhos e, nesse sentido, a
imagem passa a representar uma suposta vitdria do comunismo a tentativa norte-
americana de unir as duas Coréias sob sua influéncia. No topo do cartaz, a frase “Del 25
de junio al 27 de julio Jornada Internacional de Solidaridad con el Pueblo de Corea”,
indicando os objetivos da propaganda cubana de lancar ao mundo uma imagem da
Coréia agredida e dos Estados Unidos usurpadores.

O episédio do ataque nuclear dos Estados Unidos ao Japao também foi usado
para promover uma campanha antiestadunidense. Na fase final da Segunda Guerra
Mundial, no dia 6 de agosto de 1945, os Estados Unidos utilizaram, pela primeira vez, a
mais nova tecnologia bélica. Apelidada de "litlle boy", a bomba atdmica langada sobre
Hiroshima causou a morte de mais de 140 mil pessoas, entre civis e militares,
destruindo tudo em um raio de até dois quilometros de distincia, devastando toda a
vegetacdo e infra-estrutura da cidade. Os sobreviventes circulavam pela cidade sem
saber ao certo o que havia acontecido. Areas mais distantes também foram prejudicadas
depois de uma chuva que possuia grande quantidade de radioatividade, contaminando
rios, lagos e pessoas. Apos alguns dias, os sobreviventes comegaram a ser atendidos e
levados para hospitais de outras provincias. Muitos, por falta de medicacdo adequada,

acabaram morrendo lentamente de forma agonizante. No dia 9 de agosto, trés dias

29 MILLETT, Allan R. Introduction to the Korean War. In: Journal of Military History, Lexington, vol.
65, n. 4, out. de 2001, p. 921-935.
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depois do episédio de Hiroshima, outra bomba foi langada sobre a cidade de Nagasaki,
matando quarenta mil pessoas e ferindo outras quarenta mil**’. Esse cendrio
apocaliptico € relembrado em duas pegas da propaganda cubana.

No cartaz 74, de 1969, a frase na parte superior do cartaz, “Jornada de
Solidaridad con el pueblo japonés (6 de agosto)” traz os indicativos da utilizacdo da
memoria histérica do Japdo como forma de apelo da propaganda. A imagem utiliza a
madscara do teatro tradicional japonés que representa a raiva, associando-a ao sentimento
de revolta em torno do aniversario do ataque a Hiroshima. Acima dessa composicdo,
formas circulares simbolizam o didmetro provocado pela bomba ao explodir. A imagem
pode provocar no expectador a revolta contra o causador daquele drama, neste caso, 0s
Estados Unidos.

A “Jornada de Solidaridad con el pueblo japonés (6 de agosto)” continua em
pauta no ano de 1972, por meio do cartaz 75. Aqui a referéncia ao acontecimento de
Hiroshima estd mais explicito pela presenca do nome da cidade, em cor vermelha, no
lado direito do cartaz. O objetivo da propaganda continua sendo promover a revolta
contra os Estados Unidos e mostrar que o inimigo de Cuba € capaz das maiores
atrocidades. Dessa forma, o cartaz apresenta um rosto com tragos orientais dividido ao
meio: do lado direito sua expressdo denota tristeza e causa comogdo; do lado esquerdo,
h4 a sugestdo de que aquele ser humano é portador de graves sequelas herdadas da
radioatividade lancada pela bomba. Com isso, a propaganda sugere que os Estados
Unidos levaram sua ambic@o muito além de uma guerra e provocaram consequéncias

em geracdes futuras para que elas ndo se esquecessem de quem detém o poder.

220 CAULLIRAUX, Heitor Biolchini. Hiroshima 45 — O grande golpe. Rio de Janeiro: Ed. Lucerna, 2005.
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4 — O préximo Oriente Médio

A necessidade de afrontar o imperialimo norte-americano fez com que a
propaganda cubana se pusesse ao lado dos inimigos dos Estados Unidos e como
adversaria dos aliados estadunidenses. Assim como a criagdo do Estado de Israel, em
maio de 1948, trouxe vdrias consequéncias para o Oriente Médio, os cartazes cubanos
usaram os acontecimentos de entdo para associd-los a um comportamento imperialista e
intensificar a sua guerra particular.

A proclamacdo unilateral de criacio do Estado de Israel fez com que os
palestinos entrassem em uma coligagcdo de forgas regulares jordaniaas, egipcias e sirias,
ajudadas por contigentes libaneses e iraquianos. Mas o exército israelense contava com
o apoio dos Estados Unidos e a simpatia da opinido publica ocidental, fato que obrigou
os paises drabes, cerca de um ano depois, a assinar um armisticio concordando com a
ocupacao de 78% da Palestina, excetuando a cadeia de baixas montanhas do centro e do
sul, chamada Cisjordania, e a Faixa de Gaza. A cidade de Jerusalém ficou dividida em
uma parte extra muros, que ficou do lado israelense, e a cidade antiga e o bairro extra
muros ao norte, que ficaram com os drabes”".

No desenrolar da crise entre drabes e judeus, o governo cubano adotou a
solidariedade com os povos drabes, como assegura o cartaz 76, de 1968. Nele podemos
ver uma tentativa de associar o povo drabe com a antiga cultura egipcia, levando-nos a
entender que a ocupacdo de terras na regido pelos israelenses estd na contramdo da
histéria. No lugar de uma tradicional pintura egipcia com seus hieroglifos e simbolos
sagrados, vemos o intento de copiar o estilo de desenhos do Antigo Egito associando-o

aos simbolos revoluciondrios. Dessa forma, temos um egipcio carregando em seus

22l Cf: AKCELRUD, Isaac. O Oriente Médio. Campinas: Ed. da UNICAMP, 1992, p. 55-73; e OLIC,
Nelson Bacic. Oriente Médio: uma regido de conflitos. Sdo Paulo: Moderna, 1992, p. 54-73.
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ombros um rifle e, ao invés de hierdglifos, do lado direito, ha duas granadas e seis
municdes para o rifle. O discurso imagético diz que, desde a Antiguidade, o povo arabe
¢ revoluciondrio e que, por isso, Cuba se coloca em uma “Jornada de solidaridad con
los pueblos drabes”, como confirma a frase na parte superior do cartaz.

Os dois cartazes seguintes referem-se, de maneira mais restrita, as relagdes entre
palestinos e judeus. Desde 1948, a Organizacdo das Nacdes Unidas havia reconhecido o
direito dos refugiados palestinos regressarem aos seus lares ou de serem indenizados, se
assim o preferissem. No entanto, Israel negou-se a acatar a resolucio e a esmagadora
maioria dos refugiados agrupou-se em acampamentos na Faixa de Gaza, Cisjordania,
Jordania, Siria e Libano. A chamada Guerra dos Seis Dias, em 1967, fez com que cerca
de 50.000 palestinos fugissem de suas terras>>-.

A situag@o dos refugiados palestinos é representada no cartaz 77, de 1967. O
apelo dessa propaganda volta-se para um publico de lingua francesa, visto que a
mensagem escrita que divulga um movimento de solidariedade com o povo da Palestina
estd nessa lingua. Assim, abaixo dos dizeres que reclamam por uma consciéncia
humana, estd a imagem de uma crianga suja, chorosa, em uma fila para receber
alimentos. Com isso, a propaganda salienta as consequéncias da investida de Israel
contra o povo palestino e divulga a imagem do sofrimento infantil associando-a a uma
campanha desumana, sécia do imperialismo ianque.

De 1982 ¢ a confec¢do do cartaz 78. Aqui a propaganda cubana deixa mais clara

a associagdo de Israel com os Estados Unidos, ao fazer uma analogia da criagdo do

22 Desde o fim da Guerra de Suez, em 1956, forgas internacionais separavam os exércitos de Israel e do
Egito e garantiam a liberdade de navegagdo no Golfo de Akabd. Em 19 de maio de 1967, o Secretdrio-
Geral da ONU, U Thant, decidiu retird-las, a pedido do Presidente do Egito Gamal Nasser. No dia 22 de
maio, Nasser fechou o Golfo de Akabd aos barcos israelenses e Israel reagiu com uma guerra-reldmpago
durante a qual ocupou toda a Peninsula do Sinai (egipcia), a Faixa de Gaza (sob administracdo militar
egipcia), a Cisjordania, juntamente com Jerusalém Oriental (anexadas pela Jordania em 1950), o Planalto
do Gola (sirio) e a parte de Jerusalém recém-ocupada. Cf: OLIC, Nelson Bacic. Op. cit. p. 59-69.
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Estado judaico com o lendario cavalo de Tréia. O discurso repassado € o de que, assim
como os gregos foram astutos por presentear Tréia com um cavalo e esperar até o
anoitecer para atacar a cidade, os Estados Unidos criaram no coracio da Palestina uma
espécie de “presente de grego”, ao apoiar a criacdo do Estado de Israel. Israel é o
“verdadeiro” cavalo de Tréia dos drabes que, quando menos se esperou, atacou 0s
paises vizinhos com um arsenal muito superior e impds as suas condicdes. E
interessante destacar que o cavalo desenhado no cartaz traz em seu lombo a bandeira
dos Estados Unidos e que os guerreiros que saltam dele estio empunhando uma
bandeira de Israel. O discurso imagético dessa propaganda diz, de maneira clara, que
Israel teve todo o respaldo dos norte-americanos e que, por isso, faz parte do bloco
capitalista. Acima da imagem esta a frase “Quien despoja a los demds vive siempre en
el terror”, sustentando que as agdes terroristas contra Israel sdo consequéncias dos atos
de despojo do Estado judaico.

Os proximos cartazes referem-se as relacdes entre Israel e Libano. Como
podemos perceber, sempre que a propaganda cubana dirige-se aos paises drabes o
“inimigo Unico” € personificado em Israel e nos EUA. Em setembro de 1982, Israel
invadiu o Libano com a intencdo declarada de expulsar de 14 a Organizacdo pela
Libertagcdo da Palestina, OLP. Nos termos do cessar-fogo, negociado sob os olhares do
governo norte-americano, as for¢cas da OLP foram evacuadas do Libano para a Tunisia.
Foi entdo que se deram os massacres de Sabra e de Chatila. O exército de Israel ocupou
a parte ocidental de Beirute e as Forcas Libanesas, milicias cristas aliadas de Israel,
entraram nos campos de refugiados palestinos de Sabra e Chatila, nos arredores da

capital libanesa, e mataram homens, mulheres e criancas, computando um total de mais
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de mil mortos. Os soldados israelenses que cercavam os campos assistiram aos
massacres sem intervir’>.

Antes, porém, em 1980, as tensdes entre os dois paises ja eram evidentes, pela
presenga da OLP em territdrio libanés, como demonstra o cartaz 79, desse ano. A frase
“Libano: unidos venceremos”, expressa em quatro idiomas, garante que Cuba une-se a
luta libanesa para brindar a vitdria contra o exército de Israel. O inimigo € personificado
no alto do cartaz onde € possivel ver uma serpente, simbolo de trai¢do, dentro da estrela
de Davi, tradicional simbolo religioso judaico. No centro, a imagem de trés
guerrilheiros carregando morteiros e representando a guerrilha que, para os cubanos,
sempre tem associacdo com posicionamentos rebeldes.

Os cartazes 80 e 81, ambos de 1983, tomam o episédio de Sabra e Chatila como
tema da campanha antiimperialista. A frase “Israel: una herida en el tronco libanes” do
cartaz 80 fornece a associagdo com o massacre dos civis dos campos de Sabra e Chatila.
A imagem mostra um tronco de cedro, a drvore simbolo do Libano, com um corte que a
faz derramar sangue. No local de onde jorra o sangue estd presa a lamina de um martelo
que tem por cabo a bandeira de Israel. A imagem representa o massacre retratando-o
como uma ferida aberta, que derramou sangue de vitimas inocentes e foi provocada pela
invasdo israelense.

Ja o cartaz 81, apela para o sentimentalismo utilizando-se, uma vez mais, da
imagem de uma crianca com o semblante triste e olhar perdido. A expressdo do garoto
denota a recordacdo dos fatos que marcaram Sabra e Chatila. Essa assertiva pode ser
confirmada pela insercdo de imagens que pertencem ao pensamento, 3 memoria da

crianca. Nessa onda de recordagcdo vemos a representacdo de uma mulher mulgumana

3 Cf: PETEET Julie. From Refugees to Minority: Palestinians in Post-War Lebanon. In: Middle East
Report, Washington, n. 200, julho-set. 1996, p. 27-30.
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chorando, uma outra pessoa reagindo aos ataques com um estilingue nas maos e uma
crianga tapando os ouvidos com as maos para ndo escutar os gritos de horror e lamento.
A propaganda afirma que o menino retratado nesse cartaz carregard consigo as
lembrancas daquele dia fatidico e se recordard que aquele episddio foi fruto da
interveng¢do israelense. Para ratificar a associagdo com os acontecimentos no Libano de

setembro de 1982, apenas os dizeres em espanhol e drabe “Sabra y Chatila”.
skskosk

N

Avaliando o conjunto de cartazes destinados a propaganda externa, podemos
constatar que foram produzidos pela OSPAAAL e, atualmente, sdo comercializados por
essa agéncia®!. Todavia, o que mais impressiona nessa amostragem ¢é a variedade de
paises e situagdes histéricas abordados. Esse fato nos remete ao internacionalismo de
Cuba a partir da Revolugdo de 1959 e, inevitavelmente, nos faz perceber que esse
internacionalismo esteve, em boa medida, relacionado ao desejo de se contrapor ao
imperialismo norte-americano. Nao significa que o governo revoluciondrio cubano néo
tenha desejado divulgar o socialismo e apoiar a revolucdo em outros cantos do planeta.
Os cartazes presentes nesse capitulo nos mostram que a divulgacdo da doutrina
socialista e o apoio propagandistico e militar dado a muitos paises aqui retratados
tiveram relacdo direta com o discurso antiimperialista. Além disso, ndo verificamos
nessa amostragem nenhum cartaz que levasse aos diferentes pontos do globo uma
propaganda que ressaltasse as caracteristicas do regime soviético e o colocasse como
modelo para o publico destinatdrio. Ao contrario, o nome da Unido Soviética sequer foi
citado por esses cartazes e o discurso antiimperialista foi tdo mais veemente que

ofuscou as tentativas de divulgacdo do socialismo.

224 ¢ . . . . .
E possivel adquirir os cartazes analisados neste capitulo no site <www.ospaaal.com>.
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As pecas analisadas nesse capitulo ndo se enquadram totalmente no estilo do
realismo socialista. No que se refere as mensagens escritas, ainda podemos perceber
resquicios do realismo socialista no emprego de verbos no imperativo € no tom otimista
dado ao discurso veiculado. Além disso, hd a predominancia da Lei de Simplificacdo ou
do Inimigo Unico®® de Domenach.

Porém, € analisando as imagens que nos deparamos com a diversidade de cores e
de estilos, com destaque para a arte pop, ao utilizar signos e simbolos culturais dos
paises abordados. O reflexo condicionado, resultado da associacdo de imagens com
determinados assuntos, foi utilizado, sobretudo, nesses cartazes, como podemos
perceber no emprego da dguia promovendo a associagdo com o dominio norte-
americano. O discurso imagético se apoiou, muitas vezes, em sentimentos patridticos e
resgate da memoria, caracteristicas ndo s6 da propaganda comunista como, também, das
propagandas nacionalistas, conforme estudamos no primeiro capitulo.

Entre os recursos gréficos aplicados nesses cartazes, apareceram a ilustragao,
utilizada na maioria das pecas, e a fotografia, empregada nos cartazes 47, 53, 62, 77 e
79. Excetuando o cartaz 50, todos os outros foram confeccionados em formato vertical,
confirmando uma tendéncia da produ¢do cubana por esse tipo de exibicdo das imagens.

A grande surpresa dessa amostragem foi perceber que muitos cartazes voltados
para o publico externo, devido a certas circunstancias histdricas que persistem até os
dias atuais, como as relagdes conflituosas no Oriente Médio e o predominio de uma
politica externa norte-americana de cardter imperialista ndo perderam seu cardter de
ambiéncia e de durabilidade da imagem. Além disso, esses cartazes nos comprovaram
que Cuba nido se subordinou a politica de ndo interferéncia em assuntos de outros

paises, proposta pela URSS como condigdo para receber os financiamentos do

2 Cf. p- 32 desta dissertag@o.
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COMECOM. A proposta de internacionalismo defendida pelo governo cubano apareceu
de maneira independente e circulou o mundo pregando a revolucdo socialista e o

combate ao imperialismo norte-americano.
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CONSIDERA COES FINAIS:

“Existem duas coisas infinitas: o Universo e a tolice dos

homens”. Albert Einstein

Apés este trajeto percorrido pelos cartazes de propaganda politica cubanos,
algumas consideragdes precisam ser feitas. Primeiramente, fizemos um percurso tedrico
e apresentamos, dentre outros elementos, as técnicas da propaganda politica
classificadas por Jean Marie Domenach®*®. Constatamos que é possivel encontrar um
pouco de cada uma delas nas pegas de propaganda cubana analisadas. A Lei da
Simplificacdo ou do Inimigo Unico é a que mais se evidencia, pois podemos perceber
nas mensagens escritas uma tendéncia a simplificagdo da doutrina ideoldgica,
apresentando-a da maneira mais clara e objetiva. Por meio dessa lei, vimos a criagdo de
frases de efeito e palavras de ordem que se associavam as paixdes politicas e se
direcionavam para o publico cubano. Ao mesmo tempo, pudemos perceber a tatica de
direcionar o discurso para outros publicos, valendo-se de simbolos como bandeiras e
herdis nacionais que carregaram em si idéias e sentimentos capazes de associarem-se
aos ideais de liberdade e independéncia de diferentes povos. Concordamos com
Domenach quando ele afirma que a forma simplificadora mais elementar é concentrar
sobre uma unica pessoa as esperancas do campo a que pertencemos ou o d6dio pelo
adversario e, nesse sentido, presenciamos essa regra na concepc¢ao dos Estados Unidos
como inimigo maior de Cuba e o investimento direcionado contra esse adversario.

A Lei de Ampliacdo e Desfiguracdo pode ser percebida em cartazes como 0s
que abordam a temdtica de Girén, promovendo um “exagero” em torno do tema e
fortalecendo, assim, o sentimento nacionalista do povo cubano. Cartazes como 0s que

trabalharam a memoria do Assalto ao Quartel de Moncada, da bomba de Hiroshima, do

26 Cf. p- 32 a 35 desta dissertagdo.
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massacre de Sabra e Chatila e o culto a Che Guevara, Camilo Cienfuegos e Lumumba
podem ser encaixados na Lei de Orquestracdo. A 16gica da Lei de Transfusdo, que
identifica e explora os diversos gostos populares, foi utilizada, principalmente, em pecas
destinadas ao publico externo. Além disso, acreditamos que o discurso antiimperialista,
presente em muitos desses cartazes, pode ser entendido como integrante da Lei de
Unanimidade ou de Contdgio®”’, ao trabalhar o sentimento de exaltacio ou de medo
difuso.

Aprofundando nas andlises dos cartazes cubanos, chama a atencdo a questdo do
poder simbdlico defendida por Pierre Bourdieu. Pensando nisso, nos pareceu
surpreendente pensar que esses cartazes sé fizeram sentido porque existiu um publico
espectador que compartilhou dessas representacdes, dando a elas sentido simbdlico e
promovendo uma relacdo de concordincia com o seu emissor. As imagens e as
mensagens apresentadas nas 81 pecas analisadas ndo teriam sentido algum se ndo
existisse uma pretensa cumplicidade entre aquele que propaga uma idéia e o outro que
estd destinado a recebé-la.

Também no primeiro capitulo, demonstramos as caracteristicas da propaganda
comunista € como o Realismo Socialista compds o universo construtivo dessa
propaganda. Em seguida, vislumbramos a propaganda cubana, definindo as suas
principais especificidades. Sustentados por essas bases tedricas, concordamos com
Lincoln Cushing e Gary Yanker, que afirmam que os cartazes cubanos possuem grande
variagdo temética e experimentagdo artistica que os distanciam da ortodoxia cultural dos
regimes socialistas na URSS e na China. Os artistas cubanos inovaram em estilos, cores
e abordagem tematica, e essa criatividade adaptada aos elementos da cultura cubana,

ndo deixa de ser surpreendente. Entretanto, verificamos que esses cartazes ndo estdo

27 Cf. p- 34 dessa dissertacdo.
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completamente alheios a padronizacdo proposta pelo Realismo Socialista. E perceptivel
a predomindncia da cor vermelha e de suas tonalidades derivadas, ora representando o
comunismo, ora o derramamento de sangue, e o culto a um certo “romantismo
revoluciondrio”, voltado para a mitificagdo de herdis e para a construcdo de uma
sociedade “melhor” na qual estaria inserido o “homem novo”. Os principios chamados
de norodnost, klassovost, ideinost e partiinost’>® aparecem com freqiiéncia nessas pecas
de propaganda e aproximam-nas da estética do Realismo Socialista.

Ao pensar no discurso expresso nesses cartazes, acreditamos que ele se sustenta
na mescla do apelo a emogdo e a razdo, pois encontramos exemplos nos quais as
imagens promovem um elo entre o racional e o emocional de seus espectadores. Nesse
sentido, houve a predomindncia do método da teoria funcional da comunicagdo,
exemplificado por Abraham Moles como aquelas frases de impacto e imagens
chocantes utilizadas com o intuito de serem absorvidas de forma instantdnea e atingirem
psicologicamente o destinatério®”’. Como estratégia do desej023 % foram aplicados os
métodos das associa¢Oes, de variagdo e da teoria funcional da comunicacdo assim

classificados por Abraham Moles™"

. Na maioria das mensagens escritas, os verbos
foram empregados na forma imperativa, buscando causar no receptor a idéia de
obrigagdo, de dever em relacdo a campanha langada. Muitas palavras foram repetidas,
exaustivamente, de formas variadas, procurando a assimilacio de cada peca
propagandistica por parte dos destinatérios.

E interessante notar que nesses cartazes destacou-se o formato de alegoria ou

metdfora, principalmente naqueles que buscaram criar um paradoxo entre o bem e o

28 Cf. p- 38 dessa dissertag@o.

*YMOLES, Abraham. Op. cit. p. 80-88.
20 cf. p- 36 dessa dissertacdo.
e p- 46 e 47 dessa dissertagao.
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mal; e, também, do formato do mensageiro anunciado®?, nos cartazes que se utilizaram
da justaposi¢cdo de simbolos e figuras para compor a sua mensagem. Dentre os
emblemas utilizados na propaganda comunista, os que estiveram mais presentes foram
os rifles, simbolizando a luta armada, e a dguia, representando o imperialismo norte-
americano.

Ao iniciar essa pesquisa, tinhamos por objetivo principal estudar os cartazes de
propaganda politica cubanos a partir da Revolucdo de 1959 e tentar relaciona-los com a
cultura politica socialista vigente na ilha. Durante o nosso percurso, surpreendemo-nos
ao constatar que as imagens e as mensagens advindas desses cartazes nos revelavam,
nido somente elementos sobre o contexto politico, social e histérico de Cuba, mas,
sobretudo, trabalhavam o contexto histérico e representavam culturas politicas de
esquerda de paises da Africa, Asia, América Latina e Oriente Médio. Concluimos,
assim, que os cartazes de propaganda interna tiveram por objetivo principal fortalecer e
manter o regime castrista em Cuba por meio da doutrinagdo da populacdo cubana,
enquanto os cartazes voltados para o ptiblico externo buscaram difundir a Revolug¢do em
paises subjugados pelo dominio estrangeiro, usando como tética principal o discurso
antiimperialista.

Ao deparar com a variedade de situacdes histéricas evidenciadas nesses
exemplares, pudemos averiguar que o estudo de imagens veiculadas por propagandas
politicas podem esclarecer posi¢des, permanéncias e modifica¢cdes de determinados
contextos politicos. Também, aprendemos que por meio dessas pecas da propaganda
cubana, a ideologia e as necessidades histdricas uniram-se a utopia e deixaram para a

posteridade as imagens de uma Revolucao do século XX.

B2t p- 48 dessa dissertacdo.
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