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RESUMO

Introducao: O consumo de alimentos ultraprocessados esta crescendo no Brasil e tem
como um de seus determinantes a exposi¢cdo a publicidade de alimentos néo
saudaveis, especialmente de criancas. Apesar disso, as normas brasileiras
governamentais nao tém se mostrado efetivas na protecao da exposi¢ao da populagao
ao conteudo de publicidade desses alimentos, enquanto a atuacdo autorregulatoria
apresenta limitacdes. Conhecer as propostas legislativas brasileiras no tema tornara
possivel pensar caminhos para a reducao da exposi¢cdo da populacdo ao conteudo
publicitario sobre alimentos ndo saudaveis. Objetivo: Analisar a conteldo de
propostas legislativas sobre a publicidade de alimentos no Brasil. Metodologia: Este
estudo de analise documental se dividiu na (i) constru¢do de um glosséario com termos
especificos das areas de saude publica, nutricdo, publicidade e legislacao, a fim de
oferecer um referencial terminol6gico para a andlise, e na (ii) coleta, organizacao e
compilacdo de um banco de textos, permitindo analises quantitativas e qualitativas
dos dados de propostas legislativas de publicidade de alimentos. Foram utilizados trés
tipos de andlise: Classificagdo Hierarquica Descendente, Andlise Fatorial
Confirmatéria e Analise de Similitude, com auxilio do software IRAMUTEQ. O banco
de textos foi organizado a partir da coleta de dados no site do Congresso Nacional,
usando-se os termos de busca "marketing de alimentos", "propaganda de alimentos”,
"publicidade de alimentos"”, "promocédo de alimentos”, "comunicacdo mercadologica”
e "divulgacéo de alimentos". Resultados: Foi produzido um glossario com 29 termos
a fim de clarificar conceitos relacionados a regulacao de publicidade de alimentos em
territério nacional. O banco de textos foi composto por 19 resultados relevantes. As
propostas analisadas possuem cerca de 20 anos, sendo que a maioria das iniciativas
vém da Céamara dos Deputados. Seis das propostas estabelecem atualizacdo do
Decreto-Lei N° 986/1969. Dentre os textos mais significativos, destaca-se uma
proposta de emenda constitucional que incluiria alimentos e bebidas na lista de
produtos sujeitos a regulamentacdes de publicidade comercial e quatro propostas
similares que contemplam a regulamentacédo da publicidade de forma ampla. Apenas
duas propostas estdo em tramitacdo. Durante a analise textual, foram identificadas
quatro grandes classes tematicas: Saude (37,3% do corpus analisado), Regulamento
(35,4%), Aspecto Comercial (12,9%) e Teor Nutricional (14,5%). A classe Saude
corresponde a palavras relacionadas a sintomas de uma populagéo ligados ao
consumo de alimentos ndo-saudaveis. A classe Regulamento contém palavras que se
referem a regulamentacéo legislativa sobre publicidade. A classe Aspecto Comercial,
como o nome diz, inclui palavras que se referem a aspectos comerciais dos alimentos
(ex: rétulo, aditivo, sabor). A classe Teor Nutricional apresenta termos relacionados a
informacdo nutricional dos alimentos. A analise fatorial confirmatoria corroborou a
distribuicdo de palavras em quatro classes tematicas. A analise de similitude
identificou cinco ramificagGes principais a partir da palavra central "alimento”, que se
relacionam com a legislacdo, propaganda, publico infantil, obesidade e
gordura/trans/saturado/sddio. Concluséo: As analises indicam que as propostas sao
alinhadas a tendéncias globais sobre medidas de prevencao a obesidade. Contudo, a
tramitacdo de projetos € lenta e complexa, além de sofrer interferéncias de setores
econdémicos.

PALAVRAS-CHAVE: publicidade de  alimentos; legislacdo;  alimentos
ultraprocessados; marketing; regulagéo.



ABSTRACT

Introduction: The consumption of ultra-processed foods is growing in Brazil, and one
of its determinants is the exposure to unhealthy food advertising, especially targeting
children. However, Brazilian government regulations have not proven effective in
protecting the population from the content of advertising for these foods, while self-
regulation has its limitations. Understanding the Brazilian legislative proposals on this
topic will make it possible to consider paths to reduce the population's exposure to
advertising content on unhealthy foods. Objective: To analyze the content of legislative
proposals on food advertising in Brazil. Methodology: This document analysis study
was divided into (i) the construction of a glossary with specific terms from the fields of
public health, nutrition, advertising, and legislation to provide a terminological
framework for the analysis, and (ii) the collection, organization, and compilation of a
text database, allowing for quantitative and qualitative analyses of legislative proposals
on food advertising. Three types of analysis were used: Descendant Hierarchical
Classification, Confirmatory Factor Analysis, and Similarity Analysis, with the
assistance of the software IRAMUTEQ. The text database was organized based on
data collected from the website of the National Congress, using the search terms "food
marketing,” "food advertising,” "food promotion,” "commercial communication,” and
"food disclosure." Results: A glossary was produced with 29 terms to clarify concepts
related to the regulation of food advertising in the national territory. The text database
consisted of 19 relevant results. The analyzed proposals are approximately 20 years
old, with the majority of initiatives coming from the Chamber of Deputies. Six of the
proposals establish updates to Decree-Law No. 986/1969. Among the most significant
texts, there is a proposed constitutional amendment that would include food and
beverages in the list of products subject to regulations on commercial advertising, as
well as four similar proposals that address advertising regulation broadly. Only two
proposals are currently under consideration. During the textual analysis, four major
thematic classes were identified: Health (37.3% of the analyzed corpus), Regulation
(35.4%), Commercial Aspect (12.9%), and Nutritional Content (14.5%). The Health
class corresponds to words related to symptoms of a population associated with the
consumption of unhealthy foods. The Regulation class contains words referring to
legislative regulation on advertising. The Commercial Aspect class includes words
related to commercial aspects of foods (e.qg., labeling, additives, flavor). The Nutritional
Content class presents terms related to nutritional information of foods. Confirmatory
factor analysis supported the distribution of words into these four thematic classes.
The similarity analysis identified five main branches from the central word "food," which
are related to legislation, advertising, children as the target audience, obesity, and
fat/trans/saturated/sodium. Conclusion: The analyses indicate that the proposals align
with global trends regarding obesity prevention measures. However, project
processing is slow and complex, and it faces interference from economic sectors.

KEY WORDS: food advertising; legislation; ultra-processed foods; marketing;
regulation
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APRESENTACAO

O formato de apresentacao desta dissertacdo atende as normas do Colegiado de Pos-
graduacdo em Nutricdo e Saude da Escola de Enfermagem da Universidade Federal
de Minas Gerais, descritas na Resolucdo 10/2017 e disponiveis para consulta em

http://www.enf.ufmg.br/index.php/resolucoes-do-colegiado-pos-nutricao/990-revoga-

a-resolucao-06-2015-gue-regula-o-formato-de-dissertacoes/file

Esse volume contém as secdes: introducdo, objetivos, métodos, resultados,
discusséo, concluséo, anexos e apéndice. No Anexo 1, estd apresentado o artigo
cientifico intitulado “Analise de propostas legislativas brasileiras sobre a publicidade

de alimentos” a ser submetido para a revista Cadernos de Saude Publica.


http://www.enf.ufmg.br/index.php/resolucoes-do-colegiado-pos-nutricao/990-revoga-a-resolucao-06-2015-que-regula-o-formato-de-dissertacoes/file
http://www.enf.ufmg.br/index.php/resolucoes-do-colegiado-pos-nutricao/990-revoga-a-resolucao-06-2015-que-regula-o-formato-de-dissertacoes/file
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1. INTRODUCAO

1.1. O consumo de alimentos ultraprocessados e as doencas crbnicas nao

transmissiveis

Alimentos ultraprocessados, como definidos pela classificacdo NOVA, sé&o
formulacdes industriais de substancias extraidas ou derivadas de alimentos, que
contém pouco ou nenhum alimento inteiro em sua composicdo (1) a exemplo de
substancias alimentares de nenhum ou raro uso culinario (agucar invertido, frutose,
xarope de milho, glaten, fibra solavel ou insolavel, maltodextrina, proteina isolada de
soja, Oleo interesterificado) e/ou de aditivos cosméticos alimentares (corantes,
aromatizantes, realcadores de sabor, emulsificantes, espessantes, adocantes) (2).
Esses alimentos sédo pobres nutricionalmente, ricos em calorias, gorduras, acucares,
sédio e educorantes (1). Os ingredientes e procedimentos utilizados na fabricacédo de
alimentos ultraprocessados tém como objetivo criar produtos de baixo custo,
hiperpalataveis e convenientes, com potencial para substituir alimentos in natura ou
minimamente processados (3). Alguns exemplos de alimentos ultraprocessados séo
biscoitos, sorvetes, balas, temperos "instantaneos", salgadinhos de “pacote”, bebidas
energéticas, sucos artificiais, cereais matinais, barras de cereal, bebidas lacteas

adocadas, produtos congelados e prontos para o consumo.

Estatisticas de vendas de alimentos indicam um maior consumo de alimentos
ultraprocessados em paises de alta renda, mas um crescimento rapido e exponencial
em paises de renda média e baixa. Entre 1998 e 2012, as vendas de snacks e de
refrigerantes aumentaram em 50% nos paises de renda média/alta e em mais de
100% nos paises de renda média/baixa (3). No Brasil, anadlises de pesquisas de
aquisicdo de géneros alimenticios para o consumo domiciliar, realizadas nas areas
metropolitanas entre 1987-1988 e 2008-2009 (4) e no pais como um todo entre 2002-
2003 e 2017-2018 (5), indicam aumentos sistematicos na participagdo de alimentos
ultraprocessados e reducdo dos alimentos in natura ou minimamente processados e
de ingredientes culinarios. Outro estudo corrobora com esses dados mostrando que
os alimentos ultraprocessados representaram 19,7% das calorias consumidas pelos
brasileiros em 2017-2018 (6).
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Uma revisdo de escopo (7) contemplando 63 artigos evidenciou que o consumo de
alimentos ultraprocessados esta associado a doencas cronicas nao transmissiveis
(DCNT) e seus fatores de risco, a partir de estudos realizados com popula¢des do
Brasil, Franca, Espanha, Estados Unidos, Reino Unido, Canadd, Australia, Noruega,
Libano e Ird. A evidéncia parece particularmente consistente no que diz respeito a
obesidade em adultos, cuja associacdo com o0 consumo de alimentos
ultraprocessados foi demonstrada, com efeito dose-resposta, em estudos transversais
com amostras representativas de cinco paises: Brasil (8), Canadé (9), Estados Unidos
(10), Australia (11) e Reino Unido (12). Estudos de coorte também demonstraram
associacdo do consumo de alimentos ultraprocessados com o risco de doencas
cardiovasculares (13), diabetes tipo 2 (14), (15), cancer de mama (16), depresséo
(17)(15) e mortalidade por todas as causas (18) (19), (20), (21). A grande maioria
desses estudos foi realizada em paises de alta renda e em adultos. Em criancas, 0s
estudos sdo limitados em numero e qualidade metodoldgica, apesar de as evidéncias

disponiveis sugerirem associagdes na mesma direcao (22).

Atualmente, a obesidade € um dos mais importantes problemas de saude global e é
considerada uma pandemia pelo aumento progressivo da sua ocorréncia nas ultimas
décadas, tanto em paises desenvolvidos e em desenvolvimento (23,24). Define-se
obesidade por um acumulo excessivo de gordura corporal depositada em diferentes
partes do corpo, associado a diversos fatores de risco para a saude e doencas, como
diabetes, doencas cardiovasculares, esteatose hepética ndo alcodlica, distarbios de
sono, transtornos de humor, e Covid-19 (25). Por ser associada a uma série de danos
a saude, a obesidade € responsavel por uma parte substancial das mortes
prematuras, limitacdes funcionais e perda da qualidade de vida (26). Por isso, o
monitoramento da obesidade é essencial para a saude publica.

As prevaléncias de obesidade aumentaram significativamente na populacao brasileira
entre os anos de 2013 e 2019, de 20,8% para 25,9%. Observa-se um aumento para
ambos 0s sexos, passando de 16,8% para 21,8%, entre os homens, e 24,4% para
29,5%, entre as mulheres (24). Estudo realizado no Brasil utilizando os dados do
Sistema de Vigilancia de Fatores de Risco e Protecdo para Doencas Cronicas por
Inquérito Telefénico (Vigitel) e medidas antropométricas autorreferidas evidenciou,
igualmente, aumentos na prevaléncia de obesidade entre residentes de capitais

brasileiras, de 11,8% em 2006 para 20,3% em 2019 (27). Com relacdo ao publico



18

infantil, a prevaléncia de sobrepeso em criancas menores de 5 anos foi de 7,0%,
sendo a faixa etaria de 12 a 23 meses com a maior prevaléncia (10,7%). Ja a
prevaléncia de obesidade em criangcas menores de 5 anos foi de 3,0, dados de 2019
(28)

Globalmente, estima-se que, por ano, as DCNT sejam responsaveis por 41 milhdes
de oObitos (70% de todas as mortes) (25). No Brasil, 57 mil mortes anuais sdo
atribuiveis ao consumo de alimentos ultraprocessados, das quais um terco s&o
causadas por doencas cardiovasculares (29). As estimativas do Global Burden
Disease (Carga Global de Doencas) (GBD) no ano de 2017 indicaram que o indice de
massa corporal (IMC) elevado foi responséavel por 13% de todas as mortes no Brasil,
sendo as causas de morte por doencas cardiovasculares e diabetes as mais

prevalentes (30).

Especialistas em saude e nutricdo admitem que o rapido crescimento mundial do
consumo de alimentos ultraprocessados, amparado em sofisticadas estratégias de
marketing desenvolvidas pelas industrias multinacionais que controlam o setor, € uma
das causas importantes da epidemia global de obesidade, diabetes e outras DCNT
(31). Em resposta a esse reconhecimento, varios paises tém adotado, ou estudam
adotar, medidas legais para limitar a publicidade de alimentos, alinhados a diversas
recomendacdes de 6rgaos internacionais como a WHO (World Health Organization)
(32), OCDE (Organizacgéao para a Cooperacao e o Desenvolvimento Econémico) (33)
UNICEF (Fundo Internacional de Emergéncia das Nac¢des Unidas para a Infancia)
(34), PAHO (Organizacdo Pan-Americana da Saude) (35), seja proibindo a
comunicacdo mercadoldgica de determinados produtos considerados nao saudaveis,
seja restringindo o horario e o local de sua veiculagdo, ou, ainda, proibindo
inteiramente qualquer publicidade dirigida a criancas (36).

1.2.0 impacto da exposi¢cdo a publicidade de alimentos sobre o consumo

alimentar

A publicidade de alimentos constitui-se como um conjunto de técnicas e atividades

que tem por objetivo “exercer influéncia, promover, convencer ou induzir o publico a
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adquirir, indicar, prestigiar, utilizar ou consumir determinados produtos de

alimentacao” (37).

Os mecanismos de persuasao na publicidade de alimentos podem ter um grande
impacto na escolha alimentar dos consumidores, em especial ao publico infantil. O
ramo publicitario tem se dedicado cada vez mais aos jovens pelo crescente aumento
no poder de compra dessa faixa etaria, na influéncia nas escolhas de consumo
doméstico e na aposta como futuros adultos consumidores. A ideia de que habitos
adquiridos na infancia e na adolescéncia vao se refletir na idade adulta tem sido
explorada pelas empresas do setor de alimentos como forma de fidelizacdo para toda
a vida (38).

Evidéncias mostram que a capacidade de distinguir contetdo publicitario de outros
conteddos aumenta com a idade. Até os 5 anos de idade, as criancas tém uma
habilidade limitada de assumir a perspectiva de outras pessoas além de si mesmas,
inibindo a sua compreenséo das intencées dos anunciantes. Cerca de trés quartos
das criancas nessa idade conseguem reconhecer a publicidade, mas apenas com
base em caracteristicas perceptuais (39). A partir dos 8 anos de idade, a capacidade
da crianga de perceber a intencado de “venda” aumenta gradativamente até atingir
cerca de 90% na faixa dos 11-12 anos. Nessa fase final, as criancas se tornam
capazes de raciocinio abstrato, projetando-se no ponto de vista do outro e percebendo
suas intencoes (40). Para entender a intenc&o persuasiva uma apreciacao de estados
mentais de segunda ordem € necessaria, ou seja, a percepcao de que 0s anunciantes
tentam mudar o estado mental de alguém (40). Por esse motivo, a literacia publicitaria,
ou seja, a capacidade de um individuo compreender, analisar e avaliar a publicidade
de forma critica e consciente, s6 serao completamente desenvolvidas na fase adulta
(41).

Os objetivos que os anunciantes buscam atingir com a publicidade de alimentos séo
conhecidos como "efeitos pretendidos" e se dividem em trés tipos principais: efeitos
cognitivos (como a lembranca ou reconhecimento de criancas em relacdo aos
anuncios e marcas), afetivos (como o agrado de criancas em relacdo aos anuncios e
marcas) e comportamentais (como a compra ou solicitacdo das marcas anunciadas
por criancas (42). E possivel que mais de um efeito possa ser gerado com o emprego

de uma mesma estratégia de marketing.



20

As estratégias de persuasao de marketing podem ser divididas em trés categorias
(43). A primeira € o “poder das estratégias de publicidade”, como personagem
licenciado ou de desenhos animados, celebridades (esportivas ou ndo), vinculagéo a
um filme ou franquia cinematografica, eventos histéricos ou festivais (esportivos ou
nao), prémios e direcionamento de mensagens “para criangas” (43). Por exemplo, o
uso de imagem de personagens familiares ao publico, tanto nas embalagens quanto
na forma de brinquedos, provoca uma identificagdo familiar com o produto, e a
oportunidade de leva-lo para casa (44) (45).

A segunda estratégia € o uso de “oferta premium”, como download de jogos e
aplicativos, concursos, promogdes do tipo “pague 2 leve 3” ou “x% a mais”, edicédo
limitada, causas sociais, presente ou colecionavel, desconto no preco e programas de
fidelidade (43). Conceitos como o eatertainment (‘comertimento”), ou seja, a
associacao direta de que a alimentacdo deve ser divertida, € baseada na estratégia
de oferta de brindes. A sensacédo de uma recompensa imediata e material possui um
efeito bastante efetivo, principalmente para produtos destinados ao publico infantil
(45).

A terceira estratégia é uso de “alegagbes de beneficios da marca”, como
caracteristicas sensoriais, desenvolvimento de nova marca, uso sugerido de
consumo, alegacdes emocionais (divertido, emocionante, popular), exagero (afirmar

ser vantajoso em relacao a outros produtos), conveniéncia e prec¢o baixo (43).

Um estudo sobre as estratégias de persuasdo presentes em publicidades de
alimentos ultraprocessados em canais da televisdo (TV) aberta no Brasil identificou
gue elas sdo apresentadas em variadas combinacfes para alcancar tanto o publico
adulto quanto o publico infantil. Em quase todos os andncios analisados (96%), havia
pelo menos uma estratégia de persuasdo. Na maior parte deles, foram utilizadas
alegacbes de beneficios da marca, enfatizando aspectos sensoriais dos alimentos
(visual, aroma, sabor), sugestdes de consumo para criancas e/ou para a familia, ou
alegacdes de que o produto era novo, transmitindo uma urgéncia de experimentacao.
Estratégias de poder da publicidade, como o uso de celebridades, personagens de
desenhos, referéncia a eventos esportivos (como Copa do Mundo) também foram

identificados em mais da metade dos anuncios analisados (46).
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As diversas estratégias utilizadas pelo setor publicitario na publicidade de alimentos
podem variar ndo apenas nas particularidades do publico-alvo, mas também nos tipos
de midia empregados. A Tabela 1 mostra um quadro comparativo entre as técnicas
utilizadas na TV e na internet. Além das estratégias presentes em midias tradicionais,
as midias digitais ampliaram as formas de interatividade entre a marca, o produto e o
consumidor, gerando uma mudanca de comportamento (47). A partir da década de
2010, a disseminacao das redes sociais proporcionou a conversdo de dados dos
usuérios em ativos estratégicos, orientando a tomada de decis&o das empresas sobre

estratégias de comunicacdo mercadoldgica (48), (49).

A Tabela 2, por sua vez, apresenta alguns estudos de revisdo sistemética e meta-
analise sobre a influéncia da exposicdo a publicidade de alimentos em diferentes
midias sobre as escolhas alimentares. Os principais resultados encontrados indicam
que a exposicao a publicidade de alimentos ultraprocessados est4 associada a um
aumento na ingestdo e preferéncia a estes alimentos. O efeito € especialmente
significativo em criancas e pode ser observado logo apos a exposicao a publicidade
(50)(51)(52).



Tabela 1. Técnicas de Marketing de Televisdo e Internet: Definicées e Padrées de Uso

técnica de marketing Defini¢éo televiséo internet
repeticdo da mensagem Repetir a mesma mensagem comercial varias vezes. X X
personagens licenciados Personagens animados populares usados para vender produtos. X X
caracteristicas atrativas de producgéo Recursos de producéo audiovisual, como acgéo, efeitos sonoros e musica. X X
Animacéao Imagens em movimento desenhadas visualmente. X X
endosso de celebridades Atores populares, atletas e musicos séo retratados no produto em si ou sdo mostrados usando X X
e aprovando o produto.
Brindes Pequenos brinquedos ou produtos que sao oferecidos na compra do produto.; X X
posicionamento de produto Colocar um produto dentro do conteddo do programa para que ndo pare¢a ser uma propaganda. X X
Advergames Jogos de video online com mensagens comerciais sutis ou evidentes. X
marketing viral O burburinho sobre um produto que se espalha de boca em boca. X
software de monitoramento Software que permite coletar dados sobre o tempo gasto em um website. X
agentes interativos online Uma forma virtual de publicidade furtiva onde robos virtuais séo programados para interagir com X
0s visitantes de um site para manter e aumentar o interesse no site e seus produtos.
estratégias de marketing integradas Produtos de marketing em diferentes midias; por exemplo, o brinquedo em um X X
caixa de cereal também é uma colocac¢éo de produto em um filme.
video release Histdrias circuladas para a midia sobre um produto que séo transmitidas como um comunicado X X
de imprensa.

Fonte: (53), adaptado).
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Tabela 2. Estudos de revisdo sistematica e meta-analises sobre a influéncia da exposicéo a publicidade de alimentos nos habitos alimentares

autor e ano 25&35 amostra midia Metodologia principais resultados
BOYLAND et revisao 18 estudos televisédo Estimou-se a diferenca média Analise indicou um tamanho de efeito pequeno a
al. (2016) sistematica Internet padronizada na ingestédo de alimentos moderado para a publicidade sobre o consumo de
e meta- entre individuos (criancas e adultos) alimentos, com os participantes comendo mais
andlise expostos a publicidade de alimentos néo apo6s a exposicdo a publicidade de alimentos do
saudaveis e as condi¢gbes de controle. gue apos as condicdes de controle. As andlises de
subgrupos mostraram um efeito significativo de
tamanho moderado para criancas, em que a
exposicdo a publicidade de alimentos foi
associada a maior ingestédo de alimentos.
SADEGHIRAD reviséao 29 estudos televisédo Ensaios clinicos randomizados que As evidéncias indicam que a exposi¢éo de
et al. (2016) sistematica elegiveis, dos quais advergames  avaliaram os efeitos da exposi¢édo ao criangas ao marketing de alimentos e bebidas n&o
e meta- 17 foram incluidos  embalagens  marketing de alimentos e bebidas nédo saudaveis aumenta a ingestéo alimentar
analise para meta-analise revistas saudaveis em comparacao a exposicdo a  (evidéncia de qualidade moderada) e a preferéncia
de preferéncia anuncios nao dietéticos ou nenhum (evidéncia de qualidade moderada a baixa) por
alimentar e 9 para anuncio em criangas. A meta-analise foi alimentos e bebidas com alta densidade
meta-analise de realizada separadamente para ingestdo energética e baixa nutricdo. O efeito ocorreu
ingestao alimentar. alimentar e preferéncia usando um durante ou logo apés a exposi¢éo a publicidade.
modelo de efeitos aleatérios.
MC CARTHY revisdo 26 estudos midia social Estudos quantitativos e qualitativos Os resultados sugeriram que o marketing de
et al. (2022) sistematica advergame revisados por pares sobre os efeitos da alimentos e bebidas ndo saudaveis por meio de

exposi¢cdo ao marketing de produtos ndo
saudaveis em uma série de resultados
relacionados & dieta em criancas.

midias sociais e advergames tem um efeito
significativo no comportamento de birral, na
escolha de alimentos e na ingestdo de alimentos
pelas criangas.

Fonte: Elaborado para fins deste estudo.

1 Do original, pester behavior, ou comportamento caracterizado por acdes ou pedidos de forma irritante e repetitiva.
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1.3.Legislacdo sobre publicidade de alimentos

Diante das evidéncias cada vez mais abundantes que ligam a exposicao de individuos
a publicidade de alimentos e padrdes alimentares ndo saudaveis, muitos paises tém
proposto estratégias para restringir a propagacdo desse tipo de contetudo (54)
principalmente para o publico infantil.

Um dos paises pioneiros na regulamentacao da publicidade de alimentos é a Suécia.
Em 1991, foi introduzido o chamado "Acordo Sueco de Marketing de Alimentos para
Criancas" (Swedish Marketing of Food to Children Agreement), que € um acordo
voluntario entre o governo sueco e a industria de alimentos. O acordo proibe a
publicidade de alimentos e bebidas dirigida a criancas menores de 12 anos, se esses

produtos ndo atenderem a critérios nutricionais especificos (55).

Outro pais pioneiro na regulamentacao da publicidade de € o Reino Unido. Em 2007,
0o Comité de Normas de Publicidade (Committee of Advertising Practice - CAP)
introduziu o Cdodigo de Pratica de Publicidade de Alimentos (CAP Code), que
estabelece regras para a publicidade de alimentos e bebidas direcionada a criancas
(56).

De acordo com o0 CAP Code, a publicidade de alimentos e bebidas ndo deve encorajar

comportamentos alimentares ndo saudaveis em criangcas ou explorar sua
inexperiéncia ou credulidade. A publicidade ndo deve, por exemplo, incentivar o
consumo excessivo de alimentos com alto teor de gordura, acucar ou sal (56)
(Coleman, 2022).

A Tabela 3 apresenta uma lista ndo exaustiva de paises que adotaram a

regulamentacao da publicidade de alimentos:
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Tabela 3. Lista de paises com legislacdo com regulacéo de publicidade de alimentos vigente

Pais Nome da regulamentacé&o Ano de implementacédo Principais tépicos
- Acordo Sueco de Marketing de I - . . . .
Suécia - S . 9 1991 Proibicdo da publicidade de alimentos e bebidas dirigida a criangas menores
Alimentos para Criangas P S ye
de 12 anos, a menos que atendam a critérios nutricionais especificos.
. . Caodigo de Prética de Publicidade de Restrigdes a publicidade de alimentos ndo saudaveis dirigida a criangas,
Reino Unido - 2007-2009 . . . ~ >
Alimentos restricbes ao encorajamento de comportamentos alimentares ndo saudaveis
e exploragdo da inexperiéncia ou credulidade das criangas.
Restricdes a publicidade de alimentos ndo saudaveis dirigida a criancas,
Franca Lei de Rotulagem de Alimentos e 2009 proibicdo do uso de personagens de desenhos animados para promover
Publicidade para Criangas alimentos ndo saudaveis, restrigcbes a publicidade de alimentos durante
programas infantis de televisao.
N Codigo de Alimentos e Bebidas da Rest_rl(,:oes a publicidade de alimentos n&o saudavgls dirigida a criangas,
Austrélia Australia 2009 restrigbes ao uso de personagens de desenhos animados para promover
alimentos ndo saudaveis, restrigées a publicidade de alimentos durante
programas infantis de televiséo.
. Lei Especial de Gestdo da Seguranca Restricdes a publicidade dirigida a criangas, proibindo a publicidade com
Coreia do Sul - . . 2010 - .
da Vida Alimentar das Criangas alegac0es falsas, enganosas ou exageradas sobre os produtos, garantindo
que as informacdes fornecidas ao publico sejam precisas e transparentes.
Codigo de Autorregulamentacéo da Re?t_rlgioes a publl((j:ldade de allmen(tjosdnao sr?udavgls (:jlrlglda a criancgas,
Espanha Publicidade de Alimentos e Bebidas 2011 restricbes ao uso de personagens de desenhos animados para promover

destinada a Criangas

alimentos ndo saudaveis, exigéncias de informagdes nutricionais em
anuncios de alimentos, entre outros aspectos relacionados a promogéo de
escolhas alimentares saudaveis.



Irlanda

México

Chile

Noruega

Canada

Cadigo de Publicidade de Alimentos e
Bebidas para Criangas

Acordo Nacional para a Saude
Alimentar

Lei de Rotulagem de Alimentos e
Publicidade de Alimentos N&o
Saudaveis

Regulamentacéo de Publicidade de
Alimentos N&o Saudaveis

Guia sobre Publicidade de Alimentos e
Bebidas para Criancas

2013

2014

2016

2017

2018
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Restricdes a publicidade de alimentos ndo saudéaveis dirigida a criancas,
restricdes ao uso de personagens de desenhos animados para promover
alimentos ndo saudaveis, restrigcdes a publicidade de alimentos durante
programas infantis de televisao.

Restri¢cdes a publicidade de alimentos ndo saudaveis dirigida a criancas,
proibicdo do uso de personagens de desenhos animados para promover
alimentos ndo saudaveis, exigéncia de alertas sanitarios em embalagens de
alimentos com alto teor de acuUcar, gorduras saturadas, gorduras trans e
sodio.

Restri¢cBes a publicidade de alimentos ndo saudaveis dirigida a criangas,
exigéncia de selos de adverténcia em alimentos com alto teor de acgucar, sal,
gorduras saturadas e calorias, entre outras medidas.

Restri¢cBes a publicidade de alimentos ndo saudaveis dirigida a criangas,
restricdes a publicidade enganosa e restricdes ao uso de personagens de
desenhos animados para promover alimentos ndo saudaveis.

Restri¢cBes a publicidade de alimentos n&o saudaveis dirigida a criancas,
restrices ao uso de personagens de desenhos animados para promover
alimentos ndo saudaveis, restricbes ao uso de celebridades e atletas para
promover alimentos ndo saudaveis.

Fonte: (57,58)
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Ja no Brasil, a Lei 8.078/1990, conhecida como Codigo de Defesa do Consumidor
(CDC) (59) é o principal marco legal da regulacéo da publicidade no pais. Apesar de
nao ser especifica a publicidade de alimentos, esses produtos estdo incluidos em sua
restricdo. Segundo o CDC, € um direito basico do consumidor “[...] a prote¢ao contra
a publicidade enganosa e abusiva, métodos comerciais coercitivos ou desleais, bem
como contra praticas e clausulas abusivas ou impostas no fornecimento de produtos
e servigos.” Segundo essa legislagéo, a publicidade enganosa € “qualquer modalidade
de informagé@o ou comunicacao de carater publicitario, inteira ou parcialmente falsa,
ou, por qualguer outro modo, mesmo por omissdo, capaz de induzir em erro o
consumidor a respeito da natureza, -caracteristicas, qualidade, quantidade,
propriedades, origem, preco e quaisquer outros dados sobre produtos e servigos.” J&
a publicidade abusiva € “a publicidade discriminatéria de qualquer natureza, a que
incite a violéncia, explore o medo ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianca, desrespeita valores ambientais, ou que seja
capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua

saude ou seguranca” (59).

Outro documento de grande relevancia para o tema de regulacdo da publicidade no
Brasil € a Resolucao n° 163/2014 (60) do Conselho Nacional dos Direitos da Crianca
e do Adolescente (CONANDA). Apesar de ndo se tratar de um texto do legislativo,
trata-se de um documento que representou um avanco no que diz respeito a restricdo
da publicidade de produtos e servicos em geral dirigida a crianca. Este documento
reforca o direito da crianca a protecao contra os anuncios de publicidade persuasivos
conforme é previsto Lei N° 8.069, conhecida como o Estatuto da Crianca e do
Adolescente (ECA, (61) e considera abusiva toda a publicidade direcionada a crianca
gue tenha a intencéo de persuadi-la para ingestao ou compra de quaisquer produtos
ou servigcos (60). Em meio as restricdes, tem-se a proibicdo do uso de linguagem
infantil, musicas infantis ou cantadas por criangas, emprego de pessoas ou
celebridade com apelo ao publico infantil, uso de personagens infantis, desenho
animado ou animacdes, bonecos ou similares ou que seja feita qualquer promocéao
com distribuicdo de prémios, brindes ou colecionaveis e competicdes ou jogos com
apelo infantil (60). Essa restricdo também né&o é exclusiva a publicidade de alimentos,

mas se aplica a esses produtos.
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Ja os instrumentos legais que normatizam especificamente a publicidade de alimentos
no Brasil datam desde a década de 1960, quando o Ministério da Saude assumiu a
competéncia de regular os textos e matérias desse assunto (62). O Capitulo VI (“Da
Fiscalizacdo”) do Decreto-Lei N° 986/1969 estabelece as autoridades fiscalizadoras
(federal, estadual e municipal) para os processos de fabricagcdo, manipulacéo,
beneficiamento, acondicionamento, conservacao, transporte, depdsito, distribuicdo ou
venda de alimentos. Em seu artigo 31, o Decreto-Lei estabelece que “a fiscalizagéo
de que trata este Capitulo se estenderd a publicidade e a propaganda de alimentos,
qualquer que seja o veiculo empregado para a sua divulgacao” (62). Essa norma,
ainda que tenha reconhecido a importancia da fiscalizacdo da publicidade de
alimentos, ndo estabeleceu em que termos ela ocorreria, como 6rgéo fiscalizador,
especificacdes de tipos de midia e publico-alvo, horarios de divulgacao e tipos de

alimentos.

Visando definir formas de se fiscalizar o tema da publicidade de alimentos e de outros
produtos e servicos, a Lei 9.782/1999 determinou a criacdo da Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria (ANVISA) e incumbiu a essa autarquia a responsabilidade de “[...]
controlar, fiscalizar e acompanhar, sob o prisma da legislacédo sanitaria, a propaganda
e publicidade de produtos submetidos ao regime de vigilancia sanitaria” (63). A partir
desse momento, a agéncia passou a propor normas regulatérias para os diversos

produtos.

No caso dos alimentos, em 2005, a ANVISA elaborou uma proposta de
regulamentacdo da publicidade de alimentos ndo saudaveis e de bebidas de baixo
valor nutricional. Essa proposta foi publicada em 2006 através de uma Consulta
Publica (CP n° 71/06) para que fossem apresentadas criticas e sugestdes. A proposta
versava especificamente “sobre a oferta, propaganda, publicidade, informacgéo e a
outras préticas correlatas cujo objeto seja a divulgacdo ou promocédo de alimentos
com quantidades elevadas de agucar, de gordura saturada, de gordura trans, de sodio
e de bebidas com baixo teor nutricional, quaisquer que sejam as formas e meios de
sua veiculacao” (64). Essa proposta foi baseada na legislagdo sanitaria, do
consumidor, da crianca e do adolescente e, com destaque, no papel da propaganda,

que atinge preferencialmente criancas e jovens, na formacéao dos habitos alimentares.
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Algumas das restricbes impostas a esses alimentos previstas na CP n°71/06 estavam
a veiculacao de informac6es de forma implicita, ndo clara ou em lingua estrangeira na
peca publicitaria, o estimulo ao consumo de alimentos de baixo contetdo nutricional,
o direcionamento de publicidade ao publico infantil através de personagens e
desenhos e a restricdo de horario e local de sua veiculacéo, a distribuicdo de cupons,
brindes e amostras gratis dos alimentos objeto da regulacdo em programas de
incentivo educacional ou esportivo ou programas que fornegam incentivos financeiros

ou materiais condicionados para a aquisicdo desses alimentos (64).

O documento foi amplamente discutido e modificado e foi aprovado sob a forma da
Resolucao da Diretoria Colegiada (RDC) n°24/2010 (65). A segunda e terceira partes
do texto original, que tratam da regulacdo de publicidade infantil e a regulacéo da
utilizacdo de amostras gratis, cupons de desconto, patrocinio e outras atividades
promocionais para alimentos de baixo conteddo nutricional, foram excluidos. Mesmo
com a drastica reducdo no escopo de atuacdo, essa Resolucdo ainda sofreu ataques
de associacOes de varios setores da industria e do comércio. A RDC n° 24/2010 foi
suspensa por liminar da Justica Federal de Brasilia, a pedido da Associacao Brasileira
das Industrias da Alimentacdo (ABIA) e demais organizacdes que compdem o setor
regulado?, sob a justificativa de que a ANVISA ndo possui competéncia legal para

regular a questao (66).

Além da restricdo a publicidade realizada pelo Estado, a partir do final da década de
1970, uma outra modalidade de regulacao da publicidade passou a ocorrer no pais,
exercida pelo Conselho Nacional de Autorregulamentacéo Publicitaria (CONAR), uma
organizacdo nao governamental, que se propde a fiscalizar a ética da propaganda
comercial veiculada no Brasil. O CONAR ¢é integrado por agéncias de publicidade,
anunciantes e veiculos de comunicacdo, mas ndo conta com representantes de

organizacdes da Sociedade Civil nem do Estado (67).

2 Associacdo Nacional de Restaurantes, Confederacdo Nacional de Turismo, Associacédo Brasileira da
IndUstria de Biscoitos, Associacdo Brasileira de Industria de Alimentos, Associacdo Brasileira de
Franchising, Sindicato da Industria do Milho, Soja e seus Derivados no Estado de S&o Paulo,
Associacdo dos Fabricantes de Refrigerantes do Brasil, Associacdo Brasileira da Industria de
Refrigerantes e de Bebidas n&o Alcodlicas e Associacéo Brasileira da Industria de Chocolates, Cacau,
Amendoim, Balas e Derivados e Associacao Brasileira de Massas Alimenticias. Os resultados desses
pedidos séo variados, com sentencas favoraveis e desfavoraveis aos pedidos de suspenséo, e varios
dos processos ainda estdo em transito (146)
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O Caddigo Brasileiro de Autorregulagao Publicitaria, em seu anexo H, disciplina “a
propaganda comercial de alimentos, refrigerantes, sucos, achocolatados, bebidas
nao-carbonatadas e as isentas de alcool a elas assemelhadas”. Em linhas gerais, o
anexo H estabelece que a publicidade de alimentos precisa estar alinhada ao
“licenciamento oficial”, ou seja, nos termos da lei. As publicidades nao podem induzir
ao consumo excessivo de alimentos, associa-los a produtos farmaco-medicinais ou a
beneficios potenciais pelo seu consumo, como popularidade, aumento de
desempenho e status social, ou ainda apresenta-los como substitutos de refei¢des.
Esse documento ainda estabelece restricbes para publicidade infantil de alimentos,
apesar nao a considerar proibida. Compdem a lista de restricbes: mensagens que
desmerecam o papel dos pais, educadores, autoridades e profissionais quanto a
cuidados com alimentacdo e saude, a veiculagcdo de mensagem publicitaria dentro da
programacao infantil (principalmente com o0 uso de personagens e/ou
apresentadores), a exposicao de criancas fora de padrdes biométricos comumente
aceitos, a fim de evitar que elas e seus semelhantes possam ser atingidos em sua
dignidade, e 0 uso de mensagens imperativas que estimulem a compra ou 0 consumo

de alimentos (68).

O CONAR funciona a partir de dendncias que podem ser feitas por consumidores ou
por membros do préprio setor publicitario. Uma vez julgada por um conselho de ética,
a denudncia pode resultar na sustacao (interrupcao da publicidade), recomendacéo de
alteracOes da publicidade, adverténcia (repreensao) ou arquivamento da mensagem
publicitaria (69).

Uma critica frequente em relacdo a atuacdo do CONAR se refere a limitacdo das
decisdes, que apenas se aplicam aos membros associados e ndo ha autoridade
constituida para garantir a aplicacdo das decisdes. Além disso, ha evidéncias de um
tratamento diferenciado as denudncias originadas do préprio setor, em detrimento de

denuncias originadas de consumidores (70)
1.4.A publicidade de alimentos no Brasil

Apesar das normas regulatérias mencionadas acima, a publicidade de alimentos
disseminada em diversos veiculos de comunicacdo no Brasil apresenta

inadequacdes. Um dos principais problemas relacionados a publicidade de alimentos
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é a disseminacéo de informacfes enganosas. Muitas vezes, 0s anuncios publicitarios
apresentam informacfes incompletas ou distorcidas sobre os produtos promovidos,
levando os consumidores a acreditar que estdo comprando produtos mais saudaveis
do que realmente sdo. Além disso, a publicidade abusiva que tira proveito do
julgamento e experiéncia das criancas tem sido registrada e € alvo de criticas por parte

de profissionais de saude e organizacdes da sociedade civil (71).

Um estudo analisou 858 anuncios de produtos alimentares e de bebidas disseminados
em 8 dias de programacéao da TV aberta brasileira de 2018 e mostrou que 10,1% dos
anuncios de alimentos ultraprocessados visavam crian¢as e mais da metade (57,7%)
usava algum tipo de técnica abusiva direcionada a criancas e adolescentes. Além
disso, 89,6% da publicidade de alimentos ultraprocessados nao apresentava
informacgao clara e precisa sobre os alimentos, podendo levar o consumidor ao erro
(71)

Nas midias sociais, plataformas altamente populares entre criangcas, um estudo
descreveu os padrdes de publicidade presentes em postagens de uma popular rede
de fast food no Facebook, Instagram e YouTube no Brasil. Os autores verificaram que
a empresa se comunica com criancas, por meio das estratégias de presenca de
personagem de desenho animado ou personagens ligados a filmes, nas trés
plataformas, mas principalmente no YouTube (72). Esses achados denotam o

potencial de exposicao de criancas a publicidade abusiva nas midias sociais.

As publicidades que infringem o CDC e a Resolucdo 163/2014 do CONANDA,
classificadas como enganosas e abusivas, podem ser denunciadas, cabendo ao
Poder Judiciario no Brasil julga-las. O Observatério de Publicidade de Alimentos
(OPA), plataforma criada pelo Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor (ldec), tem
exercido um importante papel no tema, apoiando a identificacdo de publicidades
ilegais de alimentos no Brasil e facilitando a sua denuncia aos 6rgaos competentes.
Com isso, o OPA objetiva fortalecer o direito dos consumidores a informacgéo

adequada.

No caso de publicidade enganosa, em 2018, as linhas de bebida Del Valle Fresh da
empresa Coca-Cola foram questionadas quanto ao potencial de induzir o consumidor

ao erro pelos seus roétulos e pecas publicitarias. Esses elementos apresentam frutas
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em destaque, sugerindo o consumo de um produto saudavel, mas as bebidas contém
reduzido conteudo de frutas (apenas 1,5%) e diversos aromatizantes, dentre outros
aditivos. Apds o questionamento e acordo com o MPSC (Ministério Publico de Santa
Catarina), a Coca-Cola ira adequar rotulo da linha Del Valle Fresh para
expressamente conter os dizeres "REFRESCO SABORIZADO COM FRUTA DE
BAIXA CALORIA - CONTEM APENAS XXX% DE FRUTA", na parte frontal da
embalagem do produto, com letras mailsculas e de forma. Além da adequacéo, a
titulo de medida indenizatdria, a empresa ird destinar R$300 mil para o Fundo para
Reconstituicio de Bens Lesados (FRBL), para serem aplicados em projetos de

interesse da sociedade catarinense (73).

Outro exemplo de publicidade enganosa no Brasil data de junho de 2021 e se refere
aos produtos da linha Nesfit, da Nestlé, que utilizavam a palavra "mel" em seus rotulos
e publicidade, ainda que ndo houvesse esse ingrediente na sua composicdo. O
destaque dado as imagens na embalagem induz o consumidor ao erro sobre a
presenca ou quantidade do ingrediente nos produtos. O Idec denunciou 0 caso ao
Procon-SP e foi encaminhado a Senacon (Secretaria Nacional do Consumidor) em
junho de 2022 (74). O caso esta tramitando e nao foi possivel acessar 0 processo

administrativo no site da Senacon.

Quanto a publicidade abusiva dirigida a crianca no Brasil, um caso emblematico
ocorreu em 2007, quando a Bauducco langcou uma campanha publicitaria voltada ao
publico infantil que estimulava o consumo de alimentos de alto contetdo cal6rico e de
acucar, a fim de obter uma colecao de reldgios exclusivos do filme Shrek criados pela
empresa. Além do incentivo ao consumo, a empresa realizava uma venda casada
para adquirir os relégios, configurando uma ilegalidade do ponto de vista do CDC (74).
O Tribunal de Justica de Sao Paulo considerou abusiva essa promocao e a deciséo
condenou a empresa a pagar indenizacdo no valor de R$300 mil pelos danos

causados a sociedade (75).

Outro exemplo de publicidade abusiva no Brasil é a publicidade do iogurte Vigor Grego
Kids que em 2014 veiculou um filme publicitario voltado diretamente ao publico infantil
e gue também continha depoimentos de criancas sobre o produto. Além disso, a
empresa usou uma parceria com a Walt Disney Studios para patrocinar a exibicao da

série de desenho animado “Star Wars Rebels”, desenvolvendo um jogo de realidade
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aumentada, para tablets e celulares, cuja chave de acesso era a propria embalagem
do produto — que, por sua vez, continha cards colecionaveis (74). A Vigor foi

condenada e multada em mais de R$1 milh&o, pelo Procon-SP (76).

Esses casos, somados ao que foi exposto no presente referencial teorico,
demonstram uma necessidade de se avancar na regulacao brasileira no que se refere
a publicidade de alimentos. A regulacao vigente de modelo misto, em que o Estado e
as agéncias privadas atuam para impor limites a comunicacdo mercadoldgica
apresenta limitacdes. De um lado, a regulamentacdo estatal vigente (Decreto-lei
986/1969) apresenta diretrizes genéricas sobre publicidade de alimentos e a RDC
24/2010 da ANVISA se encontra suspensa. Outros termos regulatérios como CDC e
Resolucao n°® 163/2014 do CONANDA nao sao especificos do tema de publicidade de
alimentos e apresentam interpretacdo demasiado subjetiva. Por outro lado, a atuacao
autorregulatoria do setor publicitario exercida pelo CONAR, na prética, se restringe a
recomendacdes a uma parcela do setor publicitario e sem isonomia no tratamento das

denuncias (77)

Nesse interim, acompanhamos o0 crescimento da indastria de alimentos
ultraprocessados e o uso de estratégias de marketing digital, permitindo a
personalizacdo de conteldos e mensagens para diversos tipos de publico-alvo com
alto grau de persuaséo (78). Faz-se necessario verificar de que forma novas propostas

de legislacéo tém se apresentado como solucdes para este problema.

Este estudo se propde a analisar de que forma a legislacdo brasileira busca
regulamentar a publicidade de alimentos no Brasil, incluindo propostas de textos
legislativos, visando pensar caminhos para a reducao da exposi¢ao da populagéo ao

conteudo publicitario sobre alimentos ndo saudaveis.


https://criancaeconsumo.org.br/noticias/vigor-e-multada-em-mais-de-r-1-milhao-pelo-procon-sp-por-publicidade-infantil/
https://criancaeconsumo.org.br/noticias/vigor-e-multada-em-mais-de-r-1-milhao-pelo-procon-sp-por-publicidade-infantil/
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2. OBJETIVOS

2.1.0bjetivo geral:
Analisar o conteudo das propostas legislativas brasileiras sobre a publicidade de

alimentos.

2.2.0bjetivos especificos:

1. Construir um glossario de termos relacionados as propostas legislativas
brasileiras de publicidade de alimentos;

2. Identificar a distribuicdo de textos legislativos por data de publicacéo, titulo da

legislacdo, casa de origem, situacao, referéncias a outros textos normativos e ementa;

3. Produzir um corpus das propostas legislativas brasileiras sobre publicidade de
alimentos;

4. Identificar as tendéncias tematicas entre os textos do corpus;

5. Identificar pontos de tangéncia entre os textos legislativos e a literatura em

Saude Publica sobre publicidade de alimentos.
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3. METODOS

A metodologia que orientou a analise de textos legislativos de abrangéncia nacional
referente a publicidade de alimentos possui trés partes. Na primeira, definimos os
parametros da construgdo de um glossério; na segunda, definimos os parametros da
construcdo do banco de dados de legislacdo (corpus); na terceira, definimos os
parametros de itens tematicos para a analise comparativa dos textos legislativos. Para

tal, adotou-se o delineamento do tipo analise documental.

3.1.Construcao do glossério

Uma vez que o tema da legislacéo de publicidade de alimentos no Brasil possui um
ambito interdisciplinar, ele envolve diversos termos especificos das areas de saude
publica, nutricdo, publicidade e propaganda e legislacdo. Para que seja possivel uma
analise criteriosa das propostas de legislacdo, € necessario compreender
adequadamente o significado desses termos, principalmente quando sé&o utilizados de

formas distintas em mais de uma area.

Nesse sentido, o objetivo do glossario é oferecer um referencial terminoldgico para a

analise de legislacéo.

A lista foi obtida a partir da coleta dos termos ao longo da reviséo bibliografica (capitulo
de Introducao). Sempre que possivel, foi investigado se os termos possuem definicbes
em areas diferentes (por exemplo, ha definicbes de marketing distintas na legislacéo
de alimentos e nas areas de publicidade e propaganda). Nesse caso, uma pequena
discusséo das diferencas foi apresentada. Os termos foram organizados em ordem

alfabética.

3.2.Construcéo do corpus
Na primeira etapa, foi feita uma coleta de dados da legislagéo referente ao tema do
estudo. Esses dados foram organizados em uma tabela a partir de informac¢des como:

termo de busca, tipo de documento, ano de publicacao e legislagéo relacionada.

Na segunda etapa, os documentos resultantes do levantamento foram compilados em
um banco de texto (corpus). Esse corpus permitiu a analise conjunta dos documentos

a fim de se observar as tendéncias de constru¢cdo semantica, a frequéncia relativa de
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palavras-chave e a categorizacdo de grupos lexicais. Essa analise ofereceu subsidio

para a analise interpretativa da legislacao.

3.3.Coleta de dados
A coleta de dados tem por finalidade a geracédo de informacdes para a criagao do
corpus que servirh de base para a andlise das propostas de legislacdo sobre

publicidade de alimentos.

A consulta aos textos legislativos foi feita no site do Congresso Nacional
(https://lwww.congressonacional.leg.br/), no campo Buscar no Portal, nho topo superior
direito(79). A pesquisa neste sitio se deve a possibilidade de verificar, em um Unico
lugar, onde estdo registradas todas as publicagbes no Senado e Camara dos
Deputados referentes ao tema de publicidade de alimentos, como leis promulgadas,
projetos de lei, resolucdes, portarias e pedidos de requerimento e de audiéncia
publica. Considerando esse método de coleta de dados, os textos do Poder Executivo
nao foram elegiveis ao estudo. A pesquisa foi realizada entre os dias 24 de fevereiro
a 26 de abril de 2022.

NACIONAL |

= Menu Medidas Provisérias ~ Vetos  Matérias Orcamentarias ~ Matérias Aguardando Sangao  Agendas  Visite

O Congresso Nacional recebeu o Projeto de Lei de Diretrizes Orcamentarias de 2023.

Sessao Convocada Sessao Solene
10/05/2022 15:30 Local: Plenario do Senado Federal

Figura 1. Secao de pesquisa de matérias do Congresso Nacional.
Fonte: Elaborado para fins deste estudo.
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Uma vez que o artigo 22, inciso XXIX da Constituicdo Federal estabelece que compete
de forma privativa a Unido a legislacdo sobre propaganda comercial, ndo foi
considerada a pesquisa sobre propostas de legislagdo nas esferas estaduais e

municipais.

Para definir quais termos seriam relevantes para a busca, foi feito um levantamento
na plataforma LILACS (Literatura Latino-Americana e do Caribe em Ciéncias da
Saude (80) a fim de observar os termos usados em pesquisas sobre publicidade de
alimentos. Essa base de dados foi escolhida por ser a mais abrangente e
especializada na area da salde da América Latina e do Caribe, contemplando a
literatura cientifica e técnica de qualidade de 26 paises da regido. A busca de artigos
se iniciou a partir do termo <publicidade de alimentos>. A figura abaixo mostra a

pagina da plataforma com os resultados da busca usando o termo <publicidade de

Conteddo principal [l BuscalFll Rodapé[H] +A| A| -A| ©Altocontraste | &
. PRRMNY ccoziol english fra
S Portal Regional da BVS =3
~ Informacdo e Conhecimento para a Saide
Localizar descritor de assunto | BuscaAvancada | EVID@Easy
biblioteca
virtual em satde Titulo, resumo, asginto v | & publicidade de alimentos
2
z
£
o
3 Ordenar por v Mostrar: 20 50 | 10 Resultados 1-20de 134
8
3
g i [ 2 SR - i 7 - Ver mais detalhes
3 Mais filtros Calidad nutricional de los alimentos publicitados en canales
privados de televisién abierta de la Ciudad de Buenos Aires / ENVIAR RESULTADO:
Filtros aplicados Nutritional quality of food advertised on private free-to-air =
Limpar television channels of Buenos Aires City
. B s 2 b
81
) Texte leto (106]
fexto completo ) NRSS

~ Etiquetado nutricional de alimentos procesados (seméaforo
Base de dados ~ 2 5 P <P xmL
nutri-cional) y su relacion con factores socioecondmicos,

culturales, demogréficos y publicitarios, seglin padres de nifios =
7 b SELECQODE

LILACS (134) = P "
entre 5-11 afios de dos colegios de Quito / Nutritional labeling of REFERENCIAS

[ BINACIS (4)
processed foods (nutritional stoplight) and its relationship with Lis
BDENF - Enfermagem (3) P

socioeconomic, cultural, demographic and advertising factors,
) Coleciona SUS (3)

according to parents of children between 5-11 years of age from
[ BBO - Odontologia (2) h

two schools in Quito

Index Psicologia - Peridicos (2) * . .
Cantuiia Tello, Maria Gabriels; Ordoiiez Torres, Cinthya Janeth; Ayala, José Luis;

[ UPECS(2)

Mostrar mais... Rev. ecuat. pediatr ; 22(3)

Figura 2. P4gina inicial de resultados da busca com o termo <publicidade de alimentos>.
Fonte: Elaborado para fins deste estudo.

Juntamente com a apresentacdo dos textos relacionados ao termo, a plataforma
indicou diversos termos relacionados ao assunto principal. Essa lista de termos
relacionados se tornou a base de referéncia de termos utilizados no levantamento de

legislacdo no site do Congresso Nacional, a fim de aumentar a probabilidade de
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encontrar textos normativos que utilizam outros termos além de <publicidade de

alimentos>. A figura abaixo indica, do lado esquerdo, a lista de termos relacionados:

“ according to parents of children between 5-11 years of age from B
DETALHE DA PESQUISA

twao schools in Quito

[ Index Psicologia - Periédicos (2) ) i
Cantufia Tello, Maria Gabriela; Ordofiez Torres, Cinthya Janeth; Ayala, José Luis; publicidade de alimentos
() LIPECS(2) Ortiz, Patricia AND (db:("LILACS"))
Mostrar mais... Rev. ecuat. pediatr ; 22(3): 1-14, 30 de diciembre del 2021.
Artigo em Espanhol | LILACS | 1D: biblie-1352441
Assunto principal -~ A
~ Andlisis de publicidades sobre medicamentos neurolégicos “
G, recibidos durante la consulta médica / Analysis of advertising on

dade de Alimentos (35)

neurological drugs received during the medical consultation

(

2 (

= () Televisdo (22) Sanchez De Pag, Maria Pilal

i (] Comportamento Alimentar (22) Damidn; Bignone, Ings M| 5, Galena.

= . . N ’

= (] Alimentos (18) Medicina (B.Aires) ; 81{4): , ago. 2021. graf

% . . Artigo em Espanhol | LILACS | ID: biblie-1346507

& [] Legislacio de Medicamentos (13)

&

3 [] Publicidade de Medicamentos (11) -
O Marketing(11) Estrategias de marketing en sitios web de marcas de alimentes y
] Obesidade Peditrica (11) bebidas consumidos por nifios, nifias y adolescentes en la
(] Obesidade (11) Argentina / Brand website marketing strategies for foods and

Mostrar mais... beverages consumed by children and adolescents in Argentina

Gémez, Paula; Tamburini, Camila; Rodriguez Garcia, Vanesa; Chamorro,
Verdnica; Carmuega, Esteb.
Arch. argent. pediatr; 119(1): 5

Tipo de estudo

5, feb. 2021. tab
BINACIS | ID: biblio-1147087

Artigo em Inglés, Espanhol | LIL

"~ Relationships between Recognition of Characters, Logos and
Brands of Tobacco Products, Fast-Food, Soft Drinks and
Alcoholic Drinks in Children / Relagdes entre o Reconhecimento
de Personagens, Logos e Marcas de Produtos de Tabaco, Fast-
Food, Refrigerantes e Bebidas Alcodlicas em Criangas /
Relaciones entre el Reconocimiento de Personajes, Logos y

Moavear da Beadiictar da Tahaca Eact Cand Dafeaccac v Dahidac

Estudo de rastreamento (6)
Pesquisa qualitativa (4]

Estudo observacional (3]

Figura 3. Pagina inicial de resultados da busca com o termo <publicidade de alimentos>
(detalhe: lista de termos relacionados ao assunto principal).
Fonte: Elaborado para fins deste estudo.

O resultado da pesquisa na plataforma LILACS indicou os seguintes termos:
Publicidade (36 artigos), Publicidade de Alimentos (35), Televisdo (22),
Comportamento Alimentar (22), Alimentos (18), Legislacdo de Medicamentos (13),
Publicidade de Medicamentos (11), Marketing (11), Obesidade Pediatrica (11),
Obesidade (11), Indastria Alimenticia (9), Ingestdo de Alimentos (7), Preferéncias
Alimentares (7), Controle da Publicidade de Produtos (6), Sobrepeso (6), Alimentos
Infantis (6), Propaganda (5), Crianca (5), Politica Nutricional (5), Publicidade Direta ao
Consumidor (5), Legislagdo sobre Alimentos (5), Alimentacdo Escolar (4), Vigilancia
Sanitaria (4), Bioética (4), Educacao Alimentar e Nutricional (4), Promoc¢ao da Saude
Alimentar e Nutricional (4), Nutricdo da Crianca (4), Rotulagem de Alimentos (4),

Promocé&o da Saude (4), Prescricdes de Medicamentos (3).

Consideramos apenas Publicidade de Alimentos, Marketing, Propaganda, Publicidade
Direta ao Consumidor como termos relacionados ao objeto deste estudo. Uma vez
que os termos Publicidade e Alimentos e Publicidade Direta ao Consumidor séo

similares, optamos desconsiderar o ultimo.
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Além dos termos relacionados na plataforma LILACS, foram encontrados, em varios
estudos, 0s termos <comunicagdo mercadoldgica> (81), e <divulgacéo de alimentos>
(65) (82), (83), (84), (85)). Por esse motivo, esses dois termos também foram
considerados para a busca de legislagcao sobre publicidade de alimentos no site do

Congresso Nacional.

Uma vez que o sistema de consulta no site do Congresso utiliza l6gica de busca
booleana, a utilizacdo de aspas indica que o resultado deve conter a expressao exata,
gerando um resultado diferente de uma busca com uma expressao sem aspas. Por
exemplo, a busca <publicidade de alimentos> permite resultados que contenham
apenas as palavras <publicidade>, <de> ou <alimentos>, ampliando a possibilidade
de resultados indesejaveis (“publicidade de medicamentos”, por exemplo). Ja a busca
por <“publicidade de alimentos”™ permite apenas resultados que contenham a exata
expressdo desejada, restringindo a possibilidade de resultados indesejaveis. Uma
busca preliminar dos termos sem aspas mostrou um elevado nimero de resultados
de legislacfes nao relacionadas a tematica do estudo. Por este motivo, optou-se pela

busca somente por aspas.

Assim, foram definidas as seguintes palavras-chave no campo de pesquisa:
"marketing de alimentos”, "propaganda de alimentos”, "publicidade de alimentos”,

L N1}

‘promocgéo de alimentos”, “comunicagdo mercadoldgica” e “divulgagéo de alimentos”.

A figura abaixo mostra um exemplo de resultado de busca no site do Congresso
Nacional utilizando um dos termos definidos por esse estudo <’propaganda de

alimentos”>:
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CONGRESSO
NACIONAL -T- Fale conosco *
|

"propaganda de alimentos” [ Limpar firos atvos |~ Q

Dicas de pesquisa

Refinar a pesquisa: Resultados 1 a 10 de aproximadamente 79 resultados. A pesguiza demorou 0,11 segundo Classificarpor... =

Colecéo v
PLS 735/2011

De 14/12/2011, por Senador Marcelo Crivella

Projetos e Matérias - Documentos 61

Projetos e Matérias - Proposicies
Altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, que institui normas basicas sobre alimentos, para dispor sobre a rotulagem e

(TS : a propaganda de alimentos contendo nutrientes  substincias com efeito nutricional ou fisiolégico menos sequro e de refeicdes
Pronunciamentos 4 rapidas
£ Escolher outra Colecéo.. @ Detalhes W Opinar 4 Imprimir
e Inteiro teor - PL 6080/2005 - Portal da Camara
Casa Legislativa v
19/10/2005 - ... Em 2000, segundo o estudo do Observatorio de Paoliticas de Seguranca Alimentar da Universidade de Brasilia, 85%
Senado Federal 30 da propaganda de alimentos na TV era de produtos com alta concentracdo de gorduras e acucares. ...
Camara dos Deputados 22
Congresso Nacional & Inteiro teor - PL 5140/2013 - Portal da Camara
13/03/2013 - PROJETO DE LEI N, DE 2013 (Do Sr. Camilo Cola) Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, para
regulamentar a propaganda de alimentos. O Congresso Nacional decreta: Art. ...
Ano >
Inteiro teor - PL 3793/2008 - Portal da Camara
Tipo >

05/08/2008 - ... O levantamento, intitulado Pesquisa de monitoragdo de propaganda de alimentos visando 4 pratica da alimentacdo
candsval_fni faitn snfra F0NA & 2007 rom racnrens dn Minietérin da Gaiida/CNBn T

Figura 4. Resultado de pesquisa da palavra-chave <“propaganda de alimentos”>.
Fonte: Elaborado para fins deste estudo.

Os resultados da pesquisa foram transferidos para uma tabela (APENDICE 1) e
organizados pelo termo (ex. “propaganda de alimentos”), titulo do resultado (ex. PL
5140/2013), origem (ex. Camara dos Deputados), referéncias (menciona outros os
textos normativos relacionados aquele resultado, ex. Decreto-Lei 986/1969) e ementa
(ex. “Altera o Decreto-Lei n°® 986, de 21 de outubro de 1969, para regulamentar
a propaganda de alimentos.”).

A Figura abaixo mostra um exemplo de resultado da pesquisa no sitio do Congresso
Nacional transferido como uma entrada na tabela.
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Pronunciamentos 4 rapidas.

3 Escolher outra Coleco.. @ Detalhes WM Opinar | 18 Imprimir

- Inteiro teor - PL 6080/2005 - Portal da Camara
Casa Legislativa v

19/10/2005 - ... Em 2000, segundo o estudo do Observatdrio de Politicas de Seguranca Alimantar da Universidade de Brasilia, 85%
Senado Federal 50 da propaganda de alimentos na TV era de produtos com alta concentracio de gorduras e aclcares. ...

Congresso Nacional 5 Inteiro teor - PL 5140/2013 - Portal da Camara
13/03/2013 - PROJETO DE LEI N°, DE 2013 (Do Sr. Camilo Cola) Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, para

titulo do resultado origem referéncia
e |13 PL 3793/2008 - Portal da Cémara (Camara dos Deputados PL 3793/2008 Institui a obrigatori de conter n:
14 2 (Projeto de Lei) Ca dos Deputados ~ PL 4803/2012 (CD) Dispde s ivulgacio de i
) 4 P d P gag

or - REQ 7083/2013 - Portal da Camara Camara dos Deputados PL 4815/2009 Fequer
or - PL 5140/2013 - Portal da C ra Cémara dos Depumdo PL5140/2013 (CD) Altera o Decreto-Lei n° 9

revisdio de despacho inicial apos
de 21 de cutubro de 1959 para regulamentar

. 3 {1 &
18 Cémara dos Dep utados PL6080/2005  Dispic sobre as resirighes & propa gzxnd a de bebidas e alimentos potencialmdhte
1 ool s Canar mamdes Dooodos Bl Zapaonin  Dioso oo d
20 /2011) - PLC 93/2010 Senado Federal PLCsa/2010  DE 2011 COMISSAO DE ASSUNTOS ECONOMICOS, sobre o Projsto de Lei da €
21 5/11/2014) - PLC 93/2010 Senado Federal PLCB23/2010  Da COMISSAC DE CONSTITUIGAD, JUSTIGA E CIDADANIA, sobre o Projeto de |
22 " Relatorio Legislativo (10/05/2011) - PLC 93/2010 Senado Federal PLC92/2010  Da COMISSAD DE ASSUNTOS ECONOMICOS, sobre o Projeto de Lei da Camar

BE: " Parecer (17/05/2011) - PLG 93/2010 Senado Federal PLC92/2010  DaCOMISSAD DE ASSUNTOS ECONOMICOS, sobre o Projeto de Lei da Cama
24 a de alimentos” EMENDA 3 / CCJ - PLC 83/2010 Senado Federal PLC93/2010  Da COMISSAC DE CONSTITUIGAQ, JUSTICA E CIDADANIA, sobre o Projeto de |

o | 25 da de alimentos”  Leaislacko citada (22/03/2011) - PLS 106/2011 Senado Federal PLS 106/2011  DECRETO-LEI N° 986, DE 21 DE OUTUBRO DE1969. Institui normas basicas sok

Figura 5. Protocolo de transferéncia do resultado da pesquisa para a tabela.
Fonte: Elaborado para fins deste estudo.

Apos a transferéncia de todos os resultados para cada termo de busca, foram feitas
trés filtragens nos dados. Essa etapa foi necessaria para eliminar resultados que
poderiam interferir na construcdo do corpus e consequente na andlise interpretativa

dos documentos.

Na primeira filtragem (f1), foram excluidos os resultados cujos assuntos ndo estédo
estritamente relacionados com o tema do estudo, ou seja, publicidade de alimentos.
Sao exemplos o PL (Projeto de Lei) 11055/2018 (Dispde sobre a rotulagem nutricional
nas embalagens de alimentos), o PL 3247/2019 (Dispde sobre a obrigacdo de
alimentos e cosméticos informarem substancias cancerigenas), o PL 1146/2011
(Proibe a venda casada de produtos alimenticios com brinquedos) e o PL 906/2015

(Institui a Politica Nacional de Agricultura Urbana e d& outras providéncias).

Na segunda filtragem (f2), foram excluidos os resultados redundantes. Dois tipos de
redundancia foram encontrados. No tipo (i), termos de busca diferentes levaram a um
mesmo documento. Por exemplo, os termos <"publicidade de alimentos™ e
<’promocao de alimentos”> levaram a dois resultados com o mesmo documento: PL
1637/2007 (Projeto de Lei). A explicacdo para esse tipo de redundéancia deve-se a
mencéao das palavras na ementa e no corpo do texto do documento (Dispde sobre
oferta, propaganda, publicidade, informacado e outras praticas correlatas, cujo objeto
seja a divulgacéo e a promocao de alimentos com quantidades elevadas de acucar,

de gordura saturada, de gordura trans, de sodio, e de bebidas com baixo teor
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nutricional). No tipo (ii), 0 mesmo termo de busca levou a dois ou mais resultados com
documentos muito similares. Por exemplo, a busca pelo termo <"publicidade de
alimentos™ gerou os resultados Inteiro teor - PL 4462/2008 - Portal da Camara e PL
4462/2008 (Projeto de Lei). A diferenca entre eles € que o primeiro apresenta o corpo
do projeto de lei em formato pdf e o segundo apresenta uma pagina web onde
constam, além do corpo do texto, outras informacgfes sobre o projeto, como fase de
tramitagdo e o nome das comissdes que analisaram o texto. Como o objetivo deste
estudo é analisar a legislacdo em si, nomes de comissdes e autores dos documentos
nao serdo consideradas. Por esse motivo e para fins de padronizacdo, foram

consideradas, na analise principal, apenas os textos iniciais de projetos de lei.

Na terceira filtragem (f3), foram excluidos os resultados que apresentam documentos
secundarios que, apesar de relacionados a publicidade, oferecem informacdes
irrelevantes para a analise de legislacdo. Sao exemplos de documentos secundarios:
requerimentos como 0 RQS 667/2006 (Requer, nos termos do art. 222, do Regimento
Interno do Senado Federal, voto de aplauso ao Conselho Nacional de
Autorregulamentacéo Publicitaria - CONAR, pelas novas normas sobre publicidade de
alimentos e refrigerantes e de produtos destinados a criangcas e adolescentes),
relatorios legislativos como o Relatorio Legislativo (25/08/2011) - PLS 282/2010
(Requer a realizacdo de audiéncia publica com o objetivo de debater o Tema:
"Publicidade de Alimentos e Criangas: Regulagcdo no Brasil e no Mundo”, com o
lancamento de livro sobre o tema na sequéncia), diarios como o Diario do Congresso
Nacional n° 31, de 05/09/2019 - Pags. 241 a 250 (Discussao com o CONAR sobre
publicidade de alimentos), pronunciamentos como o Pronunciamento de Lidice da
Mata em 07/05/2013 (Reflexdes a respeito da publicidade dirigida a criancas e
adolescentes; e outros assuntos) e apresentacdes em audiéncia publica como a
Audiéncia publica - 29 de abril de 2013 (Estratégias de mercado e regulamentacao da

publicidade para criancgas).

A amostra final de textos legislativos incluidos no estudo foi organizada em uma tabela
contendo as informacBes sobre data de publicagdo, titulo da legislacdo, casa de
origem, referéncias de outros textos normativos relacionados, ementa e o status de

tramitacdo. A tabela sera apresentada no capitulo de Resultados.
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3.4.Preparacao do corpus

ApoOs a coleta e organizacdo da legislacéo relevante para o estudo, foi criado um
corpus a partir da compilacdo do corpo do texto dos documentos. Foram
desconsideradas informacdes como titulo, ementa, numero da péagina, local de

assinatura e nome do autor do documento.

Foi utilizado o software IRAMUTEQ (Interface de R pour les Analyses
Multidimensionnelles de Textes et de Questionnaires ou Interface de R para Analises
Multidimensionais de Textos e Questionarios, (86)), pacote de software da linguagem

R que permite a sistematizacdo de um grande volume de textos para andlise textual.

Os textos normativos tiveram que passar por um tratamento para que pudessem ser
utilizados no IRAMUTEQ. Primeiro, todos os documentos foram copiados

integralmente para um arquivo em um processador de textos (MS Word).

Cada texto normativo foi dividido em: (i) principal e (ii) justificativa. Nas propostas
legislativas, € comum que, apds o texto com a proposta de lei, venha uma justificativa
onde sado apresentados dados de estudos e uma argumentacdo em defesa da sua
aprovacao. Em alguns casos, ela também é chamada de justificacdo (para fins de
padronizacao, onde havia a palavra justificacao foi substituida por justificativa). Essa
separacao permite a criacdo de sub-corpora tematicos, tanto para a parte dos textos
sobre as propostas em si quanto para a parte dos textos que trata da argumentacao

de defesa das propostas.

Em seguida, todo o texto foi convertido para letras minusculas. Os caracteres
especiais (aspas, apostrofo, hifen, cifrdo, porcentagem, reticéncias e asterisco) foram
excluidos, para evitar problemas de processamento, ou substituidos, quando a sua
exclusdo causava problemas de compreensao textual. Por exemplo, o simbolo % foi

substituido por por cento.

Uma vez que o IRAMUTEQ utiliza os espacos nos textos para identificar as palavras,
foram necesséarias algumas alteracdes para que o programa fizesse a correta
identificacdo de palavras compostas. Nomes proprios compostos como Sao Paulo e
Organizagdo Mundial da Saude foram substituidos por s&o _paulo e
organizacdo_mundial_da_saude. Nomes comuns compostos lexicalizados (cujo

significado difere do significado das palavras individuais), como sal iodado e vitamina
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A foram substituidos por sal_iodado e vitamina_a. Finalmente, nomes compostos com

espaco, como in natura e fast food, foram substituidos por in_natura e fast_food.

O IRAMUTEQ também utiliza um processo de lematizacdo? para identificar palavras
diferentes que pertencem ao mesmo grupo lexical. Por esse motivo, nomes
compostos hifenizados como pré-processados foram substituidos por pré
processados. Palavras hifenizadas com pronominalizacdo, como publique-se, foram

substituidas por publique se.

Para diferenciar numerais e artigos indefinidos, como um, todos os numerais foram

substituidos por algarismos: noventa foi substituido por 90.

A seguir, os textos foram codificados para a analise de variaveis. Foram consideradas
como variaveis o0 ano de publicagéo, o tipo de texto (projeto de Lei, decreto-Lei), a
origem (camara ou senado) e referéncia (se o texto altera uma lei ou ndo). A Tabela

4 mostra o esquema de codificacdo do corpus.

Tabela 4. Codificagdo das varidveis do corpus de legislacdo

variavel descricéo exemplo codificacéo

Projeto de Lei n° 26

1 *
nome nome do texto normativo de 2003 pls_26 2003
ano ano Qe p~ubI|ca(;ao ou inicio da 2019 2019
tramitagéo
tipo tipo de texto normativo Projeto de Lei *projeto
origem casa Ieg|slat|va que originou o texto Senado Federal *senado
normativo
. Altera o Decreto-Lei .
referéncia o texto normativo alterava alguma n° 986, de 21 de decreto_lei 986 1

norma anterior ou era inédito 969

outubro de 1969

Fonte: Elaborado para fins deste estudo.

% Lema é uma unidade morfolégica que representa a “forma béasica com significado” de uma
palavra(147). As entradas de palavras em um dicionario consideram apenas o lema e ndo as formas
derivadas, chamadas de lexemas. Por exemplo, a palavra “promove” é o lema que representa as
variagdes promover, promove, promoveram, promoveu, promovera. A utilizacao de lemas permite uma
analise das variacdes de uma mesma palavra, jA& que todas possuem, na sua base, o0 mesmo
significado. As variacdes geralmente refletem marcacbes de tempo (passado, presente), nimero
(singular e plural) ou pessoa (eu, vocé, elas), que ndo sédo muito relevantes para o tipo de andlise
esperada para este estudo.
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Por fim, o arquivo foi salvo em formato .txt com codificacdo UTF-8* e carregado no

IRAMUTEQ para compilacao do corpus.

3.5.Analise textual

A andlise textual tem por finalidade fazer um estudo qualitativo dos dados presentes
No corpus com apoio estatistico, observando as relacdes entre as palavras a partir de
informacbes como frequéncia e graus de similitude entre os diferentes textos

legislativos.

Para a analise, foi utilizada a Teoria dos Grafos. “Um grafo € um conjunto ndo vazio
de nés (vértices) e um conjunto de arcos (arestas) tais que cada arco conecta dois
nés” (87) e sdo amplamente usados como ferramenta para modelagem matematica

de problemas que envolvam a relacdo de elementos em um conjunto.

A Classificacdo Hierarquica Descendente permitiu o agrupamento e ordenamento dos
termos em classes tematicas considerando os valores de qui-quadrado resultantes da
correlacdo da frequéncia das palavras em um segmento de texto. Através da
Classificacdo Hierarquica Descendente, foi criado um dendrograma que organiza as
palavras em classes ou categorias (88). Em cada classe, a quantidade e composi¢cao
lexical das palavras é representada e cada palavra é associada com um valor de qui-
quadrado (X?) que, quanto maior, maior a associacdo daquela palavra com a sua

classe (com nivel de significancia igual a 95%).

A Andlise Fatorial de Correspondéncia permitiu a contextualizacéo grafica dos termos
através da distancia dos agrupamentos tematicos em um plano cartesiano. A Anélise
Fatorial Confirmatdria € um método estatistico exploratdrio que usa os resultados do
teste de qui-quadrado, considerando a frequéncia das palavras e distribuicdo em
classes para representa-los graficamente em um plano cartesiano em dois ou mais
fatores (89), (90).

4 UTF-8 (UCS Transformation Format 8) é o cddigo de caracteres mais utilizado em aplicacdes para
paginas web atualmente. A sua vantagem sobre outros cédigos (como o ASCII) é a possibilidade de
representacdo de um ndmero muito superior de caracteres em todas as linguas. Os manuais do
IRAMUTEQ recomendam a utilizacdo de UTF-8 para evitar problemas de reconhecimento de
caracteres no corpus.
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A Andlise de Similitude, baseada na Teoria dos Grafos, permite identificar as
ocorréncias entre as palavras e as indicacdfes da conexdo entre as palavras e a

estrutura do contetdo de um corpus textual.

3.6.Aspectos éticos
Uma vez que esse estudo foi baseado em uma andlise de dados textuais e ndo houve
qualquer coleta de dados realizada com humanos, ndo houve a necessidade de

aprovacédo do Comité de Etica em Pesquisa (CEP) da UFMG.
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4. RESULTADOS

Neste capitulo, apresentamos os resultados (i) da construcao do glossario, (ii) do fluxo
amostral e descricdo da amostra de dados referentes a proposta de legislacdo de
publicidade de alimentos no site do Congresso Nacional, (iii) da andlise textual a partir
da compilacao do corpus pelo software IRAMUTEQ e (iv) da andlise comparativa dos

textos.

4.1.Glossério

1 - Alimentacdo Adequada e Saudavel - é um direito humano basico que envolve a
garantia ao acesso permanente e regular, de forma socialmente justa, a uma pratica
alimentar adequada aos aspectos bioldgicos e sociais do individuo e que deve estar
em acordo com as necessidades alimentares especiais; ser referenciada pela cultura
alimentar e pelas dimensd@es de género, raca e etnia; acessivel do ponto de vista fisico
e financeiro; harménica em quantidade e qualidade, atendendo aos principios da
variedade, equilibrio, moderacdo e prazer; e baseada em praticas produtivas

adequadas e sustentaveis (91)

2 - Alimento - de acordo com o art. 2° inciso | do Decreto-Lei 986/1969, alimento é
“toda substancia ou mistura de substancias, no estado sélido, liquido, pastoso ou
qualquer outra forma adequada, destinadas a fornecer ao organismo humano os
elementos normais a sua formacao, manutencdo e desenvolvimento” (62). Outra
definicdo é dada pela RDC 727/2022 — ANVISA: “toda substancia que se ingere no
estado natural, semielaborada ou elaborada, destinada ao consumo humano,
incluidas as bebidas e qualquer outra substancia utilizada em sua elaboracéo, preparo
ou tratamento, excluidos os cosméticos, o tabaco e as substancias utilizadas

unicamente como medicamentos” (92).

3 - Alimento com quantidade elevada de gordura saturada - € aquele que possui em
sua composi¢cao uma quantidade igual ou superior a 6 g de gordura saturada por 100
g ou 3 g por 100 ml na forma como esta a venda (93). Essa definicdo esta baseada
na Instrucdo Normativa - IN n® 75, de 8 de outubro de 2020. Outros valores podem ser
identificados na literatura, como o proposto na RDC 24/2010 (65), que define “aquele

gue possui em sua composi¢cdo uma quantidade igual ou superior a 5 g de gordura
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saturada por 100 g ou 2,5 g por 100 ml na forma como esta a venda.” ou no modelo
de perfil nutricional da Organizacdo Pan-americana de Saude - OPAS (94) que
estabelece “em qualquer quantidade dada do produto, a quantidade de energia (kcal)
proveniente de gorduras saturadas (g de gorduras saturadas x 9 kcal) for igual ou

superior a 10% do total de energia (kcal).”

4 - Alimento com quantidade elevada de gordura trans - “aquele que possui em sua
composi¢cado uma quantidade igual ou superior a 0,6 g para 100 g ou 100 ml na forma
como esta exposto a venda”, conforme estabelecido na RDC 24/2010 (65). Outra
definicdo pelo perfil nutricional da OPAS (94) estabelece “em qualquer quantidade do
produto, a quantidade de energia (kcal) proveniente de gorduras trans (g de gorduras

trans x 9 kcal) for igual ou superior a 1% da quantidade total de energia (kcal).”

5 - Alimento com quantidade elevada de sédio - é aquele que possui em sua
composi¢cdo uma quantidade igual ou superior a 600 mg de sédio por 100 g ou 300
mg por 100 ml na forma como esta exposto a venda(95). Essa definicdo esta baseada
na IN n° 75, de 8 de outubro de 2020. Outros valores podem ser identificados na
literatura, como o proposto na RDC 24/2010 (65), que define “aquele que possui em
sua composi¢do uma quantidade igual ou superior a 400 mg de sédio por 100 g ou
100 ml na forma como esta exposto a venda” ou no modelo de perfil nutricional da
OPAS (94) que estabelece “a relagao entre a quantidade de sédio (mg) em qualquer

quantidade do produto e a energia (kcal) for igual ou superior a 1:1.”

6 - Alimento com quantidade elevada de aclUcar - é aquele que possui em sua
composicdo uma quantidade igual ou superior a 15 g de agucar por 100 g ou 7,5 g por
100 ml na forma como esta exposto a venda(95). Essa definicdo esta baseada na IN
n° 75, de 8 de outubro de 2020. Outros valores podem ser identificados na literatura,
como o proposto na RDC 24/2010 (65), que define “aquele que possui em sua
composicdo uma quantidade igual ou superior a 15 g de acucar por 100 g ou 7,5 g por
100 ml na forma como esta exposto a venda” ou no modelo de perfil nutricional da
OPAS (94) que estabelece “Se em qualquer quantidade determinada do produto, a
guantidade de energia (kcal) proveniente de acucares livres (g de acucares livres x 4

kcal) for igual ou superior a 10% do total de energia (kcal).”
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7 - Alimentos ultraprocessados - como definidos pela classificacdo NOVA, sédo
formulacdes industriais de substancias extraidas ou derivadas de alimentos, que
contém pouco ou nenhum alimento inteiro em sua composi¢cdo (1), tais como
substancias alimentares de nenhum ou raro uso culinario (aguUcar invertido, frutose,
xarope de milho, gluten, fibra solivel ou insoluvel, maltodextrina, proteina isolada de
soja, Oleo interesterificado) e/ou aditivos cosméticos alimentares (corantes,

aromatizantes, realcadores de sabor, emulsificantes, espessantes, adocantes) (96)

8 - Apensado - indica que um processo foi anexado a outro, para que passem a

tramitar juntos (97).

9 - Arquivamento - 0s projetos de lei e as Propostas de Emenda a Constituicdo (PECSs)
sdo arquivados se forem definitivamente rejeitados, se for declarada a sua
prejudicialidade (quando uma matéria pendente de deliberagdo ndo € mais oportuna
ou ja foi julgada anteriormente) ou se nao forem apreciados até o término da
Legislatura. No Senado Federal, o arquivamento de projetos é previsto pelo art. 332
do Regimento Interno do Senado Federal (RISF) (98). Na Camara dos Deputados, ele
é previsto pelo art. 105 do Regimento Interno da Camara dos Deputados (RICD) (99).

10 - Bebidas com baixo teor nutricional - refrigerantes, refrescos artificiais e bebidas
ou concentrados para o preparo de bebidas a base de xarope de guarana ou groselha
e chas prontos para o consumo. Também se incluem nesta definicdo aquelas
adicionadas de cafeina, taurina, glucoronolactona ou qualquer substancia que atue

como estimulante no sistema nervoso central (65).

11 - Consumidor - de acordo com a ANVISA, consumidor € toda pessoa fisica ou
juridica que adquire ou utiliza alimentos (93). De acordo com o CDC, “é toda pessoa
fisica ou juridica que adquire ou utiliza produto ou servico como destinatario final.”
(59).

12 - Crianga - de acordo com a ANVISA, crianca é o individuo até 12 anos de idade
incompletos (100). De acordo com o ECA, “[c]onsidera-se crianca [...] a pessoa até
doze anos de idade incompletos, e adolescente aquela entre doze e dezoito anos de
idade” (61).


https://educacaoadistancia.camara.leg.br/clique_regimento/card/207#popup_card_149
https://educacaoadistancia.camara.leg.br/clique_regimento/card/207#popup_card_149
https://educacaoadistancia.camara.leg.br/clique_regimento/card/207#popup_card_152
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13 - Doencas Crbnicas Nao Transmissiveis - doencas cardiovasculares, cancer,
diabetes e doencas respiratérias cronicas. As DCNT compartilham os mesmos fatores
de risco como tabagismo, alimentacdo pouco saudavel, falta de atividade fisica,
consumo excessivo de alcool (25).

14 - Emenda - proposicao apresentada como acessoria a outra, destinada a alterar a

proposicao principal (97).

7

15 - Emenda Constitucional - é uma espécie de norma juridica que altera a
Constituicdo Federal (97).

16 - Marketing - processo de planejar e executar a concepcao, estabelecimento de
precos, promocao e distribuicdo de ideias, bens e servigos, a fim de criar trocas que

satisfagam metas individuais e organizacionais (101).

7

17 - Merchandising - é a técnica de veicular ou mencionar produtos, marcas ou
servicos de forma ndo ostensiva e ndo declaradamente publicitaria em um programa

de televisdo ou radio, filme cinematogréfico, espetaculo teatral e outros (65).

18 - Obesidade - condicdo de acumulo anormal ou excessivo de gordura no tecido

adiposo, causando prejuizos a saude (25).

19 - Peca publicitaria - cada um dos elementos produzidos para uma campanha
publicitaria ou de promocéo de vendas, com funcdes e caracteristicas proprias que
seguem a especificidade e linguagens proprias de cada veiculo. Exemplos: anuncio,
encarte, spot, jingle, cartaz, painel, letreiro, folder, banner, mébile, outdoor, brinde
(65).

20 - Porcéo - é a quantidade média do alimento que deveria ser consumida por
pessoas sadias, maiores de 36 meses de idade, em cada ocasido de consumo, com
a finalidade de promover uma alimentagéo saudavel. No caso de individuos com idade
inferior a 36 meses, considera-se a quantidade constante no regulamento técnico
especifico do alimento em questdo. Quando ndo existir regulamento técnico
especifico, € aquela apresentada pelo fornecedor ou distribuidor como sendo a
adequada para o consumo, desde que n&o contrarie o conhecimento técnico-cientifico
vigente (102).
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21 - Projeto de Lei - proposicdo destinada a dispor sobre matéria de competéncia
normativa da Unido e pertinente as atribuicbes do Congresso Nacional. Sujeita-se,

apos aprovado, a san¢do ou ao veto presidencial (97).

22 - Promocédo comercial - € o conjunto de atividades informativas e de persuaséo
procedente de empresas responsaveis pela produ¢do ou manipulacao, distribuicédo e
comercializacdo com o objetivo de induzir a aquisicdo ou venda de um determinado
produto (103).

23 - Propaganda - qualquer anuncio ou comunicagdo persuasiva nos meios de
comunicacdo em massa durante determinado periodo e num determinado espaco
pago ou doados por um individuo, empresa ou organiza¢éo (101). De acordo com a
ANVISA, propaganda ou publicidade é o conjunto de técnicas e atividades de
informagdo e persuasdo com o objetivo de divulgar conhecimentos, tornar mais
conhecido e/ou prestigiado determinado produto ou marca, visando a exercer
influéncia sobre o publico por meio de acdes que objetivem promover e/ou induzir a
prescricdo, a aquisicdo, a utilizacdo e o consumo de alimentos (65). A ANVISA
acrescenta a categoria a propaganda/publicidade/promocéo comercial de alimentos
destinada as criancas, que € aquela realizada para alimento de uso direto ou
empregado em preparo caseiro, destinado diretamente ao consumo por criangas, ou
que, de alguma forma, esteja sendo comercializado ou apresentado como apropriado
para esse grupo populacional (65). Finalmente, de acordo com o art. 2° inciso XVI do
Decreto-Lei 986/1969, é “a difusdo, por quaisquer meios, de indicacdes e a
distribuicdo de alimentos relacionados com a venda, e o emprego de matéria-prima
alimentar, alimento in natura, materiais utilizados no seu fabrico ou preservacao

objetivando promover ou incrementar o seu consumo” (62).

24 - Publicidade - comunicacdo vista como ndo paga de informacbes sobre a
campanha ou produto, geralmente na forma de algum tipo de midia (101). De acordo
com o Projeto de Lei n° 5.608 de 2013, é “qualquer forma de veiculacdo do produto
ou marca, seja de forma ostensiva ou implicita em programas dirigidos ao publico
infantil"(104).
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25 - Resolucéo - norma juridica que regula matérias da competéncia privativa da Casa
Legislativa ou do Congresso Nacional, de carater politico, processual, legislativo ou

administrativo (97).

26 - Responsabilidade civil - obrigagdo que uma pessoa tem de assumir, por
determinacao legal, as consequéncias juridicas advindas dos seus atos. Pode ser

oriunda de negdcio juridico, de ato ilicito ou de lei (97).

27 - Proposta de Emenda Constitucional - se trata de uma forma encontrada para
representar uma alteracdo ou um acréscimo em algum texto da Constituicdo Federal
de 1988 (97).

28 - Projeto de Decreto Legislativo - proposicdo que visa a regular as matérias de
competéncia exclusiva do Poder Legislativo, sem a sancdo do Presidente da
Republica (97).

29 - Tramitacdo - curso de uma proposicao legislativa de acordo com as normas

constitucionais e as estabelecidas pelo regimento interno (97).

4.2.Fluxo amostral e descricdo da amostra

A Tabela abaixo mostra 0 nimero de resultados disponibilizados pelo sistema de
busca do Congresso Nacional a partir dos termos de busca (extracédo inicial), 0 nimero
de resultados excluidos pelos trés processos de filtragem (f1, f2, f3) e o nimero final

de resultados relevantes, que compuseram a amostra do estudo.
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Tabela 5. Distribuicdo do numero de resultados da coleta de dados

exclusdes (filtragem)

euacao ok
f15 f26 37

“comunicagado mercadoldgica de alimentos” 0 0 0 0 0
“divulgagéo de alimentos” 19 18 0 1 0
"marketing de alimentos" 4 1 2 1 0
“promocéo de alimentos” 21 3 4 12 2
"propaganda de alimentos" 77 29 7 31 10
"publicidade de alimentos" 160 102 6 45 7
total 281 153 19 90 19

Fonte: Elaborado para fins deste estudo.

A Tabela 6 apresenta os resultados com a legislacao utilizada na compilacdo do
corpus, organizada cronologicamente. De maneira geral, observamos que 0s textos
legislativos que tratam sobre publicidade de alimentos sdo relativamente recentes: 0s
textos do levantamento se iniciam em 2003. A maior parte das iniciativas de textos
legislativos partiram da Camara dos Deputados (12 projetos), o que pode ser
evidenciado também pela quantidade preponderante de PL de iniciativa da Camara
dos Deputados. Destacam-se a Proposta de Emenda a Constituicdo (PEC 73/2007,
(105), que inclui alimentos e bebidas na lista de produtos que sofrem regulamentacao
de propaganda comercial, e o Projeto de Decreto Legislativo (PDC 2830/2010), que
sustou uma Resolucdo da ANVISA (RDC 24/2010) sob o argumento de que a
competéncia privativa para legislar sobre propaganda comercial € da Unido, e ndo de
um 6rgdo de hierarquia legislativa menor. Em relacdo ao status de tramitacdo dos
textos legislativos, 42% (n=8) do total estdo arquivados, 42% (n=8) estdo apensados,

10,5% (n=2) estéo tramitando e 5,3% (n=1) foi rejeitado.

® Na filtragem f1, foram excluidos os resultados cujos assuntos n&o estéo estritamente relacionados
com o tema do estudo, ou seja, publicidade de alimentos.

6 Na filtragem f2, foram excluidos os resultados cujos termos de busca diferentes levaram a um mesmo
documento e/ou quando o0 mesmo termo de busca levou a dois ou mais resultados com documentos
muito similares.

" Na filtragem f3, foram excluidos os resultados que apresentam documentos secundarios que, apesar
de relacionados a publicidade, oferecem informacdes irrelevantes para a analise de legislacéo.
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Tabela 6. Amostra final de legislag&o relacionada a publicidade de alimentos no Brasil por ano de publicagao
Ano Documento | Origem Referéncia Ementa Status
Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, para proibir a atribuigdo de destaque as
2003 | PLS 26/2003 SF 986/1969 declarag6es de qualidades e de caracteristicas nutritivas, tanto nas embalagens quanto na rejeitado
publicidade de alimentos.
2003 | PLS 431/2003 SF - Dispde sobre as restrigcbes a propaganda comercial de refrigerantes e da outras providéncias. arquivado
2005 | PL 6080/2005 cb ) Dispde sobre as restricdes a propaganda de bel_)ldas e alimentos potencialmente causadores arquivado
de obesidade.
Decreto-Lei Altera o art. 23 do Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, que institui normas basicas
2005 | PLS 121/2005 SF 986/1969 sobre alimentos, para estabelecer a obrigatoriedade de informar o valor energético de produtos | arquivado
apresentados em propagandas de alimentos e bebidas.
D4 nova redacgéo ao § 40 do art. 220 da Constitui¢do Federal, para incluir os alimentos e as
2007 | PEC 73/2007 SF Artigo 220 CF bebidas no rol de produtos, praticas e servigos cuja propaganda comercial estara sujeita a arquivada
restricdes legais.
Dispde sobre oferta, propaganda, publicidade, informacgéo e outras préticas correlatas, cujo
2007 | PL 1637/2007 CD - objeto seja a divulgagdo e a promocgéo de alimentos com quantidades elevadas de agUcar, de | tramitando
gordura saturada, de gordura trans, de sodio, e de bebidas com baixo teor nutricional.
2007 | PLS 619/2007 SF - Consolida a legislacéo sanitéria federal. tramitando
Institui a obrigatoriedade de conter nas propagandas de alimentos e bebidas com teores de
) acUlcar, sal e gorduras superiores aos recomendados pela Agéncia Nacional de Vigilancia
2008 | PL 3793/2008 cb Sanitaria, de informac¢des sobre danos a saude no consumo exagerado de tais alimentos e apensado
bebidas.
) Dispde sobre a quantidade de gordura “trans” presente em alimentos e sobre a propaganda e
2008 | PL 4462/2008 cb a publicidade de alimentos que a contenham. apensado
Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n°® 986, de 21 de outubro de 1969, para regulamentar a propaganda de .
2009 | PLS 150/2009 SF 986/1969 alimentos. arquivado
2010 | PDC 2830/2010| CD RDC 24/2010 Susta a aplicacéo da Resolucao - RDC 24 _d_eA15 _de Jun_h(? _de 2010 da ANVISA — Agéncia arquivado
Nacional de Vigilancia Sanitaria.




55

DispGe sobre regras para a propaganda, publicidade, informacao e quaisquer outras praticas

2010 | PL 7667/2010 CD - correlatas na divulgacé@o e promocao de alimentos com quantidades elevadas de acUcar, de apensado
gordura saturada, de gordura trans, de sédio, e de bebidas com baixo teor nutricional.
. Altera a Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para .
2010 | PLS 282/2010 SF Lei 8078/1990 dispor sobre a publicidade de alimentos ao publico infantil. arquivado
Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, que institui normas basicas sobre
2011 | PLS 735/2011 SF 986/1969 alimentos, para dispor sobre a rotulagem e a propaganda de alimentos contendo nutrientes e arquivado
substancias com efeito nutricional ou fisiol6gico menos seguro e de refeicdes rapidas.
Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, para regulamentar a propaganda de
2013 | PL 5140/2013 CD 986/1969 alimentos. apensado
2013 | PL 5608/2013 CD - Regulamenta a publicidade infantil de alimentos. apensado
Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, para proibir a atribuicdo de destaque as
2013 | PL 5629/2013 CD 086/1969 declarag6es de qualidades e de caracteristicas nutritivas, tanto nas embalagens quanto na apensado
publicidade de alimentos.
. Altera a Lei 11.947, de 16 de junho de 2009, que dispde sobre o atendimento da alimentacao
2015 | PL 2333/2015 cb Lei 11947/2009 escolar e do Programa Dinheiro Direto na Escola aos alunos da educacao basica. apensado
2019 | PL 4116/2019 CD - Estabelece os limites para a publicidade infantil de alimentos e bebidas pobres em nutrientes. apensado

SF = Senado Federal; CD = Camara dos Deputados; PLS = Projeto de Lei do Senado; PL = Projeto de Lei da Camara; PEC = Proposta de Emenda a
Constituicdo; CF = Constituicdo Federal.
Fonte: Elaborado para fins deste estudo.
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A Figura 6 apresenta um resumo esquematico do status de tramitacdo dos textos

legislativos, bem como as relacfes entre as propostas apensadas.

Dos textos legislativos arquivados, seis deles, os PLS 431/2003(106), PLS
121/2005(107), PLS 150/2009(108), PLS 282/2010(109), PLS 735/2011(110) e PEC
73/2007, foram arquivados nos termos do art. 332 do Regimento Interno do Senado
Federal (RISF), que estabelece que “em qualquer das hipoteses dos incisos do caput,
sera automaticamente arquivada a proposi¢ao que se encontre em tramitacao ha duas

legislaturas.”

Ja os PL 6080/2005(111) e o PDC 2830/2010 foram arquivados nos termos do Artigo
105 do Regimento Interno da Camara dos Deputados (RICD), que estabelece em que
“finda a legislatura, arquivar-se-ao todas as proposi¢cdées que no seu decurso tenham

sido submetidas a deliberacdo da Camara e ainda se encontrem em tramitagdo.”

Dos textos legislativos apensados, os PL 3793/2008(112), PL 4462/2008(113) e PL
7667/2010(114) foram apensados ao PL 1637/2007(115), que objetiva regulamentar
a propaganda comercial de alimentos ricos em acucares, sodio, gordura e bebidas de

baixo teor nutricional e esta em tramitagdo na Comisséo de Satde (CSAUDE).

O PL 4116/2019(116) foi apensado ao PL 5608/2013(104), que foi apensado ao PL
1745/2009(117), que por sua vez foi apensado ao PL 4815/2009(118), que tem como
ementa “Veda a comercializagao de brinquedos acompanhados de lanches” (o termo
publicidade de alimentos ndo consta no texto deste PL) e estd aguardando o parecer
do Relator na Comissao de Saude (CSAUDE) desde 23/03/2023.

O PL 5629/2013(119) foi apensado ao PL 5140/2013 (120) que por sua vez foi
apensado ao PL 4803/2012(121), que foi apensado ao PL 2356/2003(122) que
objetivava dispor sobre a obrigatoriedade de constar, nas embalagens de alimentos
industrializados, o nivel de gordura "trans". Porém, o PL 2356/2003 foi arquivado em
11 de abril de 2016 quando se tornou proibida a presenca de gordura trans nos

produtos embalados no Brasil.

O PL 2333/2015(123) foi apensado ao PL 6283/2013(124) que por sua vez foi
apensado ao PL 5043/2013(125), que por sua vez foi apensado ao PL
1234/2007(126), que estabelece principios e diretrizes para as a¢des voltadas para a


https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao/?idProposicao=577703
https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao/?idProposicao=565698
https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao/?idProposicao=353982
https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao/?idProposicao=353982
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educagdo nutricional e seguranca alimentar e nutricional da populacdo, e esta
aguardando designacdo de Relator na Comissdo de Constituicdo e Justica e de
Cidadania (CCJ) desde 10/03/2021. O PL 1224/2007 ndo tem como tema a

publicidade de alimentos no seu texto.

Dos textos em tramitacdo, o PL 1637/2007 est4 aguardando a designacgéo de relator
na Comissdo de Saude desde 30/01/2023, uma vez que, com o fim da ultima
legislatura, o entdo relator deixou de ser membro da Comissédo. Esse PL almeja
regulamentar a propaganda comercial de alimentos ricos em acucares, sodio, gordura

e bebidas de baixo teor nutricional.

Ja o PLS 619/2007(127) foi aprovado no Plenéario do Senado Federal e remetido a
Céamara dos Deputados em 06/11/2008, agora sob o numero de PL 4247/2008, que
por sua vez esta com a votacao adiada em face do encerramento da Sesséo. Esse
novo PL prevé a consolidacéo da legislacéo sanitaria federal de acordo com Art. 1° da
Lei n° 8.080, de 1990 “Esta Lei regula, em todo o territério nacional, as acdes e 0s
servicos de saude, executados, isolada ou conjuntamente, em carater permanente ou

eventual, por pessoas naturais ou juridicas de direito publico ou privado.”

Da amostra de textos legislativos estudada, apenas um texto foi rejeitado. O PLS
26/2003(128) foi terminativamente rejeitado pela Comisséo de Assuntos Sociais, pois
esgotou o prazo previsto no art. 91, 8 3° do RISF, sem que tenha sido interposto
recurso no sentido da apreciacdo da matéria pelo Plenério, e por isso a matéria foi
arquivada em 12/07/2006.
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CAS = Comisséo de Assuntos Sociais; RISF = Regimento Interno do Senado Federal; RICD = Regimento Interno da Camara dos Deputados; CSAUDE =
Comisséao de Salde; PLS = Projeto de Lei do Senado; PL = Projeto de Lei da Camara; PEC = Proposta de Emenda a Constituicdo; PDC = Projeto de Decreto

Legislativo.

Figura 6. Linha temporal de tramitacé@o dos textos legislativos. Fonte: Elaborado para fins deste estudo.
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4.3.Analise textual do corpus de legislacao

4.3.1. Estatistica descritiva do corpus

O corpus geral foi constituido por 19 textos, separados em 467 segmentos de texto
(ST), com aproveitamento de 373 ST (79,87%). Emergiram 16540 ocorréncias
(palavras, formas ou vocabulos), sendo 2328 palavras distintas e 1093 com uma Unica

ocorréncia (hapax).

4.3.2. Classificacao Hierarquica Descendente
A figura abaixo mostra a estrutura hierarquica das palavras do corpus, distribuidas em
guatro classes. Em seguida, € apresentada a descricdo dos agrupamentos tematicos

das palavras de cada classe.

354%

Figura 7. Dendrograma da Classificacdo Hierarquica Descendente.
Fonte: Elaborado para fins deste estudo

Classe 1 - Saude

E a maior classe, com 139 ST, correspondendo a 37,3% do total do corpus analisado.
Dentre as palavras que compdem essa classe, encontram-se obesidade (x2 = 55,42),
populacao (x? = 33,7), brasileiro (x? = 30,62), obeso (x? = 29,99), doenga (x? = 28,14),
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problema (x? = 24,49), mundo (x? = 24,49), pais (x* = 18,8), alimentar (x? = 17,17),
crianga (x?> = 16,64), habito (x*> = 15,53), sobrepeso (x* = 15,53), dieta (x> = 13,76),
mudancga (x? = 13,76). Essas palavras se referem a sintomas de uma determinada

populacédo relacionada ao consumo excessivo de alimentos ndo-saudaveis.
Classe 2 - Regulamento

Essa classe possui 132 ST, correspondendo a 35,4% do total do corpus analisado.
Dentre as palavras que compdem essa classe, encontram-se federal (x> = 24,9),
produto (x? = 19,91), artigo (x?> = 18,48), propaganda (x? = 18,08), legal (x? = 17,17),
restricdo (x* = 14,86), lei (x?> = 14), constituicdo federal (x? = 13,02), brinde (x> = 13,02),
disposicado (x2 = 55,42), brinquedo (x*> = 11,13), matéria (x> = 11,13), norma (x? =
10,69), comercial (x? = 9,59), consumidor (x> = 9,54), promocional (x> = 9,25). Essas

palavras se referem a regulamentacéo legislativa sobre publicidade.
Classe 3 - Aspecto comercial

Essa classe possui 48 ST, correspondendo a 12,9% do total do corpus analisado.
Dentre as palavras que compdem essa classe, encontram-se rétulo (x> = 97,53),
aditivo (x? = 90,23), artificial (x* = 41,29), qualidade (x? = 38,9), rotulagem (x? = 34,65),
sabor (x? = 20,48), esséncia (x? = 20,48), fabricagao (x?> = 20,37), embalagem (x? =
17,96), alimento (x? = 16,84), nutritivo (x> = 10,04), composigdo (x> = 3,85). Essas

palavras se referem a aspectos comerciais de alimentos.
Classe 4 - Teor nutricional

Essa classe possui 54 ST, correspondendo a 14,5% do total do corpus analisado.
Dentre as palavras que compdem essa classe, encontram-se saturado (x> = 124,84),
teor (x? =117,53), sodio (x?> = 117,23), elevado (x? = 116,99), quantidade (x? = 106,75),
agucar (x?> = 101,91), gordura (x> = 96,86), trans (x> = 95,7), nutricional (x*> = 72,46),
bebida (x? = 45,66), vitamina (x?> = 11,96), nutriente (x? = 10,49). Essas palavras se

referem ao teor nutricional de alimentos.

Para atingir uma melhor visualizagcdo das classes, elaborou-se um quadro com
palavras de cada classe cujo resultado do teste qui-quadrado foi estatisticamente
significativo (Tabela 7). Nele emergem as evocac¢des que apresentam vocabulario

semelhante entre si e vocabulario diferente das outras classes. A seguir serao
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descritas, operacionalizadas e exemplificadas cada uma dessas classes emergidas

na Classificacdo Hierarquica Descendente.

Tabela 7. Classificacéo hierarquica descendente.

Classe 1 Classe 2 ilsasescetg Classe 4

Saude Regulamento Con?ercial Teor Nutricional

(37,27%) (35,39%) (12,87%) (14,48%)

139 ST 132 ST 48 ST 54 ST
Palavras X2 Palavras X2 Palavras X2 Palavras X2
obesidade 55,42 federal 24,9 rétulo 97,53 saturado 124,84
populacao 33,7 produto 19,91 aditivo 90,23 teor 117,53
brasileiro 30,62 propaganda 18,08 artificial 41,29 sédio 117,23
obeso 29,99 legal 17,17 qualidade 38,9 elevado 116,99
doenca 28,14 restricao 14,86 rotulagem 34,65 guantidade 106,75
problema 24,49 lei 14 sabor 20,48 acucar 101,91
alimentar 17,17 brinde 13,02 esséncia 20,48 gordura 96,86
crianga 16,64 matéria 11,13 fabricagdo 20,37 trans 95,7
habito 15,53 norma 10,69 embalagem 17,96 nutricional 72,46
sobrepeso 15,53 comercial 9,59 alimento 16,84 bebida 45,66
dieta 13,76 consumidor 9,54 nutritivo 10,04 vitamina 11,96
mudanca 13,76 promocional 9,25 composicéo 3,85 nutriente 10,49

Fonte: Elaborado para fins deste estudo

4.3.3. Andlise Fatorial Confirmatoria

De maneira geral, observa-se uma distribuicAo mais destacada em trés grandes
agrupamentos (Figura 8). As Classes 1 e 3 aparecem diametralmente distanciadas no
eixo X do plano cartesiano, revelando um distanciamento entre os temas de “Saude”
e “Aspecto Comercial” nos textos. A Classe 2 (“Regulamento”) aparece no cruzamento
dos eixos do plano, confirmando uma centralidade que permeia todos os textos do
corpus. A Classe 4 (“Teor Nutricional”), embora concentrada no quadrante superior do

plano, aparece bem proximo ao agrupamento da Classe 2.

Considerando a posicéo das classes e o0 que elas representam, é pertinente classificar
0s eixos do plano cartesiano para uma melhor compreenséao da posicao das palavras
em cada classe. O eixo Y pode ser visto como o eixo da “causa e efeito”. No quadrante

superior, estdo concentradas as palavras relacionadas a um efeito disparador de

obesidade, como “saturado”,

sodio”,

” L T3

gordura”, “personagem?”, “brinquedo” e “brinde”.
No quadrante inferior, estdo concentradas as palavras relacionadas a efeitos ou
sintomas associados a obesidade, como “hipertensido”, “obeso”, “diabetes”, “dieta”,

“sobrepeso”.



62

O eixo X pode ser interpretado como o eixo da “justificagcao”. No quadrante esquerdo,
estdo concentradas as palavras relacionadas a aspectos de producdo comercial,
como “‘embalagem”, “rotulagem”, ‘“identidade”, “caracteristica”, “qualidade”,
“tecnologia”, “aditivo”, “nutritivo”, “limite” e “fabricacdo”. No quadrante direito, estao

concentradas as palavras relacionadas aos efeitos na saude dos consumidores, como

“saturado”, “sédio”, “obeso”, “hipertensao”, “diabetes”, “crianga”, “sociedade”, “adulto”,
‘vida”, “brasileiro”, “publico”, “populagédo” e “organizacdo mundial da saude”.
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Figura 8. Analise Fatorial Confirmatdria.
Fonte: Elaboracédo do préprio autor.



63

4.3.4. Andlise de similitude

A palavra “alimento” € o elemento central, de onde partem cinco ramificacbes
principais. No primeiro ramo, criado a partir da palavra "artigo"®, vemos a estruturagdo
das palavras relacionadas a legislacdo, como publicacéo, federal, paragrafo, vigor e
capitulo. Em um segundo ramo, criado a partir da palavra “propaganda”, a associagao
a palavras como “mensagem”, “produto”, “informagao” e “consumidor”. No terceiro
ramo, ha uma derivacdo associando as palavras “publico”, “crianga” e “infantil”. No
quarto ramo, a palavra “obesidade” deriva palavras como “brasileiro”, “doenca”,
“‘populacao” e “obeso”. Por fim, o quinto ramo associa a palavra “gordura” a “trans”,

“saturado” e “sédio” (Figura 9).

8 Pelas caracteristicas estruturais tipicas de um texto legislativo, é de se esperar que uma palavra como
“artigo” aparega com alta frequéncia, em decorréncia da sua repeticdo para indicar as clausulas das
leis e projetos de leis. Na representacdo grafica da Analise de Similitude, o tamanho da palavra é
diretamente proporcional a frequéncia da palavra no corpus.



Figura 9. Arvore de Andlise de Similitude.
Fonte: Elaboracao do préprio autor.
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5. DISCUSSAO

O historico das legislacdes brasileiras mostra que a primeira vez em que houve uma
mencéao sobre regulacao da publicidade de alimentos em um texto normativo no Brasil
foi em 1969, a partir do Decreto-lei 986. Contudo, a eficacia dessa norma é limitada,
uma vez que ela apenas incluia a publicidade de alimentos dentro do ambito de
fiscalizacdo de alimentos. Apesar de em 1999 ter ficado definido que a ANVISA
assumiria o papel de fiscalizar e regular a publicidade de alimentos no Brasil, a
agéncia ndo pode atuar no tema, pela alegacdo de institucionalidade. O presente
estudo avanca na descricdo do marco regulatério da publicidade de alimentos no pais

e apresenta as propostas de textos legislativos no tema pelo Congresso Nacional.

O levantamento dos textos legislativos mostra que o tema da publicidade de alimentos
s6 se tornou novamente objeto de atencao dos legisladores 34 anos apos a publicacdo
do Decreto-Lei 986/1969, possivelmente pelo crescente aumento da obesidade e das
evidéncias cientificas sobre suas consequéncias a saude a partir dos anos 90 e 2000
(129). Além disso, o insucesso da ANVISA na atuacdo sobre a regulacdo da
publicidade de alimentos ficou evidente a partir de 2006, o que pode ter levado a

outras propostas legislativas para avan¢o na agenda.

A andlise dos textos legislativos também mostra o interesse tanto da Camara dos
Deputados quanto do Senado Federal em relacdo ao tema. Porém, a maioria dos
projetos foram arquivados ou apensados, o que denota como O processo de
tramitacdo é complexo e burocratico. As propostas arquivadas, por exemplo, néo
conseguiram finalizar a tramitacdo durante o periodo de mandato legislativo, e as

propostas apensadas evidenciam a profusao de projetos com matérias similares.

A analise da estrutura textual do corpus, por sua vez, evidencia como as dimensdes
de saude da populacéo e o teor nutricional dos alimentos séo relevantes nas propostas
de legislacdes sobre publicidade de alimentos no Brasil. Verificou-se ainda que as
dimensdes de aspecto comercial e de regulamento se mostraram mais proximas.
Ainda, a analise de similitude reflete a diversidade de subtemas nos textos legislativos,

da qual a palavra “alimento” & item central.

A analise da estrutura do corpus mostra que os textos legislativos possuem um grande

enfoque em temas relacionados aos efeitos nocivos ou potenciais consequéncias do
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consumo de alimentos ndo saudaveis, evidenciados em palavras como “obesidade”,
“‘doenca”, “problema”, “habito” e “sobrepeso”. Isso pode ser evidenciado pela
classificacdo hierarquica mais alta da classe Saude e o seu volume de STs (quase
40% do total). Interessante notar que a palavra “crianca” foi incluida nessa temaética,
possivelmente evidenciando uma significativa associacdo entre os problemas da
alimentacédo ndo saudavel a vulnerabilidade desse publico-alvo (130). A classe sobre
a Saude pode ter sido a mais relevante nos textos pois essas palavras foram
principalmente utilizadas na forma de dados, pesquisas, levantamentos e estudos
sobre o impacto da alimentac&o ndo saudavel na saude da populacéo. De fato, ha um
consolidado de evidéncias na literatura que associa a exposicdo ao conteudo de
publicidade de alimentos a alimentacao nao saudavel, fator determinante das DCNT,
especialmente considerando o publico infantil (50), (51) (52).

A classe sobre o Teor Nutricional dos alimentos, exemplificada por palavras como
“saturado”, “sédio”, “elevado”, “agucar”, “gordura”, “trans” e “nutricional”, reflete uma
preocupacdo dos legisladores com a composicdo dos alimentos potencialmente
prejudiciais a saude dos consumidores. Ainda que o tamanho dessa classe tematica
seja menor (15% do total dos textos), ela traz contetdos importantes na legislacédo da
publicidade de alimentos, que sdo os termos que definem o critério de classificacédo

dos alimentos cuja publicidade deve ser restrita.

Neste caso, nota-se que a maior parte das legislacbes adota o critério de perfil
nutricional para definir os alimentos que sé@o objeto de restricdo publicitaria. Sobre
isso, cabe discutir a necessidade de se ampliar essa abordagem aos alimentos
ultraprocessados. O termo “ultraprocessado” ndo € mencionado nos textos legislativos
analisados, sendo que esse termo surgiu em 2009 (131) e foi adotado no Guia

Alimentar para a Populacao Brasileira em 2014 (91).

A literatura tem mostrado o forte investimento da industria de alimentos na formulagéo
de produtos que nao excedem os pontos de corte dos modelos de perfil nutricional.
Apesar disso, esses produtos continuam sendo classificados como ultraprocessados
e possuem uma quantidade elevada de aditivos alimentares. Segundo o Guia
Alimentar para a Populacdo Brasileira, o consumo de alimentos ultraprocessados

deve ser evitado, independente do seu conteudo nutricional (91).
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A classe de Regulamento foi a segunda mais relevante em termos de volume de STs,
0 que seria esperado pela natureza dos textos legislativos. Interessante notar que
palavras relacionadas a estratégias de marketing ou outros elementos sobre a forma
de expressao da publicidade como “radio”, “brinde”, “horario”, “brinquedo” e
“personagem” estdo contidas na classe de Aspecto Comercial. Hierarquicamente, as
classes de Regulamento e Aspecto Comercial se apresentaram mais proximas. Uma
possivel explicacdo para essa proximidade tematica entre essas duas classes é que
ambas apresentam aspectos técnicos nos textos legislativos. Palavras como “lei”,

“restricao”, “legal”’, “norma” apresentam as condigdes técnicas das regulamentacdes

legislativas, assim como “rétulo”, “aditivo”, “embalagem” e “fabricagdo” apresentam as

condicdes técnicas de comercializacao dos alimentos.

A Andlise de Similitude mostra que os textos legislativos, ainda que numerosos e com
uma variacéo de objetivos, apresentam a recorréncia de alguns subtemas principais.
A partir do tema central “alimento”, é possivel notar derivagcdes relativas a
preocupacao com o publico infantil, o direcionamento de mensagens sobre consumo
excessivo, a discriminacéo de alimentos contendo gorduras e sédio e associa¢cdo com
DCNTs, sobretudo a obesidade. Assim como na Classificagdo Hierarquica
Descendente, o vocabulario relativo ao aspecto legal dos textos apresentou uma

ramificacdo a parte, o que era esperado dada a sua especificidade.

O fato de o Brasil possuir um conjunto de propostas legislativas que almejam impor
limites a publicidade de alimentos, se mostrou alinhado as indicacdes de agéncias
internacionais sobre o tema. O relatério Dieta, Nutricdo e Prevencao de Doencas
Crbnicas da FAO/OMS inclui o marketing intenso de alimentos de alta densidade
energética como um provavel fator de risco associado para o0 aumento de peso e
obesidade (129). Durante a 632 Assembleia Mundial de Saude em 2010, a OMS
disponibilizou uma lista de recomendacdes internacionais para a prevencgao e controle
de DCNTs. O documento recomendou, dentre as estratégias, que 0S governos
regulamentassem a publicidade de alimentos e bebidas ndo saudaveis para criancas
(132). No ambito das Ameéricas, o Plano de A¢éo para a Prevenc¢do da Obesidade em
Criancas e Adolescentes € um documento produzido em 2014 e aprovado pelo 53°
Conselho Diretor da Organizacdo Pan-Americana da Saude (OPAS). Com duracao de
cinco anos, o documento estabelece a implementacdo de um conjunto de politicas

by

para o combate a epidemia de obesidade infantil na regido. A Linha de Agéao
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Estratégica 3 apresenta o Objetivo 3.2 “sancionar regulamentagdes para proteger
criancas e adolescentes do impacto do marketing de bebidas acucaradas, produtos

energeéticos com poucos nutrientes e fast-foods” (35).

No ambito nacional, também s&o notadas indicacdes para a adocao da restricdo da
publicidade de alimentos no Brasil, sobretudo da que se dirige a crianca e ao
adolescente. O Ministério da Saude ratifica por meio da Politica Nacional de Promocéao
da Saude — PNPS (133), o compromisso brasileiro com as diretrizes da Estratégia
Global, em plena consonancia com a Politica Nacional de Alimentac&o de Nutricdo —
PNAN (134). Ambas preconizam como eixos de acdo a regulamentacdo da
propaganda e da publicidade de alimentos, principalmente voltadas para criancas e

adolescentes (135)

Outra acdo adotada, no ambito nacional é Plano de Enfrentamento das Doencas
Crbnicas e Agravos Nao Transmissiveis (Dant) no Brasil, 2021-2030, apresenta-se
como diretriz para a prevencao dos fatores de risco das Dant e para a promocao da
salude da populagcédo com vistas a dirimir desigualdades em saude. Esse plano propde
varias acdes estratégicas para a promoc¢do da saude, prevencdo, producdo do
cuidado e assisténcia para enfrentamento dos fatores de risco para as doencas e
agravos nao transmissiveis, propondo fortalecer a regulamentagéo da publicidade de

alimentos, principalmente destinadas ao publico infantil (136).

Paises que j4 adotaram uma legislacdo especifica sobre publicidade de alimentos
apontam resultados positivos na reducéo dos cenarios de consumo de alimentos néo-
saudaveis. Um estudo de revisdo sistematica e de meta-analise sumarizou as
evidéncias de 44 pesquisas que analisaram o efeito de politicas de restricdo da
publicidade de alimentos e bebidas ndo alcodlicas para criancas a partir de diretrizes
da OMS e também mostrou a relevancia desse tipo de agenda regulatoria. Os
resultados sugerem que, de maneira geral, as politicas de regulamentacdo da
publicidade de alimentos podem ajudar na diminuicdo da aquisicdo de produtos nao

saudaveis e promover efeitos favoraveis a saude publica (137).

Alguns exemplos dessas regulamentacdes serédo listados a seguir. A Lei Chilena de
Rotulagem e Publicidade de Alimentos, 20.606, de 2016, inclui a ado¢édo de modelo
de rotulagem frontal de adverténcia na embalagem dos alimentos e proibe a

publicidade de alimentos ultraprocessados com excesso de calorias, sal, aglcar e
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gordura na TV aberta e fechada, nas salas de cinema e nas escolas. Algumas
evidéncias ja vém mostrando impactos positivos dessa lei. Um estudo avaliou dados
longitudinais mensais sobre as compras de bebidas embaladas em 2.383 domicilios
urbanos chilenos entre 2015 e 2017. As bebidas foram classificadas entre “alta
concentragcao” e “ndo alta concentragdo” de agucares, sodio, gorduras saturadas ou
nivel calorico de acordo com os limites nutricionais da referida legislacao chilena. Os
resultados mostraram uma reducdo média de 23,7% do consumo de bebidas
acucaradas apos a aprovacéao da lei, sendo a reducéo absoluta no volume de bebidas
com “alta concentragao” similar entre toda a amostra, independentemente do nivel de
escolaridade dos chefes dos domicilios (138). Outro estudo também apontou o
impacto dessa legislacdo na reformulacédo de produtos pela indlstria com o objetivo
de reduzir os indices de acucar, gordura e sddio dos seus produtos. Trata-se de uma
consequéncia que demanda maiores estudos para se verificar se isso tem permitido
melhorar a saudabilidade dos produtos, uma vez que essa reducdo comumente vem

acompanhada da adigdo de edulcorantes e outros aditivos alimentares (139).

No Reino Unido a agéncia reguladora da comunicacdo do pais, Ofcom (Office of
Communications), restringiu a propaganda de alimentos ultraprocessados para o
publico infantil em 2006 e foi observado uma reducao de andncios na TV de alimentos
ultraprocessados dentro e ao redor da programacdo dedicada a criancas poés-
regulamentacdo, no geral as criancas viram 40% menos publicidade de alimentos
ultraprocessados (140). Em outro estudo, o0 nimero médio de anuncios de comida na
TV vistos por criangas por dia reduziu apés a implementacao da regulamentacao e a
proporcao de anuncios de comida na TV vistos por criancas que eram para alimentos

nao saudaveis reduziu, novamente comparado a pré-regulamentacédo (141).

Na Corréa do Sul o governo restringiu a publicidade na TV de alimentos ricos em
energia e pobres em nutrientes voltados para criangcas. Uma anélise de conteudo
transversal repetida constatou que os anuncios de TV de alimentos restritos segundo
a regulamentacdo durante o horéario regulamentado reduziram a pés-implementacéo

da politica na Republica da Coreia em relagédo a pré-implementacgéo (142)

Ainda que as propostas analisadas mostrem que os legisladores brasileiros estao a
par de tendéncias globais e regionais sobre o tema, a nossa analise indica que o

processo de aprovacéo de tais medidas € complexo, lento e objeto de tensao entre
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diferentes atores. Sendo um tema amplo, envolvendo &reas como saude e
publicidade, o protocolo de tramitacdo dos projetos de lei esta sujeito a analise e
aprovacdo dos textos legislativos em diversas comissdes tematicas. Um estudo
corrobora com esses achados e conclui que a auséncia de lei especifica
regulamentadora da publicidade de alimentos segue sendo um desafio. Muitos PL
foram apresentados no Congresso Nacional, entretanto, sem nenhuma aprovacao até
o momento devido a dificuldades, como tramite lento e influéncia de interesses
comerciais e econémicos contrarios a regulagédo, como as das industrias de produtos
ultraprocessados e da propaganda (143). O resultado disso, como vimos no capitulo
de Resultados, é uma quantidade significativa de projetos arquivados porque néo
foram tramitados dentro do prazo legal. Além disso, diversas propostas sao também
entrecortadas pela tramitagcdo de outras propostas, que vao se transformando em
apensados e aumentando a complexidade de monitoramento desses projetos. A
profusdo de projetos em duas casas legislativas apenas aumenta a complexidade

desse processo.

Ainda, é importante continuar investindo esfor¢os para o avanc¢o da agenda regulatéria
da publicidade de alimentos no Brasil. Confiar apenas na autorregulagao ou em uma
regulacdo dependente de uma norma pouco especifica (como o CDC) ou de uma
Resolucao (163/2014 do CONANDA), que nao tem a mesma forca de uma lei federal,
leva a uma interpretacdo subjetiva de eventuais dendncias. Além disso, propostas
legislativas e especificas ao tema possuem um carater mais impessoal da
Administracdo Publica, permitindo ndo apenas a imposicao de restricdes, mas a
aplicacao de penalidades tanto educativas quanto punitivas, que dificilmente seriam

aplicadas por medidas autorregulatérias.

Porém, para alcancar esse avanco, é dificil seguir um outro caminho que ndo passe
pelo Congresso Nacional. A regulacdo proposta pela ANVISA por meio da RDC
24/2010 dificilmente sera retomada, uma vez que ha um historico de processos de
suspensao alegando inconstitucionalidade desse 6rgdo como responsavel pela
legislacdo sobre publicidade de alimentos. Essa suspensdo nao foi resultante da
atuacao de algum érgéo de fiscalizacdo legal como o Ministério Publico ou mesmo da
aprovacao de alguma determinacéo legislativa, como o PDC 2830/2010 (144), que
propde sustar os atos normativos do Poder Executivo (ANVISA) que exorbitem do

poder regulamentar ou dos limites de delegagdo exclusiva, mas de processos
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judicializados movidos por associacdes diretamente ligadas a industria alimenticia,

evidenciando os conflitos com os interesses do setor regulado.

Além da proposicdo de textos legislativos especificos ao tema, a alteracdo da
Constituicdo Federal (CF) pode ser outro caminho possivel de avango, como a PEC
73/2007((105)), que inclui os alimentos e as bebidas no rol de produtos, préticas e
servicos cuja propaganda comercial estara sujeita a restricdes legais. Com isso,
amplia-se a legitimidade de futuras normas propostas pelo Executivo, por exemplo a
ANVISA, e limita-se a possibilidade de se usar o argumento de liberdade de expresséo

ou de inconstitucionalidade.

De forma a sensibilizar os legisladores para a matéria da regulacao da publicidade de
alimentos, o fornecimento de mais evidéncias cientificas sobre a exposicdo da
populacao brasileira a esse contetdo e suas consequéncias a salude sao necessarias.
Neste caso, 0s monitoramentos devem incluir o ambiente digital e a sua
multidimensionalidade, abordar os diferentes grupos etarios e como cada um é

impactado pelo conteddo mercadolégico (43) .

Outro ponto para avango na questao da restricdo da publicidade de alimentos no Brasil
se refere a imposicéo de limites ao setor regulado. No ambito privado, os critérios
estabelecidos na autorregulacao do setor, realizada pelo CONAR, se mostram muito
limitados em relacdo a abrangéncia de atuacéo (limitada a membros associados), ao
teor das pecas publicitarias (poucas restricdes de estratégias de persuasdo), a
sancdes (limitada a, no maximo, suspensao da peca publicitaria) e a falta de isonomia
de tratamento (detrimento de dendncias a partir de consumidores) (70). Soma-se a
isso o fato deste setor realizar acbes de lobby no Congresso Nacional e ter amplo
potencial de influenciar legisladores. Um estudo avaliou a atividade politica corporativa
da industria de bebidas agucaradas e seus insumos — especialmente o financiamento
de campanhas eleitorais ao Senado Federal (periodo entre 2010 e 2014) e a Camara
dos Deputados (2014) (145). Os resultados mostraram que 0s recursos financeiros
beneficiaram 96 candidatos ao Senado e 585 candidatos a Camara, contribuindo para
a eleicdo de 48 Senadores e 237 Deputados Federais. Uma vez que o Congresso
Nacional possui 81 Senadores e 513 Deputados Federais, ndo é dificil considerar a
possibilidade de influéncia das empresas do setor privado nos processos de

proposicao, tramitacao e aprovacao de projetos nas duas casas legislativas (145).
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Apesar dos resultados alcancados, o estudo apresentou algumas limitacdes. Normas
do Executivo que versam sobre o tema de publicidade de alimentos ndo foram
incluidas na andlise, justamente por ja ter sido apontada a condicdo de
inconstitucionalidade. Outro fator limitante é a dependéncia da atualizacdo dos dados
do Congresso Nacional para a obtencéo de informacdes, ainda que este sitio seja a
melhor fonte de informacao para esse tipo de estudo. O estudo também se limita em
ndo apontar aspectos especificos de regulamentacdo, como tipos de midia,
penalidades e estratégias de persuasdo. Esse tipo de analise contribuir4 para o
melhor entendimento das propostas legislativas, o que se pretende realizar

futuramente como um desdobramento deste estudo.
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6. CONCLUSAO

Este estudo (i) construiu um glossario de termos relevantes a leitura de textos
legislativos no tema de publicidade de alimentos, o que permitiu um maior
detalhamento e compreensdao dos termos do estudo, principalmente aqueles
relacionados a tramitacéo de textos legislativos e (ii) analisou a proposta de legislacdo
referente a publicidade de alimentos no Brasil a partir de um levantamento dos textos

legislativos no Congresso Nacional.

Os dezenove textos encontrados sdo relativamente recentes, com cerca de vinte
anos, e sado principalmente originados da Camara dos Deputados. As justificativas
presentes nos textos legislativos revelam que ha uma preocupac¢éo de que o consumo
de alimentos com altos teores de acuUcar, gorduras e sodio contribui para o aumento
de casos de DCNT, e que o efeito da publicidade de alimentos sobre os habitos de
consumo deve ser tema de regulamentacdo do Poder Legislativo. Da mesma forma
que o tabaco, bebidas alcodlicas e medicamentos, € necessario também incluir
alimentos e bebidas néo alcodlicas no rol de produtos sujeitos a restricdes legais pela

Constituicao.

Os textos legislativos analisados estdo em consonancia com as recomendacfes da
OMS e OPAS e de outros organismos internacionais de saude, assim como do préprio
Ministério da Saude brasileiro, de que os paises devem restringir a publicidade de
alimentos. Contudo, parece haver um conflito de interesses entre o publico
consumidor e o setor regulado, que pressiona o legislador para que tais medidas néao
sejam aprovadas. Casos como o PL1637/2007 e a RDC 24/2010 mostram que néo ha
consenso nem mesmo entre o0s legisladores se a restricdo sobre a veiculacdo de
propagandas é a melhor forma de reduzir o consumo de alimentos ultraprocessados,
ainda que haja varios estudos mostrando que a restricdo ou reducdo de pecas

publicitarias auxilia positivamente na reducao desse consumo (138).
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ANEXO 1 - ARTIGO

Andlise das propostas de legislacao brasileiras sobre a publicidade de
alimentos

Samantha Alves Cardoso® Alexandre Delfino Xavier? Paula Martins Horta?
lUniversidade Federal de Minas Gerais ?|nstituto Federal de Minas Gerais
RESUMO

Um fator para 0 aumento no consumo de alimentos ndo saudaveis € a exposi¢ao a
sua publicidade, especialmente para criancas. As normas brasileiras atuais tém sido
pouco efetivas ao restringir o impacto persuasivo das propagandas, enquanto a
atuacdo autorregulatoria apresenta limitacdes. Avaliar as atuais propostas de
regulamentacdo no tema viabiliza pensar em formas de proteger a populacdo. Para
tanto, este estudo busca analisar o contelddo de propostas legislativas brasileiras
sobre a publicidade de alimentos disponivel no site do Congresso Nacional, através
da coleta, organizacdo e compilacdo de um banco de textos. O levantamento gerou
um total de 19 textos legislativos, compreendidos em um periodo de 20 anos, sendo
a maioria das iniciativas originadas da Camara dos Deputados. Dezesseis propostas
estdo arquivadas ou apensadas a outros projetos e apenas 2 propostas estdo em
tramitacdo. Com o auxilio do software IRAMUTEQ, foram conduzidas as analises
Classificagdo Hierarquica Descendente, Andlise Fatorial Confirmatoéria e Andlise de
Similitude. A analise textual identificou quatro grandes classes tematicas: Saude
(37,3% do corpus analisado), Regulamento (35,4%), Aspecto Comercial (12,9%) e
Teor Nutricional (14,5%). A analise fatorial confirmatoria corroborou a distribuicdo em
classes tematicas. A analise de similitude identificou cinco ramificagdes principais
relacionadas a legislacdo, propaganda, publico infantil, obesidade e
gordura/trans/saturado/sédio. As analises indicam que as propostas sao alinhadas a
tendéncias globais sobre medidas de prevencéo a obesidade. Contudo, a tramitacéo
de projetos é lenta e complexa, além de sofrer interferéncias de setores econémicos.

Palavras-chave:
publicidade de alimentos; legislacdo; alimentos ultraprocessados; marketing;
regulacéao.

INTRODUCAO

A obesidade é um dos mais importantes problemas de saude global e é considerada
uma pandemia pelo aumento progressivo da sua ocorréncia nas ultimas décadas,
tanto em paises desenvolvidos quanto em paises em desenvolvimento (1). O rapido
crescimento mundial do consumo de alimentos ultraprocessados, amparado em
sofisticadas estratégias de marketing desenvolvidas pelas indlstrias multinacionais
que controlam o setor, vem sendo atribuido uma das causas importantes desse
quadro epidemiolégico (2).
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Com isso, muitos paises tém proposto estratégias para restringir a propagacédo do
marketing de alimentos ndo saudaveis, sobretudo das mensagens direcionadas a
criancas e adolescentes (3). No Brasil, a legislacao que regulamenta a publicidade de
alimentos no pais é restrita ao Decreto-lei 986/1969 (4), embora este apenas
mencione a questao da publicidade de alimentos no ambito da fiscalizacdo sanitéaria.
Tentativas de regulacdo encabecadas pela Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria
(ANVISA), por meio da Consulta Publica (CP n- 71/06) (5) e da Resolucédo da Diretoria
Colegiada (RDC) n-24/2010 (6) ndo tiveram sucesso e Ultimo texto encontra-se
suspenso, sob a justificativa de que esta autarquia ndo possui prerrogativa para
regular a publicidade de alimentos no pais (7). Outras normas, como a Lei 8.078/1990,
conhecida como Codigo de Defesa do Consumidor (CDC) (8), e a Resolucdo n°
163/2014 do Conselho Nacional dos Direitos da Criangca e do Adolescente
(CONANDA) (9), operam de forma genérica, amparadas por dispositivos como a
proibicdo de publicidade enganosa e abusiva, incluindo a que se dirige ao publico
infantil.

A autorregulagcédo tampouco tem se mostrada efetiva e comprometida na protecao da
exposicao de brasileiros a contelidos persuasivos que estimulam o consumo alimentar
ndo saudavel. A atuacdo do Conselho Nacional de Autorregulamentacao Publicitaria
(CONAR), uma organizacdo ndo governamental composta apenas por agéncias de
publicidade, anunciantes e veiculos de comunicacao (10), tem sofrido criticas devido
a sua limitacdo em poder aplicar penalidades apenas aos membros associados, falta
de autoridade constituida para garantir a aplicacdo das decisdes e descaso com
denuncias originadas de consumidores (11).

Com isso, a publicidade de alimentos disseminada em diversos veiculos de
comunicacao no Brasil apresenta inadequacdes. Na televisao brasileira estima-se que
mais da metade (57,7%) dos anuncios de alimentos ultraprocessados possui algum
tipo de técnica abusiva direcionada a criancas e adolescentes e 89,6% nédo apresenta
informacédo clara e precisa sobre os alimentos, podendo levar o consumidor ao erro
(12). Nas midias sociais, uma popular rede de fast food se comunica diretamente com
criancas no Facebook, Instagram e YouTube (13). Além disso, publicidades
mapeadas pelo Observatorio de Publicidade de Alimentos (OPA) do Instituto Brasileiro
de Defesa do Consumidor (IDEC) apresentam inadequacdes aos termos regulatérios
do CDC (14).

Verifica-se, portanto, uma necessidade de se avancar na regulacdo brasileira no que
se refere a publicidade de alimentos. Este estudo se propde a analisar de que forma
a legislacdo brasileira busca regulamentar a publicidade de alimentos no Brasil,
incluindo propostas legislativas, visando pensar caminhos para a redugdo da
exposicdo da populagédo ao conteudo publicitario sobre alimentos ndo saudaveis.

METODOS

Este estudo consiste em uma analise documental, a partir de aspectos quantitativos e
gualitativos, de propostas legislativas presentes no site do Congresso Nacional.
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Para a construcdo do banco de textos legislativos, foi feita uma consulta a legislacéo
no site do Congresso Nacional (CN) entre os dias 24 de fevereiro a 26 de abril de
2022.

Essa consulta foi realizada usando as seguintes palavras-chave no campo de
pesquisa: ‘marketing de alimentos”, “propaganda de alimentos”, “publicidade de
alimentos”, “promogéo de alimentos”, “comunicagdo mercadolégica” e “divulgacdo de
alimentos”. Esses termos sao o0s principalmente adotados na literatura nacional e

regional sobre publicidade de alimentos (15), (16) (17) (18) (19).

Uma vez que o sistema de consulta no site do Congresso utiliza l6gica de busca
booleana, a utilizacdo de aspas indica que o resultado deve conter a expressao exata,
gerando um resultado diferente de uma busca com uma expressao sem aspas. Por
exemplo, a busca <publicidade de alimentos> permite resultados que contenham
apenas as palavras <publicidade>, <de> ou <alimentos>, ampliando a possibilidade
de resultados indesejaveis (“publicidade de medicamentos”, por exemplo). Ja a busca
por <“publicidade de alimentos”™ permite apenas resultados que contenham a exata
expressdo desejada, restringindo a possibilidade de resultados indesejaveis. Uma
busca preliminar dos termos sem aspas mostrou um elevado namero de resultados
de legislagbes nao relacionadas a temética do estudo. Por este motivo, optou-se pela
busca somente por aspas.

Em seguida, foram feitas trés filtragens na lista de resultados, a fim de eliminar
resultados redundantes (por exemplo, um mesmo projeto de lei utiliza dois termos
como “publicidade” e “propaganda”), ndo diretamente relacionados ao tema do estudo
(por exemplo, rotulagem de alimentos) ou documentos secundarios (como
requerimentos, relatérios legislativos, diarios, pronunciamentos e apresentacdes em
audiéncia publica).

A amostra final de textos legislativos incluidos no estudo foi organizada em uma tabela
contendo as informacdes sobre data de publicacdo, titulo da legislacdo, casa de
origem, referéncias de outros textos normativos relacionados, ementa e o status de
tramitagéo.

Apés a coleta e organizacao da legislacdo relevante para o estudo, foi criado um
corpus a partir da compilacao do corpo do texto dos documentos.

Foi utilizado o software IRAMUTEQ (Interface de R pour les Analyses
Multidimensionnelles de Textes et de Questionnaires ou Interface de R para Analises
Multidimensionais de Textos e Questionarios, (20).

Para a analise, foi utilizada a Teoria dos Grafos. “Um grafo € um conjunto ndo vazio
de nds (vértices) e um conjunto de arcos (arestas) tais que cada arco conecta dois
nés” (21) e sdo amplamente usados como ferramenta para modelagem mateméatica
de problemas que envolvam a relagao de elementos em um conjunto.

A analise do banco de textos observou as relagbes entre as palavras a partir de
informagdes como frequéncia e graus de similitude entre os diferentes textos
legislativos.

A Classificacéo Hierarquica Descendente permitiu 0 agrupamento e ordenamento dos
termos em classes tematicas considerando os valores de qui-quadrado resultantes da
correlacdo da frequéncia das palavras em um segmento de texto. Em cada classe, a
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guantidade e composicdo lexical das palavras é representada e cada palavra é
associada com um valor de qui-quadrado (x?) que, quanto maior, maior a associagcao
daquela palavra com a sua classe (com nivel de significancia igual a 95%) (22).

A Analise Fatorial Confirmatéria € um método estatistico exploratorio que usa 0s
resultados do teste de qui-quadrado, considerando a frequéncia das palavras e
distribuicdo em classes para representa-los graficamente em um plano cartesiano em
dois ou mais fatores (23) (24).

A Analise de Similitude permite identificar as ocorréncias entre as palavras e as
indicacdes da conexdo entre as palavras e a estrutura do conteido de um corpus
textual.

Uma vez que esse estudo foi baseado em uma analise de dados textuais e ndo houve
qualquer coleta de dados realizada com humanos, nao houve a necessidade de
aprovacao de um Comité de Etica em Pesquisa (CEP).

RESULTADOS

A Tabela 1 apresenta os resultados com a legislagao utilizada na compilacdo do
corpus, organizada cronologicamente. A busca gerou 19 resultados apos as filtragens.
De maneira geral, observamos que os textos legislativos que tratam sobre publicidade
de alimentos se iniciam em 2003 e a maior parte das iniciativas partiram da Camara
dos Deputados (12 projetos), o que pode ser evidenciado também pela quantidade
preponderante de PL (Projeto de Lei) de iniciativa da Camara dos Deputados.
Destacam-se a Proposta de Emenda a Constituicdo (PEC 73/2007(25)), que inclui
alimentos e bebidas na lista de produtos que sofrem regulamentacdo de propaganda
comercial, e o Projeto de Decreto Legislativo (PDC 2830/2010(26)), que sustou uma
Resolucdo da ANVISA (RDC 24/2010) sob o argumento de que a competéncia
privativa para legislar sobre propaganda comercial é da Unido, e ndo de um 6rgéo de
hierarquia legislativa menor. Em relacdo ao status de tramitacdo dos textos
legislativos, 42% (n=8) do total estdo arquivados, 42% (n=8) estdo apensados, 10,5%
(n=2) estédo tramitando e 5,3% (n=1) foi rejeitado.

Tabela 1. Amostra final de legislagéo relacionada a publicidade de alimentos no Brasil por ano de
publicaco

Ano | Documento |Origem| Referéncia Ementa Status

Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de
i 1969, para proibir a atribui¢cdo de destaque as
2003 PLS SF Decreto-Le declaracgbes de qualidades e de caracteristicas rejeitado
26/2003 986/1969 o
nutritivas, tanto nas embalagens guanto na
publicidade de alimentos.

PLS Disp&e sobre as restricdes a propaganda
2003 SF - comercial de refrigerantes e da outras arquivado

431/2003 S
providéncias.

PL DispGe sobre as restrigbes a propaganda de
2005 CD - bebidas e alimentos potencialmente causadores | arquivado
6080/2005 .

de obesidade.




91

Altera o art. 23 do Decreto-Lei n° 986, de 21 de
outubro de 1969, que institui normas basicas

2005 PLS SE Decreto-Lei sobre alimentos, para estabelecer a arquivado
121/2005 986/1969 | obrigatoriedade de informar o valor energético de q
produtos apresentados em propagandas de
alimentos e bebidas.
D& nova redacéo ao § 40 do art. 220 da
. Constituicdo Federal, para incluir os alimentos e
2007 PEC SF Artigo 220 as bebidas no rol de produtos, préaticas e servicos | arquivada
73/2007 CF : . P
cuja propaganda comercial estara sujeita a
restricdes legais.
Dispde sobre oferta, propaganda, publicidade,
informacé&o e outras praticas correlatas, cujo
PL ) objeto seja a divulgacao e a promocgéo de .
2007 1637/2007 cb alimentos com quantidades elevadas de aclcar, tramitando
de gordura saturada, de gordura trans, de sadio,
e de bebidas com baixo teor nutricional.
2007 PLS SF - Consolida a legislacdo sanitaria federal tramitando
619/2007 gislag :
Institui a obrigatoriedade de conter nas
propagandas de alimentos e bebidas com teores
PL de acucar, sal e gorduras superiores aos
2008 3793/2008 CD - recomendados pela Agéncia Nacional de apensado
Vigilancia Sanitéria, de informacdes sobre danos
a salde no consumo exagerado de tais alimentos
e bebidas.
PL Dispde sobre a quantidade de gordura “trans”
2008 CD - presente em alimentos e sobre a propaganda e a | apensado
4462/2008 L ;
publicidade de alimentos que a contenham.
. | Altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de
PLS Decreto-Lei ' .
2009 150/2009 SF 986/1969 1969, para regula_mentar a propaganda de arquivado
alimentos.
PDC RDC Susta a aplicacdo da Resolugdo - RDC 24 de 15
2010 2830/2010 CD 24/2010 de junho de 2010 da ANVISA — Agéncia Nacional | arquivado
de Vigilancia Sanitaria.
Dispde sobre regras para a propaganda,
publicidade, informacéo e quaisquer outras
PL ) praticas correlatas na divulgagéo e promocao de
2010 7667/2010 cb alimentos com quantidades elevadas de acUcar, apensado
de gordura saturada, de gordura trans, de sddio,
e de bebidas com baixo teor nutricional.
Altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990
PLS Lei (Cddigo de Defesa do Consumidor), para dispor .
2010 282/2010 SF 8078/1990 sobre a publicidade de alimentos ao publico arquivado
infantil.
Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de
1969, que institui normas basicas sobre
2011 PLS SE Decreto-Lei alimentos, para dispor sobre a rotulagem e a arauivado
735/2011 986/1969 propaganda de alimentos contendo nutrientes e a

substancias com efeito nutricional ou fisiolégico
menos seguro e de refei¢des rapidas.
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PL Decreto-Lei | AAltéra o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de
2013 5140/2013 CD 986/1969 1969, para regulamentar a propaganda de apensado
alimentos.
PL - . . .
2013 5608/2013 CD - Regulamenta a publicidade infantil de alimentos. | apensado
Altera o Decreto-Lei n°® 986, de 21 de outubro de
PL Decreto-Lei 1969, para proibir a atribuicdo de destaque as
2013 5629/2013 CD 986/1969 declar.a_goes de qualidades e de caracteristicas apensado
nutritivas, tanto nas embalagens quanto na
publicidade de alimentos.
Altera a Lei 11.947, de 16 de junho de 2009, que
2015 PL cD Lei dispBe sobre o atendimento da alimentacdo apensado
2333/2015 11947/2009 | escolar e do Programa Dinheiro Direto na Escola P
aos alunos da educacéo basica.
PL ) Estabelece os limites para a publicidade infantil
2019 4116/2019 cb de alimentos e bebidas pobres em nutrientes. apensado

SF = Senado Federal; CD = Camara dos Deputados; PLS = Projeto de Lei do Senado; PL = Projeto de
Lei da Camara; PEC = Proposta de Emenda a Constituicdo; CF = Constituicdo Federal.
Fonte: Elaborado para fins deste estudo.

Dos textos os PLS 431/2003(27), PLS
121/2005(28), PLS 150/2009(29), PLS 282/2010(30), PLS 735/2011(31) e PEC
73/2007, foram arquivados nos termos do art. 332 do Regimento Interno do Senado

legislativos arquivados, seis deles,

Federal (RISF), que estabelece que “em qualquer das hipoteses dos incisos do caput,
sera automaticamente arquivada a proposi¢ao que se encontre em tramitacéo ha duas

legislaturas.”

Ja os PL 6080/2005(32) e o PDC 2830/2010 foram arquivados nos termos do Artigo
105 do Regimento Interno da Camara dos Deputados (RICD), que estabelece em que
“finda a legislatura, arquivar-se-ao todas as proposi¢cdées que no seu decurso tenham

sido submetidas a deliberagdo da Camara e ainda se encontrem em tramitagéo.”

Dos textos legislativos apensados, os PL 3793/2008(33), PL 4462/2008(34) e PL
7667/2010(35) foram apensados ao PL 1637/2007(36), que objetiva regulamentar a
propaganda comercial de alimentos ricos em acgucares, sodio, gordura e bebidas de

baixo teor nutricional e esta em tramitagdo na Comiss&o de Satde (CSAUDE).

O PL 4116/2019(37) foi apensado ao PL 5608/2013(38), que foi apensado ao PL
1745/2009(39), que por sua vez foi apensado ao PL 4815/2009(40), que tem como

ementa “Veda a comercializagao de brinquedos acompanhados de lanches” (o termo


https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao/?idProposicao=577703
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publicidade de alimentos néo consta no texto deste PL) e estd aguardando o parecer
do Relator na Comissao de Saude (CSAUDE) desde 23/03/2023.

O PL 5629/2013 (41) foi apensado ao PL 5140/2013 (42) que por sua vez foi apensado
ao PL 4803/2012(43), que foi apensado ao PL 2356/2003(44) que objetivava dispor
sobre a obrigatoriedade de constar, nas embalagens de alimentos industrializados, o
nivel de gordura "trans". Porém, o PL 2356/2003 foi arquivado em 11 de abril de 2016
guando se tornou proibida a presenca de gordura trans nos produtos embalados no

Brasil.

O PL 2333/2015 (45) foi apensado ao PL 6283/2013(46) que por sua vez foi apensado
ao PL 5043/2013(47), que por sua vez foi apensado ao PL 1234/2007 (48), que
estabelece principios e diretrizes para as a¢fes voltadas para a educacao nutricional
e seguranca alimentar e nutricional da populacéo, e esta aguardando designacéo de
Relator na Comissdo de Constituicdo e Justica e de Cidadania (CCJ) desde
10/03/2021. O PL 1224/2007 nédo tem como tema a publicidade de alimentos no seu
texto.

Dos textos em tramitacdo, o PL 1637/2007 est4 aguardando a designacéo de relator
na Comissdo de Saude desde 30/01/2023, uma vez que, com o fim da ultima
legislatura, o entdo relator deixou de ser membro da Comissédo. Esse PL almeja
regulamentar a propaganda comercial de alimentos ricos em acucares, sodio, gordura

e bebidas de baixo teor nutricional.

Ja o PLS 619/2007 (49) foi aprovado no Plenéario do Senado Federal e remetido a
Céamara dos Deputados em 06/11/2008, agora sob o niumero de PL 4247/2008, que
por sua vez esta com a votacao adiada em face do encerramento da Sessao. Esse
novo PL prevé a consolidacéo da legislacdo sanitaria federal de acordo com Art. 1° da
Lei n° 8.080, de 1990 “Esta Lei regula, em todo o territorio nacional, as a¢cdes e 0s
servicos de saude, executados, isolada ou conjuntamente, em carater permanente ou

eventual, por pessoas naturais ou juridicas de direito publico ou privado.”

Da amostra de textos legislativos estudada, apenas um texto foi rejeitado. O PLS
26/2003(50) foi terminativamente rejeitado pela Comissdo de Assuntos Sociais, pois

esgotou o prazo previsto no art. 91, § 3° do RISF, sem que tenha sido interposto


https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao/?idProposicao=565698
https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao/?idProposicao=353982
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recurso no sentido da apreciacdo da matéria pelo Plenario, e por isso a matéria foi

arquivada em 12/07/2006.

A Figura 1 apresenta um resumo esquematico do status de tramitacdo dos textos
legislativos, bem como as relagbes entre propostas apensadas.
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PLS 26/2003 PL 6080/2005 PL 3793/2008 PLS 150/200% PDC 2830/2010 PLS 735/2011 PL 5629/2013 PL 2333/2015 PL 4116,/2019

12/07 /2004 a1/01/2007 08/08,/2008 08/08/2008 28/12/2014 31/01,/2019 20/12,/2018 12/06/2013 04/08/2015 29/07/2019:
rejeitade pela argquivado art, 105 apensado  =ree- apensado arquivado art. 332 arquivadao art, 105 arquivado art, 332 apensado apensada apensacda
cas RICD PL 3793,2008 PL 1637/2007 RISF RICD RISF PL 5140/2013 PL 6283,/2013 PL 5608,/2013
T e
26,/12/2014 11,/01,/2011 PL 4462,/2008 171272008 26/12/2014 01,/04/2015 04,/08/2015
arquivada art. 332 arguivado art. 332 apensade arquivadao art. 332 apensado apansada
RISF RISF PL 1437,/2007 RISF PLAB03/2012 PL 2333/2015
24,/05/2010 '
apensado H

PL7304,/2010 ===
24/05/2010

apensada 01,/04/2013
apensado ! FL 5140/2013
PL7AAT/Z010 = ttenrtasitenusmmaunnnmansserensassnsasatsnsssntans 16,07 /2010
apensado
PL1637/2007 —
20/04,/2023 PL 5608,/2013
reabertura prazo 12/06/2073 sesssssmsssssassiansiasrasssansnansasnsnnnses
emendas art. 146 apensade
de RICD PL1745/2011
[CSAUDE) :
12/06/2013
06/11,/2008 aiensado
apresentagio PL 5608,/2013
como
PL 4247 /2008
2¢/04,/2014
vatagio adiada
em face do .
encerramenta da Legenda'
Sessda
. a
proposta proposta proposta nio st
26/12/2014 arquivada ou apensada a incluide no ptr:;’:::az;om
arquivado art. 332 rejeitada outra proposta levantamento :
RISF

CAS = Comisséo de Assuntos Sociais; RISF = Regimento Interno do Senado Federal; RICD = Regimento Interno da Camara dos Deputados; CSAUDE =
Comisséo de Saude; PLS = Projeto de Lei do Senado; PL = Projeto de Lei da Camara; PEC = Proposta de Emenda a Constituicdo; PDC = Projeto de Decreto
Legislativo.

Figura 1. Linha temporal de tramitacdo dos textos legislativos.
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Estatistica descritiva do corpus

O corpus geral foi separado em 467 segmentos de texto (ST), com aproveitamento de
373 ST (79,87%). Emergiram 16540 ocorréncias (palavras, formas ou vocéabulos),
sendo 2328 palavras distintas e 1093 com uma Unica ocorréncia (hapax).

Classificacao Hierarquica Descendente

A Classificagdo Hierarquica Descendente resultou em quatro classes tematicas, a
partir da distribuicdo das palavras entre os STs. A primeira classe, chamada de
“Saude”, agrupa palavras relacionadas a sintomas de uma determinada populagao
relacionada ao consumo excessivo de alimentos ndo-saudaveis. A segunda classe,
chamada de “Regulamento”, agrupa palavras relacionadas a regulamentagao
legislativa sobre publicidade. A terceira classe, “Aspecto comercial”, agrupa palavras
relacionadas a aspectos comerciais de alimentos. Por fim, a quarta classe, “Teor
nutricional”, agrupa palavras relacionadas ao teor nutricional de alimentos. Para atingir
uma melhor visualizacdo das classes, a Tabela 2 apresenta as palavras de cada
classe cujo resultado do teste qui-quadrado foi estatisticamente significativo.

Tabela 2. Classificag&o hierarquica descendente.

Classe 1 Classe 2 Classe 3 Classe 4

Saude Regulamento Aspecto Comercial Teor Nutricional

(37,27%) (35,39%) (12,87%) (14,48%)

139 ST 132 ST 48 ST 54 ST
Palavras X2 Palavras X2 Palavras X2 Palavras X2
obesidade 55,42 federal 24,9 rétulo 97,53 saturado 124,84
populacdo 33,7 produto 19,91 aditivo 90,23 teor 117,53
brasileiro 30,62 propaganda 18,08 artificial 41,29 sédio 117,23
obeso 29,99 legal 17,17 qualidade 38,9 elevado 116,99
doenca 28,14 restricao 14,86 rotulagem 34,65 guantidade 106,75
problema 24,49 lei 14 sabor 20,48 agucar 101,91
alimentar 17,17 brinde 13,02 esséncia 20,48 gordura 96,86
crianca 16,64 matéria 11,13 fabricacéo 20,37 trans 95,7
habito 15,53 norma 10,69 embalagem 17,96 nutricional 72,46
sobrepeso 15,53 comercial 9,59 alimento 16,84 bebida 45,66
dieta 13,76 consumidor 9,54 nutritivo 10,04 vitamina 11,96
mudanca 13,76 promocional 9,25 composi¢ao 3,85 nutriente 10,49

Anélise Fatorial Confirmatoria

De maneira geral, observa-se uma distribuicAo mais destacada em trés grandes
agrupamentos (Figura 2). As Classes 1 e 3 aparecem diametralmente distanciadas no
eixo X do plano cartesiano, revelando um distanciamento entre os temas de “Saude”
e “Aspecto Comercial”’ nos textos. A Classe 2 (“Regulamento”) aparece no cruzamento
dos eixos do plano, confirmando uma centralidade que permeia todos os textos do
corpus. A Classe 4 (“Teor Nutricional”), embora concentrada no quadrante superior do
plano, aparece bem proximo ao agrupamento da Classe 2.

Considerando a posicéo das classes e o0 que elas representam, é pertinente classificar
0s eixos do plano cartesiano para uma melhor compreenséao da posicao das palavras
em cada classe. O eixo Y pode ser visto como o eixo da “causa e efeito”. No quadrante
superior, estdo concentradas as palavras relacionadas a um efeito disparador de
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LE 1] ”

obesidade, como “saturado”, “so6dio”, “gordura”, “personagem”, “brinquedo” e “brinde”.
No quadrante inferior, estao concentradas as palavras relacionadas a efeitos ou
sintomas associados a obesidade, como “hipertensao”, “obeso”, “diabetes”, “dieta”,
“sobrepeso”.

O eixo X pode ser interpretado como o eixo da “justificagado”. No quadrante esquerdo,
estdo concentradas as palavras relacionadas a aspectos de producdo comercial,
como “‘embalagem”, “rotulagem”, ‘“identidade”, “caracteristica”, “qualidade”,
“tecnologia”, “aditivo”, “nutritivo”, “limite” e “fabricacdo”. No quadrante direito, estao
concentradas as palavras relacionadas aos efeitos na saude dos consumidores, como
“saturado”, “sédio”, “obeso”, “hipertensao”, “dlabetes” “crianga”, “sociedade”, “adulto”,
‘vida”, “brasileiro”, “publico”, “populagédo” e “organizacdo mundial da saude”.

LL 1]

tecido
SEgumﬁsmloglco

saturado

mi objeto agougue

correlatoteor SOd,|0

sequinte igual

elevado | agcucar

quan ade 'bamn;jmma
técnice  Ofefta
possuwtrgqgne gordura remade
SSPEEE T sypstanciafil nutr‘|0|0na|
beb ida I'al:"!cfrfutr? nutriente

t- promocac vegetal
congressa_nacional glim r'“d:g;grgs

cbjective

regulamento superior publicidade ! Po

novo al : pratico

0rpo
palavra div ullgacac —
servir

compaosicdo

alimento

facteur 2 - 31.94 %%

re a’.l Enciainadequads
3"‘iaahmentar brasil  hiperten
““ane mais  brasileiro soFJrepe

1o
paisobesidade doenca TE,
pesansa popu acaDmuncIomuHanc
refrigerante i dieta ~ 0ODESO
peso ant'ﬁm”rproblema habito giapetes|

r{ muito
organracao mu dlaf u:'a salide
estudo afingir
dltime

facteur 1 - 4127 %%

Figura 2. Analise Fatorial Confirmatdria.
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Analise de similitude

A palavra “alimento” € o elemento central, de onde partem cinco ramificacdes
principais. No primeiro ramo, criado a partir da palavra "artigo", vemos a estruturacao
das palavras relacionadas a legislacdo, como publicacéo, federal, paragrafo, vigor e
capitulo. Em um segundo ramo, criado a partir da palavra “propaganda”, a associagéo
a palavras como “mensagem”, “produto”, “informagao” e “consumidor”’. No terceiro
ramo, ha uma derivagao associando as palavras “publico”, “crianga” e “infantil”. No
quarto ramo, a palavra “obesidade” deriva palavras como “brasileiro”, “doenca”,
“‘populacao” e “obeso”. Por fim, o quinto ramo associa a palavra “gordura” a “trans”,
“saturado” e “sodio” (Figura 3).
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Figura 3. Arvore de Andlise de Similitude.
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DISCUSSAO

O levantamento dos textos legislativos mostra que o tema da publicidade de alimentos
s6 se tornou novamente objeto de atencao dos legisladores 34 anos apos a publicacéo
do Decreto-Lei 986/1969, possivelmente pelo crescente aumento da obesidade e de
suas consequéncias e pela criacdo da ANVISA em 1999, 6rgdo responsavel por
monitorar a publicidade de alimentos, e evidéncias cientificas mais recentes sobre as
consequéncias da exposicao a obesidade.

A analise da estrutura do corpus mostra que os textos legislativos possuem um grande
enfoque em temas relacionados aos efeitos nocivos ou potenciais consequéncias do
consumo de alimentos ndo saudaveis, evidenciados em palavras como “obesidade”,
“‘doenca”, “problema”, “habito” e “sobrepeso”. Isso pode ser evidenciado pela
classificacdo hierarquica mais alta da classe Saude e o seu volume de STs (quase
40% do total). Interessante notar que a palavra “crianga” foi incluida nessa tematica,
possivelmente evidenciando uma significativa associacdo entre os problemas da
alimentacéo ndo saudavel a vulnerabilidade desse publico-alvo (51). Esta classe pode
ter sido a mais relevante pois essas palavras foram principalmente utilizadas na forma
de dados, pesquisas, levantamentos e estudos sobre o impacto da alimentacdo néao
saudavel na saude da populagdo. De fato, hA um consolidado de evidéncias na
literatura que associa a exposicdo ao conteudo de publicidade de alimentos a
alimentacdo ndo saudavel, fator determinante das DCNT, especialmente
considerando o publico infantil (52) (53), (54)).

A classe sobre o Teor Nutricional dos alimentos, exemplificada por palavras como
“saturado”, “sodio”, “elevado”, “agucar”, “gordura”, “trans” e “nutricional”, evidenciam
uma preocupacao dos legisladores com a composicao dos alimentos potencialmente
prejudiciais a saude dos consumidores. Ainda que o tamanho dessa classe tematica
seja menor (15% do total dos textos), ela traz conteddos importantes na legislacao da
publicidade de alimentos, que sédo os termos que definem o critério de classificacao

dos alimentos cuja publicidade deve ser restrita.

A classe de Regulamento foi a segunda mais relevante em termos de volume de
segmentos, 0 que seria esperado pela natureza dos textos legislativos. Interessante
notar que palavras relacionadas a estratégias de marketing ou outros elementos sobre
a forma de expressao da publicidade como “radio”, “brinde”, “horario”, “brinquedo” e
“personagem” estdo contidas na classe de Aspecto Comercial. Hierarquicamente, as
classes de Regulamento e Aspecto Comercial se apresentaram mais préoximas. Uma
possivel explicacdo para essa proximidade tematica € que ambas as classes
apresentam aspectos técnicos nos textos legislativos. Palavras como “lei”, “restricao”,
“‘legal”, “norma” apresentam as condigdes técnicas das regulamentacdes legislativas,

assim como “rétulo”, “aditivo”, “embalagem” e “fabricagao” apresentam as condigbes
técnicas de comercializagéo dos alimentos.

Neste caso, nota-se que a maior parte das legislagbes adota o critério de perfil
nutricional para definir os alimentos que sdo objeto de restricdo publicitaria. Sobre
isso, cabe discutir a necessidade de se ampliar essa abordagem aos alimentos
ultraprocessados. O termo “ultraprocessado” ndo € mencionado nos textos legislativos
analisados, sendo que esse termo surgiu em 2009 (55) e foi adotado no Guia
Alimentar para a Populag&o Brasileira em 2014 (56). A literatura tem mostrado o forte
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investimento da industria de alimentos na formulacdo de produtos que nao excedem
os pontos de corte dos modelos de perfil nutricional. Apesar disso, esses produtos
continuam sendo classificados como ultraprocessados e possuem uma quantidade
elevada de aditivos alimentares. Segundo o Guia Alimentar para a Populagao
Brasileira, 0 consumo de alimentos ultraprocessados deve ser restrito, independente
do seu conteudo nutricional (56).

A Andlise de Similitude mostra que os textos legislativos, ainda que numerosos e com
uma variacao de objetivos, apresentam a recorréncia de alguns subtemas principais.
A partir do tema central “alimento”, é possivel notar derivacbes relativas a
preocupacao com o publico infantil, o direcionamento de mensagens sobre consumo
excessivo, a discriminagdo de alimentos contendo gorduras e sodio e a associacao a
DCNTSs, sobretudo a obesidade.

O fato de o Brasil possuir um conjunto de propostas legislativas que almejam impor
limites a publicidade de alimentos se mostrou alinhado as indicacdes de agéncias
internacionais sobre o tema. O relatério Dieta, Nutricdo e Prevencdo de Doencas
Crbnicas da FAO/OMS inclui o marketing intenso de alimentos de alta densidade
energética como um provavel fator de risco associado para o aumento de peso e
obesidade (57). Durante a 632 Assembleia Mundial de Saude em 2010, a OMS
disponibilizou uma lista de recomendacdes internacionais para a prevencao e controle
de DCNTs (58). O documento recomendou, dentre as estratégias, que 0S governos
regulamentassem a publicidade de alimentos e bebidas ndo saudaveis para criancas.
No ambito das Américas, o Plano de Acao para a Prevencdo da Obesidade em
Criancas e Adolescentes € um documento produzido em 2014 e aprovado pelo 53°
Conselho Diretor da Organizacdo Pan-Americana da Saude (OPAS). Com duracéao de
cinco anos, o documento estabelece a implementacdo de um conjunto de politicas
para 0 combate a epidemia de obesidade infantil na regido. A Linha de Acéo
Estratégica 3 apresenta o Objetivo 3.2 “sancionar regulamentagdes para proteger
criancas e adolescentes do impacto do marketing de bebidas agucaradas, produtos
energéticos com poucos nutrientes e fast-foods” (59).

Ainda que as propostas analisadas mostrem que os legisladores brasileiros estéo a
par de tendéncias globais e regionais sobre o tema, a nossa analise indica que o
processo de aprovacgao de tais medidas é complexo, lento e objeto de tensdo entre
diferentes atores. A tramitacdo das propostas em diversas comissfes tematicas e a
profusdo de propostas semelhantes nas duas casas legislativas gera um volume
consideravel de pareceres e reunides para deliberacao.

7

Apesar dessa complexidade, é importante continuar investindo esforcos para o
avanco da agenda regulatoria da publicidade de alimentos no Brasil. Confiar apenas
em uma regulacdo dependente de uma norma pouco especifica (como o CDC), a
Resolucdo 163/2014 do CONANDA (que nédo tem a mesma forca de uma lei federal)
leva a uma interpretacdo subjetiva de eventuais denuncias. Além disso, propostas
legislativas e especificas ao tema possuem um carater mais impessoal da
Administracdo Pdublica, permitindo ndo apenas a imposi¢cdo de restricbes, mas a
aplicacao de penalidades tanto educativas quanto punitivas, que dificilmente seriam
aplicadas por medidas autorregulatérias.

Porém, para esse avanco, é dificil seguir um outro caminho para a regulagédo da
publicidade de alimentos no Brasil que ndo passe pelo Congresso Nacional. A
regulacdo proposta pela ANVISA por meio da RDC 24/2010 dificiimente sera
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retomada, uma vez que ha um histérico de processos de suspensao alegando
inconstitucionalidade desse 06rgdo como responsavel pela legislagdo sobre
publicidade de alimentos. Essa suspensdo ndo foi resultante da atuacdo de algum
orgdo de fiscalizagdo legal como o Ministério Publico ou mesmo da aprovacao de
alguma determinacdao legislativa, como o PDC 2830/2010, que propde sustar os atos
normativos do Poder Executivo (ANVISA) que exorbitem do poder regulamentar ou
dos limites de delegacédo exclusiva, mas de processos judicializados movidos por
associacOes diretamente ligadas a industria alimenticia, evidenciando os conflitos com
os interesses do setor regulado.

Além da proposicao de textos legislativos especificos ao tema, a alteracdo da CF
(como a PEC 73/2007, que inclui os alimentos e as bebidas no rol de produtos,
praticas e servi¢os cuja propaganda comercial estara sujeita a restricées legais) pode
ser outros caminhos com o objetivo de incluir os alimentos e bebidas como produtos
sujeitos a restricdo legal, assim como o tabaco, as bebidas alcodlicas e
medicamentos. Com isso, amplia-se a legitimidade de futuras normas propostas pelo
Executivo, por exemplo a ANVISA, e limita-se a possibilidade de se usar o argumento
de liberdade de expresséo ou de inconstitucionalidade.

De forma a sensibilizar os legisladores para a matéria da regulacéo da publicidade de
alimentos, o fornecimento de mais evidéncias cientificas sobre a exposicao da
populacao brasileira a esse contetdo e suas consequéncias a salude sao necessarias.
Pesquisadores devem se comprometer e encontrar as condi¢cdes necessarias para
conduzirem as pesquisas focando na exposicdo real a publicidade (ou seja, a
observacéo direta da exposi¢ao do publico ao contetido) e ndo na exposi¢cao potencial
a publicidade (ou seja, a analise de contetdos que potencialmente seriam consumidos
pelo publico-alvo). Neste caso, 0s monitoramentos devem incluir o ambiente digital e
a sua multidimensionalidade.

Outro ponto para avanco na questao da restricdo da publicidade de alimentos no Brasil
se refere a imposicao de limites ao setor regulado. Os critérios estabelecidos pelo
CONAR se mostram muitos limitados em relacdo a abrangéncia de atuacéao (limitada
a membros associados), ao teor das pecas publicitarias (poucas restricdes de
estratégias de persuasédo), a sancoes (limitada a, no maximo, suspensao da peca
publicitaria) e a isonomia de tratamento (detrimento de dendncias a partir de
consumidores). Soma-se a isso o fato deste setor realizar acfes de lobby no
Congresso Nacional e ter amplo potencial de influenciar legisladores. Um estudo (60)
gue avaliou a atividade politica corporativa da indUstria de bebidas agucaradas e seus
insumos — especialmente o financiamento de campanhas eleitorais e o lobby
mostraram que os recursos financeiros beneficiaram 96 candidatos ao Senado e 585
candidatos a Camara, contribuindo para a eleicdo de 48 Senadores e 237 Deputados
Federais.

Apesar dos resultados alcancados, o estudo apresentou algumas limitagdes. Normas
do Executivo que versam sobre o tema da publicidade de alimentos n&o foram
incluidas na analise, justamente por ja ter sido apontada a condicdo de
inconstitucionalidade. Outro fator limitante € a dependéncia da atualiza¢do dos dados
do Congresso Nacional para a obtencao de informacdes, ainda que ela seja a melhor
fonte para esse tipo de estudo.

CONCLUSAO
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Este estudo analisou propostas de regulacao de publicidade de alimentos no Brasil.
As dezenove propostas sdo relativamente recentes e principalmente originarios da
Cémara dos Deputados. Ha uma tendéncia, na maioria dos documentos, de uma
preocupacado dos efeitos da publicidade de alimentos sobre o consumo com altos
teores de acUcar, gorduras e sédio e o aumento de casos de DCNT como a obesidade.
Ainda que as propostas estejam em consonancia com as recomendacdes da OMS e
OPAS de restricdo da publicidade de alimentos e haja farta evidéncia de que a
restricdo de publicidade auxilia positivamente na reducdo do consumo de alimentos
ndo saudaveis, parece haver um conflito de interesses entre o publico consumidor e
0 setor regulado, que pressiona o legislador para que tais medidas ndo sejam
aprovadas.
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ANEXO 2 — CORPUS DE TEXTOS LEGISLATIVOS

*rxk*+pls_26_2003 *2003 *projeto *senado *decreto_lei_986_1969

*corpo

0 congresso_nacional decreta: artigo 1 o artigo 20 do decreto_lei n 986, de 21 de outubro de
1969, passa a vigorar com a seguinte redacédo: artigo 20. as declara¢gbes de qualidades ou
caracteristicas nutritivas de um alimento: i s6 poderdo ser mencionadas na rotulagem em
consonancia com a classificacdo constante do respectivo padréo de identidade e qualidade;
i ficardo contidas exclusivamente no espaco reservado a rotulagem nutricional obrigatéria e
serdo escritas em caracteres com 0 mesmo tamanho atribuido as demais informacdées ali
existentes; ii ndo poderado receber qualquer destaque promocional.(nr) artigo 2 esta lei entra
em vigor 180 dias ap0s a data de sua publicacao.

*justificativa

COmMO ocorre em varios outros aspectos, o brasil € um pais paradoxal também no que diz
respeito a &rea nutricional. de um lado, a desnutrigdo continua a constituir um grave problema
de saude publica no pais, pois os nUmeros demonstram que, em 1996 (dados mais recentes
disponiveis em ambito nacional), o problema atingia 10,5 por cento das crian¢cas menores de
5 anos (criangas com déficit de altura para a idade), o que constitui ainda um percentual
bastante elevado, embora tenha havido uma queda de 33 por cento nesse valor em relagédo
ao indice de 1989 (15,7 por cento). porém, a caréncia nutricional no brasil vai muito além da
alta incidéncia de desnutricdo. segundo dados do ministério_da_saude, a anemia ferropriva é
0 problema de maior magnitude no pais e atinge 50 por cento das crian¢cas menores de 2
anos e 35 por cento das gestantes. além disso, esses dados indicam que a deficiéncia de
vitamina_a é problema endémico em grandes areas das regides nordeste e norte e em
bolsdes de pobreza da regido sudeste e que a caréncia de iodo ainda € prevalente em areas
do centro oeste e da amazbnia_legal ndo abastecidas por sal_iodado. de outro lado, em
convivéncia com esse quadro carencial, observa se evolucéo epidémica da obesidade e das
dislipidemias devido ao incremento de habitos e praticas alimentares inadequados em todo o
pais. assim sendo, a epidemiologia dos problemas nutricionais brasileiros mostra que os
disturbios mais frequentes constituem a  desnutricdo_energético_proteica, a
anemia_ferropriva, a deficiéncia de vitamina_a, os disturbios por deficiéncia de iodo, e o
sobrepeso e a obesidade. por essa razao, a politica_nacional_de_alimentacdo_e_nutricao,
coordenada pelo ministério_da_saude, tem o propdsito de garantir a qualidade dos alimentos
colocados para o consumo no pais, promover praticas alimentares saudaveis e prevenir e
controlar os disturbios nutricionais considerados como problemas de saude publica. o objetivo
desta proposicdo que apresentamos, portanto, é contribuir para a promocao de praticas
alimentares saudaveis ao combater uma das razdes que tém contribuido para o aumento da
obesidade em nossas criangas. todos nds, pais brasileiros, ja conhecemos a enorme
influéncia que a publicidade dos alimentos destinados ao publico infantil e a atratividade de
suas embalagens exercem sobre os habitos alimentares de nossos filhos. quem nunca
observou uma crianca pequena beber uma famosa bebida achocolatada com a convicgéo de
estar ficando mais forte e poderosa? da mesma forma, muitas criangas acabam ingerindo
vérias unidades de um determinado alimento vitaminado ou energético pensando estarem
fazendo algo que € bom para elas. infelizmente, algumas delas estdo, na verdade, abrindo
um caminho precoce para a obesidade. por essa razao, propomos alterar a redacao do artigo
20 do decreto_lei n 986, de 21 de outubro de 1969, que trata das declaracbes superlativas de
qualidade de um alimento, para que ele passe a dispor também sobre as declaracdes de
caracteristicas nutritivas, proibindo qualquer atribuicdo de destaque a essas declaracoes.
ressalte se que o artigo 23 do mesmo diploma legal estende as disposi¢cdes do capitulo iii, da
rotulagem, em que se encontra o artigo 20 a ser alterado, aos textos e matérias de propaganda
de alimentos qualquer que seja o veiculo utilizado para sua divulgacdo. esperamos, assim,
contar com o0 apoio desta casa a proposi¢ao que agora apresentamos.
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*rxk*+pls_431 2003 *2003 *projeto *senado *no_ref

*corpo

0 congresso_nacional decreta: artigo 1 a propaganda comercial e o0 conterdo,
obrigatoriamente, adverténcia sobre os consumo excessivo pode provocar a saude. paragrafo
anico. a adverténcia a que se refere o caput, falada ou escrita de forma legivel e ostensiva,
em funcdo das caracteristicas do meio empregado, tera sua forma e seu contetdo definidos
pelo 6rgdo competente do poder_executivo. artigo 2 aplicam se as seguintes penalidades aos
infratores desta lei, sem prejuizo de outras sancdes previstas na legislacdo em vigor: i
adverténcia; ii apreensao do produto; iii suspensao, no veiculo de divulgacéo da publicidade,
de qualquer outra propaganda do produto, por prazo de até 90 dias; iv multa de 30 a mil
salarios minimos, que devera ser aplicada de acordo com a capacidade econdmica do infrator;
paragrafo 1 as sanc¢fes previstas neste artigo poderdo ser aplicadas gradativamente e, na
reincidéncia, cumulativamente, de acordo com as especificidades do infrator. paragrafo 2 em
qualquer caso, a peca publicitaria em desacordo com o disposto nesta lei fica definitivamente
vetada. paragrafo 3 considera se infrator, para efeitos desta lei, toda e qualquer pessoa natural
ou juridica que, de forma direta ou indireta, seja responsavel pela divulgacdo da peca
publicitéaria ou pelo respectivo veiculo de comunicacdo. paragrafo 4 compete a autoridade
sanitaria municipal aplicar as sancfes previstas neste artigo, na forma do artigo 12 da lei n
6.437, de 20 de agosto de 1977, ressalvada a competéncia exclusiva ou concorrente: i do
orgédo de vigilancia sanitaria do ministério_da_saude, inclusive quanto as sang¢des aplicaveis
as agéncias de publicidade, responsaveis por propaganda de &mbito nacional; ii do 6érgao do
ministério das comunicacfes responsavel pela fiscalizacdo das empresas de servicos de
radiodifus@o sonora e de sons e imagens e de servigos de televisdo por assinatura. artigo 3
esta lei entra em vigor 180 dias apés a data de sua publicagéo.

*justificativa

a obesidade figura entre os grandes problemas enfrentados pela sociedade moderna. desde
que o homem abandonou os habitos ndmades e passou ao sedentarismo, ha milhares de
anos, o acesso ao alimento em abundancia tem se tornado progressivamente mais facil,
aumentando o seu consumo. nada se compara, contudo, a explosdo do consumo alimentar
verificada ao longo do século xx. o notavel avanco tecnolégico proporcionou a reducéo da
necessidade de exercicios fisicos, seja no trabalho ou no lazer, ao mesmo tempo em que
aumentou sobremaneira a oferta de alimentos.2 outro fator associado é a propria mudanca
nos costumes da populagéo, antes predominantemente rural e, agora, urbanizada. o modo de
vida moderno nao reserva tempo para o preparo caseiro dos alimentos, 0 que estimula as
pessoas a consumirem comida industrializada e a chamada fast_food, que, habitualmente,
sdo hipercaléricas e pobres em micronutrientes essenciais. segundo dados da
organizacdo_mundial_da_salde, existem mais de 300 milhdes de adultos considerados
obesos em todo o mundo. se incluirmos qualquer pessoa com peso acima do limite
recomendado, esse nimero sobe para um bilhdo. no brasil, as pesquisas ndo apontam
resultados mais animadores. a sociedade_brasileira_de_endocrinologia_e_metabologia
estima que 70 milhdes de pessoas estejam acima do peso, ou seja, aproximadamente 40 por
cento da populacdo. o problema também atinge as criancas de modo preocupante. em muitas
regibes do mundo, o nimero de criangas obesas ja supera de longe o de desnutridas, e isso
€ observado até mesmo em alguns locais da africa. no brasil, ha estudos mostrando um salto
na prevaléncia da obesidade de 3 para 15 por cento das criangcas em um periodo de 15 anos.
a obesidade per_se ja é considerada um problema de saude publica. mas piores ainda s&o
as inimeras doencas e agravos a saude que essa condi¢do pode ocasionar. o individuo obeso
tem menor expectativa de vida e esta mais propenso a desenvolver certas doencas cronicas
como hipertensao arterial, coronariopatia, diabete_melium, gota e cancer, apenas para citar
alguns exemplos. em que pese a gravidade das lesdes organicas secundarias a obesidade,
ndo poderiamos deixar de mencionar o profundo sofrimento psiquico a que sdo submetidos
os individuos obesos. em uma sociedade que valoriza cada vez mais a forma fisica e coloca
corpos esguios como modelos de beleza, estar muito acima do peso é quase uma garantia
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de estigmatizacdo e preconceito. muitos adolescentes obesos tentam até mesmo o suicidio
em consequéncia disso. o refrigerante tem lugar de destaque na lista de produtos alimenticios
hipercaloricos e de baixo valor nutricional. 0 seu consumo s6 tem aumentado nas ultimas
décadas, no brasil e no resto do mundo, e esta associado ao incremento dos indices de
sobrepeso. a razdo é que essa bebida é riquissima na chamada caloria vazia, ou seja, tem
elevado conteudo energético desacompanhado de uma quantidade proporcional de vitaminas
e sais minerais. segundo a organizacdo_mundial_da_saude, a ingestdo de bebidas
acucaradas afeta sensivelmente o comportamento alimentar, causando um progressivo
aumento no peso corporal. em suma, ha uma constatacdo que ja se coloca como
inquestionavel: criancas que consomem grandes quantidades de refrigerantes estdo mais
sujeitas ao excesso de peso. cabe ressaltar que a obesidade ndo € o Unico distarbio nutricional
associado a uma alimentagéo inadequada. um individuo pode estar com peso dentro dos
limites preconizados e, nada obstante, apresentar enfermidades secundarias ao excesso ou
a deficiéncia de determinados nutrientes. os consumidores de grandes quantidades de
refrigerante correm o risco de osteoporose, se estiverem substituindo o leite ou alimentos ricos
em calcio. isso é especialmente valido para os adolescentes, cujo sistema osteoarticular esta
em fase de crescimento acelerado. o alerta que essa bebida provocou nos especialistas em
nutricdo ndo advém somente do seu poder intrinseco de nocividade a saude. afinal, uma
simples garrafa de refrigerante ndo pode causar tantos estragos assim. o maior problema é o
volume estupendo do seu consumo na atualidade. o habito de beber refrigerante entrou para
a rotina das pessoas de todo o mundo. é consumido nas mais diversas ocasifes por publicos
diversos. um quinto das criancas de um e 2 anos de idade nos estados unidos consome quase
uma xicara de refrigerante por dia. o mercado brasileiro de refrigerantes movimenta 10 bilhdes
de litros por ano. isso representa o dobro do que era consumido ha 5 anos. numerosos séo
0s motivos apontados para esse incremento. fundamental é o efeito da publicidade sofisticada
e onipresente, sobretudo dirigida as criancas, publico vulneravel a suas mensagens. além
disso, temos o fato de o refrigerante estar sempre disponivel, pois os pontos de venda séo
inUmeros. nas Ultimas décadas, os recipientes aumentaram suas capacidades, propiciando
consumo ainda maior. com efeito, um recipiente maior é vendido por um preco
proporcionalmente mais barato, o que incentiva o individuo a adquirir maiores quantidades. a
publicidade tem um poder de persuasao inquestionavel. envolve o emprego de recursos
tecnolégicos sofisticados e estratégias apelativas para conquistar o consumidor. a
propaganda de refrigerantes funciona, inclusive, de maneira subliminar. o consumo dos
produtos anunciados esta sempre associado a uma vida saudavel e feliz, pois as propagandas
mostram pessoas alegres e satisfeitas apds consumi los. os protagonistas dos andncios sédo
pessoas esbeltas, gerando uma associa¢do entre o consumo do produto anunciado e uma
vida plena de saude. a nocividade da propaganda veiculada pela televisdo é marcante
também na questao psicoldgica: por um lado, promove um ideal de beleza baseado na forma
fisica enxuta, sem qualquer gordura; por outro, estimula o consumo de produtos que
conduzem ao extremo oposto, a obesidade. esses padrdes estéticos interferem diretamente
na auto_estima dos obesos, que se sentem socialmente marginalizados. a propaganda de
refrigerantes dirigida ao publico infantil é bastante poderosa. estima se que uma crianga
americana assista a aproximadamente 20 mil pecas publicitarias na televisédo a cada ano, das
quais 2 tercos relacionam se a alimentos. a conexao entre o habito de assistir televisdo e a
obesidade j& é bem conhecida, e € causada, em parte, pela falta de discernimento da crianca
para defender se dessas mensagens. no brasil, um estudo realizado pela
universidade_federal _de sdo_paulo mostrou que criancas que assistem a mais de 4 horas por
dia de televisdo tém uma probabilidade 88 por cento maior de se tornarem obesas. de fato,
metade das propagandas de alimentos veiculadas na televiséo brasileira refere se a produtos
com alta taxa de gordura ou de acgucar. em virtude da grande influéncia exercida pela televisédo
no comportamento dos brasileiros, podemos asseverar que a intensa propaganda de
alimentos hipercaloricos e de baixo valor nutricional, como os refrigerantes, tem contribuido
para a piora das condicdes de salde de nossa populagdo. na nossa opiniao e na de varios
especialistas, uma politica publica visando uma alimentagéo saudavel deve incluir a restricdo
da publicidade, nos meios de comunicacdo de massa, de alimentos de escasso valor
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nutricional, e a veiculacdo de anuncios que induzam a redu¢édo do consumo desses alimentos.
esses sdo 0s motivos pelos quais apresentamos este projeto de lei, confiantes de contar com
0 apoio de nossos pares.

*rxx+pl_6080_2005 *2005 *projeto *camara *no_ref

*corpo

0 congresso_hacional decreta: artigo 1. a propaganda comercial, inclusive merchandising, de
bebidas e alimentos potencialmente causadores de obesidade, fica proibida nas emissoras
de radio e televisdo nos horarios entre 6 horas e 21 horas. artigo 2. a
agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria relacionard no prazo de 6 meses apds a
promulgacédo desta lei, e atualizard anualmente, quais as bebidas e alimentos que, pelo tipo,
condicdo, formulacéo, teores, concentracfes e efeitos no organismo sdo potencialmente
causadores de obesidade. artigo 3. inclui se na proibicdo as vendas promocionais vinculadas
com alimentos potencialmente causadores de obesidade. artigo 4. aplicam se aos infratores
desta lei, sem prejuizo de outras penalidades previstas na legislacdo em vigor, especialmente
no cédigo_de_defesa_do_consumidor, as seguintes sangdes: i _ adverténcia; ii _ suspensao,
no veiculo de divulgagéo da publicidade, do programa vinculado & propaganda. artigo 5. esta
lei entra em vigor na data de sua publicagéo.

*justificativa

uma das principais doencas cronicas da atualidade €, sem duvida, a obesidade. as estatisticas
séo alarmantes. nada menos que 70 milhdes de brasileiros estdo acima do peso ideal, e mais
de 20 por cento de nossas criangas e adolescentes ja podem ser considerados obesos ou
portadores de sobrepeso. segundo a organizagdo_panamericana_de_salude, a obesidade
infanto_juvenil aumentou 240 por cento nos ultimos 20 anos. no mundo todo a situagdo é
semelhante, em vista, principalmente, da difusdo e uniformizagdo global dos mercados e
consumos. trata se de uma doenga que atinge praticamente todos os paises e esta sendo
combatida por todos os meios a partir da premissa de que sendo uma doencga de dificil cura,
a melhor politica é a prevencéao. é notavel o avanco da legislacao sobre o tema, especialmente
sobre a propaganda de produtos que, aliados a programacao ao alcance das criancas criam
desde logo a preferéncia e o consumo de bebidas e alimentos pouco saudaveis. um estudo
comparativo produzido pela universidade_de_brasilia avalia as legisla¢cdes de varios paises e
demonstra a necessidade de que venhamos a produzir no brasil, legislagdo mais forte e ampla
de controle da propaganda desses produtos. em 2000, segundo o estudo do observatério de
politicas de seguranca alimentar da universidade_de_brasilia, 85 por cento da propaganda de
alimentos na tv era de produtos com alta concentracao de gorduras e aglcares. paises como
a india, malasia, franca, alemanha, italia, austrélia, polénia e reino_unido estdo avancando no
sentido de restringir a propaganda de alimentos na tv, voltada para as criangas. a
international_obesity_force_task (forca_tarefa_internacional_contra_a_ obesidade) promove
uma campanha para que sejam proibidas todas as propagandas de alimentos inadequados
para as criangcas. em alguns paises, como canada, suécia e noruega, por iniciativa
governamental, a propaganda de alimentos para criangas ha pelo menos uma década j& foi
proibida. em muitos casos, as restricbes de propaganda sdo incidentes sobre o tempo, a forma
e 0 conteudo da propaganda. a ideia prevalecente € reduzir as possibilidades de que os
comerciais possam explorar a credulidade infantil, produzir efeitos maléficos para a saude
fisica e mental das criancas, induzir sentimento de inferioridade perante os que podem realizar
determinados consumos, induzir as criangas a pressionar 0s pais para aquisicdo de produtos,
0 que consideramos insuficiente. a nossa proposta é de que sejam banidas no horario entre
6 e 20 uma horas, periodo tipico de acesso das criangas aos programas de tv, a propaganda
comercial, inclusive merchandising, de qualquer alimento ou bebida que seja potencialmente
causadora de obesidade. se poderia imediatamente indagar: que alimentos s&o esses? quem
decidira quais alimentos sdo potencialmente causadores de obesidade? o projeto prevé que
a agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria, € 6rgdo capaz e competente para relacionar,
justificadamente, mediante analise criteriosa, assim como faz para a liberacdo de remédios e
outros produtos, que bebidas e alimentos sdo saudaveis e os que ndo sado, tendo em vista a
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causacdo da obesidade. almejamos, como isso, a protecdo das nossas criancas e
adolescentes que, desde cedo expostas a difusdo e inducdo de habitos e ao consumo de
produtos alimentares inadequados estdo formando uma geracdo de obesos, o que por todos
os sentidos de andlise, principalmente os de salde, constitui gravissima questdo a ser
enfrentada pelas instituicdes, entre elas esta casa. pelo exposto peco aos nobres pares a
aprovacéo do projeto.

**xk*+pls_ 121 2005 *2005 *projeto *senado *decreto_lei 986 1969

*corpo

0 congresso_nacional decreta: artigo 1 o artigo 23 do decreto_lei n 986, de 21 de outubro
1969, passa a vigorar acrescido dos seguintes paragrafos: artigo 23. paragrafo 1 a
propaganda a que se refere o caput conterd, obrigatéria e ostensivamente, informacgéo sobre
o valor energético do produto apresentado. paragrafo 2 aplica se o disposto no paragrafo 1
deste artigo as bebidas de qualquer tipo ou procedéncia. (nr) artigo 2 esta lei entra em vigor
apo6s decorridos 180 dias de sua publicacao oficial.

*justificativa

estimativas recentes, divulgadas pela organizacdo_mundial_da_saude, apresentam um
quadro preocupante em relagdo a prevaléncia de excesso de peso na populacdo mundial:
mais de um bilhdo de adultos apresentam sobrepeso (indice de massa corporal entre 20 e
25), e destes cerca de 300 milhdes sdo obesos (indice_de_massa_corporal acima de 25). no
brasil, o instituto_brasileiro_de_geografia_e_estatistica divulgou, em fins de 2004, dados de
pesquisa realizada sobre a obesidade: o excesso de peso atinge 38,8 milhdes de brasileiros,
0 que corresponde a 40,6 por cento da populagdo adulta (20 anos ou mais). destes, 10,5
milhdes sao considerados obesos. ha 30 anos, apenas 16 por cento (7,6 milhdes) dos adultos
apresentavam sobrepeso. esses dados resultaram da segunda etapa da pesquisa de
orcamentos familiares, realizada no periodo de 2002_2003, em parceria com O
ministério_da_saulde. a pesquisa revela, ainda, que as familias brasileiras consomem muitos
alimentos com alto teor de aguUcar (sacarose), principalmente refrigerantes. em relagéo a
obesidade infantil, ainda segundo a organizacdo_mundial_da_salde, o problema atinge
propor¢des epidémicas em algumas areas do globo e estd em ascensdo em muitas outras.
estima se, que 17,6 milhdes de criangas abaixo de 5 anos apresentem sobrepeso. nos estados
unidos, a prevaléncia da obesidade em criancas e adolescentes dobrou nos ultimos 40 anos.
estudos realizados em algumas cidades brasileiras mostram que o sobrepeso e a obesidade
ja atingem 30 por cento ou mais das criancas e adolescentes. a obesidade infantil € um fator
de alto risco para os adultos, pois 70 por cento a 80 por cento dos adolescentes obesos tornar
se 8o adultos obesos. a associacdo americana do coracdo recomenda o controle da
obesidade infantil como forma eficiente de prevenir a obesidade no adulto, diminuindo o risco
de doencas cardiacas, hipertensao arterial, diabetes e alguns tipos de canceres, entre outras
doencas. o caminho para modificar os desequilibrios na dieta do brasileiro e prevenir a
obesidade é seguir as orientagfes aprovadas pelo governo federal na assembleia mundial de
saude, em 2004: informar a populagéo sobre a importancia de uma alimentacéo equilibrada e
implementar politicas publicas que permitam a adocao de praticas saudaveis de alimentacao.
esta proposicéo pretende contribuir para a educagdo nutricional da populagéo, incentivar o
consumo responsavel e, consequentemente, auxiliar no controle desse importante agravo a
salude em nosso pais, que é a obesidade.

¥k *pec_73_2007 *2007 *pec *senado *artigo_220_cf

*corpo

as mesas da camara dos deputados e do senado federal, nos termos do paragrafo 30 do
artigo 60 da constituicdo_federal, promulgam a seguinte emenda ao texto constitucional:
artigo 1 o paragrafo 4 do artigo 220 da constituicdo_federal passa a vigorar com a seguinte
alteracao: artigo 220. paragrafo 4 a propaganda comercial de alimentos, bebidas, bebidas
alcodlicas, tabaco, agrotoxicos, medicamentos e terapias estara sujeita a restricdes legais,
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nos termos do inciso i do paragrafo anterior, e contera, sempre que necessario, adverténcia
sobre os maleficios decorrentes de seu uso ou consumo.
artigo 2 esta emenda_constitucional entra em vigor na data de sua publicagéo.

*justificativa

a atual epidemia de obesidade e de doencas crbnicas associadas a ma alimentacdo
acarretou, no mundo todo, iniciativas destinadas a eliminar da dieta certos alimentos e bebidas
e restringir sua publicidade, especialmente aquela dirigida a criancas e adolescentes, que
constituem o segmento da populacdo mais vulneravel as pressées da midia. nesse sentido,
varios paises, tais como australia, dinamarca, finlandia, roménia, malasia, além do
reino_unido, j& impuseram restricdes legais a propaganda de alimentos, ao passo que a
cidade de nova_york, por exemplo, adotou medidas para retirar a gordura trans do preparo de
alimentos em restaurantes. no brasil, as iniciativas e propostas de restricdo legal da
publicidade de alimentos muitas vezes colidem com argumentos fundamentados na garantia
constitucional contida no caput do artigo 220 da carta_magna, que proibe serem restringidas
a manifestacdo do pensamento, a criagdo, a expressao e a informacao, sob qualquer forma,
processo ou veiculo, observado o disposto nesta constituicdo. porém, ndo obstante a vigéncia
dessa garantia constitucional, o paragrafo 4 do mesmo artigo da constituicdo excetua de seu
alcance alguns produtos, praticas e servicos tabaco, bebidas alcodlicas, agrotoxicos,
medicamentos e terapias cuja propaganda comercial estara sujeita a restrices legais e
contera, sempre que necessario, adverténcia sobre os maleficios de seu uso. assim, diante
da necessidade de o brasil também adotar as medidas necessarias a contencdo da atual
epidemia, consideramos essencial incluir os alimentos e as bebidas nédo alcodlicas no rol
acima mencionado. acreditamos que essa pequena mudanga em nosso texto constitucional
podera trazer beneficios para a sociedade brasileira ao embasar, explicitamente, a adocao de
medidas restritivas a propaganda indiscriminada de alimentos, especificamente o seu tipo
mais nefasto: a propaganda de alimentos e bebidas de baixo valor nutricional dirigida a
criangas e adolescentes e a propaganda de alimentos e bebidas que podem ser nocivos a
saude.

*xxk +pl 16372007 *2007 *projeto *camara *artigo_220_cf

*corpo

0 congresso_nacional decreta: artigo 1 a oferta, propaganda, publicidade, informacao e outras
praticas correlatas, cujo objeto seja a divulgacdo e a promogéao de alimentos com quantidades
elevadas de acgucar, de gordura saturada, de gordura trans, de sodio, e de bebidas com baixo
teor nutricional, quaisquer que sejam as formas e meios de sua veiculacdo, ficam sujeitas as
seguintes restricdes: i _ obrigatoriedade de inclusédo de mensagens de adverténcia de cunho
sanitério; ii _ veiculacdo na midia televisiva e eletrénica restrita ao horério das 21 as 6 horas;
iii _ proibicdo de informar ou sugerir, por qualquer meio, qualidades nutricionais ou beneficios
a saude que nao correspondam & realidade do produto; iv__ proibicdo de concesséo de brindes
ou prémios pelas empresas que comercializam esses produtos; v _ proibicdo de veiculagdo
durante programacédo infantil; vi _ impedimento de utilizacdo de figuras, desenhos,
personalidades e personagens que sejam cativos ou admirados pelo publico infantil; vii _
proibicdo de veiculacdo nas instituicbes de ensino infantil ou fundamental e em outras
entidades publicas ou privadas destinadas a fornecer cuidados as criangas, bem como na
producdo de material educativo e em eventos de incentivo a cultura, educagéo ou desporto.
artigo 2 o disposto no artigo 1° ndo se aplica aos produtos in natura. artigo 3 os fornecedores
de alimentos, na publicidade de seus produtos, deverdo manter em seu poder, a disposicao
da autoridade sanitaria, a peca publicitaria, os dados faticos, técnicos e cientificos que dao
sustentacdo a mensagem. artigo 4 a inobservancia do disposto nesta lei configura infracéo
sanitéria, nos termos da lei no. 6.437, de 20 de agosto de 1977, sem prejuizo do cumprimento
das demais normas aplicaveis. artigo 5 cabe ao 6rgdo méaximo do sistema de vigilancia
sanitaria nacional regulamentar esta lei no prazo de 60 dias. artigo 6 esta lei entra em vigor
na data de sua publicacao.
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*justificativa

a proposicao que apresentamos constitui se em mais uma contribuicdo a luta para reverter o
lamentéavel processo, que coloca, pela primeira vez, depois de varias décadas, a triste
perspectiva de nossas futuras geracdes viverem menos do que seus pais e avés. a pandemia
de obesidade € uma das mais sérias ameacas que paira sobre, praticamente, todos 0s povos
e todos os paises. ela esta associada as varias das principais causas de morte de milhdes de
pessoas, e esse quadro se tornara ainda mais grave, caso nao se reverta seu ritmo de
crescimento. estudos apontam que entre 40 por cento e 90 por cento dos ébitos anuais por
doencas_cronicas_nao_transmissiveis, de acordo com o grupo de doencas, poderiam ser
evitados se a populacao tiver garantido o acesso universal a uma alimentacdo adequada e
saudavel. a pesquisa_de_orcamentos_familiares, realizada em 2002 e 2003, pelo instituto
brasileiro de geografia e estatistica e ministério_da_saude, revela que estes agravos
alcancam grande expressé@o em todas as regides do pais, no meio urbano e rural e em todas
as classes de rendimentos. a obesidade, caracterizada por indice_de_massa_corporal igual
ou superior a 30kg_m2, afeta 8,9 por cento dos homens adultos e 13,1 por cento das mulheres
adultas do pais. essa pesquisa mostrou que, em pouco mais de duas décadas, a prevaléncia
de obesidade triplicou entre criancas e adolescentes de 6 a 18 anos: em 1975 era de 4,1 por
cento e cresceu assustadoramente para 13,9 por cento, em 1997. essa tendéncia de
crescimento da obesidade na populacdo mais jovem também se manifestou em dados mais
recentes de estudos realizados na regido sudeste, em amostra de 10.822 escolares de 7 a 10
anos. nele foram observadas as elevadissimas taxas de sobrepeso de 15,7 por cento e de 18
por cento de obesidade. foram, ainda, encontradas prevaléncias de obesidade de 16,9 por
cento e de 14,3 por cento entre meninos e meninas de escolas publicas, respectivamente. em
escolas particulares, a situacéo é ainda pior. as taxas de obesidade alcangaram 29,8 por cento
em meninos e 20,3 por cento em meninas. como se pode observar, todas pesquisas,
inquéritos ou estudos apontam o vertiginoso crescimento generalizado da obesidade. mas,
dentre suas particularidades, a situacdo mais grave € a do incontrolavel progresso da
obesidade infantil. essa realidade, pela sua perversidade e contundéncia, fez com que a
organizacdo_mundial_da_saude, lancasse uma ampla acao, denominada
estratégia_global_contra_a_obesidade. suas recomendac¢fes sdo simples, tanto no campo da
atividade fisica, quanto dos habitos alimentares. neste, estimulam a manutencéo do equilibrio
energético e do peso saudavel e recomendam a nao ingestdo energética procedente de
gorduras, o aumento do consumo de frutas, legumes e verduras, cereais integrais e
leguminosas e a reducdo do consumo de acUcar e sal. nessa verdadeira cruzada para
viabilizar medidas tdo bésicas quanto essenciais, a organizacdo_mundial_da_saude propde
uma ampla articulagéo politica e uma agéo intersetorial, que coloque a luta contra a obesidade
como uma politica de governo, onde todos os setores da sociedade estejam mobilizados e
colaborando, inclusive e especialmente o legislativo. no brasil, ndo temos o direito de estar
ausentes desta iniciativa mundial. pelo contrério, ndo se podem poupar esforcos para reverter
a lamentavel realidade brasileira, especialmente de suas criancas e jovens. temos, para tanto,
gue nos pautar em preceitos, que cologuem a defesa da salde e da vida do cidadao brasileiro
acima dos grandes interesses da industria e do comércio de alimentos. sabemos o quéo forte
sdo suas estratégias de marketing e comercializacao, que tanto influenciam diretamente no
consumo de produtos nocivos a saude. dentro de uma série de medidas de combate em
defesa de uma alimentacéo saudavel, destaca se a iniciativa da
agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria, de regular a propaganda de alimentos com forte
potencial de trazer prejuizos & saude, seja por serem consumidos em grande escala pela
populacéo brasileira, especialmente as criancas, seja por conterem substancias que devem
ser ingeridas com cautela. a agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria abriu a
consulta_publica 71, de 2006, que apresenta proposta de regulamento técnico sobre oferta,
propaganda, publicidade, informacdo e a outras préaticas correlatas cujo objeto seja a
divulgacdo ou promogédo de alimentos com quantidades elevadas de acgucar, de gordura
saturada, de gordura trans, de sddio e de bebidas com baixo teor nutricional. a sua justificativa
se apoia, dentre um conjunto de fundamentos, na legislacdo sanitaria, do consumidor, da
crianca e do adolescente, na realidade sanitaria e, com destaque, no papel da propaganda,
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gue atinge preferencialmente criancas e jovens, na formacdo dos habitos alimentares. a
agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitéria cita algumas pesquisas para embasar sua
proposta. a realizada, em 2003, pelo observatério de
politicas_de_seguranca_alimentar_e_nutricdo da universidade_de_brasilia detectou que 89,7
por cento das pecas publicitarias analisadas destinadas ao publico infantil eram de alimentos
ricos em acgulcar e gordura. outra pesquisa, publicada no pediatrics_international, em 2005,
detectou que criancas de até 7 anos acreditam em todas as mensagens transmitidas pelas
propagandas de televisdo e por isto estariam mais vulneraveis. merece aten¢cdo a pesquisa a
influéncia da propaganda na tv na dieta infantil, conduzida pela dra. gabriela halpern unifesp.
nela, foram analisados 645 comerciais tradicionais, merchandising e patrocinios veiculados a
programacao infantil e entrevistadas 235 criancas de 6 a 10 anos de escolas publicas e
particulares de s&o_paulo. os resultados revelam que: chocolate, bolacha recheada, sorvete,
guloseimas em geral, aparecem em 37 por cento das propagandas na programacéao infantil;
apenas 05 comerciais mencionaram as caracteristicas nutricionais dos produtos; todos os
alimentos anunciados na programacdo infantil foram consumidos no lanche escolar ou
pedidos aos pais durante a pesquisa; predominio da op¢ao por lanches rapidos, onde se
encontra excesso de gordura, sal e agucar e falta de vitaminas, sais minerais e fibras. todas
essas evidéncias ndo foram suficientes para evitar resisténcias dos setores interessados da
producdo, comercializacdo e propaganda de alimentos a regulamentacdo proposta pela
agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria. predominam o0s argumentos de que nao seria
necessaria a intervencdo estatal ou a até mesmo a de sua inconstitucionalidade. a
argumentacao de que, ao invés de restringir a propaganda, deveriamos incentivar o consumo
de alimentos saudaveis, sem desmerecermos sua importancia, fica comprometida ao
constatarmos que a verba para divulgar uma marca de refrigerante é cem vezes maior que o
or¢gamento que o inca tem para a campanha de incentivo ao consumo de frutas e vegetais por
outro lado, para alguns, se uma agéncia governamental baixa normas a respeito de
publicidade, estaria invadindo o poder do congresso_nacional. consideram que o papel da
agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria, como 6rgdo do poder_executivo, limita se a
subsidiar a elaboracéo de projeto de lei, a ser submetido a cAmara dos deputados e ao senado
federal. pela extrema relevancia da matéria e para que nao corréssemos riscos de
questionamento judicial da iniciativa, optamos pela apresentacdo deste projeto de lei, que se
utilizou dos fundamentos, dos principios e dos principais dispositivos do regulamento técnico
colocado para consulta_publica pela agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria. assim, nossa
proposicéo estabelece um conjunto de restrices para a oferta, a propaganda e informacéao,
objetivando tanto adultos quanto criangas, mas com atencao especial para estas. assim, esta
vedada qualquer propaganda, informacdo ou oferta de alimentos, valorizando
inadequadamente suas qualidades e ocultando seus prejuizos. toda pec¢a publicitaria esta
obrigada inserir mensagem de adverténcia sobre os riscos do consumo. para as criangas, 0S
cuidados foram maiores, proibindo se a propaganda em programas infantis e em escolas, e
impedindo o uso de expedientes de convencimento pouco aceitaveis, como a vincula¢do do
produto a personagens objetos, e outros da preferéncia do publico infantil. pelas suas
competéncias e deveres e sua capacidade técnica e operacional, destinou se a
agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria, 6rgdo maximo do sistema de vigilancia sanitaria
nacional a responsabilidade de regulamentar a lei. entendemos estarmos oferecendo a
sociedade e as autoridades sanitarias mais uma relevante instrumento nesta batalha contra a
obesidade e suas tragicas repercussdes. 0 congresso_nacional, aprovando este projeto de
lei, dara mais um importante passo em defesa da salde e da vida dos brasileiros. certos da
dimensdo da iniciativa apresentada e da sensibilidade social dos meus ilustres pares,
conclamo os a apoiar este projeto de lei.

***x *pls_619_2007 *2007 *projeto *senado *no_ref
*corpo
0 congresso_nacional decreta:
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artigo 1 esta lei regula, em todo o territério nacional, as acdes e 0s servicos de salde,
executados, isolada ou conjuntamente, em carater permanente ou eventual, por pessoas
naturais ou juridicas de direito publico ou privado.

(artigo 1 da lei n 8.080, de 1990)

capitulo iii da rotulagem

artigo 170. os alimentos e aditivos intencionais deverdo ser rotulados de acordo com as
disposicdes deste capitulo e demais normas que regem o assunto.

paragrafo Unico. as disposicfes deste artigo aplicam se aos aditivos intencionais e produtos
alimenticios dispensados de registro, bem como as matérias_primas alimentares e aos
alimentos in_natura, quando acondicionados em embalagem que os caracterizem.

(artigo 10 do decreto_lei n 986, de 1969)

legiveis:

artigo 171. os rotulos deverdo mencionar, em caracteres perfeitamente

i a qualidade, a natureza e o tipo do alimento, observadas a definicdo, a descricdo e a
classificacdo estabelecidas no respectivo padrdo de identidade e qualidade ou no rétulo
arquivado no 6rgdo competente do ministério_da_saude, no caso de alimento de fantasia ou
artificial ou de alimento ndo padronizado;

da saude;

i nome e ou a marca do alimento;

i nome do fabricante ou produtor;

iv sede da fabrica ou local de producéo;

vV numero de registro do alimento no 6érgdo competente do ministério

vi indicagdo do emprego de aditivo intencional, mencionando o

expressamente ou indicando o cédigo de identificacdo correspondente com a especificagdo
da classe a que pertencer;

vii numero de identificacdo da partida, do lote ou data de fabricacdo, quando se tratar de
alimento perecivel;

viii 0 peso ou o volume liquido;

ix outras indicagbes que venham a ser fixadas em regulamentos.

paragrafo 1 os alimentos rotulados no pais, cujos rétulos contenham palavras em idioma
estrangeiro, deverdo trazer a respectiva tradugdo, salvo em caso de denominacgdo
universalmente consagrada.

paragrafo 2 os rétulos de alimentos destinados a exportacdo poderdo trazer as indicacées
exigidas pela lei do pais a que se destinam.

paragrafo 3 os rétulos dos alimentos destituidos, total ou parcialmente, de um de seus
componentes normais deverdo mencionar a alteragao autorizada.

paragrafo 4 os nomes cientificos que forem inscritos nos rétulos de alimentos deverédo, sempre
que possivel, ser acompanhados da denominagdo comum correspondente.

(artigo 11 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 172. os rotulos de alimentos de fantasia ou artificiais ndo poderao mencionar indicacdes
especiais de qualidade nem trazer mencgdes, figuras ou desenhos que possibilitem falsa
interpretac@o ou que induzam o consumidor a erro ou engano quanto a sua origem, natureza
OuU COMpOosigao.

(artigo 12 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 173. os rotulos de alimentos que contiverem corantes artificiais deverdo trazer na
rotulagem a declaragéo colorido artificialmente.

(artigo 13 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 174. os rétulos de alimentos adicionados de esséncias naturais ou artificiais, com o
objetivo de reforcar ou reconstituir o sabor natural do alimento, deveréo trazer a declaracao
contém aromatizante , seguida do codigo correspondente, e da declaracdo aromatizado
artificialmente, no caso de ser empregado aroma artificial.

(artigo 14 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 175. os rétulos dos alimentos elaborados com esséncias naturais deverdo trazer
as indicacdes sabor de e contém aromatizante , seguidas do cédigo correspondente.
(artigo 15 do decreto_lei n 986, de 1969)
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artigo 176 os rotulos dos alimentos elaborados com esséncias artificiais deverdo trazer a
indicagdo sabor imitacdo de ou sabor artificial de , seguida da declaracdo aromatizado
artificialmente.

(artigo 16 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 177. as indicagbes exigidas pelos artigos 171, 172, 173 e 174, bem como as que
servirem para mencionar o emprego de aditivos, dever&o constar do painel principal do rétulo
do produto em forma facilmente legivel.

(artigo 17 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 178. o disposto nos artigos 171, 172, 173 e 174 aplica se, no que couber, a rotulagem
dos aditivos intencionais e coadjuvantes da tecnologia de fabricacéo de alimento.

paragrafo 1 os aditivos intencionais, quando destinados ao uso domeéstico, deverdo mencionar
no rotulo a forma de emprego, o tipo de alimento em que pode ser adicionado e a quantidade
a ser empregada, expressa, sempre que possivel, em medidas de uso caseiro.

paragrafo 2 os aditivos intencionais e os coadjuvantes da tecnologia de fabricacdo declarados
pelo érgdo competente como isentos de registro deverdo ter essa condicdo mencionada
no respectivo roétulo.

paragrafo 3 as etiquetas de utensilios ou recipientes destinados ao uso doméstico deverao
mencionar o tipo de alimento que pode ser neles acondicionado.

(artigo 18 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 179. os rétulos dos alimentos enriquecidos, dos alimentos dietéticos e dos alimentos
irradiados deverdo trazer a respectiva indicagdo em caracteres facilmente legiveis.

paragrafo Unico. a declaracao de alimento dietético devera ser acompanhada da indicagéo do
tipo de regime a que se destina o produto, expressa em linguagem de facil entendimento.
(artigo 19 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 180. todos os alimentos industrializados deverdo conter em seu rétulo e em sua bula as
inscricdes contém gluten ou ndo contém glaten, conforme o caso.

paragrafo Unico. a adverténcia deve ser impressa nos rétulos e nas embalagens dos
produtos, assim como em cartazes e materiais de divulgacdo, em caracteres com
destaque, nitidos e de facil leitura.

(artigo 1 da lei n 10.674, de 2003. o paragrafo 2 e o artigo 4 exauriram se. 0s artigos 2 e 3
foram vetados.)

artigo 181. as declaracdes superlativas de qualidade de um alimento s6 poderdo ser
mencionadas na respectiva rotulagem em consonancia com a classificagdo constante do
respectivo padrao de identidade e qualidade.

(artigo 20 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 182. ndo poderdo constar da rotulagem denominacdes, designacbes, nomes
geograficos, simbolos, figuras, desenhos ou indicagdes que possibilitem interpretagéo falsa,
erro ou confusdo quanto a origem, procedéncia, natureza, composi¢cdo ou qualidade do
alimento, ou que Ihe atribuam qualidades ou caracteristicas nutritivas superiores aquelas que
realmente possuem.

(artigo 21 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 183. ndo serdo permitidas na rotulagem quaisquer indicacdes relativas a qualidade do
alimento que ndo sejam as estabelecidas por este titulo e seus regulamentos.

(artigo 22 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 184. as disposicdes deste capitulo aplicam se aos textos e as matérias de propaganda
de alimentos, qualquer que seja o veiculo utilizado para sua divulgacao.

(artigo 23 do decreto_lei n 986, de 1969)

capitulo iv dos aditivos

artigo 185. s6 sera permitido o emprego de aditivo intencional quando:

[ comprovada a sua inocuidade;

i previamente aprovado pela agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitéria;

i nao induzir o consumidor a erro ou confusao;

iv  utilizado no limite permitido.
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paragrafo 1 o 6rgdo competente estabelecera o tipo de alimento ao qual o aditivo podera ser
incorporado, o respectivo limite maximo de adi¢cdo e o coédigo de identificagdo de que trata o
inciso vi do artigo 171.

paragrafo 2 os aditivos aprovados ficardo sujeitos a revisao periddica, podendo o seu emprego
ser proibido, desde que nova concepcao cientifica ou tecnoldgica modifique convicgéo anterior
quanto a sua inocuidade ou aos limites de tolerancia.

paragrafo 3 a permissdo do emprego de novos aditivos dependerd da demonstracdo das
razdes de ordem tecnoldgica que o justifiquem e da comprovacdo da sua inocuidade,
documentada com literatura técnica cientifica idénea, ou cuja tradicdo de emprego seja
reconhecida pelo 6rgdo competente.

(artigo 24 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 186. no interesse da saude publica, poderéo ser estabelecidos limites residuais para os
aditivos incidentais presentes no alimento, desde que:

i considerados toxicologicamente toleraveis;

i empregada uma adequada tecnologia de fabricacdo do alimento.

(artigo 25 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 187. o poder_executivo regulard o emprego de substancias, materiais, artigos,
equipamentos ou utensilios suscetiveis de cederem ou transmitirem residuos para o0s
alimentos.

(artigo 26 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 188. por motivos de ordem tecnoldgica e outros julgados procedentes, mediante prévia
autorizacdo do 6rgao competente, serd permitido expor a venda alimento adicionado de
aditivo ndo previsto no seu padréo de identidade e qualidade, por prazo ndo excedente a um
ano.

paragrafo Unico. o aditivo empregado serd expressamente mencionado na rotulagem do
alimento.

(artigo 27 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 189. é proibido o emprego de bromato_de_ potassio, em qualquer quantidade, nas
farinhas, no preparo de massas e nos produtos de panificaco.

paragrafo Unico. a inobservancia do disposto no caput constitui infragédo sanitéria, sujeitando
se o infrator ao processo e as penalidades previstas no titulo i do livro viii, sem prejuizo das
responsabilidades civil e penal.

(artigos 1 e 2 da lei n 10.273, de 2001)

capitulo v da iodacéo do sal

artigo 190. é proibido, em todo o territério nacional, expor ou entregar ao consumo direto sal
comum ou refinado que ndo contenha iodo nos teores estabelecidos em portaria do
ministério_da_saude.

(artigo 1 da lei n 6.150, de 1974)

artigo 191. para cumprimento do disposto no artigo 190, as industrias beneficiadoras do sal
deverdo adquirir, diretamente, o equipamento e o iodato_de_potassio (kio3) necessarios.
(artigo 2 da lei n 6.150, de 1974)

artigo 192. o iodato_de_potassio devera obedecer as especificacdes de concentracao e
pureza determinadas pela farmacopéia brasileira.

(artigo 3 da lei n 6.150, de 1974)

artigo 193. é obrigatoria a inscricdo nas embalagens de sal destinado ao consumo humano,
em caracteres perfeitamente legiveis, da expressao sal_iodado.

(artigo 4 da lei n 6.150, de 1974)

artigo 194. incumbe aos 6rgaos de fiscalizagdo_sanitéria dos estados, do distrito federal, dos
municipios e dos territorios a colheita de amostras para as andlises fiscal e de controle do sal
destinado ao consumo humano.

(artigo 5 da lei n 6.150, de 1974)

artigo 195. a inobservancia dos preceitos deste capitulo constitui infracdo de natureza
sanitaria, sujeitando se o infrator a processo e penalidades administrativas previstas no
titulo i do livro viii.
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paragrafo Unico. estando o sal em condicbes de ser consumido, aplicar se & providéncia
prevista no paragrafo 1 do artigo 211.

artigo 6 da lei n 6.150, de 1974)

capitulo vi

dos padrdes de identidade e qualidade

artigo 196. sera aprovado, para cada tipo ou espécie de alimento, um padréo de identidade e
gualidade que dispora sobre:

i denominacdao, definicdo e composicdo, compreendendo a descricdo do alimento citando
0 nome_cientifico, quando houver, e os requisitos que permitam fixar um critério de qualidade;
ii requisitos de higiene, compreendendo medidas_sanitarias concretas e demais
disposicdes necessarias a obtencdo de um alimento puro, comestivel e de qualidade
comercial;

i aditivos intencionais que podem ser empregados, abrangendo afinalidade do emprego
e o limite de adicao;

iv  requisitos aplicaveis a peso e medida;

vV requisitos relativos a rotulagem e apresentacao do produto;

vi métodos de colheita de amostra, ensaio e analise do alimento.

paragrafo 1 os requisitos de higiene abrangerdo, também, o padrdo microbiolégico do
alimento e o limite residual de pesticidas e contaminantes tolerados.

paragrafo 2 os padrées de identidade e qualidade poderao ser revistos pelo 6rgdo competente
do ministério_da_salde, por iniciativa préopria ou a requerimento da parte interessada,
devidamente fundamentado.

paragrafo 3 poderéo ser aprovados subpadrées de identidade e qualidade e os alimentos por
eles abrangidos deverdo ser embalados e rotulados de forma a distingui los do alimento
padronizado correspondente.

(artigo 28 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 197. os alimentos sucedaneos deverdo ter aparéncia diversa daquela do alimento
genuino ou permitir, por outra forma, a sua imediata identificagao.

artigo 49 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 198. até que venham a ser aprovados os padrées de que trata este capitulo, poderdo
ser adotados os preceitos bromatoldgicos constantes dos regulamentos federais vigentes ou,
na sua falta, os dos regulamentos estaduais pertinentes, ou as normas e padrdes
internacionalmente aceitos.

paragrafo Unico. os casos de divergéncia na interpretacdo dos dispositivos a que se refere o
caput serdo esclarecidos pelo 6rgdo competente.

(artigo 63 do decreto_lei n 986, de 1969)

capitulo vii

da fiscalizag&o, do procedimento administrativo e da apreenséo e

inutilizagéo de alimentos

secao i

da acao fiscalizadora

artigo 199. a acao fiscalizadora sera exercida:

[ pela autoridade federal, no caso de alimento em transito de uma para outra unidade da
federagéo e no caso de alimento exportado ou importado;

ii pela autoridade estadual ou municipal, dos territérios ou do distrito federal, nos casos de
alimentos produzidos ou expostos a venda na area da respectiva jurisdicao.

(artigo 29 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 200. a autoridade fiscalizadora competente tera livre acesso a qualquer local em que
haja fabrico, manipulagédo, beneficiamento, acondicionamento, conservagdo, transporte,
depdsito, distribuicdo ou venda de alimentos.

(artigo 30 do decreto_lei n 986, de 1969)

artigo 201. a fiscalizagdo de que trata este capitulo estender se & a publicidade e a
propaganda de alimentos, qualquer que seja o veiculo empregado para a sua divulgacao.
(artigo 31 do decreto_lei n 986, de 1969)
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*rxk +pl 37932008 *2008 *projeto *camara *artigo_220_cf

*corpo

artigo a propaganda de bebidas e alimentos com teores de gordura, aclcar e sal superiores
aos recomendados pela agencia nacional de vigilancia sanitaria devera conter, em local
visivel, informagBes sobre os risco que o consumo de tais produtos produzem a saude
humana. paragrafo Unico: o poder_executivo normatizara o tamanho e o contetdo
informativo que deva constar na peca publicitaria.

*justificativa

uma pesquisa realizada na universidade de brasilia revela que 72 por cento das
propagandas de alimentos veiculam mensagens para o consumo de produtos com altos
teores de gorduras, aclcares e sal. essa dieta contribuiu para o aumento de doengas cronicas
como  obesidade, hipertensdo e  diabetes. uma  pesquisa feita  pelo
observatério_de_politicas_de_seguranca_alimentar e nutricdo da universidade de_brasilia
revela que as propagandas sobre alimentos no brasil sugerem opg¢6es que fazem mal a satde
dos consumidores. os dados preliminares do estudo foram divulgados no dia 26 de junho. o
levantamento, intitulado pesquisa de monitoracdo de propaganda de alimentos visando a
pratica da alimentacdo saudavel, foi feito entre 2006 e 2007 com recursos do
ministério_da_saude conselho_nacional_de_desenvolvimento_cientifico_e_tecnoldgico. para
fazer analise das pecas publicitarias, professores, alunos e recém formados do departamento
de nutricAo gravaram durante 52 semanas 20 horas diarias da programacdo de canais
televisivos abertos e fechados. também foram arquivadas, nesse periodo, revistas voltadas
tanto para o publico adulto em geral, feminino e infantil. os resultados constados pelos
pesquisadores assustam. 72 por cento do total das pegas publicitarias de alimentos, veiculam
mensagens para o consumo de alimentos com altos teores de gorduras, acucares e sal. este
valor é alcancado com a publicidade de apenas 5 categorias de alimentos: na ordem, os
campebes sdo fast food; guloseimas (balas, chicletes) e sorvetes; refrigerantes e sucos
artificiais; salgadinhos de pacote, e bisc8s (doces e recheados) e bolo. isso contribui para o
aumento crescente e assustador da prevaléncia das doencgas cronicas nao transmissiveis
como obesidade, hipertensdo e diabetes, declara a professora elisabetta recine, uma das
coordenadoras da pesquisa. e subsidia a discusséo sobre a urgéncia de se regulamentar a
publicidade de alimentos. nos canais de tv a cabo, destinados preferencialmente ao publico
infantil, a pesquisa chegou a verificar que 50 por cento das pecas publicitarias nessas redes
sao de alimentos. isso mostra nitidamente o direcionamento da publicidade para esse publico,
no sentido de estimular consumo e formar habitos alimentares ndo saudaveis, analisa a
professora. reunindo canais abertos e fechados, 44 por cento do total desse tipo de
propaganda é direcionada as criangas. o dado é incontestavel, porque praticamente metade
da publicidade de alimentos na midia televisiva e dirigida ao publico infantil. por isso
identificamos atualmente casos de obesidade, hipertenséo e colesterol alto em criancas e com
prevaléncia cada vez mais altas, avalia. quando se trata da analise do contetdo publicitario
destinado a crianga, € alta a ocorréncia de pegas publicitarias com promog¢des de estimulo a
compra, como, por exemplo, a inclusdo de bonecos e figurinhas nas embalagens. em torno
de 20 por cento das propagandas contém algum tipo de promocao, afirma elisabetta. a
realidade da publicidade alimenticia em revistas ndo é diferente. cerca de 15 por cento do
total de pecas nesses veiculos relacionam se a produtos alimenticios. em revistas infantis,
como as de histéria em quadrinhos, esse nimero é um pouco maior, fica em torno de 18 por
cento. esses sdo apenas alguns dos dados preliminares da pesquisa, que tem a intencéo de
entrar a fundo no mundo publicitario para desvendar elementos persuasivos nao téo
perceptiveis a primeira vista. vamos analisar o tipo de mensagem que é enviada a cada
publico, os recursos para chamar a atencao, os valores estimulados, explica elisabetta. a meta
€ entrar nessas estruturas para detalhar quais sdo os mecanismos utilizados para conquistar
0 consumidor, afirma. financiada pelo ministério_da_salde
conselho_nacional_de_desenvolvimento_cientifico_e_tecnoldgico, a pesquisa tem o objetivo
de contribuir para a discusséo sobre a regulamentacdo da publicidade de alimentos e apontar
estratégias para producdo de uma futura regulamentagdo. muitos paises controlam e até
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mesmo proibiram a publicidade de alimentos na tv. h&d outros que controlam essas
propagandas em determinados horarios, como o de programacdo infantil, afirma a
pesquisadora. _ 20 por cento da programacgéo das tvs sdo ocupadas por publicidade. desse
total,10 por cento é sobre alimentos; _ foram analisados 4 canais de tv, sendo 2 abertos e 2
fechados; infantil; _ nos canais fechados, 50 por cento da publicidade é voltada para o publico
__agravacao foi feita durante 20 horas durante 7 dias de 52 semanas (entre agosto de 2006
e agosto de 2007), totalizando 4.160 horas de material coletado; _neste mesmo periodo foram
analisadas 18 revistas, sendo 3 destinadas ao publico adulto, 8 para o feminino, duas para
adolescentes e 6 para criangas; _ 5 categorias de produtos (fast_food; guloseimas e sorvetes;
refrigerantes e sucos artificiais; salgadinhos de pacote, e bisc8s e bolo) sdo responsaveis por
72 por cento das propagandas de alimentos; _ reunindo canais abertos e fechados, 44 por
cento do total de propagandas de alimentos € direcionado as criangas; _ na midia impressa,
cerca de 15 por cento do total de pecas publicitarias sdo de alimentos; 18 por cento; _ em
revistas infantis, esse nimero € um pouco maior, fica em torno de integram a equipe de
coordenagdo da pesquisa, elisabetta recine, janine coutinho e renata monteiro, do
observatério de politicas_de_seguranca_alimentar_e_nutricdo, da universidade_de_brasilia.

*rxk +pl 4462 2008 *2008 *projeto *camara *no_ref

*corpo

0 congresso_nacional decreta: artigo 1 a quantidade de gordura trans presente em alimentos
nao poderd exceder: i 2 por cento do total de gorduras, em Oleos vegetais e margarinas
cremosas; e ii 5 por cento do total de gorduras, em todos os demais alimentos. paragrafo 1
a industria alimenticia terd o prazo de 2 anos para se adaptar ao disposto neste artigo, a
contar da data da publicacdo desta lei . paragrafo 2 ficam excluidos da proibigdo contida no
caput os alimentos que possuam gordura trans in_natura. artigo 2 a propaganda e a
publicidade de produtos com gordura trans deverdo conter mensagem de adverténcia sobre
0 risco a salde humana advindo de seu consumo. paragrafo Unico. o poder_executivo
regulamentara o caput deste artigo no prazo de 60 dias a contar da publicacdo desta lei. artigo
3 a partir do inicio do quinto ano a contar da publicacéo desta lei fica proibida a fabricagéo, a
importacdo e a comercializagdo, em todo territério nacional, de produtos que contenham
gordura trans em sua composicao. artigo 4 a inobservancia do disposto nesta lei configura
infracdo sanitaria, nos termos da lei n 6.437, de 20 de agosto de 1977, sem prejuizo do
cumprimento das demais normas aplicaveis. artigo 5 esta lei entra em vigor na data de sua
publicagéo.

*justificativa

estudos nacionais e internacionais comprovam que o consumo de gordura transaturada altera
o0 metabolismo lipidico, elevando os niveis de Idl_colesterol (o colesterol ruim) e reduzindo o
hdl (o colesterol bom) e aumentando o risco de doengas cardiovasculares. por essas razdes,
a organizacdo_mundial_da_saude e a associacdo_americana_do_coracdo recomendam o
controle do consumo de alimentos que contenham acidos graxos trans. recentemente,
especialistas reunidos por iniciativa da organizacdo_mundial_da_salde concluiram que
medidas voluntarias da industria para reduzir e eliminar a gordura trans dos alimentos nao
sao suficientes. de forma consensual, recomendaram a intervengédo do governo por meio de
medidas de regulagdo para proteger de maneira mais rapida e eficaz a satde da populacao.
apesar dos efeitos nocivos a salde humana, limitacdes tecnolégicas, bem como dificuldades
relacionadas ao fornecimento de matérias_primas para sua substituicdo, impedem a proibicao
imediata da utilizacdo de gordura trans na elaboragcdo de alimentos. assim, propomos o
estabelecimento de percentuais maximos de gordura trans em relacdo ao total de gorduras
presentes nos alimentos. 0s percentuais sugeridos 2 por cento do total de gorduras, para
margarinas e Oleos, e 5 por cento para os demais alimentos estdo de acordo com
recomendacdes da organizacdo_panamericana_de_saude e foram adotados pelo
ministério_da_saude canadense. esses limites entrariam em vigor 2 anos apés a publicacdo
da lei e perdurariam por 3 anos. ao longo do periodo supracitado, a propaganda e a
publicidade de produtos que contenham gordura trans em sua composicdo deverdo conter
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adverténcia acerca dos riscos a saude resultantes de seu consumo. a partir do quinto ano
apés a publicacdo da lei, ficam proibidas, em todo territério nacional, a fabricacao,
comercializacdo e importacéo de produtos que contenham gordura trans. a nosso ver, com o
banimento gradual da gordura trans da dieta dos brasileiros, é possivel proteger a salde da
populacdo sem, contudo, prejudicar a industria de alimentos, segmento de grande relevancia
econdmica para o pais. ante 0 exposto, esperamos contar com o0 apoio dos nobres pares para
a aprovacao desta proposicao.

*rxx*pls_150_2009 *2009 *projeto *senado *decreto_lei_986_1969

*corpo

0 congresso nacional decreta: art. 1 o art. 2 do decreto_lei n 986, de 21 de outubro de 1969,
passa a vigorar acrescido dos seguintes incisos, renumerando se os demais: “art. 2viii
alimento com quantidade elevada de acUcar: aquele que possui em sua composicdo uma
guantidade igual ou superior a 15 g de acgucar por 100 g ou 7,5 g por 100 ml na forma como
esta exposto a venda; ix alimento com quantidade elevada de gordura saturada: aquele que
possui em sua composi¢cdo uma quantidade igual ou superior a 5 g de gordura saturada por
100 g ou 2,5 g por 100 ml na forma como esta a venda; x alimento com quantidade elevada
de gordura trans: aquele que possui em sua composi¢do uma quantidade igual ou superior a
0,6 g para 100 g ou ml na forma como esta exposto a venda; xi alimento com quantidade
elevada de sodio: aquele que possui em sua composicdo uma quantidade igual ou superior a
400 mg de sédio por 100 g ou ml na forma como esta exposto a venda; xii bebidas com baixo
teor nutricional: os refrigerantes, refrescos artificiais, bebidas ou concentrados para o preparo
de bebidas a base de xarope de guarana ou groselha, cha mate e preto;(nr)” art. 2 o
decreto_lei n 986, de 21 de outubro de 1969, passa a vigorar acrescido do seguinte capitulo
iiia: “capitulo iii a da propaganda art. 23a. a propaganda, a publicidade e outras praticas
semelhadas cujo objeto seja a divulgacédo ou promoc¢ao de alimentos ou bebidas deverao: i
explicitar o carater comercial da mensagem, qualquer que seja a forma ou 0 meio utilizado; ii
informar, de forma destacada e apropriada ao veiculo de comunicagéo utilizado, o valor
energético do alimento e da bebida apresentados. art. 23b. na propaganda a que se refere o
art. 23a € vedado: i induzir o consumidor a erro quanto a origem, natureza, COmposi¢ao e
propriedades do produto; ii induzir o consumo exagerado; iii desestimular, de qualquer
forma, o aleitamento materno exclusivo até os seis meses de idade e complementar até os
dois anos de idade ou mais. art. 23c. a propaganda, a publicidade e outras praticas
semelhadas cujo objeto seja a divulgagdo ou promogdo de alimentos com quantidades
elevadas de acgucar, de gordura saturada, de gordura trans, de sodio, e de bebidas com baixo
teor nutricional deverdo observar as seguintes determinacdes: i somente poderdo ser
veiculadas em radio ou televisdo entre vinte e uma e seis horas; ii serdo acompanhadas de
mensagens de adverténcia sobre o0s riscos associados ao consumo excessivo desses
alimentos; iii nado poderdo sugerir, por meio do uso de expressbes ou de qualquer outra
forma, que o alimento é saudavel ou benéfico para a saude; iv néo poderao ser direcionadas
as criancas e aos adolescentes, seja mediante a utilizagdo de imagens ou personagens
associados a esses publicosalvo, seja por meio de sua vinculagao a brindes, brinquedos,
filmes, jogos eletrdnicos ou por outros meios a eles dirigidos; v nao poderdo ser veiculadas
em instituicbes de ensino e em entidades publicas ou privadas destinadas a fornecer cuidados
as criancas; vi nao poderéo ser veiculadas em materiais educativos ou ludicos. paragrafo
dnico. a autoridade sanitaria federal determinar4 o teor das mensagens de adverténcia
referidas no inciso ii do caput.” art. 3 0 art. 23 do decreto_lei n 986, de 21 de outubro de 1969,
passa a vigorar com a seguinte redacdo: “art. 23 as disposi¢des deste capitulo aplicam se aos
textos e as matérias de propaganda de alimentos e bebidas, qualquer que seja o veiculo
utilizado para sua divulgagao, observadas as disposi¢des do capitulo iiia. (nr)” art. 4 esta lei
entra em vigor apds 180 dias de sua publicacgéo.

*justificativa
o brasil, nas ultimas décadas, vem experimentando de forma bastante acelerada mudancas
nos perfis demogréfico, epidemioldgico e nutricional. € o que se tem denominado de transicédo
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demogréfica, epidemioldgica e nutricional, em que se verifica o envelhecimento da populacgéo,
a mudanca do perfil de morbi_mortalidade com o aumento expressivo de doengas crénicas
ndo_transmissiveis, como doencas cardiacas, diabetes e cancer e mudancas nos padrdes
alimentares da populacdo, com o aumento da prevaléncia da obesidade. em parte, essas
alteracdes sdo decorrentes de um estilo de vida sedentario e do consumo de dietas
inadequadas. nesse contexto, uma das preocupacdes centrais em termos sanitarios € a
promocao da alimentacdo saudavel. o direito a alimentacdo adequada deve ser protegido
mediante a ado¢ao de medidas que visem a prevencéo de dietas desequilibradas, que podem
levar tanto a desnutricdo quanto a obesidade. uma das tarefas destacadas em todo o mundo
enquanto acdo indispensavel dos estados no sentido da defesa do direito a alimentacéo
saudavel diz respeito a regulacdo do marketing de alimentos. de acordo com a pesquisadora
e nutricionista kaia_engesveen, embora ainda ndo haja provas contundentes de que o
marketing de alimentos prejudiciais & saude por si s6 contribui para a obesidade e doengas
nao_transmissiveis, ndo ha qualquer duvida de que ele afeta as escolhas das pessoas e,
assim, os padrdes de consumo. pesquisa realizada pelo observatério_de_politicas_de
seguranca_alimentar_e_nutricéo, da universidade _de_brasilia, intitulada
monitoramento_de_propaganda_de_alimentos_visando_a_pratica_da_alimentacdo_saudav
el, chegou a conclusdes bastante preocupantes e relevantes, que devem ser consideradas
para efeito da adoc¢éo de politicas publicas. a pesquisa demonstrou que as propagandas de
alimentos ricos em gordura, aclcar e sal sdo as mais presentes em alguns meios de
comunicagédo: cerca de 71,6% do total de alimentos veiculados na televisdo pertenciam aos
grupos de fast_food; guloseimas e sorvetes; refrigerantes e sucos artificiais; salgadinhos de
pacote; biscoitos doce ou bolos. as criancas foram o alvo preferencial da propaganda de
alimentos: 44,1 por cento das pegas publicitarias desse tipo, no periodo analisado, foram
destinadas a esse publico. o estado brasileiro, ao reconhecer a vulnerabilidade do consumidor
no mercado, adotou normas legais que visam a protegé lo de abusos, inclusive em relacao a
publicidade comercial. tanto é assim que o codigo_de_defesa_do_consumidor lei n 8.078, de
11 de setembro de 1990 estabelece como direitos basicos dos consumidores, in_verbis: artigo
6 i a protecdo da vida, salude e seguranca contra 0s riscos provocados por praticas no
fornecimento de produtos e servicos considerados perigosos ou nocivos; i a educacéo e
divulgacéo sobre o consumo adequado dos produtos e servigos, asseguradas a liberdade de
escolha e aigualdade nas contratacdes; iii a informacéo adequada e clara sobre os diferentes
produtos e servicos, com especificacdo correta de quantidade, caracteristicas, composicao,
qualidade e preco, bem como sobre 0s riscos que apresentem; iv a protecdo contra a
publicidade enganosa e abusiva, métodos comerciais coercitivos ou desleais, bem como
contra praticas e clausulas abusivas ou impostas no fornecimento de produtos e servi¢os; o
ordenamento juridico vigente reconhece como funcdo do estado a protecdo a saude das
pessoas em geral, e do consumidor, em particular. de acordo com a constituicdo federal, a
saude é um direito social (artigo 6), a ser garantido mediante politicas sociais e econdémicas
que visem a reducao do risco de doenca e de outros agravos e a0 acesso universal e
igualitario as agbes e servicos para sua promocao, protecdo e recuperagdo (artigo 196). a
constituicdo determina ainda que o estado promovera, na forma da lei, a defesa do
consumidor (artigo 5, xxxii) e que compete a lei federal estabelecer os meios legais que
garantam a pessoa e a familia a possibilidade de se defenderem da propaganda de produtos,
praticas e servi¢os que possam ser nocivos a salde e ao meio ambiente (artigo 220, paragrafo
3, ii). assim, a proposi¢cao que apresentamos busca concretizar 0s preceitos constitucionais
no tocante a regulacdo da propaganda de alimentos e, particularmente, aquela voltada para
0 publico infantil, que € o mais vulneravel e que constitui um dos alvos preferenciais dos
agentes econdmicos. espelha se na ja exitosa regulacédo da propaganda do tabaco, que tem
mostrado resultados positivos em termos de mudancas de comportamento em relacdo ao
consumo desse produto. se a dieta € resultante de uma escolha individual, ndo h& davidas de
que essa escolha é mediada pelo grau de informacéo disponivel sobre os alimentos que serédo
consumidos. em todo o mundo, é possivel verificar uma tendéncia no sentido de uma acéo
reguladora do estado em relagdo ao marketing de alimentos. diversos paises j4 adotaram
medidas semelhantes as aqui propostas, como uma forma de proteger a saude publica. em
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nosso pais, a agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitdria tem atuado de forma bastante
contundente no sentido de garantir que os consumidores tenham as informacdes necessarias
para efetuarem escolhas conscientes sobre os alimentos que irdo consumir. isso é
particularmente evidente no tocante a rotulagem dos alimentos. quanto a propaganda, em
2006, a diretoria_colegiada da agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria langcou a
consulta_publica n 71, relativa a proposta de regulamento técnico sobre oferta, propaganda,
publicidade, informacdo e a outras praticas correlatas cujo objeto seja a divulgacdo ou
promocao de alimentos com quantidades elevadas de acuUcar, de gordura saturada, de
gordura trans, de sédio e de bebidas com baixo teor nutricional, quaisquer que sejam as
formas e meios de sua veiculacdo. em 2007, foi aberto novo prazo para recebimento de
criticas e sugestdes. foram centenas as manifestacbes recebidas, a maioria favoravel a
regulamentacéo proposta, principalmente de entidades relacionadas com a saude e a defesa
dos consumidores. a presente proposi¢céo busca regulamentar de forma mais abrangente a
propaganda de alimentos, estabelecendo requisitos gerais a serem observados em toda
atividade de publicidade ou de marketing, como a obrigatoriedade de divulgacdo do valor
energético dos alimentos. além disso, recupera, em boa medida, as principais determinacdes
constantes da proposta de regulamentacdo da agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria em
relag@o aos alimentos ndo_saudaveis aqueles com elevadas quantidades de agucar, gordura
saturada, gordura trans, sal e bebidas de baixo teor nutricional. as definicbes desses
alimentos adotadas na presente proposi¢cdo correspondem ao estabelecido na proposta de
regulamento da agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria e sdo também as adotadas em
normas legais de outros paises, como a do reino_unido, instituida em 2006, por intermédio do
federal_office_of_communications. entendemos que a regulamentacédo via lei federal Ihe
confere legitimidade inquestionavel, em face do estabelecido no artigo 220, paragrafo 3, inciso
ii, da constituicdo_federal. por uma questdo de defesa da saude publica e pela necessidade
de proteger a crianga contra qualquer forma de exploracdo, apresentamos a presente
proposi¢éo. esperamos contar com o apoio dos ilustres pares para a aprovacao desta matéria,
que ird contribuir para a informag&o_nutricional da populagéo e para o seu uso em beneficio
da saude.

=% *ndc_2830_2010 *2010 *projeto *camara *rdc_24 2010

*corpo
0 congresso_nacional decreta: artigo 1°. susta se a aplicagdo da
resolucdo_resolucéo_de_diretoria_colegiada 24, de 15 de junho de 2010, da

agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria. artigo 2. este decreto legislativo entra em vigor na
data de sua publicacéo.

*justificativa

o artigo 49, inciso v, da constituicdo_federal estabelece que: artigo 49. é da competéncia
exclusiva do congresso_nacional: v sustar os atos normativos do poder_executivo que
exorbitem do poder regulamentar ou dos limites de delegagdo legislativa. a resolugcdo
resolucdo_de_diretoria_colegiada 24 da agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria (publicada
no dou no dia 29 de junho de 2010) é um caso emblematico, pois é inconstitucional e, de
forma clarissima, exorbita do poder regulamentar conferido por lei federal aquela agéncia. a
constituicao_federal, em seu capitulo v da comunicacdo social confere protecdo a
manifestacdo de pensamento, a criacdo, a expressao e a informacéo, sob qualquer forma,
processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer restricdo, observado o disposto nesta constituicdo
mais adiante, ainda no artigo 220, a carta magna estabelece quais os casos em que por lei
federal poderdo ser estabelecidas restricbes as atividades entre elas criacdo, expressao e
informacé@o _ protegidas de forma ampla. estabelece o artigo 220, paragrafo 4° in litteris:
paragrafo 4° a propaganda comercial de tabaco, bebidas alcodlicas, agrotoxicos,
medicamentos e terapias estara sujeita a restricdes legais, nos termos do inciso ii do paragrafo
anterior, e conterd, sempre que necessario, adverténcia sobre os maleficios decorrentes de
seu uso. vale relermos ainda o inciso ii do paragrafo anterior a que se refere o dispositivo
constitucional reproduzido acima: artigo 220. paragrafo3° compete a lei federal: ii estabelecer
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0S meios legais que garantam a pessoa e a familia a possibilidade de se defenderem de
programas ou programagofes de radio e televisdo que contrariem o disposto no artigo 221,
bem como da propaganda de produtos, préticas e servicos que possam ser nocivos a saude
e ao meio ambiente. além destes dispositivos, ha que se observar também o artigo 22, inciso
xxix da carta maior. estabelece o dispositivo: artigo 22. compete privativamente a unido
legislar sobre: xxix propaganda comercial. € mais um mandamento constitucional
determinando que propaganda comercial é assunto federal e sempre tema de legislagéo,
sendo lei federal e ndo normas de menor hierarquia legislativa o instrumento correto para
regular o assunto. € portanto clarissimo que ao editar resolucdo
resolucdo_de_diretoria_colegiada 24 para dispor sobre a oferta, a propaganda, publicidade,
informac&o e outras préticas correlatas cujo objetivo seja a divulgacao e a promocao comercial
de alimentos considerados com quantidades elevadas de acucar, de gordura saturada, de
gordura trans, de sodio, e de bebidas com baixo teor nutricional a
agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria ndo apenas exorbita do poder regulamentar, como
invade area de competéncia exclusiva do congresso_nacional. o tema da obesidade e da
propaganda de alimentos é sério e importante. merece discusséo profunda pela sociedade
brasileira, mas, conforme dispfe o0 texto constitucional o férum adequado é o
congresso_nacional que podera editar lei federal, se assim entender necessario. estdo em
tramitacdo na casa varios projetos de lei regulamentando a propaganda de alimentos e até
uma proposta de emenda_constitucional (pec 73_2007) de autoria do ilustre senador augusto
botelho, cujo objetivo é incluir os alimentos entre os produtos passiveis de restricdo a sua
propaganda, elencados no artigo 220, paragrafo4°®° da constituicdo_federal. tenho certeza
absoluta que meus ilustres pares do congresso_nacional concordardo que por mais
importante que seja o tema, agéncias reguladoras ndo podem usurpar do congresso_nacional
sua principal fungdo que € discutir os temas de interesse da sociedade brasileira e, se assim
entender, elaborar leis sobre o0 tema. a constituicdo federal € clara. a
agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria ndo pode legislar sobre propaganda. quando o faz
afronta o congresso_nacional e subverte o estado de direito e a propria democracia.

*xkk*pl_7667_2010 *2010 *projeto *camara *no_ref

*corpo

0 congresso_nacional decreta: artigo 1 _ esta lei se aplica a oferta, propaganda, publicidade,
informacéo e outras praticas correlatas cujo objetivo seja a divulgacédo e a promog¢éo comercial
de alimentos considerados com quantidades elevadas de acucar, de gordura saturada, de
gordura trans, de sédio, e de bebidas com baixo teor nutricional. paragrafo Unico esta lei ndo
se aplica aos aditivos alimentares e aos coadjuvantes de tecnologias; as frutas, verduras e
legumes; aos sucos de frutas; as nozes, castanhas e sementes; as carnes e pescados in
natura, refrigerados e congelados; aos leites; aos iogurtes; aos queijos; as leguminosas; aos
azeites, 6leos vegetais e 6leos de peixes, desde que o teor de sodio, agucar, gordura saturada
e gordura trans sejam intrinsecos a estes alimentos. artigo 2 _ as informacdes exigidas por
esta lei, devem ser veiculadas de maneira adequada, ostensiva, correta, clara, precisa e em
lingua portuguesa. paragrafo Unico _ quando exibidas em linguagem escrita, as informacdes
devem ser apresentadas em cores que contrastem com o fundo do anincio, estar dispostas
no sentido predominante da leitura da peca publicitaria e permitir a sua imediata visualizacéo,
guardando entre si as devidas proporgbes de distancia, indispensaveis a legibilidade e
destaque. artigo 3 _ na oferta, propaganda, publicidade e outras praticas correlatas cujo
objetivo seja a promocao comercial dos alimentos com quantidade elevada de acucar, de
gordura saturada, de gordura trans, de sédio e de bebidas com baixo teor nutricional, é
exigido: i _ que a sua realizac@o seja direta e verdadeira, de forma a evidenciar o carater
promocional da mensagem; ii _ que sejam facilmente distinguiveis como tais, ndo importando
a sua forma ou meio utilizado; iii _ que seja(m) veiculado(s) alerta(s) sobre os perigos do
consumo excessivo desses nutrientes por meio da(s) seguinte(s) mensagem (s), aplicavel(s)
de acordo com os casos descritos abaixo: a) o (home_ marca comercial do alimento) contém
muito aclcar e, se consumido em grande quantidade, aumenta o risco de obesidade e de
carie dentéria. b) o (nome_ marca comercial do alimento) contém muita gordura saturada e,
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se consumida em grande quantidade, aumenta o risco de diabetes e de doenca do coracao.
c) o (nome_ marca comercial do alimento) contém muita gordura trans e, se consumida em
grande quantidade, aumenta o risco de doencgas do coragdo. d) o (home_ marca comercial do
alimento) contém muito sédio e, se consumido em grande quantidade, aumenta o risco de
presséao alta e de doengas do coragéo. iv _ quando o alimento ou o conjunto a que ele pertenca
possuir quantidade elevada de 2 ou mais nutrientes, devera ser aplicado o seguinte alerta
cumulativamente em relagdo aos nutrientes: a) o (nome_ marca comercial do alimento ou
conjunto) contém muito(a) [nutrientes que estdo presentes em quantidades elevadas], e se
consumidos(as) em grande quantidade aumentam o risco de obesidade e de doengas do
coracdo. paragrafo Unico _ ndo poderdo constar na propaganda, publicidade ou outras
praticas correlatas cujo objetivo seja a promoc¢ao comercial de alimentos e bebidas citados no
caput do artigo 1, indicagfes, designacdes, denominagdes, simbolos, figuras ou desenhos
que possibilitem interpretacdo falsa, erro e confusdo quanto a origem, a procedéncia, a
natureza, a qualidade, a composicdo ou que atribuam caracteristicas nutritivas superiores
aquelas que realmente possuem, tais como: i _ informar ou sugerir que qualquer tipo de
alimento seja completo nutricionalmente ou que supra todas as necessidades nutricionais dos
seres humanos, excetuando se o leite materno quando consumido até os 6 meses de idade;
i _informar ou sugerir que o consumo do alimento constitui_ se em garantia para uma boa
saude, inclusive no que diz respeito as expressdes que o caracterize como fundamental ou
essencial para o crescimento e desenvolvimento de criangas, excetuando se o leite materno;
e salvo quando aprovado por 6rgdo competente ou disposto em regulamento técnico
especifico; iii _ desestimular de qualquer forma o aleitamento materno exclusivo até os 6
meses de idade e complementar até os 2 anos de idade ou mais; iv _ informar ou sugerir que
alimentos que possuam em sua composi¢do nutrientes e fibras alimentares adicionados
intencionalmente possam atuar como substitutos de alimentos que os possuam naturalmente
em sua composicao; v _ utilizar expressdes ou sugerir de qualquer forma que o alimento é
saudavel ou benéfico para a saude, quando este for classificado com quantidades elevadas
de acgucar, de gordura saturada, de gordura trans, ou de sodio e bebidas com baixo teor
nutricional; vi _ informar ou sugerir que alimentos com quantidades elevadas de acucar, de
gordura saturada, de gordura trans, de sédio e de bebidas com baixo teor nutricional possam
substituir uma refei¢cdo, salvo quando aprovado por 6rgdo competente ou disposto em
regulamento técnico especifico. artigo 3 _ os alertas a que se refere o artigo 2 devem ser
contextualizados na peca publicitaria, de maneira que sejam pronunciados pelo personagem
principal, quando a peca publicitéria for veiculada na televisdo ou outros meios audiovisuais;
proferidos pelo mesmo locutor, quando veiculada em radio; e, quando se tratar de material
impresso, o alerta deve causar o0 mesmo impacto visual que as demais informacdes presentes
na peca publicitaria. pardgrafo 1 _ se a propaganda ou publicidade de televisdo néo
apresentar personagem principal, os alertas devem observar 0s seguintes requisitos: i) apos
o término da mensagem publicitaria, os alertas serdo exibidos em cartela Unica, ocupando a
totalidade da tela, com fundo preferencialmente azul, em letras brancas, de forma a permitir a
perfeita legibilidade e visibilidade, permanecendo imovel no video. paragrafo 2 _ na internet,
os alertas serédo exibidos de forma permanente, visivel, juntamente com a peca publicitaria, e
devem causar o mesmo impacto visual que as demais informagdes presentes na propaganda
ou publicidade. artigo 4 _ é obrigatéria a veiculacéo do alerta a que se refere o artigo 2:i _em
amostras gratis de alimentos com quantidades elevadas de agucar, de gordura saturada, de
gordura trans, de sédio, e de bebidas com baixo teor nutricional, bem como em cupons de
desconto para a promocao desses alimentos; ii em todo material publicitario referente ao
patrocinio de fornecedores ou distribuidores dos alimentos com quantidades elevadas de
acucar, de gordura saturada, de gordura trans, de sodio, e de bebidas com baixo teor
nutricional; iii _ em divulgac¢des de programas ou campanhas sociais que mencionem nome
marcas dos alimentos com quantidades elevadas de agucar, de gordura saturada, de gordura
trans, de sodio, e de bebidas com baixo teor nutricional, ou que tenham por objetivo a
promocao comercial desses alimentos. artigo 5 _ todos os abrangidos por esta lei terdo o
prazo de 90 dias contados a partir da data de sua publicac&o para promover as adequacdes
necessarias. artigo 6 _ as empresas deverdo manter em seu poder, a disposicdo da



126

autoridade sanitaria os dados faticos, técnicos e cientificos que dédo sustentacdo a mensagem
publicitéria. artigo 7 _ o descumprimento das disposi¢cdes contidas nesta resolu¢ao constitui
infracdo sanitaria, nos termos da lei n 6.437, de 20 de agosto de 1977, sem prejuizo das
responsabilidades civil, administrativa e penal cabiveis. artigo 8 _ esta lei entra em vigor na
data de sua publicacéo.

*justificativa

se a fome sempre foi vista como inimiga da humanidade hoje é justamente o oposto que tira
0 sono de especialistas em saude. o numero de obesos no mundo assusta e ja supera 320
milhdes, segundo relatério recente da organizacdo mundial de salude. como reflexo disso, as
doencas ligadas a esse disturbio alimentar como hipertensao, diabetes e problemas cardiacos
se multiplicam e aparecem cada vez mais cedo. a propaganda dos alimentos pobres em
nutrientes e ricos em gordura, sodio, calorias € um estimulo a essas enfermidades. paises
como a noruega e a suécia proibem a propaganda de alimentos ricos em gordura trans e de
refrigerantes. na franca, esse tipo de propaganda é restrita. com a aprovacao desta lei,
esperamos informar aos consumidores sobre a qualidade do alimento que estdo ingerido ou
oferecendo aos seus filhos. a agéncia_nacional_de vigilancia_sanitaria publicou a
resolucdo_resolucéo_de_diretoria_colegiada no_ 24 que também disciplina esta matéria, mas
por considerar a importancia da matéria e estar convicto que cabe ao poder_legislativo a
elaboragdo desta lei, apresento este projeto de lei para consideragdo dos meus pares,
contando com o0 apoio para a sua aprovacao.

*ekk *pls_282 2010 *2010 *projeto *senado *lei_8078_1990

*corpo

0 congresso_nacional decreta:

artigo 1 o artigo 37 da lei n 8.078, de 11 de setembro de 1990, passa a vigorar, acrescido do
seguinte paragrafo:

artigo 37. paragrafo 5 é abusiva a publicidade de alimentos que induza o publico infantil a
padrdes de consumo incompativeis com a saude, especialmente daqueles considerados com
quantidades elevadas de acuUcar, de gordura saturada, de gordura trans, de soédio, e de
bebidas com baixo teor nutricional, além de outras definidos pela autoridade sanitaria,
conforme regulamento. (nr)

artigo 2 esta lei entra em vigor ap6s decorridos 120 dias de sua publicagao.

*justificativa

no ciclo de debates promovido pela comissdo_de_meio_ambiente defesa do
consumidor_e_fiscalizacdo_e_controle, em comemoracdo aos 20 anos de edicdo do
cédigo_de defesa do _consumidor, a senhora marilena lazzarinii, membro do
conselho_diretor do instituto_brasileiro_de defesa_do_consumidor, destacou a necessidade
de controle da publicidade de alimentos destinada ao publico infantil.

a senhora marilena lazzarini apontou os maleficios causados pela exposi¢cdo excessiva das
criancas a televisdo, com o bombardeio de anuncios ao qual elas estdo sujeitas, inclusive de
fast_food. recordou, ainda, que hoje a obesidade infantil € um grave problema de saude
publica em varios paises.

em maio de 2010, a organizacdo_mundial_da_saude recomendou que 0s paises adotassem
medidas para reduzir o impacto do marketing desses alimentos sobre as criancas.

€ de assinalar o0 advento recente da resolucdo da diretoria_colegiada
(resolucédo_de_diretoria_colegiada) n 24, de 15 de junho de 2010, da
agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria , que determina novas regras para a publicidade e
a promocao comercial de bebidas com baixo teor nutricional e de alimentos com elevadas
quantidades de agucar, de gordura saturada, gordura trans e de sédio.

ao editar esse regulamento, o objetivo primordial da agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria
é a tutela do publico infantil, reconhecidamente mais vulneravel. essa foi a razéo para se dar
especial énfase a divulgacado sobre os perigos inerentes ao consumo excessivo de certos
produtos. vale mencionar que essa resolucao foi fruto de debates ao longo de 4 anos, inclusive
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mediante a realizacdo de consulta_publica, bem como de audiéncias publicas patrocinadas
pela agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitaria.

de outra parte, o cédigo_de_defesa_do_consumidor, em seu artigo 37, proibe a publicidade
enganosa e a abusiva. contudo, o cumprimento dessa disposi¢cado legal ndo corresponde ao
esperado, sendo ignorada em grande parte dos anuncios publicitarios veiculados no pais.
assim sendo, acrescentamos um paragrafo ao referido artigo, para versar sobre a publicidade
de alimentos dirigida as criancas.

portanto, com este projeto, pretendemos aprimorar a norma consumerista no tocante ao
disciplinamento da publicidade de alimentos destinada ao publico infantil.

pelos motivos expostos, apresentamos esta proposta que reputamos de grande alcance social
e contamos com o0 apoio dos distintos pares para a sua aprovacao.

*rxk*+pls 735 2011 *2011 *projeto *senado *decreto_lei 986 1969

*corpo

0 congresso_nacional decreta: artigo 1 o artigo 2 do decreto_lei n 986, de 21 de outubro de
1969, passa a vigorar acrescido dos seguintes incisos xxi e xxii: artigo 2 .. xxi alimento
contendo substancias com efeito nutricional ou fisiolégico menos seguro: alimento ou produto
alimenticio que contenha teores excessivos de gorduras trans e saturadas, sal, sodio,
acucares ou outro ingrediente, a critério do 6rgdo competente, cuja ingestdo excessiva nao
seja recomendada; xxii refei¢do rapida ou fast_food: alimentos preparados com ingredientes
pré_preparados ou pré_processados e servidos embalados para consumo imediato ou nao.
(nr) artigo 2 o capitulo iii da rotulagem, do decreto_lei n 986, de 21 de outubro de 1969,
passa a vigorar acrescido do seguinte artigo 22 a: artigo 22 a. as embalagens de alimentos
contendo substancias com efeito nutricional ou fisioldgico menos seguro conterdo adverténcia
sobre os maleficios de seu consumo excessivo, acompanhada de imagens ou figuras que
ilustrem o sentido da mensagem, na forma do regulamento. artigo 3 o decreto_lei n 986, de
21 de outubro de 1969, passa a vigorar acrescido do seguinte capitulo iii a: capitulo iii a da
propaganda artigo 23 a. a propaganda de produtos alimenticios, de alimentos contendo
substancias com efeito nutricional ou fisiol6gico menos seguro e de refeigbes rapidas devera
ajustar se aos seguintes principios: i nao sugerir o consumo exagerado ou abusivo; ii néo
induzir as pessoas ao consumo, atribuindo_lhes propriedades nutritivas ou relaciona los ao
bem_estar e a saude; iii ndo associa los a ideias ou imagens de produtos naturais que
possam estar relacionados a alimentacdo saudavel; iv n&o associa los a prética de atividades
esportivas, olimpicas ou ndo; v nao associa los a ideias ou imagens de maior éxito pessoal,
vi n&o incluir a participagdo de criangas ou adolescentes, nem a eles se dirigir. artigo 23_b.
a propaganda de produtos alimenticios, de alimentos contendo substancias com efeito
nutricional ou fisiolégico menos seguro e de refeigbes rapidas contera adverténcia, sempre
que possivel falada e escrita, sobre os maleficios do seu consumo excessivo, segundo frases
estabelecidas pelo 6rgdo competente, usadas sequencialmente, de forma simultanea ou
rotativa. paragrafo Unico. os materiais de propaganda referido no caput conterdo, além da
adverténcia mencionada, imagens ou figuras que ilustrem o sentido da mensagem. artigo
23 _c. em relacdo a produtos alimenticios, a alimentos contendo substancias com efeito
nutricional ou fisiol6gico menos seguro e a refeicbes rapidas, bem como em relagdo aos
estabelecimentos industriais e comerciais que os produzem ou comercializam, séo proibidos:
[ a distribuicdo, a qualquer titulo, de amostra ou brinde associada a promocdo e
comercializacao; ii a realizacdo de visita promocional ou a distribuicdo gratuita em
estabelecimento de ensino ou local publico; iii a produgéo, a distribuicdo e a comercializagédo
em estabelecimentos de ensino e de salde; iv o patrocinio de atividade cultural ou esportiva;
v a propaganda por meio eletrdnico, inclusive a rede mundial de computadores (internet); vi
a propaganda indireta contratada ou merchandising. paragrafo Unico. restricbes adicionais
poderdo ser estabelecidas pela autoridade sanitaria federal mediante norma infralegal,
especialmente em relacdo a formas nao tradicionais de propaganda. artigo 4 o artigo 32 do
decreto_lei n 986, de 21 de outubro de 1969, passa a vigorar com a seguinte redagdo: artigo
32. as infracbes dos preceitos deste decreto_lei serdo apuradas mediante processo
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administrativo realizado na forma da lei n 6.437, de 20 de agosto de 1977. (nr) artigo 5 o artigo
40 do decreto_lei n 986, de 21 de outubro de 1969, passa a vigorar com a seguinte redacéo:
artigo 40. a inobservancia ou desobediéncia aos preceitos deste decreto_lei e demais
disposicoes legais e regulamentares constitui infracdo a legislacdo sanitéria federal e dara
lugar a aplicagéo do disposto na lei n 6.437, de 20 de agosto de 1977. (nr) artigo 6 o caput do
artigo 42 do decreto_lei n 986, de 21 de outubro de 1969, passa a vigorar com a seguinte
redacao: artigo 42. a inutilizacdo do alimento previsto no artigo 10 da lei n 6.437, de 20 de
agosto de 1977, ndo serd efetuada quando, mediante analise de laboratério oficial, ficar
constatado ndo estar o alimento improprio para o consumo imediato. (nr)
artigo 7 esta lei entra em vigor apés decorridos 180 dias de sua publicacao oficial. artigo 8 fica
revogado o artigo 23 do decreto_lei n 986, de 21 de outubro de 1969.

*justificativa

o mundo discute uma nova abordagem de vida equilibrada entre individuos, sociedade e meio
ambiente. para tanto, praticas e padrées de producgdo e consumo vém sendo repensadas até
mesmo pelas nacdes mais desenvolvidas. a ideia central € restabelecer a saude do planeta
terra e também das pessoas que o habitam, de forma a garantir sustentabilidade da vida
humana. os chamados vicios de consumo sdo uma grande ameaca a saude humana e ao
equilibrio do meio ambiente. os alimentos industrializados e os que sdo conhecidos como
fast_foods, com elevados teores de gorduras, de sal e de acucar, transformaram se num
grande mal que precisa ser combatido antes que seja tarde demais. a obesidade j4 € um grave
problema de saude publica em vérias partes do mundo e no brasil e esse problema tem se
agravado pela oferta intensa desses tipos de alimentos, promovida pela indlstria da
propaganda com suas apetitosas mensagens dirigidas a populacdo jovem. as pessoas estao
se tornando obesas, com a saude fragilizada, e 0 estado necessita gastar cada vez mais
dinheiro na sadde publica. a proposi¢éo que oferecemos a consideracdo dos nobres colegas
senadores objetiva contribuir para o enfrentamento do problema acima delineado e para a
obtencdo de uma saude melhor para o povo brasileiro.

*ekk *pl_5140_ 2013 *2013* projeto *camara *decreto_lei_986_1969

*corpo

0 congresso_nacional decreta: artigo 1 o decreto_lei n 986, de 21 de outubro de 1969, passa
a vigorar acrescido do seguinte capitulo iii a: capitulo iii a da propaganda artigo 23 a. a
propaganda comercial de alimentos devera: i explicar o carater promocional da mensagem,
qualquer que seja a forma ou meio utilizado; ii incluir informacdes nutricionais, na forma do
regulamento. artigo 23_b. na propaganda a que se refere o artigo 23 a € vedado: i
menosprezar a importancia da alimentagcdo saudavel; ii induzir o consumidor a erro quanto
a origem, natureza, composicdo e propriedades do produto; iii induzir ao consumo
exagerado. artigo 23_c. a propaganda comercial de alimentos considerados ndo saudaveis
Ou que possam ser nocivos a saude sofrera restricdes. paragrafo Unico. a autoridade sanitaria
federal estabelecerd quais os produtos e as categorias de produtos abrangidos pelas
disposicdes do caput. artigo 23 _d. as restricbes a que se refere o artigo 23_c incluem, mas
ndo se limitam, a: i adverténcia sobre os maléficos decorrentes do consumo de alimentos
considerados ndo saudaveis ou que possam ser nocivos a saude; ii  horario especial para a
veiculagdo de propagandas em radio e televisdo; iii restricbes especificas direcionadas a
criancas e adolescentes; iv  restricbes adicionais estabelecidas pela autoridade sanitaria
federal mediante norma infralegal, especialmente em relacdo a formas nao tradicionais de
propaganda. paragrafo Unico. o detalhamento das restricbes de que trata este artigo sera
definido em regulamento. artigo 23 _e. as disposicdes deste capitulo aplicam se a propaganda
comercial de alimentos, de bebidas, de produtos alimenticios e de alimentos preparados e
embalados em restaurantes e estabelecimentos comerciais congéneres, prontos para o
consumo. artigo 2 o artigo 23 do decreto_lei n 986, de 21 de outubro de 1969, passa a vigorar
com a seguinte redacao: artigo 23. as disposicOes deste capitulo aplicam se aos textos e
matérias de propaganda de alimentos, qualquer que seja o veiculo utilizado para sua
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divulgacéo, ressalvadas as disposicGes do capitulo iii a. (nr) artigo 3 esta lei entra em vigor
apo6s decorridos 180 dias de sua publicagéo oficial.

*justificativa

a magnitude do problema representado pelas doencas relacionadas a alimentacdo
inadequada é reconhecida pelas autoridades sanitarias e pelo meio cientifico. entre outras
doencas, destacam se as cardiopatias, a hipertensao arterial, a obesidade e o diabetes, além
de algumas formas de cancer. trata se de um problema complexo cuja solu¢do exige, no
minimo, uma grande mudanca de hébitos e padrdes alimentares e o incremento da atividade
fisica da populacdo. a alimentacédo saudavel, por sua vez, requer educacao nutricional. isso
significa orientar a escolha de alimentos e bebidas com base nas evidéncias cientificas
disponiveis. como parte de uma dieta equilibrada, no entanto, quase tudo pode ser
consumido, desde que com moderacdo. porém, a influéncia da propaganda comercial,
praticada de forma abusiva e antiética, pode desequilibrar essa fragil relacdo. sendo assim,
sdo necessarios meios legais que defendam as pessoas, especialmente as criangas e 0s
adolescentes, da propaganda de produtos potencialmente nocivos a saude, conforme disp&e
0 paragrafo 3 do artigo 220 da constituicdo_federal. pela importancia dessa proposicéo,
esperamos que seja aprovada pelos ilustres deputados.

**xk +pl 5608 2013 *2013 *projeto *camara *decreto_lei_ 986 1969

*corpo

0 congresso_nhacional decreta: artigo 1 fica proibida a publicidade, dirigida a criancas, de
alimentos e bebidas pobres em nutrientes e com alto teor de agucar, gorduras saturadas ou
sbdio. paragrafol a vedacéo se estendera no periodo compreendido entre 6 horas e 21 horas,
no radio e televisdo, e em qualquer horario nas escolas publicas e privadas. paragrafo2 fica
impedida a utilizacéo de celebridades ou personagens infantis na comercializacdo, bem como
a inclusao de brindes promocionais, brinquedos ou itens colecionaveis associados a compra
do produto. artigo 2 a publicidade durante o horério permitido devera vir seguida de
adverténcia publica sobre os males causados pela obesidade. artigo 3 em caso de
descumprimento das restricdes apresentadas nos artigos antecedentes, sujeita o infrator as
penas de: i  multa; ii  suspensdo da veiculagcdo da publicidade; iii  imposicdo de
contrapropaganda. paragrafo 1 a pena de multa serd graduada de acordo com a gravidade,
no valor entre 900 mil a 2 milhdes de reais. paragrafo2 a contrapropaganda sera divulgada
pelo responsavel da mesma forma, frequéncia e dimenséo e, preferencialmente no mesmo
veiculo, local, espaco e horério, de forma capaz de desfazer o maleficio e informar as criancas
sobre 0 mal ocasionado pelo consumo dos alimentos indicados no artigo 1; paragrafo3 a pena
de multa, suspenséo da veiculacdo da publicidade e imposi¢cdo de contrapropaganda, sera
aplicada pelas entidades que integram o sistema nacional de defesa do consumidor, mediante
procedimento administrativo, assegurada ampla defesa e contraditério; paragrafo4 as
sancdes previstas neste artigo serdo aplicadas pela autoridade administrativa, no ambito de
sua atribuicdo, podendo ser aplicada cumulativamente, inclusive por medida cautelar
antecedente ou incidente de procedimento administrativo. artigo 4 entende se por publicidade
qualquer forma de veiculacdo do produto ou marca, seja de forma ostensiva ou implicita em
programas dirigidos ao publico infantil. artigo 5 esta lei entra em vigor na data de sua
publicacéo.

*justificativa

0 presente projeto foi apresentado pelo deputado paulista, e nosso lider, rui falcdo.
considerando a importancia do assunto, apresento o nesta casa legislativa, reproduzindo a
respectiva justificativa. consoante previsdo normativa prevista no artigo 37 do
codigo_de_defesa_do_consumidor € proibida qualquer publicidade enganosa ou abusiva que
se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia das criancas. o0
instituto_brasileiro_de_defesa _do_consumidor, junto com o projeto crian¢ca e consumo, do
instituto_alana, enviou carta ao presidente lula, ao ministério_da_saude, a
agéncia_nacional_de_vigilancia_sanitéria, a camara e ao senado pedindo a regulamentagéo
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da propaganda de alimentos voltada para as criancas. sublime a iniciativa patrocinada por
ambos os institutos e por isso, amparados na iniciativa concorrente prevista nos incisos v, ix
e xv do artigo 24 da constituicdo_federal e diante da natureza de direito fundamental no
concernente a protecdo a vida e a saude, apresentamos a presente propositura para
regulamentagcdo no ambito estadual. a consumers_international promove uma campanha
mundial de divulgacdo dos males da obesidade infantil e agrega diversos paises no combate
aos meios de exploracdo sobre as criancas consumidoras. segundo a ci, as companhias
multinacionais de alimentos, bebidas e doces investiram, em 2006, algo em torno de 13
bilhdes de dolares em propagandas. o]
férum_nacional_das_entidades_civis_de_defesa_do_consumidor pesquisou que no pais as
empresas que exploram esta faixa de consumo utilizam, como técnica de marketing, a
promocao por meio de brindes, brinquedos e cole¢des para atrair o consumo. segundo dados
coletados pela organizacdo_mundial_da_saude, em 2015 haverd 2,3 bilhdes de pessoas
obesas no mundo e atualmente 177 milhdes de criancas estéo classificadas com sobrepeso
ou obesas. mesmo com a regulamentacao geral do codigo_de_defesa_do_consumidor e do
estatuto_da_crianca_e_do_adolescente a publicidade ndo € proibida por falta de
regulamentacao especifica e neste desiderato encontra se a assembleia legislativa do estado
de sé@o_paulo como ente legitimo quanto a iniciativa de sua regulamentacdo na jurisdicdo
estadual. as penas culminadas estdo de acordo com as disposicdes e limites previstos no
cbédigo_de defesa _do_consumidor. clarividente que a presente propositura regulamenta
matéria atinente a direito fundamental, ndo existindo antinomia aparente entre a protecao da
crianca e a livre iniciativa, uma vez que a propositura ndo visa impedir a comercializagdo, mas
apenas as formas de propaganda e publicidade.

*rxk+pl 5629 2013 *2013 *projeto *camara *decreto_lei_ 986 1969

*corpo

0 congresso_nacional decreta: artigo 1 o artigo 20 do decreto_lei n 986, de 21 de outubro de
1969, passa a vigorar com a seguinte redacao: artigo 20. as declaracdes de qualidades ou
caracteristicas nutritivas de um alimento: i s6 poderdo ser mencionadas na rotulagem em
consonancia com a classificacdo constante do respectivo padréo de identidade e qualidade;
i ficardo contidas exclusivamente no espaco reservado a rotulagem nutricional obrigatoéria e
serdo escritas em caracteres com o mesmo tamanho atribuido as demais informacgdes ali
existentes; ii ndo poderdo receber qualquer destaque promocional.(nr). artigo 2 esta lei entra
em vigor 180 dias da data de sua publicacéo.

*justificativa

0 projeto determina alteracdo no artigo 20 do decreto_lei n 986, de 1969, que institui normas
bésicas sobre alimentos, para proibir a atribuicdo de destaque as declara¢fes de qualidades
e de caracteristicas nutritivas, tanto nas embalagens quanto na publicidade de alimentos. a
redacdo atual do dispositivo, que ora se busca alterar, grafa: artigo 20. as declaracoes
superlativas de qualidade de um alimento sé poderdo ser mencionadas na respectiva
rotulagem, em consonancia com a classificagédo constante do respectivo padréo de identidade
e qualidade. vé se que a proposta visa impedir que os fabricantes de produtos alimenticios se
utilizem de determinados atributos para vender produtos de baixa qualidade nutricional,
induzindo o consumidor ao erro. cabe salientar que o direito do consumidor a
informacédo_nutricional é preservado. este projeto impede tdo somente 0 uso inapropriado de
caracteristicas nutritivas como meio de promover a venda de produtos alimenticios. por sua
vez, em fungdo dos altos indices de obesidade encontrados no brasil e no mundo, tém se
investigado muito a relacdo entre obesidade e habito alimentar. assim, a pesquisa de
or¢camento familiar, no ano de 2008_20009, realizada pelo
instituto_brasileiro_de_geografia_e_estatistica em parceria com o ministério_da_saude, veio
constatar tal fato, apontando que aproximadamente 50 por cento dos brasileiros estdo acima
do peso. destes, cerca de 15 por cento sdo obesos. ademais, averiguou se que maior parte
dessas pessoas sdo de uma classe econ6mica mais elevada, localizadas nos centros
urbanos, principalmente nas regides sudeste e sul do brasil. aguardo apoio dos meus pares
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para viabilizar o projeto, que foi inicialmente proposto pelo senador tiao viana, mas encontra
se arquivado. com efeito, por reputar de valioso mérito, estou apresentando o.

*rxk +pl 23332015 *2019 *projeto *camara *no_ref

*corpo

O Congresso Nacional decreta: Art. 1° Dé-se ao caput do art. 1° da lei 11.947, de 16 de junho
de 2009 a seguinte redacao: “Art. 1°. Para os efeitos desta Lei, entende-se por alimentacdo
escolar todo alimento oferecido no ambiente escolar, publico ou privado, independentemente
de sua origem, durante o periodo letivo.” (NR) Art. 2°. Inclua-se o seguinte Paragrafo Gnico ao
art. 2° da lei 11.947, de 16 de junho de 2009: “Paragrafo Unico. Sdo vedados a oferta, o
comércio e a propaganda de alimentos com quantidades elevadas de gordura saturada,
gordura trans, agucar, sal e bebidas com baixo valor nutricional em cantinas, lanchonetes e
assemelhados no ambiente escolar.” (NR) Art. 3°. Esta lei entra em vigor na data de sua
publicacéo.

*justificativa

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica revela que de trés criangas, uma esta com
peso acima do ideal. Quinze por cento, na faixa de 5 a 9 anos, sdo obesas. Sobressai, dessa
maneira, o papel primordial da escola ndo s6 de transmitir conhecimentos, mas como
educadora e formadora em uma dimensao mais ampla e integral. Seu trabalho de estimular a
incorporacdo de habitos saudaveis a vida dos alunos desde cedo e estender os
conhecimentos as familias € essencial. Nessa linha, € indispensavel assegurar que 0s
alimentos fornecidos no ambiente escolar sejam sempre de boa qualidade nutricional e que
contribuam para a formacgéo de habitos que promovam a satude. Documentos da Organizag&o
Mundial da Saude e das autoridades brasileiras, tanto da area da saude quanto da educacéao,
corroboram essa tese. Todos os alimentos disponiveis no ambiente escolar devem ser
nutricionalmente saudaveis e obedecer as normas nacionais ou locais a respeito, em especial
observando a cultura e especificidades locais, preparados segundo as boas praticas para os
servigos de alimentacdo. No entanto, cantinas ou lanchonetes das escolas tém se furtado a
aderir a proposta da alimentacdo saudavel, e continuam a vender aos alunos refrigerantes,
salgadinhos, biscoitos, frituras e uma gama inesgotavel de alimentos caldricos e de baixo valor
nutricional. Diante do fenébmeno do aumento de sobrepeso, da obesidade, do colesterol alto
e da diabetes entre a populacdo, inclusive entre criancas e adolescentes, é impensavel
permitirmos que isso continue. Muitas determinacdes infralegais existem sobre a qualidade
da alimentacédo oferecida aos alunos. Em 2006, o Ministério da Saude editou, em conjunto
com o Ministério da Educacao, “diretrizes para a Promocgao da Alimentacdo Saudavel nas
Escolas de educacao infantil, fundamental e nivel médio das redes publicas e privadas, em
ambito nacional”. A lei 11.947, de 16 de junho de 2009, estabelece que todo alimento servido
no ambiente da escola deve ser saudavel e adequado. No entanto, ao nao colocar claramente
a sujeicao da esfera privada ao que determina, constata-se por vezes relutancia em assimila-
la. Assim, tém surgido iniciativas municipais e estaduais com o intuito de explicitar que o setor
privado deve, igualmente, 3 obedecer aos termos da lei em questdo. Isso se torna evidente
se ponderarmos que ele tem 0 mesmo dever - construir habitos propicios ao desenvolvimento
pleno das pessoas aos seus cuidados. O intuito de nossa proposta é proibir em definitivo e
em nivel nacional a oferta e venda em escolas publicas e privadas de alimentos caléricos e
pouco nutritivos, no que estdo incluidos balas, pirulitos, chicletes, biscoitos recheados,
refrigerantes, sucos artificiais, frituras, pipoca industrializada, salgadinhos e alimentos
industrializados com alto percentual de gordura saturada, entre muitos outros. Com o intuito
de abranger a totalidade de componentes prejudiciais a saude, adotamos os termos da
Resolucao n° 24 da Agéncia Nacional de Vigilancia em Saude, de 15 de junho de 2010, que
s&o: IV - ALIMENTO COM QUANTIDADE ELEVADA DE ACUCAR é aquele que possui em
sua composi¢do uma quantidade igual ou superior a 15 g de acgucar por 100 g ou 7,5 g por
100 ml na forma como esta exposto a venda. V - ALIMENTO COM QUANTIDADE ELEVADA
DE GORDURA SATURADA é aquele que possui em sua composi¢do uma quantidade igual
ou superior a 5 g de gordura saturada por 100 g ou 2,5 g por 100 ml na forma como esta a
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venda. VI - ALIMENTO COM QUANTIDADE ELEVADA DE GORDURA TRANS é aquele que
possui em sua composicdo uma quantidade igual ou superior a 0,6 g para 100 g ou 100 ml na
forma como estd exposto a venda. VIl - ALIMENTO COM QUANTIDADE ELEVADA DE
SODIO é aquele que possui em sua composi¢do uma quantidade igual ou superior a 400 mg
de sbédio por 100 g ou 100 ml na forma como esta exposto a venda.
........................................................................................................................... Xl - BEBIDAS
COM BAIXO TEOR NUTRICIONAL séao os refrigerantes, refrescos artificiais e bebidas ou
concentrados para o preparo de bebidas a base de xarope de guarana ou groselha e chas
prontos para o consumo. Também se incluem nesta definicdo aquelas adicionadas de cafeina,
taurina, glucoronolactona ou qualquer substancia que atue como estimulante no sistema
nervoso central. Uma demonstracéo inequivoca da necessidade de se estabelecer esse limite
na legislagdo brasileira € o surgimento de iniciativas semelhantes em nivel estadual e
municipal. Por exemplo, nos estados de Sdo Paulo, Paraiba, Goias, Parana, Santa Catarina,
Mato Grosso do Sul, no Distrito Federal e em diversos municipios brasileiros, tramitaram
propostas ho mesmo sentido e muitas delas se transformaram em normas legais. Temos a
convicgdo de que habitos saudaveis de alimentacao sdo um direito das pessoas e instrumento
de inestiméavel valor para a promogé&o da saude de todos os individuos. Apresentamos, assim,
a presente iniciativa que aperfeigoa a lei em vigor, ao incluir com clareza escolas particulares
como sujeitos, além de obrigar cantinas, lanchonetes ou espacos 4 de alimentacdo no
ambiente escolar a oferecerem exclusivamente itens saudaveis. Diante da incontestavel
relevancia da iniciativa, esperamos o apoio dos ilustres Pares para sua aprovagao.

rekk*pl_4116_2019 *2019 *projeto *camara *decreto_lei_986_1969

*corpo

0 congresso_nacional decreta:

artigo 1 fica proibida a publicidade dirigida a criangas, de alimentos e bebidas pobres em
nutrientes e com alto teor de agucar, gorduras saturadas e sodio. paragrafo 1 a vedagéo se
estendera no periodo compreendido entre 06h (6) e 22h (20 e duas) horas, no radio e na
televisdo, e em qualquer horario nas escolas publicas e particulares. paragrafo 2 no horario
permitido, a publicidade devera vir seguida de adverténcia sobre os maleficios a saude,
especialmente, a obesidade. artigo 2 fica proibida a publicidade de alimentos utilizando se
celebridades ou personagens infantis, bem como a oferta de brindes promocionais,
brinquedos ou itens colecionaveis associados a compra do produto. paragrafo Unico: a
vedacgdo aplica se, também, a restaurantes fast_food e estabelecimentos comerciais de
qualquer tipo. artigo 3 entende se por publicidade qualquer forma de veiculagdo do produto
ou marca, ostensiva ou implicitamente: i _ em programas dirigidos ao publico infantil e nos
seus intervalos; ii _ em campanhas realizadas em estabelecimentos comerciais, como
shopping centers, mercados, restaurantes e lanchonetes; iii _ nas cantinas das escolas. artigo
4 em caso de descumprimento desta lei, o infrator estara sujeito as penas de: i _ suspensao
da veiculacdo da publicidade; ii _ apreensao dos produtos e dos brindes, brinquedos ou itens
colecionaveis distribuidos junto com o produto; i _ multa; iv _ imposicdo de
contrapropaganda. paragrafo 1 a aplicacao das penalidades devera ser regulamentada por
meio de decreto até 30 dias apds a data de publicacdo desta lei. paragrafo 2 os valores
provenientes das multas dever&o ser destinados ao fundo artigo 5 esta lei entre em vigor 6
meses apoés a data de sua publicagéo.

*justificativa

a obesidade infantil € mais preocupante que a adulta, pois cerca de 50 por cento de criancas
gue sdo obesas aos 6 meses de idade e 80 por cento das criancas obesas aos 5 anos de
idade permanecerao com esta condicdo. além disso, quanto mais precoce o aparecimento
desta doenga, maior o risco de persisténcia no adulto e de gravidade das comorbidades. o
namero crescente e alarmante dos casos de doencgas_crénicas_nao_transmissiveis ensejou
a aprovacao da estratégia global para promocao da alimentacao saudavel, atividade fisica e
saude, proposta pela organizacdo_mundial_da_salde durante a 57 assembleia mundial de
saude em 2004. um dos pontos abordados neste documento foi a necessidade de fomentar
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mudancas sdécio ambientais, em nivel coletivo, para favorecer as escolhas saudaveis no nivel
individual, contribuindo para a reversao deste quadro alarmante
(organizacdo_mundial_da_saude, 2004) por isso, faz se necessario primar por uma
alimentacdo saudavel na infancia, aumentando a oferta de alimentos in natura e minimamente
processados, e dificultando o acesso aos alimentos ultraprocessados, com alto teor de
acucares, gorduras trans e sédio. para tanto, é preciso compartilhar a responsabilidade desta
missao entre a sociedade, o setor produtivo e o setor publico, construindo conjuntamente um
caminho para modos de vida que tenham como objetivo central a promocao da saude e a
prevencdo das doencas. parte deste caminho j& foi percorrido pelo setor puablico, por meio do
ministério_da_saude que definiu diretrizes alimentares nacionais no guia alimentar para a
populacdo brasileira para a promoc¢ao de praticas alimentares saudaveis ao longo do curso
da vida, trazendo recomendacfes para a acdo do governo, do setor produtivo, dos
profissionais de saude e das familias. contudo, além disso, h4 que se construir ambientes
favoraveis as escolhas adequadas dos alimentos e refeicbes. diante disso, propomos a
regulamentacdo da publicidade infantil de alimentos, da venda casada de alimentos e
brinquedos (que deturpam a relacdo da crianca com a alimentacdo), preservando,
consequentemente, as criangas de toda publicidade que poderia influenciar as criangas e suas
familias a optarem por alimentos pobres de nutrientes e causadores diretos de graves
problemas de saude. diante do exposto, conto com o apoio dos nobres pares para a
aprovacgao deste projeto de lei.
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APENDICE 1 - TABELA COM RESULTADOS DA BUSCA POR FILTRAGEM

Tabela 8. Resultados da busca por filtragem no site do Congresso Nacional.
LEGENDA:
SF - Senado Federal CD - Camara dos Deputados CN - Congresso Nacional

O detalhamento das fases de filtragem dos resultados da busca encontram-se no Capitulo de Métodos na pagina 39

filtragem 1 filtragem 2 i filtragem 2 ii filtragem 3 amostra final
palavra-chave titulo do resultado origem referéncia referéncia 2 ementa

Pronunciamento de Eduardo Amorim em

"marketing de alimentos" [29/08/2012 SF | PLS 144/2012 Pronunciamento de Eduardo Amorim em 29/08/2012
Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, para

"marketing de alimentos" | Texto inicial (17/04/2009) - PLS 150/2009 SF PLS 150/2009 986/1969 regulamentar a propaganda de alimentos.

Avulso inicial da matéria (17/04/2009) - PLS Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, para
"marketing de alimentos" |150/2009 SF PLS 150/2009 986/1969 regulamentar a propaganda de alimentos.

Da COMISSAO DE DIREITOS HUMANOS E LEGISLACAO
PARTICIPATIVA, sobre o Projeto de Lei do Senado n° 282, de 2010,
da Comissao de Meio Ambiente, Defesa do Consumidor e
Fiscalizacdo e Controle, que altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro

Relatdrio Legislativo (25/08/2011) - PLS de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para dispor sobre a
"marketing de alimentos" |282/2010 SF PLS 282/2010 Lei 8078/1990 publicidade de alimentos ao publico infantil.
"propaganda de PDC Susta a aplicacdo daResolucdo-RDC 24 de 15 de junhode 2010 da
alimentos" Inteiro teor - PDC 2830/2010 - Portal da Camara CD 2830/2010 RDC 24/2010 ANVISA — AgénciaNacional de Vigilancia Sanitaria.

Institui a obrigatoriedade de conter nas propagandas de alimentos e

bebidas com teores de agucar, sal e gorduras superiores aos

recomendados pela Agencia Nacional de Vigilancia Sanitaria, de

"propaganda de informagdes sobre danos a saude no consumo exagerado de tais
alimentos" Inteiro teor - PL 3793/2008 - Portal da Camara CD | PL 3793/2008 - alimentos e bebidas.

Altera o art. 23 do Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, que
institui normas basicas sobre alimentos, para estabelecer a

"propaganda de Avulso inicial da matéria (26/04/2005) - PLS Decreto-Lei obrigatoriedade de informar o valor energético de produtos
alimentos" 121/2005 SF PLS 121/2005 986/1969 apresentados em propagandas de alimentos e bebidas.
"propaganda de Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, para

alimentos" Texto inicial (17/04/2009) - PLS 150/2009 SF | PLS 150/2009 986/1969 regulamentar a propaganda de alimentos.



https://www25.senado.leg.br/web/atividade/pronunciamentos/-/p/texto/394661
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/pronunciamentos/-/p/texto/394661
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=2966263
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4766258
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4766258
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4563811
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4563811
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=789871
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=589575
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3685388
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3685388
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=2966263

135

"propaganda de

Avulso inicial da matéria (11/07/2009) - PLS

DispGe sobre as restricdes a propaganda comercial de refrigerantes e

alimentos" 431/2003 SF PLS 431/2003 - dé outras providéncias.
"propaganda de
alimentos" Texto inicial (29/10/2007) - PLS 619/2007 SF PLS 619/2007 - Consolida a legislagdo sanitaria federal.
Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, que institui
normas basicas sobre alimentos, para dispor sobre a rotulagem e a
"propaganda de Decreto-Lei propaganda de alimentos contendo nutrientes e substancias com
alimentos" Texto inicial (14/12/2011) - PLS 735/2011 SF PLS 735/2011 986/1969 efeito nutricional ou fisiolégico menos seguro e de refeicdes rapidas.
"propaganda de Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, para
alimentos" Inteiro teor - PL 5140/2013 - Portal da Camara CD PL 5140/2013 986/1969 regulamentar a propaganda de alimentos.
"propaganda de
alimentos" Inteiro teor - PL 5608/2013 - Portal da Camara CD PL 5608/2013 - Regulamenta a publicidade infantil de alimentos.
"propaganda de Dispde sobre as restricdes a propaganda de bebidas e alimentos
alimentos" Inteiro teor - PL 6080/2005 - Portal da Camara CD PL 6080/2005 - potencialmente causadores de obesidade.
Altera o Decreto-Lei n°® 986, de 21 de outubro de 1969, que institui
"propaganda de Avulso inicial da matéria (22/03/2011) - PLS Decreto-Lei normas basicas sobre alimentos, para estabelecer limites maximos de
alimentos" 106/2011 SF PLS 106/2011 986/1969 gorduras saturadas, trans e acUcares nos alimentos.
Altera o Decreto-Lei n°® 986, de 21 de outubro de 1969, que institui
"propaganda de Decreto-Lei normas basicas sobre alimentos, para estabelecer principios e
alimentos" Texto inicial (10/04/2014) - PLS 126/2014 SF PLS 126/2014 986/1969 diretrizes da rotulagem nutricional obrigatoria.
Altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, para instituir a
"propaganda de Decreto-Lei obrigatoriedade de disponibilizar ao consumidor informacgées
alimentos" Texto inicial (17/08/2011) - PLS 489/2011 SF PLS 489/2011 986/1969 nutricionais de alimentos preparados.
"propaganda de Pronunciamento de Marisa Serrano em Balanco do trabalho desenvolvido por S.Exa. no ano de 2009,
alimentos" 22/12/2009 SF - - salientando a estratégia da oposi¢éo no periodo.
OBRIGA OS RESTAURANTES E SIMILARES A REGISTRAREM O
VALOR CALORICO E A INFORMACAO NUTRICIONAL DOS
"propaganda de ALIMENTOS A VENDA EM CARDAPIOS E DA OUTRAS
alimentos" Inteiro teor - PL 1097/2003 - Portal da Camara CD PL 1097/2003 |- PROVIDENCIAS.
Dispde sobre a OBRIGATORIEDADE da substituicao de alimentos
"propaganda de ndo saudaveis nas escolas de educacéo infantil e do ensino
alimentos" Inteiro teor - PL 11226/2018 - Portal da Camara CD |PL 11226/2018 - fundamental dos setores publico e privado.
"propaganda de Dispde sobre a substituicdo de alimentos ndo saudaveis, nas escolas
alimentos" Inteiro teor - PL 1185/2015 - Portal da Camara CD | PL 1185/2015 - de educacéo infantil e do ensino fundamental, publico e privado.
Dispde sobre a vedacao na comercializagdo de alimentos e produtos
"propaganda de em geral destinados ao consumo e uso por criangas, a oferta de
alimentos" Inteiro teor - PL 1745/2011 - Portal da Camara CD | PL 1745/2011 - brinquedos, brinde ou prémio a titulo de bonificagao.
Altera a Lei 11.947, de 16 de junho de 2009, que disp&e sobre o
"propaganda de atendimento da alimentacdo escolar e do Programa Dinheiro Direto
alimentos" Inteiro teor - PL 2333/2015 - Portal da Camara CD PL 2333/2015 Lei 11947/2009 na Escola aos alunos da educacéo basica.
"propaganda de Dispde sobre a obrigatoriedade de constar, nas embalagens de
alimentos" PL 2356/2003 (Projeto de Lei) CD | PL 2356/2003 - alimentos industrializados, o nivel de gordura "trans".



http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3601181
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3601181
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=643973
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=2944700
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=1065402
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=1090661
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=349258
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4195625
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4195625
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=2926725
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=613683
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/pronunciamentos/-/p/texto/382845
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/pronunciamentos/-/p/texto/382845
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=135559
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=1702197
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=1322139
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=894825
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=1359784
https://www.congressonacional.leg.br/materias/materias-bicamerais/-/ver/pl-2356-2003
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"propaganda de

DispGe sobre a obrigacao de alimentos e cosméticos informarem

alimentos" Inteiro teor - PL 3247/2019 - Portal da Camara CD | PL 3247/2019 substancias cancerigenas.
"propaganda de Dispde sobre a divulgacéo de informacdes sobre alimentos com
alimentos" PL 4803/2012 (Projeto de Lei) CD | PL 4803/2012 substancias potencialmente causadoras de danos a saude.
Dispde sobre a obrigatoriedade de divulgacdo de mensagens
"propaganda de nutricionais e adverténcias nos estabelecimentos comerciais e nos
alimentos" Inteiro teor - PL 7304/2010 - Portal da Camara CD | PL 7304/2010 produtos que especifica.
DE 2011 COMISSAO DE ASSUNTOS ECONOMICOS, sobre o
Projeto de Lei da Camara n° 93, de 2010, (Projeto de Lei n° 127, de
2007, na casa de origem), do Deputado Lobbe Neto, que dispde
"propaganda de sobre a substituicdo de alimentos ndo saudaveis nas escolas de
alimentos" Relatério Legislativo (25/04/2011) - PLC 93/2010 SF PLC 93/2010 educacao infantil e do ensino fundamental, publico e privado.
Da COMISSAO DE CONSTITUICAO, JUSTICA E CIDADANIA, sobre
o Projeto de Lei da Camara n° 93, de 2010, (n° 127, de 2007, na
origem), do Deputado Lobbe Neto, que dispde sobre a substituicdo de
"propaganda de alimentos ndo saudaveis nas escolas de educacao infantil e do ensino
alimentos" Relatério Legislativo (05/11/2014) - PLC 93/2010 SF PLC 93/2010 fundamental, pablico e privado.
Da COMISSAO DE ASSUNTOS ECONOMICOS, sobre o Projeto de
Lei da Camara n° 93, de 2010, (Projeto de Lei n® 127, de 2007, na
casa de origem), do Deputado Lobbe Neto, que dispbe sobre a
"propaganda de substituicdo de alimentos ndo saudaveis nas escolas de educacdo
alimentos" Relatério Legislativo (10/05/2011) - PLC 93/2010 SF PLC 93/2010 infantil e do ensino fundamental, publico e privado.
Da COMISSAO DE ASSUNTOS ECONOMICOS, sobre o Projeto de
Lei da Camara n° 93, de 2010, (Projeto de Lei n® 127, de 2007, na
casa de origem), do Deputado Lobbe Neto, que dispbe sobre a
"propaganda de substituicao de alimentos ndo saudaveis nas escolas de educacéo
alimentos" Parecer (17/05/2011) - PLC 93/2010 SF PLC 93/2010 infantil e do ensino fundamental, publico e privado.
Da COMISSAO DE CONSTITUICAO, JUSTICA E CIDADANIA, sobre
o Projeto de Lei da Camara n° 93, de 2010, (nO 127, de 2007, na
origem), do Deputado Lobbe Neto, que dispde sobre a slibstitllicc10
"propaganda de de alimentos nc10 saudéaveis nas escolas de educagc10 illfimtil e do
alimentos" EMENDA 3/ CCJ - PLC 93/2010 SF PLC 93/2010 ensino jimdamental, publico e privado.
"propaganda de Necessidade de se melhorar as informacg6es dos rétulos das
alimentos" Pronunciamento de Papaléo Paes em 15/04/2010| SF PLS 121/2005 embalagens de produtos alimenticios.
Da COMISSAO DE EDUCACAO, CULTURA E ESPORTE, em
decisao terminativa, sobre o Projeto de Lei do Senado n°® 151, de
"propaganda de Relatdrio Legislativo (09/12/2010) - PLS 2010, da Senadora Marisa Serrano, que institui a Semana Nacional
alimentos" 151/2010 SF PLS 151/2010 da Doacéo de Leite Humano, a ser comemorada semestralmente.
Da COMISSAO DE ASSUNTOS SOCIAIS, ao Projeto de Lei do
Senado n° 174, de 1999, que “determina a exibicdo de registro no
"propaganda de 6rgao de Vigilancia Sanitaria nos produtos que especifica, e da outras
alimentos" Parecer (26/05/1999) - PLS 174/1999 SF PLS 174/1999 providéncias”.



http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=1757806
https://www.congressonacional.leg.br/materias/materias-bicamerais/-/ver/pl-4803-2012
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=767234
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4420863
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4420906
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4420872
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4420897
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4420915
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/pronunciamentos/-/p/texto/383952
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3378002
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3378002
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4208426
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"propaganda de

Institui diretrizes para a promocéao da alimentacéo saudavel nas
escolas de educacdo infantil, fundamental e de nivel médio das redes

alimentos" Texto inicial (25/08/2010) - PLS 225/2010 SF PLS 225/2010 - publica e privada, em ambito nacional.
Institui diretrizes para a promocao da alimentacéo saudavel nas
"propaganda de Avulso inicial da matéria (25/08/2010) - PLS escolas de educacdao infantil, fundamental e de nivel médio das redes
alimentos" 225/2010 SF PLS 225/2010 - publica e privada, em ambito nacional.
Da COMISSAO DE ASSUNTOS SOCIAIS, em deciséo terminativa,
sobre o Projeto de Lei do Senado n° 294, de 2012, do Senador Gim
Argello, que altera a Lei n® 8.069, de 13 de julho de 1990 (Estatuto da
"propaganda de Relatério Legislativo (20/06/2013) - PLS Crianca e do Adolescente), para determinar a execucao de acdes
alimentos" 294/2012 SF PLS 294/2012 Lei 8069/1990 voltadas para a promocao da alimentacéo saudavel.
Altera a Lei n° 8.069, de 13 de julho de 1990 (Estatuto da Crianca e
do Adolescente), para limitar a quantidade de acucar, de gordura
"propaganda de saturada, de gordura trans, de sodio e de outros nutrientes, nas
alimentos" Texto inicial (12/09/2012) - PLS 335/2012 SF PLS 335/2012 Lei 8069/1990 bebidas e nos alimentos destinados as criancas e aos adolescentes.
Altera a Lei n° 8.069, de 13 de julho de 1990 (Estatuto da Crianca e
do Adolescente), para limitar a quantidade de acucar, de gordura
"propaganda de Avulso inicial da matéria (12/09/2012) - PLS saturada, de gordura trans, de sédio e de outros nutrientes, nas
alimentos" 335/2012 SF PLS 335/2012 Lei 8069/1990 bebidas e nos alimentos destinados as criancas e aos adolescentes.
Da COMISSAO DE ASSUNTOS SOCIAIS, em deciséo terminativa,
sobre o Projeto de Lei do Senado n° 335, de 2012, do Senador
Tomas Correia, que altera a Lei n° 8.069, de 13 de julho de 1990,
para limitar a quantidade de agucar, de gordura trans, de sodio e de
"propaganda de Relatdrio Legislativo (06/06/2013) - PLS outros nutrientes, nas bebidas e nos alimentos destinados as criangcas
alimentos" 335/2012 SF PLS 335/2012 Lei 8069/1990 e aos adolescentes.
Da COMISSAO DE ASSUNTOS SOCIAIS, em decisdo terminativa,
sobre o Projeto de Lei do Senado n° 335, de 2012, do Senador
Tomas Correia, que altera a Lei n® 8.069, de 13 de julho de 1990,
para limitar a quantidade de acucar, de gordura trans, de sédio e de
"propaganda de outros nutrientes, nas bebidas e nos alimentos destinados as criancas
alimentos" Parecer (19/06/2013) - PLS 335/2012 SF | PLS 335/2012 Lei 8069/1990 e aos adolescentes.
Requer revisdo de despacho inicial aposto ao Projeto de Lei n° 4.815,
"propaganda de REQ de 2009, a fim de que o mesmo tramite pela Comissédo de Ciéncia e
alimentos" Inteiro teor - REQ 7093/2013 - Portal da Camara CD 7093/2013 PL 4815/2009 Tecnologia, Comunicacao e Informatica.
Dé nova redacao ao § 40 do art. 220 da Constituicdo Federal, para
"propaganda de incluir os alimentos e as bebidas no rol de produtos, praticas e
alimentos" Texto inicial (15/08/2007) - PEC 73/2007 SF PEC 73/2007 Art. 220 CF Servigos cuja propaganda comercial estara sujeita a restricoes legais.
"propaganda de Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, para
alimentos" PL 5140/2013 (Projeto de Lei) CD | PL 5140/2013 986/1969 regulamentar a propaganda de alimentos.
Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, que institui
"propaganda de Avulso inicial da matéria (10/04/2014) - PLS Decreto-Lei normas basicas sobre alimentos, para estabelecer principios e
alimentos" 126/2014 SF PLS 126/2014 986/1969 diretrizes da rotulagem nutricional obrigatdria.
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"propaganda de Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, para
alimentos" PLS 150/2009 SF PLS 150/2009 986/1969 regulamentar a propaganda de alimentos.
Altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, para proibir a
atribuicdo de destaque as declaracdes de qualidades e de
"propaganda de Avulso inicial da matéria (04/07/2006) - PLS Decreto-Lei caracteristicas nutritivas, tanto nas embalagens quanto na publicidade
alimentos" 26/2003 SF PLS 26/2003 986/1969 de alimentos.
"propaganda de Redacao Final de Plenario (30/10/2008) - PLS
alimentos" 619/2007 SF PLS 619/2007 - Redacéo final do Projeto de Lei do Senado n° 619, de 2007.
Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, que institui
normas basicas sobre alimentos, para dispor sobre a rotulagem e a
"propaganda de Decreto-Lei propaganda de alimentos contendo nutrientes e substancias com
alimentos" PLS 735/2011 SF PLS 735/2011 986/1969 efeito nutricional ou fisiol6gico menos seguro e de refeicdes rapidas.
"propaganda de Diario do CN n° 31, de 05/09/2019 - Pags. 241 a
alimentos" 250 CN - - Discuss@o com o Conar
"propaganda de Diario do CN n° 26, de 10/08/2017 - Pags. 3031 a
alimentos" 3040 CN - -
"propaganda de Diario do CN n° 23, de 13/07/2017 - Pags. 1061 a
alimentos" 1070 CN - -
"propaganda de Diario do CN n° 22, de 06/07/2017 - Pags. 341 a
alimentos" 350 CN - -
"propaganda de Diario do CN n° 14, de 11/05/2017 - Pags. 501 a
alimentos" 510 CN - -
Alerta para os perigos da obesidade e a necessidade de que o
"propaganda de Congresso precisa atuar na regulamentacéo da propaganda de
alimentos" Pronunciamento de Katia Abreu em 19/06/2007 SF - - alimentos nocivos a saude das criancas.
Comemoracéo dos 21 anos de fundagéo do Partido da Social
"propaganda de Pronunciamento de Marisa Serrano em Democracia Brasileira (PSDB). Defesa de projeto de lei de sua autoria
alimentos" 25/06/2009 SF - - gue regulamenta a propaganda de alimentos.
"propaganda de Decreto-Lei DECRETO-LEI N° 986, DE 21 DE OUTUBRO DE1969. Institui
alimentos" Legislacédo citada (22/03/2011) - PLS 106/2011 SF PLS 106/2011 986/1969 normas basicas sobre alimentos.
"propaganda de Decreto-Lei DECRETO-LEI N° 986, DE 21 DE OUTUBRO DE1969. Institui
alimentos" Legislacao citada (18/04/2005) - PLS 121/2005 SF PLS 121/2005 986/1969 normas basicas sobre alimentos.
"propaganda de Avulso inicial da matéria (17/04/2009) - PLS Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n°® 986, de 21 de outubro de 1969, para
alimentos" 150/2009 SF PLS 150/2009 986/1969 regulamentar a propaganda de alimentos.
Da COMISSAO~DE MEIO AMBIENTE, DEFESA DO CONSUMIDOR
E FISCALIZACAO E CONTROLE (CMA), sobre o Projeto de Lei do
Senado n° 150, de 2009, de autoria da Senadora Marisa Serrano, que
"propaganda de Relatdrio Legislativo (11/11/2010) - PLS Decreto-Lei altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, para
alimentos" 150/2009 SF PLS 150/2009 986/1969 regulamentar a propaganda de alimentos.
Da COMISSAO~DE MEIO AMBIENTE, DEFESA DO CONSUMIDOR
"propaganda de Relatdrio Legislativo (15/12/2010) - PLS Decreto-Lei E FISCALIZACAO E CONTROLE (CMA), sobre o Projeto de Lei do
alimentos" 150/2009 SF PLS 150/2009 986/1969 Senado n° 150, de 2009, de autoria da Senadora Marisa Serrano, que
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altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, para
regulamentar a propaganda de alimentos.

Da COMISSAONDE MEIO AMBIENTE, DEFESA DO CONSUMIDOR
E FISCALIZACAO E CONTROLE (CMA), sobre o Projeto de Lei do
Senado n° 150, de 2009, de autoria da Senadora Marisa Serrano, que

"propaganda de Relatério Legislativo (08/07/2011) - PLS Decreto-Lei altera o Decreto-Lei n°® 986, de 21 de outubro de 1969, para
alimentos" 150/2009 SF PLS 150/2009 986/1969 regulamentar a propaganda de alimentos.
"propaganda de Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n°® 986, de 21 de outubro de 1969, para
alimentos" EMENDA MODIFICATIVA 1-T - PLS 150/2009 SF PLS 150/2009 986/1969 regulamentar a propaganda de alimentos.
"propaganda de Decreto-Lei DECRETO-LEI N° 986, DE 21 DE OUTUBRO DE 1969. Institui
alimentos" EMENDA 2-T - PLS 150/2009 SF | PLS 150/2009 986/1969 normas bésicas sobre alimentos.
"propaganda de Decreto-Lei DECRETO-LEI N° 986, DE 21 DE OUTUBRO DE 1969. Institui
alimentos" Legislacao citada (18/08/2011) - PLS 489/2011 SF PLS 489/2011 986/1969 normas basicas sobre alimentos.
Altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, para instituir a
"propaganda de Avulso inicial da matéria (17/08/2011) - PLS Decreto-Lei obrigatoriedade de disponibilizar ao consumidor informacdes
alimentos" 489/2011 SF PLS 489/2011 986/1969 nutricionais de alimentos preparados.
Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, DEFESA DO CONSUMIDOR
E FISCALIZACAO E CONTROLE, sobre o Projeto de Lei do Senado
n° 735, de 2011, do Senador Marcelo Crivella, que altera o Decreto-
Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, que “institui normas basicas
sobre alimentos”, para dispor sobre a rotulagem e a propaganda de
"propaganda de Decreto-Lei alimentos contendo nutrientes e substancias com efeito nutricional ou
alimentos" Parecer (24/04/2012) - PLS 735/2011 SF PLS 735/2011 986/1969 fisiolégico menos seguro e de refeigdes rapidas.
Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, DEFESA DO CONSUMIDOR
E FISCALIZACAO E CONTROLE, sobre o Projeto de Lei do Senado
n° 735, de 2011, do Senador Marcelo Crivella, que altera o Decreto-
Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, que “institui normas basicas
sobre alimentos”, para dispor sobre a rotulagem e a propaganda de
"propaganda de Relatdrio Legislativo (04/04/2012) - PLS Decreto-Lei alimentos contendo nutrientes e substancias com efeito nutricional ou
alimentos" 735/2011 SF PLS 735/2011 986/1969 fisiolégico menos seguro e de refeigbes rapidas.
Da COMISSAO DE ASSUNTOS SOCIAIS, em decisdo terminativa,
sobre o Projeto de Lei do Senado n° 735, de 2011, do Senador
Marcelo Crivella, que altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de
1969, que institui normas basicas sobre alimentos, para dispor sobre
a rotulagem e a propaganda de alimentos contendo nutrientes e
"propaganda de Relatdrio Legislativo (10/07/2012) - PLS Decreto-Lei substancias com efeito nutricional ou fisiolégico menos seguro e de
alimentos" 735/2011 SF PLS 735/2011 986/1969 refeicoes rapidas.
Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, que institui
normas basicas sobre alimentos, para dispor sobre a rotulagem e a
"propaganda de Avulso inicial da matéria (14/12/2011) - PLS Decreto-Lei propaganda de alimentos contendo nutrientes e substancias com
alimentos" 735/2011 SF PLS 735/2011 986/1969 efeito nutricional ou fisiol6gico menos seguro e de refei¢cdes rapidas.
"propaganda de Decreto-Lei DECRETO-LEI N° 986, DE 21 DE OUTUBRO DE 1969. Institui
alimentos" Legislacéo citada (14/12/2011) - PLS 735/2011 SF PLS 735/2011 986/1969 normas basicas sobre alimentos.
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"propaganda de

Requerem a realizagdo de seminario sobre a propaganda de
alimentos para criancas, em parceria com a Comissao de Legislagéo

alimentos" Inteiro teor - REQ 107/2008 - Portal da Camara CD |REQ 107/2008 - Participativa.
Solicita sejam convidados o Sr. Diretor do Departamento de Defesa
do Consumidor da Secretaria de Direito Econdmico do Ministério da
Justica, o Diretor-Presidente da Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria, o Presidente da Associagéo Brasileira das Industrias da
Alimentacédo e o Presidente da Associacao Brasileira das Industrias
de Refrigerantes e Bebidas ndo Alcodlicas a comparecer a esta
comissao para debater a Resolucdo - RDC n° 24, de 15 de junho de
"propaganda de 2010, da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria, que dispde sobre a
alimentos" Inteiro teor - REQ 263/2010 - Portal da Camara CD | REQ 263/2010 RDC 24/2010 propaganda e publicidade de alimentos.
Requerem a realiza¢do de seminario sobre a propaganda de
"propaganda de alimentos para criangas, em parceria com a Comisséo de Diretos
alimentos" Inteiro teor - REQ 42/2008 - Portal da Camara CD REQ 42/2008 - Humanos
Requerem a realizacdo de seminério sobre a propaganda de
"propaganda de alimentos para criangas, em parceria com a Comisséo de Diretos
alimentos" REQ 42/2008 (Requerimento) CD REQ 42/2008 - Humanos
"propaganda de Requer a realizacdo de Audiéncia Publica para discutir os critérios da
alimentos" Inteiro teor - REQ 424/2006 - Portal da Camara CD | REQ 424/2006 - propaganda de alimentos destinados as criancgas.
"propaganda de Requer a realizacao de Audiéncia Publica para discutir os critérios da
alimentos" REQ 424/2006 (Requerimento) CD | REQ 424/2006 - propaganda de alimentos destinados as criancas.
Altera o art. 23 do Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, que
institui normas basicas sobre alimentos, para estabelecer a
"propaganda de Avulso inicial da matéria (06/07/2005) - RQS Decreto-Lei obrigatoriedade de informar o valor energético de produtos
alimentos" 472/2005 SF | RQS 472/2005 986/1969 apresentados em propagandas de alimentos e bebidas.
Requer, nos termos do disposto no art. 255, I,
"c", 12, do RISF, a oitiva da Comissao de
Assuntos Econdmicos sobre o Projeto de Lei do
"propaganda de Senado n° 735, de 2011. (28/08/2012) - RQS
alimentos" 764/2012 SF RQS 764/2012 PLS 735/2011
"propaganda de Avulso inicial da matéria (11/09/2012) - RQS
alimentos" 764/2012 SF RQS 764/2012 PLS 735/2011
Dé nova redacao ao § 40 do art. 220 da Constituicdo Federal, para
"publicidade de incluir os alimentos e as bebidas no rol de produtos, praticas e
alimentos" Texto inicial (15/08/2007) - PEC 73/2007 SF PEC 73/2007 Art. 220 CF servigos cuja propaganda comercial estara sujeita a restriges legais.
"publicidade de Dispde sobre a utilizacdo da palavra "carne" e seus sindbnimos nas
alimentos" PL 2876/2019 (Projeto de Lei) CD PL 2876/2019 - embalagens, rétulos e publicidade de alimentos.
"publicidade de Estabelece os limites para a publicidade infantil de alimentos e
alimentos" Inteiro teor - PL 4116/2019 - Portal da Camara CD PL 4116/2019 - bebidas pobres em nutrientes.
"publicidade de Dispde sobre a quantidade de gordura “trans” presente em alimentos
alimentos" Inteiro teor - PL 4462/2008 - Portal da Camara CD PL 4462/2008 - e sobre a propaganda e a publicidade de alimentos que a contenham.
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Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, para proibir a
atribuicdo de destaque as declaragfes de qualidades e de

"publicidade de Decreto-Lei caracteristicas nutritivas, tanto nas embalagens quanto na publicidade
alimentos" Inteiro teor - PL 5629/2013 - Portal da Camara CD PL 5629/2013 986/1969 de alimentos.
Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, para proibir a
atribuicao de destaque as declaragfes de qualidades e de
"publicidade de Decreto-Lei caracteristicas nutritivas, tanto nas embalagens quanto na publicidade
alimentos" PLS 26/2003 SF PLS 26/2003 986/1969 de alimentos.
Altera a Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa
"publicidade de do Consumidor), para dispor sobre a publicidade de alimentos ao
alimentos" PLS 282/2010 SF PLS 282/2010 Lei 8078/1990 publico infantil.
"publicidade de Pronunciamento de Eduardo Amorim em Homenagem as cidades de Capela e Itabaiana, em Sergipe; e outros
alimentos" 29/08/2012 SF - - assuntos. (como Lider)
"publicidade de Dispde sobre a utilizagao da palavra “leite” nas embalagens e rétulos
alimentos" Inteiro teor - PL 10556/2018 - Portal da Camara CD |PL 10556/2018 - de alimentos.
"publicidade de
alimentos" Inteiro teor - PL 11055/2018 - Portal da Camara CD |PL 11055/2018 - Dispde sobre a rotulagem nutricional nas embalagens de alimentos.
"publicidade de
alimentos" Inteiro teor - PL 1146/2011 - Portal da Camara CD | PL 1146/2011 - Proibe a venda casada de produtos alimenticios com brinquedos.
"publicidade de Dispde sobre a obrigatoriedade de constar, nas embalagens de
alimentos" PL 2356/2003 (Projeto de Lei) CD | PL 2356/2003 - alimentos industrializados, o nivel de gordura "trans".
"publicidade de Disp8e sobre a utilizagdo da palavra “carne” e seus sindnimos nas
alimentos" Inteiro teor - PL 2876/2019 - Portal da Camara CD PL 2876/2019 - embalagens, rotulos e alimentos.
Institui a proibicdo de que estabelecimentos comerciais e fabricantes
"publicidade de utilizem a expresséo “carne” e outras para se referir a produtos que
alimentos" Inteiro teor - PL 353/2022 - Portal da Camara CD PL 353/2022 - especifica, e fixa san¢bes para descumprimento.
Inclui novo art. 31-A a Lei n°® 8.078, de 11 de setembro de 1990
"publicidade de (Cddigo de Defesa do Consumidor), a fim de disciplinar as
alimentos" Inteiro teor - PL 4748/2012 - Portal da Camara CD | PL 4748/2012 Lei 8078/1990 informacdes de produtos para consumidores com deficiéncia visual.
"publicidade de Decreto-Lei Dispde sobre a divulgacéo de informacgdes sobre alimentos com
alimentos" PL 4803/2012 (Projeto de Lei) CD | PL 4803/2012 986/1969 substancias potencialmente causadoras de danos a saude.
Inclui novo art. 31-A na Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990
(Cddigo de Defesa do Consumidor), a fim de disciplinar as
"publicidade de informacdes acerca de produtos para consumidores com deficiéncia
alimentos" Inteiro teor - PL 9511/2018 - Portal da Camara CD | PL9511/2018 Lei 8078/1990 visual.
Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
Parecer da Comissdo Temporaria de aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
Modernizagéo do Cddigo de Defesa do sobre o comércio eletrénico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
"publicidade de Consumidor, aprovado em 26.03.2014. 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
alimentos" (27/03/2014) - PLC 106/2007 SF | PLC 106/2007 Lei 8078/1990 setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
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aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencdo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissdo Temporaria de
Modernizacdo do Cadigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLC 106/2011

SF

PLC 106/2011

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZA(;AO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencdo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Legislativo (08/08/2018) - PLC
106/2017

CD

PLC 106/2017

Lei 9394/1996

Da COMISSAO DE TRANSPARENCIA, GOVERNANCA,
FISCALIZACAO E CONTROLE E DEFESA DO CONSUMIDOR,
sobre o Projeto de Lei da Camara n° 106, de 2017 (n° 2640/2015, na
Casa de origem), do Deputado Luciano Ducci, que acrescenta
paragrafo Unico ao art. 22 da Lei n® 9.394, de 20 de dezembro de
1996 (Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional), para vedar o
apelo ao consumo nos estabelecimentos publicos e privados da
educacao basica.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Legislativo (23/11/2017) - PLC
106/2017

CD

PLC 106/2017

Lei 9394/1996

Da COMISSAO DE TRANSPARENCIA, GOVERNANCA,
FISCALIZACAO E CONTROLE E DEFESA DO CONSUMIDOR,
sobre o Projeto de Lei da Camara n° 106, de 2017 (n° 2640/2015, na
Casa de origem), do Deputado Luciano Ducci, que acrescenta
paréagrafo Unico ao art. 22 da Lei n°® 9.394, de 20 de dezembro de
1996 (Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional), para vedar o
apelo ao consumo nos estabelecimentos publicos e privados da
educacao basica.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Legislativo (19/03/2018) - PLC
106/2017

CD

PLC 106/2017

Lei 9394/1996

Da COMISSAO DE TRANSPARENCIA, GOVERNANCA,
FISCALIZAQAO E CONTROLE E DEFESA DO CONSUMIDOR,
sobre o Projeto de Lei da Camara n° 106, de 2017 (n°® 2640/2015, na
Casa de origem), do Deputado Luciano Ducci, que acrescenta
paréagrafo Unico ao art. 22 da Lei n° 9.394, de 20 de dezembro de
1996 (Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional), para vedar o
apelo ao consumo nos estabelecimentos publicos e privados da
educacdao basica.

"publicidade de
alimentos"

EMENDA 2 / CTFC - PLC 106/2017

CD

PLC 106/2017

Lei 9394/1996

Da COMISSAO DE TRANSPARENCIA, GOVERNANCA,
FISCALIZACAO E CONTROLE E DEFESA DO CONSUMIDOR,
sobre o Projeto de Lei da Camara n° 106, de 2017, que Acrescenta
paragrafo Unico ao art. 22 da Lei n° 9.394, de 20 de dezembro de
1996 (Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional), para vedar o
apelo ao consumo nos estabelecimentos publicos e privados da
educacao basica.

"publicidade de
alimentos"

Relatério Legislativo (08/08/2018) - PLC
106/2017

SF

PLC 106/2017

Lei 9394/1996

Da COMISSA~O DE TRANSPARENCIA, GOVERNANCA,
FISCALIZACAO E CONTROLE E DEFESA DO CONSUMIDOR,
sobre o Projeto de Lei da Camara n° 106, de 2017 (n° 2640/2015, na
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Casa de origem), do Deputado Luciano Ducci, que acrescenta
paragrafo Unico ao art. 22 da Lei n°® 9.394, de 20 de dezembro de
1996 (Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional), para vedar o
apelo ao consumo nos estabelecimentos publicos e privados da
educacao basica.

"publicidade de
alimentos"

Relatorio Legislativo (23/11/2017) - PLC
106/2017

SF

PLC 106/2017

Lei 9394/1996

Da COMISSAO DE TRANSPARENCIA, GOVERNANGCA,
FISCALIZACAO E CONTROLE E DEFESA DO CONSUMIDOR,
sobre o Projeto de Lei da Camara n° 106, de 2017 (n° 2640/2015, na
Casa de origem), do Deputado Luciano Ducci, que acrescenta
paragrafo Unico ao art. 22 da Lei n° 9.394, de 20 de dezembro de
1996 (Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional), para vedar o
apelo ao consumo nos estabelecimentos publicos e privados da
educacao basica.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Legislativo (19/03/2018) - PLC
106/2017

SF

PLC 106/2017

Lei 9394/1996

Da COMISSAO DE TRANSPARENCIA, GOVERNANCA,
FISCALIZACAO E CONTROLE E DEFESA DO CONSUMIDOR,
sobre o Projeto de Lei da Camara n° 106, de 2017 (n° 2640/2015, na
Casa de origem), do Deputado Luciano Ducci, que acrescenta
paragrafo Unico ao art. 22 da Lei n® 9.394, de 20 de dezembro de
1996 (Lei de Diretrizes e Bases da Educacao Nacional), para vedar o
apelo ao consumo nos estabelecimentos publicos e privados da
educacao basica.

"publicidade de
alimentos"

EMENDA 2/ CTFC - PLC 106/2017

SF

PLC 106/2017

Lei 9394/1996

Da COMISSAO DE TRANSPARENCIA, GOVERNANCA,
FISCALIZACAO E CONTROLE E DEFESA DO CONSUMIDOR,
sobre o Projeto de Lei da Camara n° 106, de 2017, que Acrescenta
paréagrafo Unico ao art. 22 da Lei n° 9.394, de 20 de dezembro de
1996 (Lei de Diretrizes e Bases da Educac¢&o Nacional), para vedar o
apelo ao consumo nos estabelecimentos publicos e privados da
educacao basica.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissdo Temporaria de
Modernizagéo do Cddigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLC 114/2005

SF

PLC 114/2005

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissao Temporaria de
Modernizagéo do Cddigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLC 12/2009

SF

PLC 12/2009

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZAGAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
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aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencdo do superendividamento.

"publicidade de

Parecer da Comissao Temporaria de
Modernizacdo do Cadigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZA(;AO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a

alimentos" (27/03/2014) - PLC 143/2008 SF | PLC 143/2008 Lei 8078/1990 prevencédo do superendividamento.
Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
Parecer da Comissdo Temporaria de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
Modernizacdo do Cédigo de Defesa do setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
"publicidade de Consumidor, aprovado em 26.03.2014. aperfeigoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
alimentos" (27/03/2014) - PLC 182/2008 SF | PLC 182/2008 Lei 8078/1990 prevencédo do superendividamento.
Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposic¢des gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrénico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
Parecer da Comiss@o Temporaria de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
Modernizacdo do Cédigo de Defesa do setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
"publicidade de Consumidor, aprovado em 26.03.2014. aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
alimentos" (27/03/2014) - PLC 193/2008 SF | PLC 193/2008 Lei 8078/1990 prevencdo do superendividamento.
Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletronico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
Parecer da Comissdo Temporaria de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
Modernizacéo do Cédigo de Defesa do setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
"publicidade de Consumidor, aprovado em 26.03.2014. aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
alimentos" (27/03/2014) - PLC 40/2007 SF PLC 40/2007 Lei 8078/1990 prevencado do superendividamento.
Parecer da Comissdo Temporaria de Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
Modernizagéo do Cddigo de Defesa do DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
"publicidade de Consumidor, aprovado em 26.03.2014. n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
alimentos" (27/03/2014) - PLC 55/2009 SF PLC 55/2009 Lei 8078/1990 de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
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aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletronico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencao do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissdo Temporaria de
Modernizacao do Cédigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLC 57/2009

SF

PLC 57/2009

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletronico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencao do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissdo Temporaria de
Modernizacao do Cédigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLC 75/2009

SF

PLC 75/2009

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencéo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissao Temporaria de
Modernizagéo do Cddigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLC 85/2009

SF

PLC 85/2009

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicées gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissao Temporaria de
Modernizagéo do Cddigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLC 99/2009

SF

PLC 99/2009

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.
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"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissdo Temporaria de
Modernizacao do Cadigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 1/2009

SF

PLS 1/2009

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZA(;AO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencdo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Final da Comissédo de Modernizac¢éo do
Cédigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -

PLS 125/2010

SF

PLS 125/2010

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Caodigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissdo Temporaria de
Modernizagéo do Cadigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 135/2009

SF

PLS 135/2009

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposic¢des gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrénico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cadigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Legislativo (29/09/2011) - PLS
151/2010

SF

PLS 151/2010

Da COMISSAO DE EDUCACAO, CULTURA E ESPORTE, em
decisdo terminativa, sobre o Projeto de Lei do Senado n°® 151, de
2010, da Senadora Marisa Serrano, que institui a Semana Nacional
da Doacéo de Leite Humano, a ser comemorada semestralmente.

"publicidade de
alimentos"

Parecer (16/10/2012) - PLS 151/2010

SF

PLS 151/2010

Da COMISSAO DE EDUCACAO, CULTURA E ESPORTE, em
deciséo terminativa, sobre o Projeto de Lei do Senado n°® 151, de
2010, da Senadora Marisa Serrano, que institui a Semana Nacional
da Doacdo de Leite Humano, a ser comemorada semestralmente.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Legislativo (17/05/2012) - PLS
151/2010

SF

PLS 151/2010

Da COMISSAO DE EDUCACAO, CULTURA E ESPORTE, em
deciséo terminativa, sobre o Projeto de Lei do Senado n°® 151, de
2010, da Senadora Marisa Serrano, que institui a Semana Nacional
da Doacéo de Leite Humano, a ser comemorada semestralmente.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Legislativo (13/06/2012) - PLS
151/2010

SF

PLS 151/2010

Da COMISSAO DE EDUCACAO, CULTURA E ESPORTE, em
deciséo terminativa, sobre o Projeto de Lei do Senado n°® 151, de
2010, da Senadora Marisa Serrano, que institui a Semana Nacional
da Doacéo de Leite Humano, a ser comemorada semestralmente.
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"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissdo Temporaria de
Modernizacao do Cadigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 154/2007

SF

PLS 154/2007

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZA(;AO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencdo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Final da Comissédo de Modernizacao do
Cédigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 180/2010

SF

PLS 180/2010

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZA(;AO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Caodigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer (08/10/2008) - PLS 181/2008

SF

PLS 181/2008

Da COMISSAO DE ASSUNTOS SOCIAIS, sobre o Projeto de Lei do
Senado n° 181, de 2008, que concede isenc¢do do Imposto sobre
Produtos Industrializados (IPI) para alimentos dietéticos e exclui a
receita de sua venda da incidéncia das contribuices que menciona.

"publicidade de
alimentos"

Parecer (08/10/2008) - PLS 181/2008

SF

PLS 181/2008

Da COMISSAO DE ASSUNTOS SOCIAIS, sobre o Projeto de Lei do
Senado n° 181, de 2008, que concede isencdo do Imposto sobre
Produtos Industrializados (IPI) para alimentos dietéticos e exclui a
receita de sua venda da incidéncia das contribuicdes que menciona.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissao Temporaria de
Modernizagéo do Cddigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 190/2008

SF

PLS 190/2008

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissao Temporaria de
Modernizagéo do Cdédigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 197/2012

SF

PLS 197/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZAGAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
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aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencdo do superendividamento.

"publicidade de

Relatério Final da Comissédo de Modernizagao do
Cadigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZA(;AO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a

alimentos" PLS 209/2012 SF | PLS 209/2012 Lei 8078/1990 prevencédo do superendividamento.
Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
Parecer da Comissdo Temporaria de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
Modernizacdo do Cédigo de Defesa do setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
"publicidade de Consumidor, aprovado em 26.03.2014. aperfeigoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
alimentos" (27/03/2014) - PLS 222/2012 SF PLS 222/2012 Lei 8078/1990 prevencdo do superendividamento.
Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposic¢des gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrénico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
Relatdrio Final da Comissédo de Modernizacéo do setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
"publicidade de Cédigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) - aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
alimentos" PLS 24/2013 SF PLS 24/2013 Lei 8078/1990 prevencdo do superendividamento.
Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrénico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
Parecer da Comissdo Temporaria de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
Modernizacéo do Cédigo de Defesa do setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
"publicidade de Consumidor, aprovado em 26.03.2014. aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
alimentos" (27/03/2014) - PLS 271/2011 SF PLS 271/2011 Lei 8078/1990 prevencado do superendividamento.
Parecer da Comissdo Temporaria de Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
Modernizagéo do Cddigo de Defesa do DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
"publicidade de Consumidor, aprovado em 26.03.2014. n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
alimentos" (27/03/2014) - PLS 274/2010 SF PLS 274/2010 Lei 8078/1990 de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
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aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletronico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencao do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissdo Temporaria de
Modernizacao do Cédigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 276/2010

SF

PLS 276/2010

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletronico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencao do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissdo Temporaria de
Modernizacao do Cédigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 277/2010

SF

PLS 277/2010

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencéo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissao Temporaria de
Modernizagéo do Cédigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 277/2013

SF

PLS 277/2013

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissao Temporaria de
Modernizagéo do Cddigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 278/2010

SF

PLS 278/2010

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.
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"publicidade de
alimentos"

Relatério Final da Comissédo de Modernizagao do
Cadigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 279/2010

SF

PLS 279/2010

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZA(;AO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencdo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissdo Temporaria de
Modernizagéo do Cadigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 280/2010

SF

PLS 280/2010

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZA(;AO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrénico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Caodigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissdo Temporaria de
Modernizagéo do Cadigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 281/2010

SF

PLS 281/2010

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposic¢des gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrénico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cadigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatério Flnal Aprovado (26/03/2014) - PLS
281/2012

SF

PLS 281/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrénico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Minuta do relatdrio final (17/10/2013) - PLS
281/2012

SF

PLS 281/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrénico; Projeto de Lei do Senado n° 282, de
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2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina das acdes coletivas, e Projeto de Lei do
Senado n° 283, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cdodigo de Defesa do
Consumidor), para aperfeigcoar a disciplina do crédito ao consumidor e
dispor sobre a prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Minuta do relatorio final (com assinatura)
(17/10/2013) - PLS 281/2012

SF

PLS 281/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico; Projeto de Lei do Senado n° 282, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina das acdes coletivas, e Projeto de Lei do
Senado n° 283, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cdadigo de Defesa do
Consumidor), para aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e
dispor sobre a prevencgao do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Minuta atualizada do Relatério Final apresentado
na 102 reunido realizada em 26.11.2013.
(26/11/2013) - PLS 281/2012

SF

PLS 281/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposic¢des gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletronico; Projeto de Lei do Senado n° 282, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina das acdes coletivas, e Projeto de Lei do
Senado n° 283, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do
Consumidor), para aperfeigoar a disciplina do crédito ao consumidor e
dispor sobre a prevencéo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatério Final da Comissédo de Modernizag¢éo do
Cadigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 282/2010

SF

PLS 282/2010

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatério Final Aprovado (26/03/2014) - PLS
282/2012

SF

PLS 282/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
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de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencado do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Minuta do relatério final (17/10/2013) - PLS
282/2012

SF

PLS 282/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico; Projeto de Lei do Senado n° 282, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina das acdes coletivas, e Projeto de Lei do
Senado n° 283, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do
Consumidor), para aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e
dispor sobre a prevencgao do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Minuta do relatdrio final (assinado) (17/10/2013) -
PLS 282/2012

SF

PLS 282/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposic¢des gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletronico; Projeto de Lei do Senado n° 282, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cadigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina das acdes coletivas, e Projeto de Lei do
Senado n° 283, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do
Consumidor), para aperfeigoar a disciplina do crédito ao consumidor e
dispor sobre a prevencéo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Minuta atualizada do Relatério Final apresentado
na 102 reunido realizada em 26.11.2013.
(26/11/2013) - PLS 282/2012

SF

PLS 282/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico; Projeto de Lei do Senado n° 282, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina das a¢des coletivas, e Projeto de Lei do
Senado n° 283, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do
Consumidor), para aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e
dispor sobre a prevencéo do superendividamento.
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"publicidade de
alimentos"

Relatério Final da Comissédo de Modernizagao do
Cadigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 283/2010

SF

PLS 283/2010

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZA(;AO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencdo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Final Aprovado (26/03/2014) - PLS
283/2012

SF

PLS 283/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZA(;AO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Caodigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Minuta do relatdrio final (17/10/2013) - PLS
283/2012

SF

PLS 283/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletronico; Projeto de Lei do Senado n° 282, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cadigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina das acdes coletivas, e Projeto de Lei do
Senado n° 283, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do
Consumidor), para aperfeigoar a disciplina do crédito ao consumidor e
dispor sobre a prevencéo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Minuta do relatdrio final (assinado) (17/10/2013) -
PLS 283/2012

SF

PLS 283/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico; Projeto de Lei do Senado n° 282, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina das a¢des coletivas, e Projeto de Lei do
Senado n° 283, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do
Consumidor), para aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e
dispor sobre a prevencéo do superendividamento.
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"publicidade de

Minuta atualizada do Relatério Final apresentado
na 102 reunido realizada em 26.11.2013.

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrnico; Projeto de Lei do Senado n° 282, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina das acdes coletivas, e Projeto de Lei do
Senado n° 283, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do
Consumidor), para aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e

alimentos" (26/11/2013) - PLS 283/2012 SF PLS 283/2012 Lei 8078/1990 dispor sobre a prevencao do superendividamento.
Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
Parecer da Comissdo Temporéaria de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078, de 11 de
Modernizagéo do Cadigo de Defesa do setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
"publicidade de Consumidor, aprovado em 26.03.2014. aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
alimentos" (27/03/2014) - PLS 301/2003 SF PLS 301/2003 Lei 8078/1990 prevencao do superendividamento.
Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
Parecer da Comissdo Temporéaria de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
Modernizagéo do Cadigo de Defesa do setembro de 1990 (Cadigo de Defesa do Consumidor), para
"publicidade de Consumidor, aprovado em 26.03.2014. aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
alimentos" (27/03/2014) - PLS 340/2008 SF PLS 340/2008 Lei 8078/1990 prevencéo do superendividamento.
Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
Parecer da Comissdo Temporéaria de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078, de 11 de
Modernizagéo do Cddigo de Defesa do setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
"publicidade de Consumidor, aprovado em 26.03.2014. aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
alimentos" (27/03/2014) - PLS 371/2012 SF PLS 371/2012 Lei 8078/1990 prevencédo do superendividamento.
Relatério Final da Comiss&o de Modernizagéo do Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZAGAO DO CODIGO
"publicidade de Cadigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) - DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
alimentos" PLS 392/2013 SF PLS 392/2013 Lei 8078/1990 n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
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de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencado do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissao Temporaria de
Modernizacao do Cédigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 394/2013

SF

PLS 394/2013

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencao do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Final da Comiss@o de Modernizacao do
Cadigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 397/2012

SF

PLS 397/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencéo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Legislativo (28/06/2007) - PLS
398/2005

SF

PLS 398/2005

Da COMISSAO DE ASSUNTOS SOCIAIS, em decisdo terminativa,
sobre o Projeto de Lei do Senado n° 398, de 2005, que obriga os
estabelecimentos que especifica a fornecerem informacdes
nutricionais dos alimentos e bebidas preparados.

"publicidade de
alimentos"

Relatério Final da Comissédo de Modernizacao do
Cddigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 408/2009

SF

PLS 408/2009

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletronico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatério Final da Comissédo de Modernizacéo do
Cddigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 413/2012

SF

PLS 413/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
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sobre o comércio eletronico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencao do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissdo Temporaria de
Modernizagcéo do Cddigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 42/2007

SF

PLS 42/2007

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletronico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cadigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencao do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Final da Comissédo de Modernizac¢éo do
Cadigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 429/2009

SF

PLS 429/2009

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Caodigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencado do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissao Temporaria de
Modernizagéo do Cadigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 439/2011

SF

PLS 439/2011

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cadigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencéo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Final da Comissédo de Modernizacédo do
Cddigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 452/2011

SF

PLS 452/2011

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.
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"publicidade de
alimentos"

Relatério Final da Comissédo de Modernizagao do
Cadigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 457/2012

SF

PLS 457/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZA(;AO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencdo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissdo Temporaria de
Modernizagéo do Cadigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 458/2012

SF

PLS 458/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZA(;AO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Final da Comissédo de Modernizacéo do
Cédigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 459/2012

SF

PLS 459/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposic¢des gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrénico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cadigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatério Final da Comissédo de Modernizagéo do
Cédigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 460/2011

SF

PLS 460/2011

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposic¢des gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletronico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatério Final da Comissédo de Modernizagéo do
Cadigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 463/2011

SF

PLS 463/2011

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrénico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
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2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencao do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatério Final da Comisséo de Modernizagao do
Cddigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 464/2012

SF

PLS 464/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposi¢des gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletronico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencao do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Final da Comissédo de Modernizac¢éo do
Cédigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 470/2011

SF

PLS 470/2011

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZAQAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposic¢des gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Caodigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencao do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Final da Comissédo de Modernizacéo do
Cédigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 5/2013

SF

PLS 5/2013

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cadigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencado do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissao Temporaria de
Modernizagéo do Cddigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 509/2013

SF

PLS 509/2013

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissao Temporaria de
Modernizagéo do Cddigo de Defesa do

SF

PLS 54/2009

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
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Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 54/2009

n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencdo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissao Temporaria de
Modernizacao do Cédigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 542/2007

SF

PLS 542/2007

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Final da Comiss@o de Modernizagdo do
Cadigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 55/2010

SF

PLS 55/2010

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comiss@o Temporaria de
Modernizagéo do Cddigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 6/2011

SF

PLS 6/2011

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletronico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cdédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissao Temporaria de
Modernizagéo do Cddigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 625/2007

SF

PLS 625/2007

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
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aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencdo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatério Final da Comisséo de Modernizacao do
Cadigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 65/2011

SF

PLS 65/2011

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZA(;AO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicdes gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Codigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencdo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Parecer da Comissdo Temporaria de
Modernizagéo do Cadigo de Defesa do
Consumidor, aprovado em 26.03.2014.
(27/03/2014) - PLS 735/2007

SF

PLS 735/2007

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZAQAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposicées gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrdnico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cadigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Final da Comissédo de Modernizacéo do
Cédigo de Defesa do Consumidor (27/03/2014) -
PLS 97/2012

SF

PLS 97/2012

Lei 8078/1990

Da COMISSAO TEMPORARIA DE MODERNIZACAO DO CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR, sobre os Projetos de Lei do Senado
n° 281, de 2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar as disposic¢des gerais do Capitulo | do Titulo | e dispor
sobre o comércio eletrénico e Projeto de Lei do Senado n° 283, de
2012, do Senador José Sarney, que altera a Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para
aperfeicoar a disciplina do crédito ao consumidor e dispor sobre a
prevencédo do superendividamento.

"publicidade de
alimentos"

Inteiro teor - REQ 755/2021 - Portal da Camara

CD

REQ 755/2021

PL 10556/2018

Requer a redistribuicdo do PL 10556/2018 para analise de mérito na
Comissao de Meio Ambiente e Desenvolvimento Sustentavel
(CMADS).

"publicidade de
alimentos"

Inteiro teor - REQ 756/2021 - Portal da Camara

CD

REQ 756/2021

PL 10556/2018

Requer a redistribuicdo do PL 10556/2018 para analise de mérito na
Comissao de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacao e Informatica
(CCTCI).

"publicidade de
alimentos"

Relatdrio Legislativo (18/06/2009) - PEC 73/2007

SF

PEC 73/2007

Art. 220 CF

Dé nova redacao ao § 4o do art. 220 da Constituicdo Federal, para
incluir os alimentos e as bebidas no rol de produtos, praticas e
servigos cuja propaganda comercial estara sujeita a restricoes legais.

"publicidade de
alimentos"

PL 1637/2007 (Projeto de Lei)

CD

PL 1637/2007

Dispde sobre oferta, propaganda, publicidade, informacéo e outras
praticas correlatas, cujo objeto seja a divulgacdo e a promogao de
alimentos com quantidades elevadas de agucar, de gordura saturada,
de gordura trans, de sddio, e de bebidas com baixo teor nutricional.



http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4261515
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4261515
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4261515
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3405885
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3405885
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3405885
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3405885
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3667831
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3667831
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3667831
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=1992108
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=1992122
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4327214
https://www.congressonacional.leg.br/materias/materias-bicamerais/-/ver/pl-1637-2007
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"publicidade de

Institui a obrigatoriedade de conter nas propagandas de alimentos e
bebidas com teores de agucar, sal e gorduras superiores aos
recomendados pela Agencia Nacional de Vigilancia Sanitaria, de
informacdes sobre danos a saude no consumo exagerado de tais

alimentos" Inteiro teor - PL 3793/2008 - Portal da Camara CD | PL 3793/2008 - alimentos e bebidas.
"publicidade de Dispde sobre a quantidade de gordura "trans" presente em alimentos
alimentos" PL 4462/2008 (Projeto de Lei) CD | PL 4462/2008 - e sobre a propaganda e a publicidade de alimentos que a contenham.
"publicidade de Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n°® 986, de 21 de outubro de 1969, para
alimentos" PL 5140/2013 (Projeto de Lei) CD | PL 5140/2013 986/1969 regulamentar a propaganda de alimentos.
Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, para proibir a
atribuicao de destaque as declaracées de qualidades e de
"publicidade de Decreto-Lei caracteristicas nutritivas, tanto nas embalagens quanto na publicidade
alimentos" PL 5629/2013 (Projeto de Lei) CD | PL5629/2013 986/1969 de alimentos.
"publicidade de
alimentos" Inteiro teor - EMC 9/2014 - Portal da Camara CD EMC 9/2014 Lei 6998/2013 Da nova redacao ao art. 80-A do Projeto de Lei n.° 6.998, de 2013.
"publicidade de Diario do CN n° 23, de 13/07/2017 - Pags. 1061 a
alimentos" 1070 CN - -
"publicidade de Diario do CN n° 14, de 11/05/2017 - Pags. 501 a
alimentos" 510 CN - -
"publicidade de Diario do CN n° 22, de 06/07/2017 - Pags. 341 a
alimentos" 350 CN - -
"publicidade de Diario do CN n° 26, de 10/08/2017 - Pags. 3031 a
alimentos" 3040 CN - -
"publicidade de Diario do CN n° 31, de 05/09/2019 - Pags. 241 a
alimentos" 250 CN - -
"publicidade de Supl. - Vol. Il - Diario do CN n° 14, de 02/09/2011
alimentos" - Pags. 341 a 350 CN - -
"publicidade de Diario do CN n° 23, de 13/07/2017 - Pags. 941 a
alimentos" 950 CN - -
"publicidade de Diario do CN n° 22, de 06/07/2017 - Pags. 521 a
alimentos" 530 CN - -
"publicidade de Diario do CN n° 26, de 10/08/2017 - Pags. 3011 a
alimentos" 3020 CN - -
"publicidade de Diario do CN n° 22, de 06/07/2017 - Pags. 351 a
alimentos" 360 CN - -
"publicidade de Diario do CN n° 23, de 13/07/2017 - Pags. 1031 a
alimentos" 1040 CN - -
"publicidade de Diario do CN n° 14, de 11/05/2017 - Pags. 481 a
alimentos" 490 CN - -
"publicidade de Supl. - Diario do CN n° 32, de 21/09/2017 - Pags.
alimentos" 2521 a 2530 CN - -



http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=589575
https://www.congressonacional.leg.br/materias/materias-bicamerais/-/ver/pl-4462-2008
https://www.congressonacional.leg.br/materias/materias-bicamerais/-/ver/pl-5140-2013
https://www.congressonacional.leg.br/materias/materias-bicamerais/-/ver/pl-5629-2013
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=1241685
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21033&paginaDireta=1061&seqPaginaInicial=1061&seqPaginaFinal=1070&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21033&paginaDireta=1061&seqPaginaInicial=1061&seqPaginaFinal=1070&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=20964&paginaDireta=501&seqPaginaInicial=501&seqPaginaFinal=510&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=20964&paginaDireta=501&seqPaginaInicial=501&seqPaginaFinal=510&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21019&paginaDireta=341&seqPaginaInicial=341&seqPaginaFinal=350&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21019&paginaDireta=341&seqPaginaInicial=341&seqPaginaFinal=350&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21060&paginaDireta=3031&seqPaginaInicial=3031&seqPaginaFinal=3040&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21060&paginaDireta=3031&seqPaginaInicial=3031&seqPaginaFinal=3040&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=101842&paginaDireta=241&seqPaginaInicial=241&seqPaginaFinal=250&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=101842&paginaDireta=241&seqPaginaInicial=241&seqPaginaFinal=250&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=5792&paginaDireta=341&seqPaginaInicial=341&seqPaginaFinal=350&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=5792&paginaDireta=341&seqPaginaInicial=341&seqPaginaFinal=350&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21033&paginaDireta=941&seqPaginaInicial=941&seqPaginaFinal=950&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21033&paginaDireta=941&seqPaginaInicial=941&seqPaginaFinal=950&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21019&paginaDireta=521&seqPaginaInicial=521&seqPaginaFinal=530&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21019&paginaDireta=521&seqPaginaInicial=521&seqPaginaFinal=530&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21060&paginaDireta=3011&seqPaginaInicial=3011&seqPaginaFinal=3020&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21060&paginaDireta=3011&seqPaginaInicial=3011&seqPaginaFinal=3020&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21019&paginaDireta=351&seqPaginaInicial=351&seqPaginaFinal=360&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21019&paginaDireta=351&seqPaginaInicial=351&seqPaginaFinal=360&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21033&paginaDireta=1031&seqPaginaInicial=1031&seqPaginaFinal=1040&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21033&paginaDireta=1031&seqPaginaInicial=1031&seqPaginaFinal=1040&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=20964&paginaDireta=481&seqPaginaInicial=481&seqPaginaFinal=490&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=20964&paginaDireta=481&seqPaginaInicial=481&seqPaginaFinal=490&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21107&paginaDireta=2521&seqPaginaInicial=2521&seqPaginaFinal=2530&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21107&paginaDireta=2521&seqPaginaInicial=2521&seqPaginaFinal=2530&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
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"publicidade de

Supl. UNICO - Diario do CN n° 33, de 19/09/2019

alimentos" - Pags. 2961 a 2970 CN - -
"publicidade de Supl. - Diario do CN n° 33, de 20/09/2018 - Pags.
alimentos" 2841 a 2850 CN - -
Comentarios sobre reportagem publicada pelo jornal Folha de
S.Paulo, intitulada "A indlstria de alimentos mantém liminar contra a
"publicidade de Pronunciamento de Jayme Campos em ANVISA", e defesa de regulamentacéo da propaganda de produtos
alimentos" 05/07/2011 SF - - ricos em gorduras, agucares e sodio.
"publicidade de Pronunciamento de Lidice da Mata em Reflexdes a respeito da publicidade dirigida a criangas e
alimentos" 07/05/2013 SF - - adolescentes; e outros assuntos.
Debater o tema: "Publicidade de Alimentos e Criancas: Regulacdo no
"publicidade de Brasil e no Mundo, com o langamento de livro sobre o tema na
alimentos" CDH, 29/08/2013 as 10h - 402, Extraordinaria SF - - sequéncia”.
"publicidade de
alimentos" OF. 838/2021 SF OF. 838/2021 RQS 2476/2020
Da COMISSAO DE ASSUNTOS SOCIAIS, em decisdo terminativa,
sobre o Projeto de Lei do Senado (PLS) no 26, de 2003, que altera o
Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, para proibir a
atribuicdo de destaque as declaragdes de qualidades e de
"publicidade de caracteristicas nutritivas, tanto nas embalagens quanto na publicidade
alimentos" Parecer (17/05/2006) - PLS 26/2003 SF PLS 26/2003 Lei 8078/1990 de alimentos.
Altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, para proibir a
atribuicao de destaque as declaragfes de qualidades e de
"publicidade de Avulso inicial da matéria (04/07/2006) - PLS Decreto-Lei caracteristicas nutritivas, tanto nas embalagens quanto na publicidade
alimentos" 26/2003 SF PLS 26/2003 986/1969 de alimentos.
Da COMISSAO DE CONSTITUICAO, JUSTICA E CIDADANIA, sobre
o Projeto de Lei do Senado n° 26, de 2003, que altera o Decreto-Lei
n° 986, de 21 de outubro de 1969, para proibir a atribuicéo de
"publicidade de Decreto-Lei destaque as declaragfes de qualidades e de caracteristicas nutritivas,
alimentos" Parecer (02/03/2005) - PLS 26/2003 SF PLS 26/2003 986/1969 tanto nas embalagens quanto na publicidade de alimentos.
"publicidade de Apresentacdo Prof. Reboucas (29/04/2013) - PLS Audiéncia publica - 29 de abril de 2013 - Estratégias de mercado e
alimentos" 281/2012 SF PLS 281/2012 - regulamentacgéo da publiciade para criangas
"publicidade de Apresentacdo ALANA (29/04/2013) - PLS
alimentos" 281/2012 SF | PLS 281/2012
Requer a realizagao de audiéncia publica com o objetivo de debater o
"publicidade de Relatdrio Legislativo (25/08/2011) - PLS Tema : "Publicidade de Alimentos e Criancas: Regulagdo no Brasil e
alimentos" 282/2010 SF PLS 282/2010 - no Mundo ”, com o langamento de livro sobre o tema na sequéncia.
Requer a realizagcdo de Audiéncia Publica para instruir o PLS 282, DE
2010, que altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990 (Codigo
"publicidade de de Defesa do Consumidor), para dispor sobre a publicidade de
alimentos" RDH 126/2011 SF | PLS 282/2010 Lei 8078/1990 alimentos ao publico infantil.
"publicidade de Apresentacao Prof. Reboucgas (29/04/2013) - PLS Audiéncia publica - 29 de abril de 2013 - Estratégias de mercado e
alimentos" 282/2012 SF PLS 282/2012 - regulamentacgédo da publiciade para criancas



https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=102001&paginaDireta=2961&seqPaginaInicial=2961&seqPaginaFinal=2970&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=102001&paginaDireta=2961&seqPaginaInicial=2961&seqPaginaFinal=2970&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21529&paginaDireta=2841&seqPaginaInicial=2841&seqPaginaFinal=2850&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21529&paginaDireta=2841&seqPaginaInicial=2841&seqPaginaFinal=2850&termoPesquisa=%22publicidade%20de%20alimentos%22&from=busca#diario
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/pronunciamentos/-/p/texto/388908
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/pronunciamentos/-/p/texto/388908
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/pronunciamentos/-/p/texto/399076
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/pronunciamentos/-/p/texto/399076
https://legis.senado.leg.br/comissoes/reuniao?reuniao=1771
https://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=9096670
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4078659
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4078677
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4078677
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4078668
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4181697
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4181697
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4181688
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4181688
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4563811
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4563811
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/materias/-/materia/101914
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4561479
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4561479
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"publicidade de

Apresentacao ALANA (29/04/2013) - PLS

alimentos" 282/2012 SF | PLS 282/2012 -
"publicidade de Apresentacdo Prof. Reboucas (29/04/2013) - PLS Audiéncia publica - 29 de abril de 2013 - Estratégias de mercado e
alimentos" 283/2012 SF PLS 283/2012 - regulamentacgdo da publiciade para criancas
"publicidade de Apresentacdo ALANA (29/04/2013) - PLS
alimentos" 283/2012 SF | PLS 283/2012 -
Requer a realizacao de Audiéncia Publica para
instruir o PLS 282, DE 2010, que altera a Lei n° Nos termos do art. 58, §2°, Il, da Constituicdo Federal, combinado
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cdédigo de com art. 93, do RISF, requeiro que sejam CONVIDADOS para
Defesa do Consumidor), para dispor sobre a debater o PLS n° 282, de 2010, perante a Comiss&o de Direitos
"publicidade de publicidade de alimentos ao publico infantil. Humanos e Legislacdo Participativa — CDH, em audiéncia publica, os
alimentos" (30/08/2011) - RDH 126/2011 SF | RDH 126/2011 PLS 282/2010 representantes das seguintes instituicées:
Requeiro, nos termos do Art. 93, Il do Regimento Interno do SF
Requer a realizacdo de audiéncia publica com o realizacdo de Audiéncia Publica no ambito desta Comissao de Direitos
objetivo de debater o Tema : "Publicidade de Humanos e de Legislacéo Participativa com o objetivo de debater o
Alimentos e Criangas: Regulacéo no Brasil e no Tema : "Publicidade de Alimentos e Criancas: Regulacéo no Brasil e
"publicidade de Mundo ”, com o langamento de livro sobre o tema no Mundo ”, com o lancamento de livro sobre o tema na sequéncia,
alimentos" na sequéncia. (13/08/2013) - RDH 59/2013 SF RDH 59/2013 - com a presenca das seguintes autoridades:
Requeiro, nos termos do Art. 93, Il do Regimento Interno do SF
realizacdo de Audiéncia Publica no &mbito desta Comisséo de Direitos
Humanos e de Legislacdo Participativa com o objetivo de debater o
Tema : "Publicidade de Alimentos e Criancas: Regulacdo no Brasil e
"publicidade de no Mundo ”, com o langamento de livro sobre o tema na sequéncia,
alimentos" Requerimento. (13/08/2013) - RDH 59/2013 SF RDH 59/2013 - com a presenca das seguintes autoridades:
Debater o tema: "Publicidade de Alimentos e Criangas: Regulacdo no
"publicidade de Brasil e no Mundo, com o langamento de livro sobre o tema na
alimentos" Anexo (29/08/2013) - RDH 59/2013 SF RDH 59/2013 - sequéncia".
Requer a realizagao de audiéncia publica com o objetivo de debater o
"publicidade de Tema : "Publicidade de Alimentos e Criancas: Regulacdo no Brasil e
alimentos" RDH 59/2013 SF RDH 59/2013 - no Mundo ”, com o langamento de livro sobre o tema na sequéncia.
Requer a redistribuicdo do Projeto de Lei 5608 de 2013, & Comissao
de Ciéncia e Tecnologia, Comunicagao e Informatica, que
“Regulamenta a publicidade infantil de alimentos, “para que também
"publicidade de REQ seja ouvida, quanto ao mérito, a Comissao de Ciéncia e Tecnologia,
alimentos" Inteiro teor - REQ 1652/2019 - Portal da Camara CD 1652/2019 PL 5608/2013 Comunicagéo e Informatica.
Requer a desapensacéo do Projeto de Lei n® 2.876 de 2019, que
“Dispde sobre a utilizagdo da palavra "carne" e seus sindnimos nas
embalagens, rotulos e publicidade de alimentos", do Projeto de Lei n°
3.479 de 2004 que “Dispde sobre a obrigatoriedade de informacéo
"publicidade de REQ nas embalagens e rétulos de alimentos que contenham produtos ou
alimentos" Inteiro teor - REQ 2098/2019 - Portal da Camara CD 2098/2019 Lei 2876/2019 substéncias de origem animal ou seus derivados em sua composicao.
Requer a desapensacéo do Projeto de Lei n® 2.876 de 2019, que
"publicidade de REQ 2098/2019 (Requerimento de REQ "Dispde sobre a utilizacdo da palavra "carne" e seus sinbnimos nas
alimentos" Desapensacao) CD 2098/2019 PL 2876/2019 embalagens, rétulos e publicidade de alimentos", do Projeto de Lei n°
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3.479 de 2004 que "Disp8e sobre a obrigatoriedade de informacéo
nas embalagens e rétulos de alimentos que contenham produtos ou
substancias de origem animal ou seus derivados em sua composicéao.

"publicidade de

Solicita sejam convidados o Sr. Diretor do Departamento de Defesa
do Consumidor da Secretaria de Direito Econdmico do Ministério da
Justica, o Diretor-Presidente da Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria, o Presidente da Associagéo Brasileira das Industrias da
Alimentacédo e o Presidente da Associacao Brasileira das Industrias
de Refrigerantes e Bebidas ndo Alcodlicas a comparecer a esta
comissao para debater a Resolucdo - RDC n° 24, de 15 de junho de
2010, da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria, que dispde sobre a

alimentos" Inteiro teor - REQ 263/2010 - Portal da Camara CD | REQ 263/2010 RDC 24/2010 propaganda e publicidade de alimentos.
Solicita sejam convidados o Sr. Diretor do Departamento de Defesa
do Consumidor da Secretaria de Direito Econdmico do Ministério da
Justica, o Diretor-Presidente da Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria, o Presidente da Associa¢do Brasileira das Industrias da
Alimentacédo e o Presidente da Associacao Brasileira das Indistrias
de Refrigerantes e Bebidas ndo Alcodlicas a comparecer a esta
comissao para debater a Resolugéo - RDC n° 24, de 15 de junho de
"publicidade de 2010, da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria, que dispde sobre a
alimentos" REQ 263/2010 (Requerimento) CD | REQ 263/2010 RDC 24/2010 propaganda e publicidade de alimentos.
Requeremos, nos termos regimentais, a realiza¢do do 1° Seminario
Inféncia Livre de Consumismo, evento que devera colocar em pauta
guestdes como a protecdo especial e integral da infancia frente aos
"publicidade de apelos de consumo, a publicidade de alimentos direcionada ao
alimentos" Inteiro teor - REQ 94/2012 - Portal da Camara CD REQ 94/2012 - publico infantil e a publicidade infantil e liberdade de expressao.
Requerem, nos termos regimentais, a realizacdo do 1° Seminario
Infancia Livre de Consumismo, evento que devera colocar em pauta
guestdes como a protegdo especial e integral da infancia frente aos
"publicidade de apelos de consumo, a publicidade de alimentos direcionada ao
alimentos" REQ 94/2012 (Requerimento) CD REQ 94/2012 - publico infantil e a publicidade infantil e liberdade de expressao.
Requer, nos termos do art. 222, do Regimento Interno do SF, voto de
aplauso ao Conselho Nacional de Autoregulamentacao Publicitaria -
"publicidade de CONAR, pelas novas normas sobre publicidade de alimentos e
alimentos" RQS 667/2006 SF | RQS 667/2006 - refrigerantes e de produtos destinados a criangas e adolescentes.
"publicidade de
alimentos" Anexo (29/06/2011) - RRA 12/2011 SF RRA 12/2011 -
Institui a Politica Nacional de Agricultura Urbana e da outras
“divulgacgéo de alimentos” | Inteiro teor - PL 906/2015 - Portal da Camara CD PL 906/2015 - providéncias.
Institui a Politica Nacional de Agricultura Urbana e da outras
“divulgacéo de alimentos” |PLC 182/2017 SF | PLC 182/2017 - providéncias.
Avulso inicial da matéria (18/12/2017) - PLC Institui a Politica Nacional de Agricultura Urbana e da outras
“divulgacéo de alimentos”|182/2017 SF | PLC 182/2017 - providéncias.
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Institui a Politica Nacional de Agricultura Urbana e da outras

“divulgacao de alimentos”|PLC 182/2017 CD | PLC 182/2017 - providéncias.
Avulso inicial da matéria (18/12/2017) - PLC Institui a Politica Nacional de Agricultura Urbana e da outras
“divulgacao de alimentos”|182/2017 CD PLC 182/2017 - providéncias.
Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o
Projeto de Lei do Senado n° 353, de 2017, do
Senador Eduardo Braga, que estabelece normas
gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e o
Projeto de Lei da Camara n°® 182, de 2017 Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o Projeto de Lei do
(Projeto de Lei n® 906, de 2015, na origem), do Senado n° 353, de 2017, do Senador Eduardo Braga, que estabelece
Deputado Federal Padre Jodo, que institui a normas gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e o Projeto de Lei
Politica Nacional de Agricultura Urbana e da da Céamara n°® 182, de 2017 (Projeto de Lei n° 906, de 2015, na
outras providéncias. (03/08/2021) - PLC origem), do Deputado Federal Padre Jodo, que institui a Politica
“divulgacao de alimentos”|182/2017 SF | PLS 353/2017 PLC 182/2017 Nacional de Agricultura Urbana e da outras providéncias.
Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o
Projeto de Lei do Senado n° 353, de 2017, do
Senador Eduardo Braga, que estabelece normas
gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e o Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o Projeto de Lei do
Projeto de Lei da Camara n°® 182, de 2017 Senado n° 353, de 2017, do Senador Eduardo Braga, que estabelece
(Projeto de Lei n® 906, de 2015, na origem), do normas gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e o Projeto de Lei
Deputado Federal Padre Jodo, que institui a da Camara n° 182, de 2017 (Projeto de Lei n® 906, de 2015, na
Politica Nacional de Agricultura Urbana e da origem), do Deputado Federal Padre Jo&o, que institui a Politica
“divulgacéao de alimentos” |outras providéncias. (03/08/2021) - PLS 353/2017| SF PLS 353/2017 PLC 182/2017 Nacional de Agricultura Urbana e d& outras providéncias.
Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o
Projeto de Lei do Senado n° 353, de 2017, do
Senador Eduardo Braga, que estabelece normas
gerais sobre agricultura urbana sustentével, e o
Projeto de Lei da Camara n°® 182, de 2017 Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o Projeto de Lei do
(Projeto de Lei n® 906, de 2015, na origem), do Senado n° 353, de 2017, do Senador Eduardo Braga, que estabelece
Deputado Federal Padre Jodo, que institui a normas gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e o Projeto de Lei
Politica Nacional de Agricultura Urbana e da da Camara n° 182, de 2017 (Projeto de Lei n® 906, de 2015, na
outras providéncias. (05/08/2021) - PLC origem), do Deputado Federal Padre Jo&o, que institui a Politica
“divulgacéao de alimentos”|182/2017 SF | PLS 353/2017 PLC 182/2017 Nacional de Agricultura Urbana e da outras providéncias.
Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o Projeto de Lei do
Senado n° 353, de 2017, do Senador Eduardo Braga, que Estabelece
normas gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e sobre o Projeto
de Lei da Camara n° 182, de 2017, que Institui a Politica Nacional de
“divulgacao de alimentos” | EMENDA 4 / CMA - PLS 353/2017 SF PLS 353/2017 PLC 182/2017 Agricultura Urbana e da outras providéncias.
Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o Projeto de Lei do
Senado n° 353, de 2017, do Senador Eduardo Braga, que Estabelece
normas gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e sobre o Projeto
de Lei da Camara n° 182, de 2017, que Institui a Politica Nacional de
“divulgacéo de alimentos” |P.S 1/2021 - CMA SF PLS 353/2017 PLC 182/2017 Agricultura Urbana e d& outras providéncias.
Estabelece normas gerais sobre agricultura Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o Projeto de Lei do
“divulgacgao de alimentos” |urbana sustentavel, e o Projeto de Lei da Camara| SF PLS 353/2017 PLC 182/2017 Senado n° 353, de 2017, do Senador Eduardo Braga, que estabelece
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n° 182, de 2017 (Projeto de Lei n°® 906, de 2015,
na origem), do Deputado Federal Padre Jo&o,
que institui a Politica Nacional de Agricultura
Urbana e da outras providéncias. (18/02/2020) -
PLS 353/2017

normas gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e o Projeto de Leli
da Céamara n°® 182, de 2017 (Projeto de Lei n° 906, de 2015, na
origem), do Deputado Padre Jodo, que institui a Politica Nacional de
Agricultura Urbana e da outras providéncias.

Estabelece normas gerais sobre agricultura
urbana sustentavel, e o Projeto de Lei da Camara
n°® 182, de 2017 (Projeto de Lei n° 906, de 2015,
na origem), do Deputado Federal Padre Joao,
que institui a Politica Nacional de Agricultura
Urbana e da outras providéncias. (10/12/2019) -

Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o Projeto de Lei do
Senado n° 353, de 2017, do Senador Eduardo Braga, que estabelece
normas gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e o Projeto de Lei
da Céamara n° 182, de 2017 (Projeto de Lei n° 906, de 2015, na
origem), do Deputado Padre Jo&o, que institui a Politica Nacional de

“divulgacao de alimentos” |PLS 353/2017 SF | PLS 353/2017 PLC 182/2017 Agricultura Urbana e da outras providéncias.
Estabelece normas gerais sobre agricultura
urbana sustentavel, e o Projeto de Lei da Camara Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o Projeto de Lei do
n° 182, de 2017 (Projeto de Lei n® 906, de 2015, Senado n° 353, de 2017, do Senador Eduardo Braga, que estabelece
na origem), do Deputado Federal Padre Joao, normas gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e o Projeto de Lei
que institui a Politica Nacional de Agricultura da Camara n°® 182, de 2017 (Projeto de Lei n°® 906, de 2015, na
Urbana e da outras providéncias. (10/12/2019) - origem), do Deputado Padre Jodo, que institui a Politica Nacional de
“divulgacao de alimentos” |PLC 182/2017 SF PLS 353/2017 PLC 182/2017 Agricultura Urbana e da outras providéncias.
Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o
Projeto de Lei do Senado n° 353, de 2017, do
Senador Eduardo Braga, que estabelece normas
gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e o
Projeto de Lei da Camara n°® 182, de 2017 Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o Projeto de Lei do
(Projeto de Lei n® 906, de 2015, na origem), do Senado n° 353, de 2017, do Senador Eduardo Braga, que estabelece
Deputado Federal Padre Jodo, que institui a normas gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e o Projeto de Lei
Politica Nacional de Agricultura Urbana e da da Camara n° 182, de 2017 (Projeto de Lei n® 906, de 2015, na
outras providéncias. (05/08/2021) - PLC origem), do Deputado Federal Padre Jodo, que institui a Politica
“divulgacéo de alimentos”|182/2017 CD | PLS 353/2017 PLC 182/2017 Nacional de Agricultura Urbana e da outras providéncias.
Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o Projeto de Lei do
Senado n° 353, de 2017, do Senador Eduardo Braga, que Estabelece
normas gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e sobre o Projeto
de Lei da Camara n° 182, de 2017, que Institui a Politica Nacional de
“divulgacao de alimentos”| EMENDA 4 / CMA - PLS 353/2017 CD | PLS 353/2017 PLC 182/2017 Agricultura Urbana e d& outras providéncias.
Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o Projeto de Lei do
Senado n° 353, de 2017, do Senador Eduardo Braga, que Estabelece
normas gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e sobre o Projeto
de Lei da Camara n° 182, de 2017, que Institui a Politica Nacional de
“divulgacéo de alimentos” |P.S 1/2021 - CMA CD | PLS 353/2017 PLC 182/2017 Agricultura Urbana e d& outras providéncias.
Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o
Projeto de Lei do Senado n° 353, de 2017, do
Senador Eduardo Braga, que estabelece normas Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o Projeto de Lei do
gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e o Senado n° 353, de 2017, do Senador Eduardo Braga, que Estabelece
Projeto de Lei da Camara n°® 182, de 2017 normas gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e sobre o Projeto
(Projeto de Lei n° 906, de 2015, na origem), do de Lei da Camara n° 182, de 2017, que Institui a Politica Nacional de
“divulgacéo de alimentos” | Deputado Federal Padre Jodo, que institui a CD | PLS 353/2017 PLC 182/2017 Agricultura Urbana e da outras providéncias.
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Politica Nacional de Agricultura Urbana e da
outras providéncias. (04/08/2021) - PLC
182/2017

Estabelece normas gerais sobre agricultura

urbana sustentavel, e o Projeto de Lei da Camara

n°® 182, de 2017 (Projeto de Lei n° 906, de 2015,
na origem), do Deputado Federal Padre Joao,
que institui a Politica Nacional de Agricultura
Urbana e dé& outras providéncias. (10/12/2019) -

Da COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, sobre o Projeto de Lei do
Senado n° 353, de 2017, do Senador Eduardo Braga, que estabelece
normas gerais sobre agricultura urbana sustentavel, e o Projeto de Lei
da Camara n°® 182, de 2017 (Projeto de Lei n° 906, de 2015, na
origem), do Deputado Federal Padre Jodo, que institui a Politica

“divulgacao de alimentos” |PLC 182/2017 CD | PLS 353/2017 PLC 182/2017 Nacional de Agricultura Urbana e d& outras providéncias.
Diario do CN n° 6, de 16/03/2017 - Pags. 811 a
“divulgacéo de alimentos”|820 CD - -
Dispde sobre oferta, propaganda, publicidade, informagé&o e outras
praticas correlatas, cujo objeto seja a divulgacéo e a promogéo de
alimentos com quantidades elevadas de acUcar, de gordura saturada,
“promogéo de alimentos” |Inteiro teor - PL 1637/2007 - Portal da Camara CD | PL 1637/2007 - de gordura trans, de sddio, e de bebidas com baixo teor nutricional.
Dispdem sobre regras para a propaganda, publicidade, informacgéo e
quaisquer outras praticas correlatas na divulgacdo e promogédo de
alimentos com quantidades elevadas de acUcar, de gordura saturada,
“promogéao de alimentos” |Inteiro teor - PL 7667/2010 - Portal da Camara CD PL 7667/2010 - de gordura trans, de sédio, e de bebidas com baixo teor nutricional.
Registro do recebimento de oficio do Ministério Publico do Estado de
Sao Paulo, assinado pela Promotora de Justica Dra. Deborah Pierri,
Coordenadora do Centro de Apoio Operacional das Promotorias de
Justica do Consumidor, louvando iniciativa de S.Exa. no sentido de
propor lei obrigando a impressao do valor calérico em cada volume de
Pronunciamento de Jayme Campos em refrigerante, bem como a adverténcia dos riscos da obesidade infantil
“promocao de alimentos” [21/06/2007 SF - - nas mesmas embalagens. Preocupacdo com a obesidade infantil.
Da COMISSAO DE ASSUNTOS SOCIAIS, em deciséo terminativa,
sobre o Projeto de Lei do Senado n° 398, de 2005, que obriga os
Relatorio Legislativo (28/06/2007) - PLS estabelecimentos que especifica a fornecerem informacdes
“promocao de alimentos” |398/2005 SF | PLS 398/2005 - nutricionais dos alimentos e bebidas preparados.
Listagem ou relatério descritivo (16/11/2016) -
“promocao de alimentos” |RQS 747/2016 SF | RQS 747/2016 -
Dispde sobre oferta, propaganda, publicidade, informacgéo e outras
praticas correlatas, cujo objeto seja a divulgacdo e a promogao de
alimentos com quantidades elevadas de agucar, de gordura saturada,
“promocao de alimentos” |PL 1637/2007 (Projeto de Lei) CD | PL 1637/2007 - de gordura trans, de sddio, e de bebidas com baixo teor nutricional.
Dispdem sobre regras para a propaganda, publicidade, informacéo e
quaisquer outras praticas correlatas na divulgacdo e promocgao de
alimentos com quantidades elevadas de agucar, de gordura saturada,
“promocao de alimentos” |PL 7667/2010 (Projeto de Lei) CD | PL 7667/2010 - de gordura trans, de sddio, e de bebidas com baixo teor nutricional.
Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n® 986, de 21 de outubro de 1969, para
“promocao de alimentos” | Texto inicial (17/04/2009) - PLS 150/2009 SF PLS 150/2009 986/1969 regulamentar a propaganda de alimentos.
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Avulso inicial da matéria (17/04/2009) - PLS Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de 1969, para
“promocao de alimentos” |150/2009 SF | PLS 150/2009 986/1969 regulamentar a propaganda de alimentos.
Pronunciamento de Eduardo Amorim em
“promocao de alimentos” |29/08/2012 SF - -
Diario do CN n° 14, de 11/05/2017 - Pags. 501 a
“promocao de alimentos” |510 CN - -
Diario do CN n° 23, de 13/07/2017 - Pags. 1061 a
“promocao de alimentos” 1070 CN - -
Diario do CN n° 22, de 06/07/2017 - Pags. 341 a
“promocao de alimentos” | 350 CN - -
Diario do CN n° 26, de 10/08/2017 - Pags. 3031 a
“promocao de alimentos” 3040 CN - -
“promocao de alimentos” |Relatorio de Gestéo (12/06/2015) - MSF 39/2015 SF MSF 39/2015 -
Decreto-Lei Altera o Decreto-Lei n°® 986, de 21 de outubro de 1969, para
“promocao de alimentos” [EMENDA 1-T - PLS 150/2009 SF | PLS 150/2009 986/1969 regulamentar a propaganda de alimentos.
Da COMISSAO DE ASSUNTOS SOCIAIS, em deciséo terminativa,
sobre o Projeto de Lei do Senado n° 735, de 2011, do Senador
Marcelo Crivella, que altera o Decreto-Lei n° 986, de 21 de outubro de
1969, que institui normas béasicas sobre alimentos, para dispor sobre
a rotulagem e a propaganda de alimentos contendo nutrientes e
Relatério Legislativo (10/07/2012) - PLS Decreto-Lei substancias com efeito nutricional ou fisiol6gico menos seguro e de
“promocao de alimentos” | 735/2011 SF PLS 735/2011 986/1969 refeicdes rapidas.
Requer a realizagdo de Audiéncia Publica para debater o Projeto de
“promogao de alimentos” |Inteiro teor - REQ 236/2015 - Portal da Camara CD | REQ 236/2015 PL 1637/2007 Lei n® 1.637/2007 e apensados.
Requer a realizagdo de Audiéncia Publica para debater os impactos
sobre a agroindustria nacional da proposta da Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria — ANVISA do “Regulamento Técnico sobre oferta,
propaganda, publicidade, informacéo e as outras praticas correlatas
cujo objeto seja a divulgacdo ou promocgao de alimentos com
guantidades elevadas de agucar, de gordura saturada, de gordura
trans, de sddio e de bebidas com baixo teor nutricional”, sob a forma
“promogao de alimentos” |Inteiro teor - REQ 448/2009 - Portal da Camara CD | REQ 448/2009 - de Consulta Publica no ambito da referida agéncia reguladora.
Requer a realizacdo de Audiéncia Publica para debater os impactos
sobre a agroindustria nacional da proposta da Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria - ANVISA do "Regulamento Técnico sobre oferta,
propaganda, publicidade, informacéo e as outras praticas correlatas
cujo objeto seja a divulgacdo ou promocao de alimentos com
guantidades elevadas de agucar, de gordura saturada, de gordura
trans, de sddio e de bebidas com baixo teor nutricional", sob a forma
“promocao de alimentos” |REQ 448/2009 (Requerimento) CD |REQ 448/2009 - de Consulta Publica no &mbito da referida agéncia reguladora.
REQ Requer urgéncia para a apreciagéo do Projeto de Lei n® 1.637, de
“promocao de alimentos” |Inteiro teor - REQ 7351/2013 - Portal da Camara CD 7351/2013 PL 1637/2007 2007.

Fonte: Elaborado pelo préprio autor para fins deste estudo.



http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4766258
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4766258
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/pronunciamentos/-/p/texto/394661
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/pronunciamentos/-/p/texto/394661
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=20964&paginaDireta=501&seqPaginaInicial=501&seqPaginaFinal=510&termoPesquisa=%E2%80%9Cpromo%C3%A7%C3%A3o%20de%20alimentos%E2%80%9D&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=20964&paginaDireta=501&seqPaginaInicial=501&seqPaginaFinal=510&termoPesquisa=%E2%80%9Cpromo%C3%A7%C3%A3o%20de%20alimentos%E2%80%9D&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21033&paginaDireta=1061&seqPaginaInicial=1061&seqPaginaFinal=1070&termoPesquisa=%E2%80%9Cpromo%C3%A7%C3%A3o%20de%20alimentos%E2%80%9D&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21033&paginaDireta=1061&seqPaginaInicial=1061&seqPaginaFinal=1070&termoPesquisa=%E2%80%9Cpromo%C3%A7%C3%A3o%20de%20alimentos%E2%80%9D&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21019&paginaDireta=341&seqPaginaInicial=341&seqPaginaFinal=350&termoPesquisa=%E2%80%9Cpromo%C3%A7%C3%A3o%20de%20alimentos%E2%80%9D&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21019&paginaDireta=341&seqPaginaInicial=341&seqPaginaFinal=350&termoPesquisa=%E2%80%9Cpromo%C3%A7%C3%A3o%20de%20alimentos%E2%80%9D&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21060&paginaDireta=3031&seqPaginaInicial=3031&seqPaginaFinal=3040&termoPesquisa=%E2%80%9Cpromo%C3%A7%C3%A3o%20de%20alimentos%E2%80%9D&from=busca#diario
https://legis.senado.leg.br/diarios/BuscaDiario?codDiario=21060&paginaDireta=3031&seqPaginaInicial=3031&seqPaginaFinal=3040&termoPesquisa=%E2%80%9Cpromo%C3%A7%C3%A3o%20de%20alimentos%E2%80%9D&from=busca#diario
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4338013
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=4766226
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3376670
http://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=3376670
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=1402836
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=685631
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=447720
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=1072403

